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ONSOZ

Istanbul Aydm Universitesi Iletisim Fakiiltesi’nin ev sahipli§inde, Zagreb School of Business ve
Mykolas Romeris University is birligiyle diizenlenen IV. Uluslararasi Iletisim, Dijitallesme ve Toplum
Sempozyumu, 28-29-30 Nisan 2026 tarihlerinde “Demokrasiden Enfokrasiye: Optimize Toplumda
Hakikat” temasiyla basar1 ile gergeklestirilmigtir. Hibrit formatta diizenlenen sempozyum,
dijitallesmenin toplumsal, kiiltiirel ve siyasi yapilar {izerindeki derin etkilerini tartismak iizere
akademisyenleri, sektor temsilcilerini, sivil toplum paydaglarini, bagimsiz arastirmacilari ve lisansiistii
arastirmacilar1 bir araya getirmistir. Post-dijital cagda dijital teknolojilerin toplumun hakikatlerini
belirledigi bir donemi ifade ettigi bu sempozyumda; dijital medya, algoritmik sistemler, dijital kiiltiir,
sanal kimlikler, yapay zeka, enfokrasi sekilleri ve iletisim analizleri gibi ¢ok sayida farkli bashklar
altinda disiplinler arasi sunumlar gerceklestirilmistir. Iletisim teknolojilerindeki hizli gelismeler,
dijitallesmenin toplumsal yasamin tiim alanlarina niifuz etmesi ve bilginin iiretim, dolagim ve tiiketim
stireclerinde yasanan doniisiimler; hakikat, demokrasi, kamusal alan ve bireysel 6zgiirliikler gibi temel
kavramlarm yeniden diisiiniilmesini zorunlu kilmaktadir. Giiniimiizde algoritmalar, veri akiglar ve
platform ekonomileri yalnizca iletisim bigimlerimizi degil; aym1 zamanda diisiinme, karar verme ve
toplumsal gergekligi algilama siireglerimizi de derinden etkilemektedir. Bu baglamda, “enfokrasi”
kavraminin, bilginin niceliksel artis1 ile hakikatin niteligi arasindaki gerilimi anlamak agisindan énemli
bir tartisma zemini sundugu sempozyumda, iletisim bilimlerinden pazarlama arastirmalarina, siyaset
biliminden medya ¢aligmalarina kadar farkli alanlardan arastirmacilar; giincel sorunlari1 kuramsal ve
uygulamali boyutlariyla tartigma firsati bulmuslardir. Sempozyumun agilis konugmalart Sussex
Universitesi’nden Prof. Pollyanna Ruiz, Foundation For Philosophical Orientation’dan Dr. Douglas
Giles ve Istanbul Bilgi Universitesi’nden Prof. Dr. Erkan Saka tarafindan gerceklestirilmis ve post-truth
cagimizda optimize diisiinceye dair ¢erceveleyici bir zemin olusturmustur. Ug giin siiren sempozyum
boyunca farkli iilkelerden akademisyenler, arastirmacilar ve lisansiistii 6grenciler; yapay zeka, dijital
medya, veri gézetimi, dezenformasyon, platform kapitalizmi, etik ve toplumsal doniigiim gibi konularda
0zglin ¢aligmalarini paylasmiglardir. Sunulan bildiriler, ¢agimizin iletisim dinamiklerini anlamaya
yonelik Onemli katkilar saglamis ve uluslararasi akademik is birliklerinin giiclenmesine zemin
hazirlamistir. Bu bildiriler kitabinda yer alan ¢aligmalarin, iletisim ve dijitallesme ekseninde yiiriitiilen
akademik tartigmalara degerli katkilar sunacagina ve gelecekte yapilacak arastirmalar i¢in yol gosterici
olacagma inaniyoruz. Sempozyumun gerceklestirilmesine katkida bulunan tiim bilim kurulu iiyelerine,
diizenleme kuruluna, oturum bagskanlarina, katilimeilara ve destek veren kurumlara tesekkiir eder; bu
yaymin aragtirmacilar, 6grenciler ve konuya ilgi duyan tiim okurlar i¢in yararli olmasim dileriz.

Prof. Dr. Ozer KANBUROGLU
Istanbul Aydin Universitesi iletisim Fakiiltesi Dekani
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PREFACE

Hosted by the Faculty of Communication at Istanbul Aydin University and organized in collaboration
with Zagreb School of Business and Mykolas Romeris University, the 4th International Symposium on
Communication, Digitalization and Society was successfully held on April 28-29-30, 2026, under the
theme “From Democracy to Infocracy: Truth in the Optimized Society.” Held in a hybrid format, the
symposium brought together academics, industry representatives, civil society stakeholders,
independent researchers, and graduate researchers to discuss the profound effects of digitalization on
social, cultural, and political structures. The symposium addressed a period in the post-digital age in
which digital technologies shape the truths of society, and interdisciplinary presentations were delivered
under numerous topics, including digital media, algorithmic systems, digital culture, virtual identities,
artificial intelligence, forms of infocracy, and communication analyses.Rapid developments in
communication technologies, the penetration of digitalization into all areas of social life, and the
transformations taking place in the processes of information production, circulation, and consumption
make it necessary to rethink fundamental concepts such as truth, democracy, the public sphere, and
individual freedoms. Today, algorithms, data flows, and platform economies influence not only our
modes of communication but also our processes of thinking, decision-making, and perceiving social
reality. In this context, the symposium demonstrated that the concept of “infocracy” provides an
important framework for understanding the tension between the quantitative increase of information and
the quality of truth. Researchers from various fields, ranging from communication sciences to marketing
research, and from political science to media studies, had the opportunity to discuss contemporary issues
from both theoretical and practical perspectives. The opening speeches of the symposium were delivered
by Prof. Pollyanna Ruiz from the University of Sussex, Dr. Douglas Giles from Foundation For
Philosophical Orientation, and Prof. Dr. Erkan Saka from Istanbul Bilgi University, establishing a
conceptual framework for optimized thinking in our post-truth era. Throughout the three-day
symposium, academics, researchers, and graduate students from different countries shared their original
studies on topics such as artificial intelligence, digital media, data surveillance, disinformation, platform
capitalism, ethics, and social transformation. The papers presented made significant contributions to
understanding the communication dynamics of our time and laid the groundwork for strengthening
international academic collaborations. We believe that the studies included in this proceedings book will
make valuable contributions to academic discussions conducted at the intersection of communication
and digitalization and will serve as a guide for future research. We would like to thank all members of
the scientific committee, the organizing committee, session chairs, participants, and supporting
institutions who contributed to the realization of the symposium, and we hope that this publication will
be useful to researchers, students, and all readers interested in the subject.

Prof. Dr. Ozer KANBUROGLU
Dean of the Faculty of Communication, Istanbul Aydin University

viii



ICINDEKILER

OINSOZueeeeeeereeereerevessesenssssssnsessnsssessassssnsssssssssnsssssssssssssssssssssssssssssssssssssessssnssssssnssssnssssns vii
PREFACE.....iiiiiiiiinirerersressssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssse viii

SIYASAL GERCEKLIGIN INSASINDA YAPAY ZEKA ILE URETILMIS PARODI
VIDEOLARI: INSTAGRAM’DAKI VRHUNSKEPRICE HESABI KULLANICI

YORUMLARI ODAKLI BIR VAKA INCELEMEST c.uuuueaeeeeeceeeeereersrnssssssssssssssssssssessns 1
A AYTEN ......cooooeeieee e e, 1
T. Oykti BUYUKCELIKOK ...........c.ooooooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e, 1
DEZENFORMASYONUN TARIHI: HUN-HAN CATISMALARINDAN DIJITAL
TOPLUMA SOYLEMSEL STRATEJILER.......uueonecueeeeeecrsressressssesssssssssssssssssssssssessssses 2
AGIIE BALCT ..., 2
AG TOPLUMUNDA KULTUREL DONUSUM: MASUMIYET MUZESI’NDEN DiJITAL
PLATFORMLARA ISTANBUL’UN GORUNURLUGU. ....uuuueeeneeeeeeercenrsrsrnsscserssssnns 3
ARMEt BErk DUMAN ..........coooeeie e, 3
DIiJITALLESME CAGINDA SIYASAL KATILIMIN KIRILGANLIGI: SIVIL
TOPLUMUN DENGELEYIiCI ROLU UZERINE BiR DEGERLENDIRME ...................... 4
ARMEt KANILMAZ ..o, 4

KRiZ DIPLOMASISI VE DIJITAL ALAY KULTURU: AVRUPA’NIN “ENDISE”
SOYLEMINE YONELIK MEMETIK TEPKILERIN COK MODLU ELESTIREL

SOYLEM ANALIZT eaevaeeeeeeeeeeeeereeerererevsssasessssssssnssssssssssnsassssssssssnsssssssssssssssssssssssnsassssssssssasassses 5
ARMEE NECA GOKGUL ..., 5
ALGORITMIK ENFOKRASI VE DIJITAL KAMUSAL ALAN: SOSYAL MEDYADA
DEZENFORMASYONUN YAPISAL DINAMIKLERI o..eeaeeeeeeveeeeereeeveeessesesesessnssassssssnsnsans 6
ALICAN OZER ..., 6
ALGORITMIK OTORITE VE UZMANLIGIN DONUSUMU: YAPAY ZEKA DESTEKLI
PAZARLAMA DANISMANLIGINDA EPISTEMIK GUG auuueeeneeeeeeeeeeersesenensssssasssssssens 7
Arzan DILEK BOZKURT ..o e 7
Askim Nurdan TUMBEK TEKEOGLU ........c.oooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e, 7
ALGORITMIK IKTIDAR VE SIYASAL ILETISIM: ENFOKRASI CAGINDA BILGI
REJIMLERININ DONUSUMU c...cueeeeeeeeeeeeseeeeersersrsesessssssasesssssssssssssssssssasassssssssnsassssssassens 8
A. Asli Sezgin BUYUKALACA ............ccooooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 8



AKTIVIST BIR DIRENIS STRATEJISI OLARAK BAD BUNNY'NIN SUPER BOWL

PERFORMANSI UZERINE BIR INCELEME ......uuuuueeneeeeeeererneeressssssssssssssssssssssssssssssasas 9
AYDike PELENK ..o, 9
Betiil ARTUKARSLAN...........cooooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 9

TELEVISION AND THE INFOCRATIC REGIME: TRUTH, VISIBILITY, AND

SYMBOLIC CONTRO....ueeneeenecreeeernsrsssssssssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssesssssses 10
Barbiertu ANAre@a GABRIELA .............. ettt 10

ART, UTOPIA AND HETEROTOPIA IN FOUCAULT ....uueaeeneeeeeeecenesrsenssrerssssssssssens 11
Barry STOCKER ........ocoooeeeeeeeee ettt et ettt e e e e 11

PLATFORM KAPITALIZMINDEN TEKNOFEODALIZME: META iS MODELININ

INCELENMESI c.u.oaeeeeeeeeverereresresssressssssssssssssssssssssssssssssesssssssssssssssssessasssssssssssssssssessasssses 12
BeGUim NEGIZ ..o, 12

WANTING TO BE WATCHED: VOLUNTARY SURVEILLANCE AND SELF-

DISCIPLINE IN STUDY WITH ME VIDEOS ....u.couucoeeeeeeeeernersrsrnssssssssssssssssssssssssssssssssses 13
BirRan KOQC .........cccuoeeeoeeeeeeeeeeeeeeeeee ettt 13

ENFOKRASIDE ALGORITMIK ASTROTURFING: TURKIYE’DE SOKAK

HAYVANLARI TARTISMASININ AG ANALIZI couuaoneeneeeeneecrevscrercrernsssssssssessssesssssaes 14
BUFAK GOKALP.............coooeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e, 14
U@ BAYRAM ...ttt eenae e 14
Ebru Belkis GUZELOGLU.............ooooeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e, 14
Elif USTUNDAGLI ERTEN ... 14
Emel KUSKU OZDEMIR ..........ccooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e, 14

YAPAY ZEKA CAGINDA HAKIKAT ARAYISI: ARENDT VE BAUMAN UZERINDEN

ELESTIREL BIR ANALIZ. c...e.oeeeeeeeeeseeereresresssnssessssessessssessesssssssssessessssssssssssessssssassssses 16
BUFCU BITER ..., 16

YAPAY ZEKA SOYLEMI VE DIJITAL EMEK REJIMLERI: KULLANICI DENEYIMI

(UX) PROFESYONELLERI UZERINE BIR ALAN ARASTIRMASI .......u.eoueeuecevrencnnn 17
BUFCU OZGUGCLU ... ettt ettt ettt 17

ENFOKRASI CAGINDA REKLAMCILIK: YARATICILIGIN ALGORITMIK

OPTIMIZASYONU.......eceeeeeeeerrererrersresssssssessssssssssassssssssssssssssssssssssssssssessassssssssssssessssssssssssoses 18
BUFCE AKCAN ...ttt 18

SUC DEGERLENDIRMELERINDE ALGORITMIK ONYARGI: CHATGPT UZERINE

SENARYO TABANLI BIR ANALIZ.c...cuuoneeneneeceeecreeercrerssrsrssssssssssesssssssssssssssssssssesssasses 19

X



CANSCL ARSLAN ... 19
THE IMPACT OF VIRAL NEWS ON THE 2024 PRESIDENTIAL ELECTIONS IN

VENEZUELA: SETTING THE AGENDA THROUGH SOCIAL MEDIA?.............ouu..... 20
Carmen B. FERNANDEZ .............cooooooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 20
VANESSA A. SANCHEZ ... 20

AYAKKABI TASARIMINDA YAPAY ZEKA DESTEKLI FORM ARAYISLARI:

PARAMETRIK DONUSUM VE SEKTOR......oouueneeeeneeereeeerneerersssessssssssssssssssssssssssssssses 21
CNGIZ KASTAN ..ottt et e et e e enaee e 21

ARTIFICIAL INTELLIGENCE IN NEUROMARKETING AND ITS ETHICAL

IMPLICATIONS c...eeeeeeeeeererreresressesesssssssesssssssssssssssssssssssesssssssesssssssssessesssssssssssessssessessssses 22
Charlotte STEJSKALOVA .........coooooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 22

URETKEN YAPAY ZEKA CAGINDA MODA TASARIMINDA GERCEK VE

OZGUNLUK ...eeeeeeerereresrsrssesesssssssssssssssssssssssssssessssssssssssessssssssssesssssssssssssssssssssssesssssssssssssssses 23
CIRAN BAHAR ... e 23

ALGORITMIK SISTEMLERIN KULTUREL CESITLILIK UZERINDEKI ETKISi ....... 24
CIRaAn EMre TANQC .......ooooveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee ettt 24

TIKTAN NESTERE: INSTAGRAM’DAKI ESTETIK CERRAHLAR UZERINE BIR

ARASTIRM Aoeeeeeevereerecresrersssesssssssessssesssssessssessssessessssssesssssssssesssssssessessssessssessessssessesssses 25
Deniznaz KEMERLI .................cccocoooieoeeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e, 25
EMEE LEVENE BIVTK ... ettt 25
Sude CANILLIOGLU ...........coooooooeeeeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e, 25

REMIKS KULTURUNDEN ALGORITMIK KULTURE: KULLANICI ICERIKLERINDE

GORSEL URETIM PRATIKLERININ DONUSUMU ......uuoneeeeneecrersernrererneersssssssessssens 26
Dilara TEKRIN .........c.cocooooeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e, 26

YAPAY ZEKA DESTEKLIi MODA TASARIMINDA ALGORITMIK RENK SECIMININ

KULTUREL TEMSILIYET ACISINDAN DEGERLENDIRILMESI c.u.u..ouuuneecevercrnnnnnes 27
Duygu SENOL SALEPCIGIL .............c.coooeooeoeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e, 27

DiJITAL KANAAT ONDERLERININ DONUSUMU VE SANAL PERSONA INSASI:
TURKIYE’NIN ILK YAPAY ZEKA ETKILEYICISI SEREN AY UZERINE BIR ICERIK

ANALIZ T eneeeeveeeveeerererereresssasesssessnsasssssssssnssssssssssssassssssssssssssssssssssssssssssesssnssssssssssnssssssssnssensaes 28
ECOI TANCHT ERSQOY ... ettt e e 28

POST-TRUTH CAGINDA SENTETIK MEDYA: YAPAY ZEKA TARAFINDAN

URETILEN GORSELLERIN GERCEKLIK ALGISI UZERINDEKI ETKISI ................. 29



Eda AZAP OZTEMEL ..........o.ooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e e 29
SIMULAKR OLARAK WOKEIZM: DiJITAL ALANLARDA AHLAKI YENIDEN

URETIM UZERINE SEMIYOTIK VE ELESTIREL BIR SOYLEM ANALIZi................. 30
EMiNe OMUE ERGUL ......oooooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee ettt 30
TAILSAYIMER ..., 30

DIJITAL KAMUSAL ALANDA YAPAY ZEKA-INSAN TARTISMASI: “CHATGPT VS
AHMET KAVLAK” VIDEOLARININ YOUTUBE YORUMLARI UZERINDEN ANALIZI

.................................................................................................................................................. 31
EFQI EKER ... ettt et 31
REKLAMCILIKTA DIJITAL STRATEJi URETIMINDE YAPAY ZEKA ILE CALISMAK
.................................................................................................................................................. 32
EMEFC SUNTER. ... et 32
ZHCN SAE ..o, 32
BAIURGI YAV ULZ ..o ettt e, 32
GELENEKSELDEN YAPAY ZEKAYA REKLAMCILIGIN DONUSUMU:
KARSILASTIRMALI KAVRAMSAL BIR ANALIZ c.uaaaeeeneeeeeseseeeeeesrssesesssssassssssaens 34
EIFC YILMALZ ... e ettt e et e e e ee et e e e e aee e e 34
OZI KARAMAN ... 34
DIJITAL PLATFORMLARDA POPULER BILIM YAYINCILIGININ KULTUR
POLITIKASI: FLUTV ORNEGINDE REKLAMCI SINIZMININ ALGORITMIK
OPTIMIZASYONU VE BILGININ KINIK ELESTIRELLIGI..uuuuueuuaeeeeevsesnenenesannne 35
ERGIN SARI ... e e e 35
DiJITAL KULTURDE RITUELIN DONUSUMU: INSTAGRAM’DA CINSIYET
PARTILERI aaaaaoeeevevevvresereseressesesesssassasassssasasasasasasasasasasasasssasasasasasasasasasasssasasasasasasasasasssas 36
Fatma Betlil TOPRAK ... oottt e, 36
DIiJITAL ISGALE KARSI HUKUKI DIRENC: ENFOKRASIYE KARSI SAVUNMA
ARACI OLARAK KISISEL VERILERIN KORUNMASI HUKUKU ......ucuueeeeevrsesenennn 37
Fatma ESenyel HANAZ ............ccccooiuieiieiiieeeeee ettt 37
DEEPFAKE TEKNOLOJILERI VE HAKIKAT KRIZI: DiJITAL CAGDA
GERCEKLIGIN DONUSTUMU .uueeeeeeeeeeeeeeeersrsesesessssssssssssssssssssssssssssasassssssssasassssssssnsasass 38
Fatma GOkge SAYGILL..................cccoueeeeeeeeeeeeee et 38

Xii



YENI MEDYA MECRALARINDA ICERIK URETIMININ BELIRLEYICILERI:
PLATFORM KAPITALIZMI, ALGORITMIK YONETISIM VE ENFOKRATIK MEDYA

REJIMI ouaeeevevevererererrereresesssesessesesasassasasasasasasasasasasasasasasasasasasssasasasasasasasasasssasasssasasasasasasssns 39
FQIMA HAMAMU T ... oo e e e et e e e e e ee e ee et e e e e aeeeaans 39
YAPAY ZEKA SISTEMLERINDE YANLILIGIN INSASINA COK BOYUTLU BAKIS:
TASARIMDAN UYGULAMAYA ALGORITMIK YANLILIK o.eeeeveeeeeeeeeeveeesereserensnsasasenes 40
Fatmanur Arslan ESKIKOY ... oo e e 40
BUFCU ZIEYBEK ...ttt et e et e e ee e 40
KAMU DIPLOMASISINDE ULUSLARARASI OGRENCILERIN ROLU: TOKAT
GAZIOSMANPASA UNIVERSITEST ORNEGHc.uuuueaaeeeeeeeeeeeseeeseesesesessssssssasssssssssans 41
FUFKGIL AV CL oottt et 41
MUFQE SEYFT ..o e et 4]
GERCEK BENLIK Mi, KONTROLLU SAMIMIYET Mi? FINSTA HESAPLARINDA
DIJITAL KIMLIK PERFORMANSLARI UZERINE NITEL BIR ARASTIRMA ............. 42
GULACT OZKAN ... e, 42
ELF BEtiil YAKAR ..., 42
DiJITAL MEDYADA ILETISIM HUKUKUNUN IZiNI SURMEK: KAGITTAN
ALGORITMAYA BIR DOLASIM ANALIZI.cuuuueeeeeeeeeeeneeeereeseseeessssrsesessssssssassssssssssassssoss 43
HALIL GEDIZ ... ettt 43
INFLUENCER EKONOMISi VE HAYRAN KULTURU: DiJITAL SAHNE, SEMBOLIK
SERMAYE VE ERGEN KIZ COCUKLARINDA BENLIK INSAST......cuuueeeeeeeeervsenensnens 44
HAIINE INUF YAYLA ..o ettt 44
DiJITAL REKLAMCILIKTA MESAJ STRATEJILERI: INSTAGRAM’DA “ALISVERIS”
KATEGORISI MARKALARI UZERINE BETIMSEL BIR ICERIK ANALIZI................. 45
HAlk KESKIN ... e e 45
AYNI MEKAN, AYNI ZAMAN, FARKLI GUNDEMLER: GOOGLE HABERLER’DE
ALGORITMIK ESTK BEKCILIGT auuanaaeneeeeeeneneneeseeeeeeeersesesensssssssssessssssasassssssssasassssoes 46
HANAE ULUSQOY ... ettt 46

YAPAY ZEKANIN KURUMSAL MESRULASTIRILMASI: DINAMIK YETENEKLER
VE SOSYO-TEKNIK UYUM BAGLAMINDA YAPAY ZEKA EGITMENLERININ ROLU

Xiii



YAPAY ZEKA CAGINDA HUKUKI SORUMLULUK: OTONOM ARAC KAZALARININ

DIJITAL MEDYADA TEMSILI VE ETIK TARTISMALAR ..uuuueeenneveeeeeessesesesssaenns 48
HUSEYIN YASA ..o ettt ettt et e e 48
REVSAN SEN ...ttt 48

GAZETECILERIN MANIPULASYON VE DEZENFORMASYON BAGLAMINDA POST-

TRUTH KAVRAMSALLASTIRMASI: AYDIN YEREL BASINI ORNEGI ......u.uuuuun... 49
TIGinay AVUNYALL...............c.coooeeeeeeeeeoeeeeeeeeeeeeeeeee e, 49
EVOH ERIT ERCAN ... ettt 49

YAPAY ZEKA VE DEMOKRASI: AGONISTIK BIR YAKLASIMLA YAPAY ZEKA

ETIGINI DUSUNMELK..c..ueeaeeeeeeeeeeeeseerersesessnssssssssssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssasssssssssssssssss 50
ISMail USUF AKSOY ..o, 50

THRESHOLD ECOLOGIES AT THE EDGES OF OPTIMIZATION ...u.ueeeeeeeeeeerererenne 51
JOUN SCHMITT ... e ettt e e e e ea e 51

SELF-IMAGING AND IDENTITY CONSTRUCTION IN AN INFOCRATIC SOCIETY 52

JESSAMYN PLOTTS.........ccueeeeeeee ettt et ettt e e e 52
HIPERGERCEKLIK VE DEEPFAKE, HAKIKAT KRiZI BAGLAMINDA
GERCEKLIGIN YENIDEN URETIMI cu.uuuoaeoneeeeeneecreenercrescrerssscssssssessssssssssessssssssssssens 53

Kaan Bova TOPQCU ..........coooooieeeeeee ettt 53

Bahar UCKARDES ..., 53
ALGORITMIK HAKIKATLER: HAKIKAT SONRASI CAGDA INFLUENCER
EKONOMISI VE DIJITAL GIRISIMCILIK «..uuuuueaeoneeeeneecenecreresressssesnsssssssssesssessssses 54

Karolin Hiripsima HACIKOGLU ..............ccocoooooeoeoeeeeeeeeeeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeees 54

Derya GUL UNLU ..........cocoooooeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e, 54
DiJITAL CAGDA SENTETIK HABERCILIK, YAPAY ZEKA VE GUVEN SORUNU:
GENC NESILE YONELIK BIR ARASTIRM A ......u.e.ouueeneecreecreresscrerssssssssssssssessssssssssesens 55

KUrSAA ERKAL............cocoveooieeeeeeeeeeeeeee et 55
YAPAY ZEKA VE DIJITAL ICERIK URETIMI: SANAL INFLUENCERLAR................ 56

Lepla YILDIRIM ..........c..c.oooooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e, 56

SEMFA AGCABAY ...t 56
EDUCATING THE DIGITAL GAZE: CASE STUDIES OF SCREEN USE CAMPAIGNS
FOR MINORS IN SPAIN.....ooueeneecreescrnerersrsssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssesasss 57

Maria Teresa Zaragoza FUSTER ..............cccooooiiiiiiiiiieee et 57

Laura Herrero RUIL ..............ooooeee et 57



ROCIO CiIfUentes AIDEZAL................c..ccceevuiiiiiiiiiee ettt 57
FINANSAL HAKIKATIN YENIDEN KONUMLANMASI: TURKIYE’DE Z KUSAGI

YATIRIMCILARI VE ALGORITMIK BILGE REJIMI c..u.c.onneeneeneeeeecrencesrsrcrerssernns 59
Melis ERYIGIT SAMIR............c.oooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e, 59
ENFOKRASI CAGINDA NARSIST KULTUR: ALGORITMIK BENLIK UZERINE BIR
INCELEME. ....ueeeeeeeeeeeeeereseressesssssssssssssssssssssssssssssssssssesssssssssssssssssssssssssssssessssssassssses 60
Meltem BASARAN ..........c....cooooueeeeeeeeeeeeeeeee ettt 60
HAKIKAT-SONRASI CAGDA GERCEKLIGIN DIJITAL KRiZI: NESNE YONELIMLI
ONTOLOJI BAGLAMINDA ELESTIREL BIR YAKLASIM ......ouueeneeeneecrceercrnvrsrsrnsaesens 61
MEFt CA ATAR ... e et 61

NOBODY CHECKS THE FACTS: FRAGMENTED REALITIES AND THE
TRANSFORMATION OF DELIBERATIVE DISCOURSE IN POST-TRUTH POLITICS

.................................................................................................................................................. 62
MEFEDEMIR. ..., 62

OTOMASYON CAGINDA DIJITAL HALKLA ILISKILER UZMANININ DEGISEN

ROLU: LITERATUR TEMELLJ BIR DEGERLENDIRME ....uuuoueeeeecrerecrnrrsseresesesssnes 63
MErt MAZLUM.............o.oooooeeeeeeeeeeeeeeeeee e, 63
HIAUr POLAT ...t 63

ALGORITMIK CAM TAVAN: MESLEKI CINSIYET AYRISMASININ URETKEN

YAPAY ZEKA UZERINDEN ANALIZI couuuouaeneneeeceeeeecrnrssrsrnesesssssssssssssssssssssssssssssesasas 64
Merve NUF KARACHA .......coooeeeeeeee e et 64
SebNem OZDEMIR ..o 64

AB YAPAY ZEKA YASASI EKSENINDE TURKIYE SAGLIK SISTEMINDE
ALGORITMIK YONETISIM: MEVCUT DURUM, UYGULANABILIRLIK VE POLITIKA

ONERILERI couaaaneeeneeceececeeecrseseresssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasssssssssssssesssssssssssesns 65
MEIVE OTER.........ooeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e, 65
ROJAN GUMUS ..., 65

YAPAY ZEKA VE EPISTEMIK OTORITE: UZMANLIGIN ALGORITMIK INSASL...... 66
Merve Zeynep SARIBEK ...........ccooiiiiiieie ettt 66

TRANSHUMANIST VAATLERDEN POSTHUMANIST GERCEKLIGE: THE
ELECTRIC STATE (2025) FILMINDE TEKNOLOJIK TEKILLIK VE INSANIN

DONUSUMU ..ueoeeeeneerevererereresreresesessssssesesesssssssssssssasssssssssssssessssssssassessssssssssssssasasassssssaes 67
MUFAE SAHIN. ..o ettt ettt ettt ettt ettt 67

XV



DIJITAL ENFOKRASI VE DEVLETLERIN YUMUSAK GUCU: KAMU

DIPLOMASISININ DONUSEN ROLU ....uueeeeeveerereererseressessesesssssssesssssssssssssssesssssssesssseses 68
Mustafa Dogukan BASALAN .............cccooooiiieiiieiieie ettt 68
TEKSTIL TASARIMCISININ "SAYISAL VARLIK" OLARAK YENIDEN
KODLANMASI c...eeoeeeeererrerrersrersesessessesesssssssssssssssssssssssesssssssessssesssssssasssssssesssssssessssessssessose 69
Mustafa GURGULER.................c.cooooeoeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e, 69
GAZETECILIKTE INSAN-MAKINE ILETISIMIi: URETKEN YAPAY ZEKANIN
KURUMSAL KIMLIK UZERINDEKI ROLU.......uueeueeeeeerrcresrercresrsressessessssessessssessssessens 70
Nedim Serhat BILECEN...............ccccooooooooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e, 70
DIGITAL CULTURE AND IDENTITY IN ALGORITHMIC SYSTEMS: HERITAGE BIM
AND THE DATAFICATION OF ARCHITECTURAL MEMORY ....u.uuuueeecrenesrnrcnens 71
Odar ABEDALQADER ..ot 71
Devrim Yiicel BESIM ..............ccccoooiooeieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e, 71
DiJITAL DIPLOMASI SURECLERINDE YAPAY ZEKA TEKNOLOJILERININ IKILi
ETKISIoneeeeeeeeeeeeeeerreresresssessesssessssesssssssessessssssssssssessssessessssessessssessssessassssessssessessssessassssses 72
OZUZRAN ALTAN ...ttt ettt eaae e e e 72
MUFAE ASLAN ...ttt ettt nesennnnn 72

BIR SIYASAL IKNA STRATEJiSI OLARAK TESHIR EDEREK AYIPLAMA (NAMING
AND SHAMING): “IBB YOLSUZLUK SORUSTURMASI” UZERINDEN BIR ANALIZ

OSMAN CALISKAN .......oooooioieeeeeeeeeeeeee ettt 73
EVRENSEL KAMUDAN PARCALI KAMULARA: YENI RETORIGIN “OZEL HEDEF

KITLE” KAVRAMI UZERINDEN SiYASAL IKNAYA YONELIK KURAMSAL BIR

INCELEME.....uoeeeeeeeeeeeersrereressessssssssssssssssssssssssssssssssssssessssssssssssssssssssessssssssssesssssssssssses 74
OSMAN CALISKAN .......oooooooieeeeeeeeeeeee ettt 74
BILGI VE ILETISIM FAALIYETI YORUTEN GIRISIMLERDE YAPAY ZEKA
TEKNOLOJILERININ KULLANIMI VE ETKILESIMI ...u.u.ououeeneeeneeceveeeceeerssresssenssaes 75
Omer Cenap OZDEMIR.................ccococooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 75
OPTIMIZE TOPLUMDA HAKIKATIN ALGORITMIK ISLEYISI VE KAMUSAL
DUZLEM: IBB DAVASI UZERINE COK PLATFORMLU BIR ICERIK ANALIZI........ 76
O2GE ERCEBE ... 76

XVi



WHO TELLS THE FUTURE? THE DIALOGUE BETWEEN ARTIFICIAL
INTELLIGENCE AND DYSTOPIAN CINEMA IN INFOCRATIC FUTURE

INARRATIVES caeeeeeeeeveerereresesessnsssssssssssssssssssssssssssssssssssssassssssssnssssssssssssssassssssssnssssssssnsssnssssess 77
OzGUir CALISKAN ... 77
DAHA ETIK VE BEYIN DOSTU BIR YAPAY ZEKA KULLANIMI MUMKUN MU?..... 78
Ozgiir Serdar ALTUNOGLU.............cocoooooeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 78

ELESTIREL SOYLEM COZUMLEMESI (CDA) ILE DEMOKRASIDEN
ENFOKRASIYE: WHITE HOUSE VE POTUS INSTAGRAM HESAPLARINDA

GOCMENLIGIN GUVENLIK KRIZI OLARAK INSASI e.uueuneeeeneeeeeseeeeerssrsesessssssssnns 79
OzIem DOTUK SAHIN ...ttt ettt ettt eee e, 79

ANALYSIS OF THE AI OVERVIEWS PHENOMENON AND ITS IMPACT ON

ORGANIC SEARCH DYNAMICS IN THE SLOVAK MARKET ou.eeeeeeeevereeerereererererenssane 80
POtr@ KASSAYOVA ..o e, 80
DARICL DURIS ..o et e et 80

ALGORITHMIC SUBJECTIVITY AND THE CRISIS OF INTERNIONALITY:
RETHINKING COMMUNICATION ONTOLOGY IN THE AGE OF LARGE

LANGUAGE MODELS .....uuouuunuennuecnennenuessensressssssssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss 81
Ramazan EZe SOLAK .............ccccooiiiiiiieie ettt 81
ATZU YAVUZ ..ottt et 81

ENFOKRASI VE ASKIYA ALINAN HAKIKAT: REDDIT PLATFORMUNDA
YURUTULEN UZAYLI TARTISMALARINDA KARANLIK KATILIM BICIMININ

ROLU ..eeeeeeeeeeeeerenenenenssesssesesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssesens 82
REVSAN SEN ...ttt 82
PUBLIC DISCOURSE AND DIGITAL MEDIATION: COMPETING TRUTH CLAIMS
IN EUROPE’S CONTEMPORARY SECURITY DEBATE .uuuuueeenevseeeneressesessssssssnns 83
RUEA SUTKUTE ..., 83
ENFOKRASI CAGINDA DIJITAL REKLAMCILIK VE YALI CAPKINI DIZiSI ORNEGI
.................................................................................................................................................. 84
SAPANAE OZKAN ... et e e 84
ALGORITMIK AKIS KULTURUNDE AKRAN ZORBALIGI: DiJITAL GORUNURLUK,
TEKRAR VE SEYIRCI ETKISININ ILETISIMSEL BIR ANALIZI couuuuueenenneeeennne. 85
Selitt KIRAZ DEMIR ... 85
INUF TRCT INAMLI ..., 85



ALGORITMIK GERCEKLIK: KISISELLESTIRILMIS ARAMA MOTORU VE SOSYAL

MEDYA DENEYIMLERINDE HAKIKATIN INSAST..u.uuueeneeveeeeeneererssesesssssassssssssssssnns 86
SCUIIL VARQOWL ... e e ettt 86
URETKEN YAPAY ZEKANIN DIiJITAL PAZARLAMA ALANINDA KULLANIMI:
ZORLUKLAR VE COZUM ONERILERI UZERINE BIiR DEGERLENDIRME............... 87
SCIANUE TEKEL.........coveeeeeeeeeeeeee et 87
HIAW POLAT ...ttt 87
TEMSILDEN SIMULASYONA: MEDYA ARKEOLOJISI PERSPEKTIFINDEN
DIJITAL IKiZ TEKNOLOJILERI VE ENFOKRATIK BILGI REJIMI ...u.eeeeeeenenn... 88
Serdar Kuzey YILDIZ ..............cccooouiiiuiaiiaiie ettt ettt 88

ILETISIMSEL BIR MEKAN OLARAK TIYATRODA BIRLIKTELIGIN COZULUSU:
DiJITALLESME BAGLAMINDA TIYATRONUN VARLIK KOSULLARININ YENIDEN

TANIMELANMAST oaeeeeeeeeeerevevensesesesessssasassssssssnsassssssssssssassssssssnsssssssssssnsssssssenssssssssssssnssssssnss 89
SCUAAV SOLMAZ ...ttt et e ettt 89
EVOH ERIN ERCAN ... ettt 89

SIVIL TOPLUM ORGUTLERININ OPTIMIiZASYON BASKISI ALTINDA

GERCEKLIGT KURMA CABASI c..uaeaeeeeeerereeseseressssesssssssssssssssssssssasasssssssasassssssssnsasass 90
SCHRAN SALEPCIGIL........oooeooeeeeeeeeeeee e, 90

YALNIZLIGIN ALGORITMIK HALI: YAPAY ZEKA ILE SOHBET c....ueeeeeeeeeeserererenens 91
SEYRAN AKSOY ...ttt 91

CUMHURIYET’TEN GUNUMUZE ‘DEGISIM’ SOYLEMI: SIYASAL ILETiISIMDE

DONUSEN BIR ANAHTAR KAVRAM OLARAK DEGISIM VE KUTUPLASMA............ 92
SUIIAT SERTER ... ettt ettt 92

DIJITAL PLATFORMLARDA ALGORITMIK OTOMASYON VE ICERIK SUNUMU:

NETFLIX UZERINE ILETISIMSEL BiR DEGERLENDIRME ........uuueceeeeenecrernnnns 93
SHHEYIA PILOT .........c..cooeoeeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 93

POLITIK ZEHIRLENMENIN ALGORITMIK EVRIMI: GROK UZERINDEN

DENEYSEL BIR ANALIZ eueeeeeeeeeeeeeeveveeeesesesessssnssssessssssnsssssssssssassssesssnsassssssssssnssssssssssnsass 94
SIVAN ONCE COLAK ...ttt ettt 94

YEREL BASININ SOSYAL MEDYA KULLANIMI: TOKAT HURSOZ GAZETESI

ORNEGH aveeeeeeeerererevessreseressssssssssssssssssssssssnsssssssssssssssssssssssnsssssssssssssssssssssnsassssesssssnsssssssssensaes 95
SUIE SAHIN. ... e ettt et et ettt 95

Xviii



MuUrat SEYET .............c.coooooooeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e, 95
DIiJITAL SIDDETLE MUCADELEDE DIJITAL ANLATI KULLANIMI: EYLEYENLER

MODELI CERCEVESINDE UNFPA 'NOKTAYI KOY' KAMPANYASININ ANALIZI .. 96

SUAPE ARSLAN ... 96
DIGITAL AND MEDIA LITERACY IN CROATIA: OVERVIEW, TRENDS AND
CHALLENGES ....evvvevvevresesiesssssssssssesssssessessessssssssssssssssssssssassessesssssssssesssssssssssssassessassans 97

TANA GRMUSA. ..o 97

“WOKE” PAZARLAMA VE AKTIVIZMIN TICARILESMESi: MARKALARIN
TOPLUMSAL DUYARLILIGI STRATEJIK BIR DEGER URETIM ARACINA

DONUSTURMESIT eeeeaeeeeneeeeseseeeresssssesessssssssssssssssssssssssssssssassssssssssssssassssssssasassssssssssasse 98
TUANA SEFFA DINCER ..ottt ettt ettt ee e eee e, 98
SOVING KOUAK ..ottt ettt 98

TEKNOSEN CAGI VE ONTOLOJIK DISTOPYA: BLACK MIRROR VE LOVE, DEATH

& ROBOTS ORNEKLERIT caaeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeserereressnsasassssssssnsassssssssssasassssssssnsassssssssssnssssssssnsnsaes 99
Tuthu Yagmur AKSOY ........cocoooiiiiiiiieee ettt 99

DIJITAL GAZETECILIK BAGLAMINDA YOUTUBE SPOR MEDYASI: SOCRATES VE

VOLE KANALLARININ KARSILASTIRMALI ANALIZI cuuuenenaeaeeeenereseneeeesasenees 100
USUF ARSLAN ..o, 100

ENFOKRASI CAGINDA YAPAY ZEKA DESTEKLI GAZETECILIK: HAKIKAT

URETIiMI VE DIJITAL KAMUSAL ALANIN DONUSUMU .....uuuueeeeeeveeeeeeersrseeessnens 101
Yakup KARAKOQC .........oooiiiiiieeieee ettt 101

FROM DEMOCRATIC INFRASTRUCTURE TO INFOCRATIC DRIFT: GOVERNING

DIGITAL POLARIZATION IN THE EU'S NEIGHBORHOQOOD .......eeeeeeeeeerevereeeererarenes 102
YAVA ELTURK ..ottt 102

IKINCI BAHARIN ALGORITMIK YUZU: ENFOKRASI CAGINDA CINSIYETIN

DIJITAL KODLARI..eeeeeeeeeeeerevereeeresesesessnsnssssssssnsassssssssessssssssssssssssssssssssssnssssssssssnsassssens 103
YOUAG KAYA ..o oot 103
SEDNE OZDEMIR ...t ettt ettt 103

DIJITAL DURTMENIN TASARIM ILE STRATEJILERINI E-TICARET PLATFORM

VE MOBIL UYGULAMALARI UZERINDEN INCELEMEK «..eoaeeeeeveveevevevevevessasesssesens 103
Yelda SENKAL ...........cc.ooooooeeeeeeeeeeeeeee et 104
ARG TAN ... oottt et 104

XiX



ALGORITMIK YONETISIMIN TARIHSEL KOKENLERI: GEC OSMANLI’DAN
ERKEN CUMHURIYET’E BILGI, TEKNIiK AKIL VE IKTIDAR ......ouuuueeereeecrrecnnn

Zeynep CEYLAN SAHIN

XX



SIYASAL GERCEKLIGIN iNSASINDA YAPAY ZEKA iLE
URETILMIS PARODI VIDEOLARI: INSTAGRAM’DAKI
VRHUNSKEPRICE HESABI KULLANICI YORUMLARI ODAKLI BiR
VAKA INCELEMESI

Adem AYTEN
Istanbul Gedik Universitesi, Tiirkiye
ademay(@gmail.com
https://orcid.org/0000-0003-1968-8776

T. Oykii BUYUKCELIKOK
Gelisim Universitesi, Tiirkiye
tobuyukcelikok@gelisim.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-2735-0903

(0Y4

Dijital platformlarda dolagima giren yapay zeka ile liretilmis parodi videolar, siyasal aktorleri ve olaylar
mizah ve ironi araciligiyla yeniden temsil ederken, ayni zamanda algoritmik goriiniirliik mekanizmalar
sayesinde hakikat algisinin yeniden diizenlenmesine katkida bulunmaktadir. Bu baglamda parodi,
yalnizca elestirel bir anlat1 bicimi degil; siyasal bilginin dolasimini optimize eden bir enformasyon
pratigi olarak degerlendirilmektedir. Yapay zeka destekli icerik iiretimi glinlimiizde gerceklik ile
manipiilasyon, dezenformasyon ve kurgusalligin arasindaki smirlar1 bulaniklastirmakta; gergekligin,
algoritmik siralama ve etkilesim metrikleri araciligiyla yeniden insa edildigi bir enfokrasi rejimine isaret
etmektedir. Yapay zekanin giindelik kullaniminin artis1 ve 6zellestirilmis yapay zeka uygulamalarinin
yaygmlagmasiyla birlikte yapay zekd uygulamalari ile gorsel ve video {iretimleri de
gerceklestirilmektedir. Parodi/caps vb. igerikleri iireten birtakim sosyal medya igerik iireticileri de yapay
zekay1 siyasi mizah/hiciv igeren videolar iiretmek i¢in kullanmaktadir. Bu hesaplardan biri de
instagramda icerik paylagimini gergeklestiren vrhunskeprice hesabi’dir. Vrhunskeprice yapay zeka ile
iiretilmis ilk videoyu 24 Kasim 2024 tarihinde paylasmis ve o giinden beri hemen hemen her giin parodi
seklinde yapay zeka tarafindan iiretilmis siyasi igerikli videolar paylasmaktadir. Bu videolarda yerel ya
da uluslararasi siyasette kamuoyunun giindemine gelen konular mizahi bir yaklagimla ele alinmaktadir.
Arastirma kapsaminda “instagram kullanicilar yapay zeka ile iiretilmis parodi videolar1 mizah mu,
propaganda m1 yoksa gergek mi olarak algiliyor” sorusuna cevap aranmaktadir. Bu sorunun cevabini
ortaya koyabilmek adina, VRhunskeprice hesabi tarafindan paylasilan yapay zeka destekli parodi
videolar1 altina yazilan kullanic1 yorumlart igerik analizi yontemiyle incelenmektedir. Kullanici
yorumlarinin igerik analizini yapabilmek adina 24 Kasim 2024 ile 31 Aralik 2025 vrhunskeprice
hesabindan paylasilan igerikler arasinda instagram kullanicilan tarafindan altina en fazla yorum yazilan
bes icerik secilecektir. Secilen bes igerigin altina yazilan kullanici yorumlarinda en ¢ok 6ne ¢ikan
ifadeler belirlenerek temalandirilacaktir. Boylece parodinin siyasal sdylemle kurdugu iligkinin,
algoritmik goriintirliik ve kullanic1 tepkileri iizerinden nasil sekillendigi ortaya konulmaktadir.
Kuramsal c¢ergeve soylem—iktidar iliskileri, kamusal alanin doniislimii, simiilasyon tartigmalariyla
desteklenmektedir. Sonug olarak ¢alisma, yapay zeka ile iiretilmis parodi videolarinin, optimize toplum
kosullarinda siyasal gercekligin algilanmasini nasil etkiledigini, instagram kullanici yorumlar
iizerinden tartismay1 hedeflemektedir.
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Enfokrasi kavrami, bilginin {iretimi, dolasimi ve kontrolii lizerinden siyasal iktidarin kuruldugu ve
stirdiiriildiigii bir diizeni ifade etmektedir. Bu tiir enformasyon rejimlerinde dezenformasyon, yalnizca
modern dijital cagin O6zgiin bir iriinii degil; siyasal iktidarin tarihsel stireklilik gosteren temel
enformasyon stratejilerinden biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Erken imparatorluk Cin’inde resmf tarih
yazimi, yalnizca gecmisin kaydedilmesine yonelik bir faaliyet degil; aym1 zamanda siyasal mesruiyetin
ingasinda aktif rol oynayan bir bilgi iiretim mekanizmasidir. Bu ¢er¢evede Hun—Han iligkileri, yalnizca
askeri ve diplomatik kargilagsmalar iizerinden degil; aym1 zamanda sdylemsel temsiller ve bilgi siyaseti
baglaminda ele alinmalidir. Cin kroniklerinde Hunlara (%)%, Xiongnu) iliskin anlatilarm, imparatorluk
merkezli bir bakis acisiyla kurgulandigi ve “6teki’nin belirli retorik kaliplar lizerinden insa edildigi
goriilmektedir. Bu ¢alisma, Hun—Han iligkilerinin Cin tarih yazimindaki temsillerini inceleyerek, erken
imparatorluk doneminde bilginin nasil iiretildigini, diizenlendigini ve siyasal amagclarla nasil islevsel
hale getirildigini ortaya koymay1 amaglamaktadir. Bu dogrultuda, tarih yaziminin yalnizca olaylarin
kaydi degil; iktidarin bilgi mimarisini kuran ve siirdiiren bir ara¢ oldugu varsayimindan hareket
edilmektedir. Calisma kapsaminda Shiji (51icl), Hanshu (7 1}) ve Hou Hanshu (J57X 1)) gibi temel
Han donemi kronikleri sdylem analizi yontemiyle incelenmistir. Analiz sonucunda, Hunlarin ¢ogunlukla
“diizensiz”, “sadakatsiz” ve “medeniyet dig1” olarak temsil edildigi; buna karsilik Han askeri
basarisizliklarinin minimize edildigi ve diplomatik tavizlerin “medenilestirme siyaseti” ¢er¢evesinde
yeniden kurgulandig1 tespit edilmistir. Ozellikle heqin (1) politikalariin anlatiminda, gii¢ dengesi
Hunlar lehine olsa dahi metinsel inganin Han dstiinliiginii koruyacak bigimde diizenlendigi
gorlilmektedir. Elde edilen bulgular, Hun—Han iliskilerinde {i¢ temel sGylemsel stratejinin 6ne ¢iktigini
gostermektedir: (1) otekilestirme ve barbarlik sdylemi, (2) askeri basarinin retorik yeniden {iretimi ve
(3) diplomatik tavizlerin semantik doniistiiriilmesi. Bu stratejilerin, modern dijital toplumda goriilen
dezenformasyon teknikleriyle yapisal benzerlikler tasidigi degerlendirilmektedir. Bu baglamda
dezenformasyon, teknolojik bir olgudan ziyade epistemolojik bir problem olarak ele alinmakta; erken
imparatorluk Cin’indeki enformasyon rejimlerinin modern enfokrasi tartismalariyla karsilagtirmali
bicimde okunabilecegi ileri siiriilmektedir. Bdylece tarihsel propaganda ile dijital manipiilasyon
arasinda dogrusal degil, yapisal bir siireklilik bulundugu sonucuna ulasilmaktadir.
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“Demokrasiden Enfokrasiye” tartismalar gergevesinde giliniimiiz toplumsal diizeni, yalnizca siyasal
temsil bigimlerinin degil, ayn1 zamanda hakikat tiretim mekanizmalarinin da doniisiime ugradig: bir
baglami isaret etmektedir. Bu doniisiim, literatiirde siklikla tekno-feodalizm veya dijital-feodalizm
olarak kavramsallastirilan yeni iktidar iliskileriyle birlikte diisiiniilmektedir. Hipotezim, 6zellikle dijital
platformlarin kiiltlirel dolasim iizerindeki belirleyici rolii, kiiltiirel iiretim ve temsil bigimlerini yeniden
yapilandirarak kamusal uzamin niteligini doniistiirmekte oldugu yoniindedir. Bu ¢alisma, sdz konusu
doniisiimii Manuel Castells’in Ag Toplumu kurami ¢ergevesinde ele alarak, kiiltiirel aktarimin farkli
medya bigimleri arasinda nasil yeniden iiretildigini incelemektedir. Calismanin odak noktasi, Orhan
Pamuk’un romani Masumiyet Miizesi’nin metinsel bir anlatidan fiziksel bir sergi meké&nina
doniismesiyle ortaya ¢ikan Masumiyet Miizesi deneyimi ve bu anlatinin dijital platformlara uzanan olasi
gorsel-isitsel dolagimidir. Romanin miize formuna doniigmesi, anlatinin maddi kiiltiir araciligiyla
yeniden kurulmasini saglarken, ayni anlatinin kiiresel dijital platformlarda (6rnegin Netflix vb. gibi)
yeniden uyarlanmasi, kiiltiirel bellegin platform kapitalizmi i¢inde farkli goriiniirliik rejimlerine tabi
oldugunu gostermektedir. Bu baglamda caligma, kitabin anlati evreni, miizenin mekénsal temsili ve
dijital platformlarin gorsel anlati1 bigimleri arasinda olusan ¢ok katmanl iliskiyi; metinlerarasi ve
medyalararasi karsilastirmali okuma, mekéansal temsil analizi ve kiiltiirel bellek yaklagimini bir araya
getiren yorumlayici bir nitel kiiltlirel analiz gercevesi araciliiyla incelemektedir. Bu analiz, anlatinin
metinden mekana ve dijital platformlara uzanan dolagimi iginde kiiltiirel temsillerin nasil yeniden
kuruldugunu ve bu siirecte Istanbul’un kamusal goriiniirliigiiniin ag temelli medya ortamlarinda hangi
yeni anlam katmanlariyla yeniden iiretildigini ortaya koymay1 amaglamaktadir.
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Bilgi ve iletisim teknolojilerinin siyasal siireclere eklemlenmesi, katilimin zaman ve mekan smirlarini
dontistiirerek temsili demokrasilerin temsil ve mesruiyet sorunlarina yeni olanaklar sundugu yoniinde
giiclii bir beklenti iiretmistir; ancak dijital katilimin yayginlagsmasi katilimin niteliginin ve demokratik
derinliginin kendiliginden gili¢lendigi anlamina gelmemektedir. Katilimin hangi yonetisim diizenekleri
icinde gerceklestigi, bilgi dolasimimin hangi kurumsal ¢ergcevede sekillendigi ve dijital altyapinin nasil
diizenlendigi, dijitallesmenin demokratik sonuglarini belirleyen temel unsurlar haline gelmistir. Dijital
ucurum ve dijital okuryazarlik esitsizlikleri ¢evrim i¢i kamusal alanin kapsayiciligini sinirlandirirken;
yanlis bilginin dolasim hiz1 ve enformasyon akisinin yiizeysellesmesi kamusal miizakerenin niteligini
zayiflatmaktadir. Buna eslik eden internet kesintileri, bant daraltma uygulamalari, erisim engelleri,
temsilci atama yiikiimliiliikleri ve platform temelli i¢erik yonetisimi pratikleri siyasal katilimi altyapisal
ve kurumsal diizeyde kirilganlastirmaktadir. Bu ¢ergevede sivil toplum, devlet ve platform kaynakli giic
yogunlagmalarimi goriiniir kilan ve kamusal denetim kapasitesi iireten bir denge alani olarak 6nem
kazanmaktadir. Bu baglamda c¢alisma, dijital cagda siyasal katilimin hangi yapisal mekanizmalar
iizerinden kirilganlastigi ve sivil toplumun bu siireglerde hangi somut ve izlenebilir araglarla dengeleyici
bir rol tstlendigi sorusuna odaklanmaktadir. Aragtirma, internet kesintilerinin belirgin bigimde arttigi
2018 sonras1 donemde yayimlanan raporlarin tematik dokiiman analizine dayanmaktadir. Bu kapsamda
kiiresel olgekte dijital miidahale egilimlerini ortaya koyan Access Now’in 2018 ve 2024 tarihli internet
kesintileri raporlari, Freedom House un Freedom on the Net 2025 raporu, CIVICUS Monitor’un 2018-
2024 donemine iligkin sivil alan verileri ve Civil Society Europe’un Civil Society State of the Union
2025 raporu ile bu egilimlerin Tiirkiye baglamindaki somut tezahiirlerini inceleyen FreeWebTurkey nin
2024-2025 internet sansiir raporu, Ifade Ozgiirliigii Dernegi'nin 2026 tarihli Dijital Itaat Rejimi:
Tiirkiye’de Sosyal Ag Saglayicilar1 ve Seffaflik Yanilsamasi raporu ve ARTICLE 19’un Tiirkiye’de
sosyal medya diizenlemelerine iliskin degerlendirmesi birlikte incelenmistir. Raporlar teknik ag
miidahaleleri, hukuki-idari diizenlemeler, platform uyum pratikleri ve sivil alanin kurumsal durumu
bagliklar1 altinda karsilastirmali olarak degerlendirilmistir. Bulgular, dijital katilimin kirilganligimin
yalnizca bireysel bilgi eksikliklerinden degil; teknik miidahaleler ile hukuki ve idari denetim araglarinin
eszamanlt ve tekrar eden kullamimiyla olusan yapisal bir denetim ortamindan kaynaklandigim
gostermektedir. Ayrica sivil toplum kuruluslariin internet kesintilerini belgeleme, erisim engellerini
izleme, igerik kaldirma taleplerini raporlama ve hukuki bagvuru siireclerini isletme gibi faaliyetlerinin
miidahaleleri ortadan kaldirmaktan ziyade onlar1 kamusal denetime acgarak hesap verebilirlik iirettigi
ortaya konulmaktadir. Sonu¢ olarak dijital katilimin kirillganligi, teknik erisim olanaklarinin
genigliginden ¢ok, miidahale araglarinin siirekliligi ile bu araclari dengeleyebilecek sivil toplum
kapasitesi arasindaki yapisal giic dengesizliginden beslenmektedir.
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Uluslararas1 krizlerde devletlerin rasyonel ve normatif bilgi iiretimine dayanan geleneksel kamu
diplomasisi araglari, giiniimiiz dijital platformlariin hiz ve duygu odakli yapis1 karsisinda ontolojik bir
kirilmaya ugramaktadir. Dijital cagda diplomatik otoritenin insasi, salt resmi kurumlarin metin tabanl
beyanatlariyla sinirli kalmamakta; bilakis sosyal medya aglarindaki kullanici reaksiyonlari, algoritmik
dolasim pratikleri ve gorsel kiiltlir dinamikleri aracilifiyla yeniden sekillenmektedir. S6z konusu
paradigmatik déniisiimii temel alan bu calisma, 28 Subat 2026'da baslayan Iran Savasi siirecinde,
medyanin "endise" kalibiyla gerceveledigi Avrupa Birligi (AB) ve iiye devletlerin biirokratiklesmis
sOyleminin sosyal aglarda nasil bir politik sinizm ve alay nesnesine doniistliglinii sorunsallagtirmaktadir.
Arastirmanin temel amaci, Avrupa'nin biirokratik diplomatik dilinin yeni medyanin performatif ve
gorsel tabanli yapisi karsisinda maruz kaldigi otorite aginmasi ve bu boslukta ag kullanicilari tarafindan
dolasima sokulan alternatif anlatilar1 incelemektir. Diplomatik sdylemdeki bu kirilmayr agiklamak
amactyla ikili bir kuramsal sentez 6neren ¢alismada su temel soruya odaklanilmaktadir: "Yeni medyanin
performatif yapisi AB diplomatik otoritesini nasil agindirmakta ve ag kullanicilarinin hangi alternatif
anlatilarina zemin hazirlamaktadir?'. Bu baglamda oncelikle, Roselle vd.'nin (2014) ‘Stratejik Anlatilar’
kuram1 merkeze aliarak, uluslararas1 aktorlerin kriz anlarinda ikna edici ve baglayici bir politik anlati
kurma hususundaki yapisal basarisizliklar1 irdelenmektedir. Kurumsal anlati insasindaki bu stratejik
yetersizligin yarattifi zeminde ise Mihail Bahtin'in 'Karnavalesk' kavrami dijital ag kiiltiiriine
uyarlanmakta; hiyerarsik resmi soylemin memetik pratikler araciligiyla siradan kullanicilar tarafindan
nasil yapibozuma ugratildig1 ve diplomatik otoriteyi nasil agindirdigi biitiinciil bir yaklasimla analiz
edilmektedir. Aragtirmada metodolojik g¢erceve olarak; Kress ve van Leeuwen'in (2006) gorsel
gostergebilim ilkelerinden beslenen ve Machin ile Mayr (2012) tarafindan sistemlestirilen ‘Cok Modlu
Elestirel Soylem Analizi’ benimsenmektedir. Bu dogrultuda arastirma; Avrupa Komisyonu Bagkani
Ursula von der Leyen'in savasin basladigi 28 Subat tarihinde yaptigi 30 milyon goriintiilemeyi asan X
paylasimini ve bu paylagimla etkilesime giren kullanicilar1 merkezine almaktadir. Krizin ilk 48 saatinde
iiretilen ve ilgili paylasimi alintilayarak AB’nin eylemsizligine dair politik sinizm barindiran en yiiksek
etkilesimli 5 memetik gorsel igerik, amagli 6rneklem yontemiyle belirlenerek metinsel ve gorsel
gostergeler ekseninde ¢oziimlenmektedir. Aragtirma bulgulari, AB'nin krizin aciliyetiyle ortiismeyen
yetersiz ve sablonik beyanatlarinin, dijital aglarda dolagima sokulan ironik gorseller karsisinda
hegemonik islevini yitirdigini gdstermektedir. Ag kullanicilan krizin ciddiyetini degil, Avrupanin
biirokratik ataletini ve pasifligini memetik bir alay nesnesine doniistiirerek diplomatik otoriteyi sarsan
politik bir sinizm {iretmektedir. Sonug itibariyla ¢alisma; kurumsal hantallik ile kriz dinamigi arasindaki
tezatin memetik pratiklerle nasil ifsa edildigini inceleyerek, tek yonlii resmi anlatilarin asinmasina dair
ampirik bir okuma sunmaktadir.
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Dijitallesmeyle birlikte kamusal iletisim siiregleri, igerik {iretiminden dolagima ve goriiniirlige kadar
onemli dl¢ilide algoritmik sistemler tarafindan yapilandirilmaktadir. Dijital kamusal alan, platformlarin
yalnizca pasif birer araci olmaktan ¢ikip, algoritmik kiirasyon araciligtyla her kullanictya pargalanmis
bir gerceklik sundugu ve dezenformatif iceriklere etkilesim temelli yapisal bir avantaj sagladigi yeni bir
ekosistem olarak tanimlanmaktadir. Sosyal medya platformlarinda kullanilan algoritmalar, kullanici
etkilesimini maksimize etmeye dayali tasarimlariyla yalnizca bilgi akisini teknik olarak diizenlemekle
kalmamakta, ayn1 zamanda kamusal tartismanin simirlarimi belirleyen yapisal bir iktidar bi¢imi
iretmektedir. Bu doniisiim, karar alma siireclerinin giderek enformasyonel kontrol ve optimizasyon
mantigia dayandigi bir “enfokrasi” rejimini ortaya ¢ikarmaktadir. Bu ¢alisma, algoritmik sistemlerin
dezenformasyonun liretim ve yayilimindaki roliinii, platformlarin ekonomik ve yonetsel mantig
baglaminda ele almaktadir. Kuramsal iddialar1 ampirik bir zemine oturtmak amaciyla ¢aligmanin
kapsami 2024 ABD Bagskanlik Segimleri siireciyle simrlandirilmustir. Ilgili vaka analizinde,
dezenformasyonun basit sahte metinlerden ¢ikip Uretken Yapay Zeka destekli karmagsik etki
operasyonlarina doniistiigli  incelenmektedir. Bu baglamda, platformlarin  mikro-hedefleme
zafiyetlerinin ve kutuplastirici igerikleri ddiillendiren algoritmik goriiniirlik mekanizmalariin, yapay
zeka iiretimi dezenformasyonla birleserek X gibi aglarda demokratik siireci nasil zedeledigi ampirik
bulgularla tartigilmaktadir. Yontemsel olarak bu ¢alisma, giincel siber giivenlik raporlar1 ve kuramsal
literatiiriin elestirel bir sentezine dayanmaktadir. Ayrica 2024 ABD Bagkanlik Secimleri siirecinde tespit
edilen yapay zeka destekli dezenformasyon orneklerine yonelik drnek olay incelemeleri {izerinden
ampirik bir analiz sunmaktadir. Temel smirliligi, sosyal medya platformlarinin kisitlayici veri erisim
politikalar ve algoritmalarin kapali kutu yapis1 nedeniyle birinci elden biiyiik dl¢ekli veri toplamanin
zorlugudur. Analiz sonucunda, dezenformasyonla miicadelenin salt igerik kaldirma veya yapay zeka
temelli tespit sistemleriyle smirlandirilamayacagi, zira hizla gelisen yapay zekd destekli
manipiilasyonlarm platformlarin mevcut denetim kapasitesini astig1 ortaya konmustur. Caligsma,
optimize edilmis dijital toplumda hakikatin korunmasimin, igeriklerden ziyade platformlarin algoritmik
seffaflik ve hesap verebilirlik rejimleri iizerinden demokratik kamusal alanin yeniden insasin1 zorunlu
kildigin1 savunmaktadir.
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Yapay zeka temelli karar destek sistemleri, pazarlama danismanligi alaninda yalmizca kampanya
performansini artiran analitik araglar olmaktan c¢ikmakta; stratejik kararin mesruiyetini etkileyen
epistemik aktorler haline gelmektedir. Bu calisma, Al destekli pazarlama danigmanlig1 uygulamalarinin
uzmanlik kavramini nasil doniistiirdiiglinii kuramsal bir ¢ergevede tartigmaktadir. Geleneksel pazarlama
danismanligi modeli; pazar sezgisi, sektor deneyimi, tiiketici i¢gOriisii ve yaratici strateji liretimine
dayanirken, biiylik veri analitigi, ongoriici modelleme, algoritmik segmentasyon ve performans
optimizasyonu siirecleri karar iiretiminde giderek belirleyici olmaktadir. Bu doniisiim ii¢ diizeyde ele
alinmaktadir: (1) pazarlama bilgisinin {iretiminde insan i¢goriisiinden algoritmik modellemeye kayzs,
(2) stratejik karar otoritesinin danigmandan veri temelli sistemlere yonelmesi ve (3) performans
metriklerinin (doniistim orani, etkilesim, ROI vb.) stratejik degerlendirmelerin 6niine gegmesi. Boylece
“dogru pazarlama stratejisi” kavrami, yaratict ve baglamsal degerlendirmelerden ziyade model
dogrulugu ve metrik basarisi lizerinden tanimlanmaya baslamaktadir. Calisma, yapay zekanin pazarlama
danismanini tamamen ikame etmedigini; ancak uzmanligin epistemik konumunu yeniden
yapilandirdigini ileri siirmektedir. Pazarlama danmismani, bilgi iireten bir otorite olmaktan ¢ok,
algoritmik ¢iktilar1 yorumlayan, baglamsallastiran ve etik sorumlulugu iistlenen bir aktore
doniismektedir. Bu durum, optimize toplum baglaminda pazarlama stratejisinin mesruiyeti, yaraticilig
ve seffaflig1 acisindan yeni tartisma alanlar1 agmaktadir.
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Dijitallesme siireci sonrasinda siyasal iletisim alaninda iiretim, dolasim ve alimlanma bigimleri koklii
bicimde doniigmiistiir. Platform kapitalizmi ve veri temelli yonetisim pratiklerinin yayginlagmasiyla
birlikte algoritmalar, kamusal enformasyon akisinin diizenlenmesinde merkezi bir konuma yerlesmistir.
Bu baglamda algoritmik iktidar, yalmzca teknik bir filtreleme mekanizmasi olmanin otesinde
gorlinlirlik, mesruiyet ve hakikat {iretimini bigimlendiren bir yoOnetisim bigimi olarak
degerlendirilmektedir. “Enfokrasi” olarak kavramsallastirilan bu yeni diizende bilgi, demokratik
miizakerenin zemini olmaktan ziyade optimize edilen ve yonlendirilen bir akisa doniismektedir. Bu
calisma, algoritmik iktidarin siyasal iletisim alanindaki kuramsal ve analitik konumunu incelemeyi
amaglamaktadir. Aragtirma, sistematik literatiir incelemesi ile desteklenen nitel igerik analizi
yaklagimina dayanmaktadir. Bu kapsamda, X (Twitter) platformunda algoritmik isleyisi yansitan amagl
omekleme ile secilmis igerikler, icerik goriinlirligii, glindem belirleme, etkilesim yogunlugu ve
algoritmik 6nceliklendirme kategorileri ¢ercevesinde analiz edilmistir. Elde edilen bulgular, algoritmik
yapilarin yalnizca igerik dagilimini degil, ayn1 zamanda kamusal tartigma dinamiklerini, bilgiye erigim
bigimlerini ve epistemik otoriteyi yeniden yapilandirdigini gostermektedir. Ozellikle algoritmik
onceliklendirme mekanizmalarinin belirli igerik tiirlerini goriiniir kilarak kamusal giindemin olusumuna
miidahil oldugu ve kullanici etkilesimlerini yonlendirdigi ortaya konulmaktadir. Bu ¢ergevede galisma,
enfokrasi ¢aginda bilgi rejimlerinin doniislimiinii elestirel bir perspektifle tartisarak, algoritmik iktidarin
demokratik temsil ve dijital kamusal alan {izerindeki etkilerine iligskin analitik ve kavramsal olarak
biitiinlesik bir ¢ergeve sunmaktadir.
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21. ylizyiln dijital iletisim ekosistemi toplumsal olay ve etkinliklerin biiyiik bir hizla yayilmasina olanak
saglamaktadir. Biiyiik 6lgekli spor etkinlikleri sadece atletik miisabakalar olmanin tesine gegerek,
ulusal kimligin, tiiketim kiiltiirliniin ve hegemonik degerlerin yeniden iiretildigi etkinliklerdir. Super
Bowl LX, bu etkinliklerin zirvesi olarak kabul edilebilir. Askeri jetlerin gegisi, ulusal marsin icrasi ve
milyar dolarlik reklam kusaklariyla oriilii bu yap1 derinlemesine incelenmesi gereken bir alan 6zelligi
tagimaktadir. Bu ¢alisma Porto Rikolu sanat¢i Bad Bunny'nin (Benito Antonio Martinez Ocasio) 2026
yilindaki Super Bowl LX devre aras1 gosterisini, kiiresel bir "direnis stratejisi" olarak ele almaktadir.
Bad Bunny’nin sahnede kurdugu sembolik anlatilar, Latin Amerika kimligine yaptig1 vurgular ve birlik
mesajlar1 ile miizikal bir gdsterinin 6tesine gegerek bir “aktivizm sahasi”na donilismiistiir. Aragtirma,
kiiresel bir popiiler kiiltiir ikonunun, ana akim bir spor etkinligini dijital yorumlar baglaminda bir
“direnis stratejisi” potansiyeli lizerinden incelemektedir. Bu baglamda arastirmanin amaci, s6z konusu
performansa iliskin sosyal medya kullanicilarinin gosterdigi yaklagimlari analiz etmektir. Calisma
kapsaminda, performansin sembolik arka planimi desifre eden ii¢ farkli igerik {ireticisinin TikTok
platformundaki videolarina yapilan kullanic1 yorumlar1 veri seti olarak belirlenmistir. Bu videolara
gelen yorumlar nitel igerik analizi ve duygu analizi (sentiment analysis) yontemleriyle incelenmistir.
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ABSTRACT

In a data and optimization oriented society, television functions as a central actor in the selection,
prioritization, and interpretation of information. Televised discourse establishes priority topics,
constructs interpretive frameworks, and shapes public perception of social and political reality. Truth is
mediated through topic selection, emotional intensity, and competition for attention, while the repetition
of topics consolidates certain interpretations of reality. The aim of the study is to analyze the role of
television in producing mediated truth and visibility as a form of symbolic control. The objectives
include identifying the mechanisms of information selection, examining the relationship between
visibility and symbolic power, and analyzing the impact of topic repetition on public perception. The
methodology is based on qualitative analysis of televised discourse and the examination of
representative examples to highlight the trends and mechanisms specific to the functioning of television
within the infocratic regime. The study argues that television occupies a strategic position in the
infocratic architecture, where truth takes a mediated and performative form. Therefore, the study
contributes to understanding how television participates in shaping symbolic power in contemporary
society.

Keywords: Infocracy, Televised Discourse, Mediated Truth, Visibility, Symbolic Control.
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ABSTRACT

Foucault is always concerned with counter power and ecological art is one way in which a form of
biopolitical art provides a utopian space that counters the expansion of sovereign power. This initially
appears in Foucault with regard to the possibility of opening cities and gardens, as part of the end of
classification. This is the theme of different kinds of space, were Foucault also brings in ‘heterotopia’.
These dissolve myth and and contest the possibility of grammar, according to the Preface to The Order
of Things. Utopia also appears later in the text with regard to transparency of language, the purity of
origins, and the end of historically embedded distinction. A year later, ‘Of Other Spaces’ expands on
heterotopia as non-places, at the edge of normal space which can be oppressive or liberatory. The
heterotopia is a term for investigating boundaries and constitutive conditions. Utopia itself exists in a
ways that always have a disturbing counterpart. Ecology has an etymology in Ancient Greek which
suggests a discourse (logos) of the home (oikos). It is then a counterpart in etymology to economics: the
law (nomos) of the home. In both cases, the ‘oikos’ has become more than the home narrowly speaking
and more an account of the world as a home, which is the world of exchange (economy) or the totality
of life in its surroundings. Foucault gestures, though indirectly, towards this pairing in The Birth of
Biopolitics, which is an account of neoliberal political economy in broad and historical terms. From
Foucault’s point of view, we can look at art as a utopia or heterotopia in relation to both systems, just
as he uses Velazquez Las Meninas or the Don Quixote of Cervantes in relation to the epistemological
field of the classical age, including its discourse of knowledge of life. These discussions appear in The
Order of Things, following on from a Borges’ fable as a way of setting up the utopian discussion of
dissolving epistemological fields. These considerations in Foucault of space, power, and life already
already have aesthetic aspects which can be followed up with his most focused discussions of art and
aesthetics. Foucault’s discussion of representative art in Magritte and other twentieth century artists in
This is Not a Pipe (1973) provides a way into the spaces of figurative art with regard to utopia,
heterotopia, and ecology. In Foucault, the ecological most obviously enters into the theme of biopower.
Biopower is central to the extension of state sovereignty (“Society Must be Defended”), since the
modern state increasingly claims to be protecting public health in various ways, which conditions
ecological Interventions. What Foucault discusses is ways that provision of health services is tied to
state power to prolong life and its relation with the darkest extreme of biopolitics: Nazi extermination
camps which are presented as racial hygiene and a part of medical services. The paper will consider the
ways in which art comes from and responds to these broad ecological issues.

11
IV. Uluslararasi iletisim Dijitallesme ve Toplum Sempozyumu 28-29-30 Nisan 2026


mailto:barry.stocker@bogazici.edu.tr

PLATFORM KAPITALIZMINDEN TEKNOFEODALIZME: META iS
MODELININ INCELENMESI

Begiim NEGIZ
Istanbul Nisantas1 Universitesi, Tiirkiye
begum.negiz@nisantasi.edu.tr
https://orcid.org/0009-0001-1448-1613

(0Y4

Dijital platformlar, baslangigta kullanicilar ve pazarlar arasinda basit birer araci olarak konumlanirken,
zamanla toplumsal ve ekonomik iliskilerin bizzat {izerinde insa edildigi yeni bir altyapisal katmana
doniigmiistiir. Bu platformlar; kullanici etkilesimlerinden, davranislarindan ve islem verilerinden
beslenerek verileri toplar, isler ve analiz ederler; boylece hem kendi siireglerini optimize eder hem de
bu veriyi satarak ya da kullanarak devasa bir deger iiretmektedirler. Srnicek, platform kapitalizmi olarak
adlandirdig1 bu siirecte; ag etkisi (network effects), capraz siibvansiyon (cross subsidization) ve veri
birikimi (data accumulation) gibi dinamiklerin platformlar1 kagmilmaz bir tekellesme egilimine
stirtikledigini vurgulamaktadir. Ancak bu tekellesme egilimi, platformlar1 yalnizca pazarin baskin
aktorleri yapmakla kalmamis; onlar1 pazarin bizzat kendisi haline getirerek geleneksel kapitalist rekabet
mantiginin digina tagimistir. Bu agamada artik 'kar' elde eden bir sirketten ziyade, kendi dijital miilkii
iizerinde 'rant' toplayan bir yapiya yani “teknofeodalizme” dogru bir eksen kaymas1 yasanmaktadir.
Varoufakis, teknofeodalizmi dijital devlerin adeta birer feodal bey gibi kendi kapali ekosistemlerini
yonetmesi, kullanicilarin bedavaya veri iireten goniillii isciler olmasi ve finansal zenginligin de tamamen
toplumun gergek tiretiminden kopmasi olarak tanimlamaktadir. “Bulut sermayesi” kavramiyla siireci
aciklayan Varoufakis, gliniimiizde en somut karsiligini Meta’nin (Facebook, Instagram, WhatsApp)
kurdugu devasa dijital ekosistemde bulmaktadir. Meta, sadece bir sosyal medya platformu degil;
milyarlarca insanin dijital kimligini, sosyal iliskilerini ve ekonomik eylemlerini iizerinde
gergeklestirdigi, siirlart algoritmalarla ¢izilmis bir 'dijital miilk' niteligindedir. Meta’nin is modeli,
Varoufakis’in isaret ettigi 'pazarin ortadan kalkist' tezini dogrular niteliktedir. Kullanicilar, platformun
sundugu altyapiy1 kullanabilmek i¢in kisisel verilerini ve dijital emeklerini bir tiir 'modern harag' gibi
platform sahibine devretmekte; Meta ise bu veriyi algoritmik bir ranta doniistlirerek geleneksel kapitalist
kar mantiginin Otesine ge¢mektedir. Platform kapitalizmi kavrammin teknofeodalizme evrildigi
varsayimindan hareket eden bu c¢alisma; kiiresel platform aglar1 evrenini temsil etmek iizere Meta’y1
orneklem olarak merkeze almaktadir. Ayn1 zamanda Meta’nin is modeli bir vaka analizi olarak merkeze
alinmakla birlikte Varoufakis ve Srnicek’in teorik yaklagimlar 1s18inda elestirel bir ekonomi politik
perspektifle incelenmektedir. Bu baglamda, Meta biinyesindeki platformlarin yapisal dinamikleri;
kullanict sozlesmeleri ve igerik politikalar1 iizerinden yiriitiilecek icerik analizi yontemiyle
cozlimlenecektir. Bu arastirma sinirliligini teknofeodalizm kavrami etrafinda kiiresel platform sirketleri
iizerinden Meta is modeli olarak belirlemekte ve Meta gibi yapilarn artik sadece birer teknoloji sirketi
degil, pazarin yerini alan ve kullaniciy1 algoritmik bir miilkiyet iliskisine hapseden yeni nesil dijital
derebeylikler oldugunu ortaya koymak ve bunu tartismaya agmay1 hedeflemektedir.
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ABSTRACT

Study with me videos, which have become popular on YouTube and often serve as a digital companion
for viewers, may also be experienced as a form of voluntary surveillance that helps people keep studying.
This points to a meaningful tension in today’s study and productivity culture. Instead of studying alone,
individuals may sometimes prefer the feeling of being watched in order to achieve self-regulation and
stay on task. In Bauman’s liquid modernity, uncertainty, ongoing performance pressure, and the need to
maintain the self as a project make it harder to rely only on internal motivation. Turkle’s Alone Together
framework also helps explain how this need can be met online through a controllable form of closeness
that creates a sense of presence with low demands for reciprocity. From this perspective, the study
compares two intensified forms of surveillance in study with me videos. In Pomodoro based videos,
discipline is organized through time protocols and session logic, making rhythmic surveillance visible.
In videos marked by cues such as watching you, roleplay, and supervision, discipline is shaped through
a personified gaze, producing a form of personified surveillance built around a figurative authority. The
sample consists of eight videos representing these two subtypes, with four videos in each group.
Comment data were collected via YouTube Data API v3, and top level comments were gathered using
time based ordering and ranking that reflects the platform’s visibility logic. The comments were
qualitatively analyzed to identify recurring themes related to self-discipline, accountability, and the
experience of being watched. Findings suggest that in Pomodoro videos, a normative language centered
on sessions, goals, and upcoming exams turns discipline into a procedural routine. In figurative authority
videos, a personified gaze reshapes study behavior through affective tools such as tension, shame, and
humor. Overall, study with me videos can be seen as an optimization practice that sustains self-discipline
through a controlled, watchful presence, without taking on the burden of full social relations.

Keywords: StudyWith Me, VoluntarySurveillance, SelfDiscipline, LiquidModernity, AloneTogether.
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Dijital platformlarin kamusal sdylemi bigimlendirme kapasitesi, enformasyon akiginin toplumsal iktidar
iligkilerini belirleyici hale geldigi enfokrasi — bilginin iiretim, dagitim ve dolasim mekanizmalarinin
siyasal gilicii sekillendirdigi yonetim rejimi — siirecinin en belirgin tezahiirlerinden birini
olusturmaktadir. Bu yeni rejimde kamuoyu olusumu, yalnizca organik toplumsal dinamiklerin degil,
spontane taban hareketi goriiniimii altinda koordineli bigimde yiiriitiillen manipiilasyon kampanyalar1
olan astroturfing faaliyetlerinin de iirlinii olabilmektedir. Bu ¢aligma, Tiirkiye'de 2024 yilinda yogun
bicimde giindeme gelen ve 31 Temmuz 2024'te yasalasan sokak hayvanlar1 tartigmasini, sosyal ag
analizi yontemiyle inceleyerek enformasyon iktidarinin ingasinda astroturfing mekanizmalarimin roliinii
ortaya koymay1 amaglamaktadir. X (Twitter) platformundan, "sokak, hayvan, basibos, sahipsiz, kopek,
kisirlastir, itlaf" kelimelerinden en az ikisini igeren tweetler 01 Aralik 2023 — 05 Agustos 2024 tarih
araliginda toplanmais; veri temizleme islemlerinin ardindan 536.308 benzersiz kullaniciya ait 7.282.850
tweet ve retweet iceren bir veri seti elde edilmistir. Manipiilatif ajanlar1 ayiklamak amaciyla {i¢ agamali
bir bot/trol tespit ¢ercevesi kurulmustur: ilk agamada kural tabanli tekniklerle (retweet/tweet orani, hesap
acilisindan sonraki 24 saatlik aktivite paterni, koordineli retweet davranisi) siipheli hesaplar belirlenmis;
ikinci agamada bu hesaplar ii¢ arastirmaci tarafindan on kriter {izerinden bagimsiz bigimde manuel
etiketlenmis; iiciincli asamada makine Ogrenmesi yontemleri (Lojistik Regresyon, Destek Vektor
Makineleri, XGBoost) ve BERTurk doniistiiriiciisii ile birlesik bir modelleme yaklagimi benimsenmistir.

1 Bu ¢alisma, TUBITAK 3005 Programi tarafindan desteklenen 224K 657 numarali "Tartigmali bir konunun savunuculugu igin

¢evrimigi etkilesim stratejilerini yeniden diisiinmek: Karsit goriislii aglar tizerine karsilagtirmali bir analiz' projesi kapsaminda
gerceklestirilmistir.
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Performans ve yanlis pozitif maliyeti gozetilerek birlesik modelleme ile BERTurk sonuglarinin kesisimi
kullanilmis ve 115.826 hesap manipiilatif ajan olarak isaretlenmistir. Ardindan kullanicilarm kamp
aidiyetlerini belirlemek amaciyla, manuel etiketli veri seti lizerinde egitilen BER Turk doniistiiriiciisii ile
tweet bazli otomatik siniflandirma gergeklestirilmis (F1 = 0,70) ve her kullanicinin hayvansever ya da
karsit kampa ait tweet oranlar1 hesaplanmigtir. Mention ag1 iizerinde dort temel merkezilik metriginin
(indegree, outdegree, eigenvector centrality, betweenness centrality) her birinde en yiiksek 1.000 hesap
alinarak birlestirilen havuzdan, tim metriklerde ortalamanin iki standart sapma tizerinde konumlanan
hesaplar stiper lider olarak tanimlanmistir. Bu havuza sivil alan filtresi uygulanarak medya kuruluslari,
gazeteciler ve siyasi/kurumsal hesaplar analizden ¢ikarilmistir. Son olarak, farkli esik degerleri (%90,
%80, %70) denenerek 6rneklem biiyiikliigii ile kamp tutarlili1 arasindaki denge gozetilmis ve tweet
iceriginin en az %60"min belirli bir kampa ait olmas1 sartiyla hayvansever ve karsit kamplardan 18'er
stiper lider tespit edilmistir. Bulgular iki kamp arasinda c¢arpici bir asimetri ortaya koymaktadir:
hayvansever kamptaki 18 siiper liderin tamami organik kullanici hesaplarindan olusurken, karsit
kamptaki 18 siiper liderin tamamu trol hesap olarak tespit edilmistir. Sosyogram analizleri, organik
hareketin daginik ve gesitli bir ag topolojisi sergiledigini, koordineli kampanyanin ise yiiksek
betweenness degerlerine sahip koprii noktalarin stratejik olarak hedefleyen kiimelenmis bir yapi
olusturdugunu gostermektedir. Karsit kamptaki trol hesaplar, hayvansever hesaplarmn 1,8 kat1 oraninda
icerik tliretmis olup bu durum ses yiikseltme (amplification) stratejisinin varligina isaret etmektedir.
Bulgular, manipiilatif ajanlarin tartismaya yalmizca giiriiltii eklemekle kalmayip karsit kampin ag
liderligini tamamen ele gecirdigini gostermektedir: tiim merkezilik metriklerinde ayn1 anda istatistiksel
aykir1 deger gosteren siiper liderlerin karsit kampta tamami yapay hesaplardan olusurken, hayvansever
kampta tamami organik kullanicilardan olugsmaktadir. Bu asimetri, astroturfingin bir igerik stratejisi
degil, ag topolojisinin merkezini insa eden bir yapisal mimari stratejisi olduguna isaret etmektedir. Bu
calisma, enfokrasi kavramini somut ampirik verilerle destekleyerek dijital platformlarda bilgi iktidarinin
nasil inga edildigini gostermekte, Katz ve Lazarsfeld'in kanaat 6nderligi kavramimin dijital ¢agda radikal
bir doniisiime ugradigini (kanaat dnderlerinin artik organik aktorler degil, merkezi olarak iiretilmis
yapay aktorler olabilecegini) ortaya koyarak demokratik kamusal alanin algoritmik manipiilasyona kars1
kirilganlhigina dikkat cekmektedir.

Anahtar Kelimeler: Enfokrasi, Astroturfing, Sosyal Ag Analizi, Manipiilatif Ajan Tespiti, Sokak
Hayvanlart.
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Hakikat, dogasi geregi ¢ogul bir zeminde ortaya ¢ikan ve farkli bakis agilarmin karsilasmasini gerektiren
bir kavramdir. Politik alanda hakikat, tekil bir bilingten degil, farkli 6znelerin karsilagmasiyla olusan
iletisimsel siireclerden dogar. Bu nedenle demokratik bir politik diizenin kurulabilmesi, bireylerin
kamusal alanda konusma ve eylem yoluyla kendilerini goriiniir kilabildikleri bir ¢ogulluk zeminine
baglidir. Hakikat ile iletisim arasindaki bu kurucu iligki, insanin diinyay1 anlamlandirma siirecinin temel
kosullarindan birini olusturur. Bu baglamda hakikatin filizlenebilecegi temel mekéan, farkl goriislerin
bir araya geldigi kamusal alan ya da klasik anlamiyla agoradir. Ancak giinlimiiz dijital doniigiim siireci
yalnizca teknik bir ilerleme olarak degil, insanin kamusal alandaki varolusunu ve hakikat ile kurdugu
iliskiyi doniistiiren derin bir toplumsal kirilma olarak degerlendirilmelidir. Ozellikle yapay zeka tabanli
sohbet sistemlerinin yayginlasmasi, bireylerin bilgiye ulasma ve anlamlandirma siireglerinde 6tekiyle
kurduklar1 dogrudan diyalogun yerini giderek daha fazla dijital ve algoritmik aracilar iizerinden
gergeklesen etkilesim bicimlerine birakmaktadir. Bu durum, bilgiye erisimi hizlandirmakla birlikte
hakikatin olustugu iletisimsel zeminin zayiflamasina ve kamusal tartigma alanlarinin aginmasina yol
acma potansiyeli tasimaktadir. Bu baglamda arastirma, mevcut dijital pratiklerin kamusal alan ve
hakikat arayisi iizerindeki etkilerini sorunsallastirarak incelemeyi amaglamaktadir. Arastirma kuramsal
bir inceleme niteliginde olup, analiz Hannah Arendt’in kamusal alanda eylem ve konusma araciligiyla
kendini ifsa eden 6zne anlayisi ile Zygmunt Bauman’in modernite, bireysellesme ve kamusalligin
¢oziilmesine iligskin sosyolojik ¢dziimlemeleri temelinde yiiriitiilmektedir. Calismada yapay zeka
teknolojilerinin birey, kamusallik ve hakikat iligkisini nasil doniistiirdiigli, ad1 gegen diisiiniirlerin
kavramsal g¢erceveleri {izerinden yorumlayici ve elestirel bir analiz yontemiyle degerlendirilmektedir.
S6z konusu calisma, yapay zeka ve kamusallik tartismalarinin siirli ve yapay zekanin kamusal 6zne
iizerindeki etkisinin ¢alisilmamis olmasi nedeniyle énemlidir. Yapilan kuramsal degerlendirme, yapay
zeka temelli bilgi edinme pratiklerinin bireylerin anlamlandirma siireglerini giderek daha bireysellesmis
bir cergeveye yoneltebildigini ve bu durumun Bauman’in isaret etti§i toplumsal atomizasyon
egilimleriyle iliskilendirilebilecegini gostermektedir. Aym1 zamanda bu egilim, Arendt’in kamusal
eylem ve konusma temelinde tanmimladig1 ¢ogul politik karsilasma zeminlerinin daralmasiyla birlikte
diisliniilmektedir. Bu ¢ergevede dijital ¢cagin “agora”si, kamusal karsilasmalarin yerini giderek daha
fazla algoritmik aracili bilgi dolagiminin aldig1 yeni bir iletisim mekanina dontismektedir. Bu dontisiim,
demokratik bir kamusal alanda hakikatin ortaya ¢ikma imkam iizerine yeniden diisiinmeyi gerekli
kilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Arendt, Bauman, Hakikat, Kamusal Ozne, Yapay Zeka.
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Marshall Berman’a goére modern olmak, siirekli ¢dziilme halinde yasamaktir. Sabit meslekler, kalict
roller, glivenli tanimlar yoktur. Hepsi akigkandir. Yapay zekanin yayginlagmasi ile mesleklerin yok
olacagma dair baskin sdylem ve tartigsmalar da teknik bir 6ngdrii gibi kurulmasina ragmen sadece
teknolojiye dair bir tespit degil, moderniteye dair bir deneyimdir. Bu tartigmalar tam olarak bu ¢oziilme
aninda ortaya ¢ikmaktadir. Komiinist Manifesto’da kapitalizmin doniistiliriicli dogasini anlatan “Kati
olan her sey buharlasiyor” ifadesi daha sonra Berman ile modern yagamin temel metaforuna doniisiir.
Buharlagma ortadan yok olmak degil, maddenin hal degistirmesidir: Zanaatkarlar fabrika karsisinda yok
olmads; ustalik standardizasyona doniistii veya tasarim araglar1 otomatiklesti ama tasarim diislincesi
tamamen ortadan kalkmadi. Yazar kimdir veya bir kullanic1 deneyimi yazar1 hangi noktada deger iiretir?
Bu rollerin mekanik boyutu buharlasirken sézgelimi metin tiretimi, farkli varyasyonlar iiretmek artik
saniyeler i¢ginde miimkiindiir. Shannon-Weaver’in (iletisim modelini dikkate alacak olursak yapay zeka
ile mekaniklesme insani devre dis1 birakmaz, roliinii doniistiiriir. Yani kati olanin -iiretim eyleminin
kendisi- akigkanlagmaktadir; korku da bu noktada baslamaktadir. Berman’in modern 6znesi hem
doniisimiin yaraticisidir hem de magdurudur. Yapay zeka bu paradoksu yeniden tiretir. Hem tiretkenligi
artirir hem de giivencesizlik hissi yaratir. Ornegin, kullanici deneyimi tasarrmi (UX) pratiginde metin
iiretmek isin goriinen kismidir. Yapay zeka bu metinleri saniyeler icinde iiretebilir. Hatta ¢ogu zaman
“iyi” sayilabilecek metinler ¢ikarir: buton metni, hata mesaji vb. Ancak {irliniin hukuki riskini, kriz
aninda marka tonunu, sirket i¢i politik dengeleri, kiiltlirel hassasiyetleri baglamsal olarak gozetmez,
gbzetemez. Burada deger metnin kendisinde degil; karar anindadir. Buharlasan sey yaziin yiizeyi iken
yogunlasan sey sorumluluk ve stratejidir. Bu bakimdan sorunsallastiriimasi gereken noktalar teknoloji-
emek iligkisi; yapay zeka {izerinden insan emeginin goriinmez kilmmasi, iletisimin enformasyona
indirgenmeye c¢alisilmasidir. Bu nedenle, yapay zekaya yonelik s6ylemler baglaminda mesleki kimlik
algisin1 ve emek konumlanisini anlamak iizere, bu nitel ¢aligma kapsaminda kullanic1 deneyimi tasarim
alaninda calisan tasarimci, arastirmaci ve yazarlardan olusan 15 6rneklem segilerek yar1 yapilandirilmig
goriismeler planlandi ve yapay zekd kullamim siklig1, yapay zekaya yonelik kaygi diizeyi, yonetim
baskis1 algis1 gibi degiskenler kullanici anketi iizerinden 6l¢iildii.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zekd, Emek, Kullanici Deneyimi Tasarimi.
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Bu c¢aligma, enfokrasi kavrami ¢ercevesinde YouTube ve Instagram platformlarinin reklam araglari ile
icerik iireticilere yonelik yayimladiklar1 rehber metinleri, yaratici endiistrileri doniistiiren normatif
diizenekler olarak ele almaktadir. Bu dogrultuda ¢alisma nitel bir tasarima sahip olup dokiiman analizi
yontemi kullanilmaktadir. Caligmanin veri setini platformlarin resmi igerik tiretici kilavuzlari ve reklam
rehberleri olugturmaktadir. Enfokrasi, bilginin yalnizca dolagima sokulmadigi, ayn1 zamanda algoritmik
sistemler aracilifiyla Sl¢iildiigii, siralandigi ve performans kriterlerine gore yeniden yapilandirildig bir
iktidar rejimini ifade etmektedir. Bu rejimde deger, goriiniirliik ve etkilesim tizerinden tanimlanmakta;
iiretim siirecleri dlgiilebilir ¢iktilar temelinde yeniden organize edilmektedir. Reklamcilik tarihsel olarak
biitce, marka stratejisi ve miisteri beklentileri tarafindan g¢ergevelenmis sinirli bir yaraticilik alani
olmakla birlikte, platform temelli algoritmik optimizasyon mantig1 bu alanin ontolojik zeminini
performans parametrelerine tabi kilmaktadir. YouTube ve Instagram’in igerik ireticiler i¢in sundugu
yonlendirmeleri, teknik tavsiyeler olmanin 6tesinde, liretim normlarini belirleyen sdylemsel gerceveler
tiretmektedir. “On plana ¢ikma”, “etkilesimi maksimize etme”, “performansi artirma” ve yapay zeka
destekli optimizasyon araclarii kullanma ¢agrilari, yaraticiligi 6zgiinliik ya da estetik risk {izerinden
degil; algoritmik uyum, dikkat siiresi, izlenme oran1 ve doniisiim metrikleri iizerinden tanimlamaktadir.
Boylece yaratici 6zne, 6zerk estetik karar vericiden, algoritmik kriterlere adapte olan ve performans
gostergelerini maksimize etmeye yonelen operasyonel bir aktdre dogru yeniden konumlanmaktadir.
Yaratici emegin degeri, kiiltiirel etki ya da simgesel yogunlukla degil; olgiilebilir verimlilikle
iligkilendirilmektedir. Bu normatif g¢er¢eve yalnizca iiretim pratiklerini degil, dolagim rejimini de
yeniden tanimlamaktadir. Hangi bilginin, hangi formatta, hangi siirede ve hangi yogunlukta dolagima
girecegi, platform altyapilarinin belirledigi performans parametreleriyle iliskilendirilmektedir.
Goriniirliik, kiiltirel mesruiyetin temel 6l¢iitii haline gelirken; dolasima giremeyen icerik sembolik
olarak degersizlesmektedir. Bu durum, yaratici endiistrilerin temelinde yer alan ilham, yorum ve estetik
fazlalik gibi unsurlarin metriklestirilmis bir performans rejimi iginde ikincillesmesine yol agmaktadir.
Ayrica platformlarin dikkat, izlenme siiresi ve etkilesim gibi kategorileri “dogal kullanici davranislari”
olarak sunmasi, 0l¢iim mekanizmalari ile tesvik sistemleri arasindaki dongiisel iliskiyi goriinmez
kilmaktadir. Belirli icerik bigimlerinin algoritmik olarak odillendirilmesi, tiretim pratiklerini
standartlagtirmakta; bu standartlagsma ise kullanicilarm igerik tiiketim ritmini ve algisal drgiitlenmesini
yeniden bicimlendirmektedir. Bu baglamda enfokrasi, bilginin teknik olarak dagitildigi bir diizen
olmanin otesinde, iiretim ve tiiketim siireclerini eszamanli olarak disipline eden bir yap1 olarak
belirginlesmektedir.

Anahtar Kelimeler: Enfokrasi, Algoritmik optimizasyon, Reklamcilik, Yaratici Ozne, Goriiniirliik.
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Bu calisma yaygin kullanilan biiyiik dil modellerinin su¢ baglaminda algoritmik 6nyargi iiretimini tespit
etme amacindadir. Giris yapmadan erigsim sunmasi nedeniyle biiyiik dil modeli olan ChatGPT tercih
edilmistir. Arastirmanin kuramsal ¢ercevesini teknolojik sistemlerin toplumsal degerlerden, normlardan
ve gli¢ iliskilerinden bagimsiz olmadigi; aksine bu unsurlar tarafindan sekillendirildigi varsayimi
bulunan teknolojinin sosyal ingas1 kurami olusturmaktadir. Bu kurama baglh olarak ChatGPT nin kalip
yargilar1 yansitan ve algoritmik Onyargi olarak degerlendirilebilecek normatif yarg: iceren ciktilar
iiretmesi beklenmektedir. Bu ¢alisma, senaryo temelli deneysel tasarim gergevesinde yiiriitiilmiistiir.
Calisma sug¢ degerlendirmesinde cinsiyet, gogmenlik ve meslegin model ¢iktilar iizerindeki etkilerini
analiz etmektedir. Bu dogrultuda dort farkli sug tiirline iligkin (kasten 6ldiirme, hirsizlik, nefret sucu,
siber dolandiricilik) senaryolar olusturulmustur. Sug tiirline bagh senaryolar cinsiyet, meslek ve
goemenlik durumuna bagh degiskenler ile ¢esitlendirilmistir. Olusturulan senaryolar ve sorular herhangi
bir hesap olusturulmadan ve onceki etkilesimlere dayali bellek kullanilmaksizin anonim bigimde
ChatGPT 5.2’ye yonetilmistir. Bu senaryolar1 3 temel boyutta degerlenmesi istenmistir. Bu boyutlar
suc isleme olasilig, tekrar su¢ isleme olasiligi ve cezanin agirhigidir. Elde edilen model ¢iktilart
karsilastirmali olarak analiz edilmistir. Onyarg1 degiskenleri arasinda belirgin farklilagma kasten
oldiirme sucu senaryosunda ortaya ¢ikmugtir. Hirsizlik sugu disinda kalan tiim sug tilirlerinde ise
erkeklerin tekrar sug isleme olasiligi kadinlara kiyasla daha yiiksek bulunmustur. Siber dolandirildik
sucunda go¢men olma durumluda sug ileme olasilig1 diger degiskenlere kiyasla yiiksektir. Hirsizlik
sucunda biitiin profillerde cezalanin agirligi aym degerlendirmesi mevcuttur. Teknolojinin sosyal insasi
kuram1 perspektifinden degerlendirildiginde, cinsiyet, meslek ve gd¢menlik durumuna bagh olarak
degerlendirmelerde kiiclik ancak goézlemlenebilir farkliliklar oldugunu gostermektedir. Bu durum,
ChatGPT’nin degerlendirmede baglamsal ve toplumsal kalip yargilar yansitma potansiyelini igaret
etmekte ve algoritmik 6nyargi liretme potansiyeli tagiyabilecegini ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Algoritmik Onyargi, Chatgpt, Yapay Zekd, Teknolojini Sosyal Insasi, Senaryo
Tabanli Analiz.
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ABSTRACT

This article examines how viral news on social media shaped agenda-setting and public opinion during
Venezuela’s 2024 presidential election. Using agenda-setting theory, it highlights the growing role of
digital platforms in structuring political discourse through hybrid media systems, algorithmic
amplification, and emotional engagement. The study applies a mixed-methods approach to 419 viral
posts from Instagram and Facebook, combining engagement metrics with Al-based sentiment analysis.
A key methodological contribution is the use of CrowdTangle, Meta’s data analysis tool, which enabled
real-time tracking of viral content, interaction patterns, and narrative diffusion. Importantly, this
research represents one of the last opportunities to conduct independent, large-scale electoral analysis
using CrowdTangle, as the tool was disGiulianued just weeks after the election, limiting future
transparency. Findings show that while government-aligned content dominated in volume, it generated
negative sentiment and distrust. In contrast, opposition content achieved more organic engagement and
positive resonance. The study concludes that virality, when combined with sentiment, provides a more
accurate measure of public opinion than visibility alone.

Keywords: Viral News, Disinformation, Political Narrative, Crowdtangle, Digital Social Humor, Polls,
Infocracy.

20
IV. Uluslararasi iletisim Dijitallesme ve Toplum Sempozyumu 28-29-30 Nisan 2026


mailto:carmenbeat@datastrategia.com
mailto:vsanchez@dogcomunicacion.com

AYAKKABI TASARIMINDA YAPAY ZEKA DESTEKLi FORM
ARAYISLARI: PARAMETRIK DONUSUM VE SEKTOR

Cengiz KASTAN
CDK Fashion Studio, Tiirkiye
cengizkastan@hotmail.com
https://orcid.org/ 0000-0003-3415-2670

(0Y4

Bu ¢alisma ayakkabi tasarim disiplininin geleneksel sonug merkezli ¢izim pratiklerinden veri odakli ve
kurallara dayali sayisal kokenli tasarim paradigmasina gecis siirecini ele almaktadir. Geleneksel
metodolojide tasarimcinin zihinsel imgesiyle sekillenen form, yapay zeka (YZ) ve parametrik
modelleme sistemlerinin entegrasyonuyla birlikte yerini karmasik algoritmik iliskilere birakmustir.
Calisma kapsaminda, Uretken Cekismeli Aglar (GAN) gibi teknolojilerin, ayakkabi morfolojisini
biyomimetik ve yapisal bir verimlilik seviyesine nasil tasidig1 analiz edilmektedir. Ayrica bu 6zgiin
formlarin 3D teknolojisinin olanakli kildig1 eklemeli iiretim ydntemi ile konvansiyonel olmayan
malzemelerden hazirlanan 6rnekleri incelemektedir. Bu siirecte tasarimcinin rolii; formu dogrudan ¢izen
pasif bir 6zneden, sistemin sinir kosullarin1 tanimlayan bir "algoritma mimar" ve yapay zekanin
sundugu varyasyonlar arasindan stratejik secim yapan bir “kiirator” seviyesine evrilmektedir. Caligma
yorumlayici aragtirma paradigmasi baglaminda yiiriitiilmiistiir. Kuramsal ve pratik ¢aligmalara son bes
yila ait yazili ve gorsel literatiir taramasi ile erisilmistir. Nitel aragtirma yontemi kullanilan ¢alismada
orneklerden yola ¢ikilarak degerlendirmeler yapilmistir; tiime varim yaklasimi benimsenmistir. Sonugta
yapay zeka araclar kullanilan teknolojinin “bi¢im veriyi takip eder” ilkesiyle nasil bir kurucu unsura
doniistiigii ortaya konulmaktadir. Kiiresel Olcekte ayakkabi tasarimimin post-endiistriyel bir sanat
formuna doniisiimii, Tiirkiye baglaminda ise iilkenin sahip oldugu koklii iiretim mirasiin “akill
iiretim” dinamikleriyle kaynastirilmasi gerektigi vurgulanmaktadir. Tiirkiye’nin yerli biyometrik veri
bankalar1 olusturmasi ve tasarim egitimini miihendislik-yazilim disiplinleriyle birlestirmesi kiiresel
rekabette stratejik bir zorunluluk olarak saptanmistir.

Anahtar Kelimeler: Ayakkabi Tasarimi, Yapay Zeka, Parametrik Modelleme, Sayisal Kokenli Tasarim,
Kisisellestirilmis Uretim Tasarima.
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ABSTRACT

This article examines the use of artificial intelligence (AI) in neuromarketing through a focused
literature review of 24 peer-reviewed studies selected for their relevance to Al-driven applications in
neuromarketing and published predominantly between 2020 and 2025. The paper is guided by two main
objectives. First, it seeks to clarify how Al, machine learning (ML), deep learning (DL), and explainable
artificial intelligence (xAl) are currently being applied across the dominant streams of neuromarketing
research. Second, it aims to identify the ethical challenges that emerge specifically when Al is used to
collect, process, interpret, and operationalize neural and behavioral consumer data. The literature
reviewed shows that Al is most commonly used in three interconnected streams of neuromarketing
research. The first stream concerns predictive modeling, where ML and DL techniques are applied to
forecast consumer preferences, willingness to pay, purchase intentions, and affective responses. The
second stream involves automated feature extraction and optimization from high-dimensional datasets,
where Al is used to reduce the limitations of manual preprocessing and improve the handling of complex
neural and behavioral signals. The third stream is the growing implementation of XxAl, which seeks to
make predictive systems more transparent, interpretable, and scientifically meaningful, especially in
contexts where “black-box” models would otherwise limit neuroscientific insight and methodological
accountability. Across these streams, the reviewed studies indicate that electroencephalography (EEG)
remains the most prevalent modality in Al-driven neuromarketing because of its high temporal
resolution, relative portability, lower cost, and compatibility with machine learning pipelines.
Functional magnetic resonance imaging (fMRI) appears less frequently but plays an important role in
theory-driven interpretation, especially in work related to brand perception, valuation, and neural
correlates of consumer decision-making. In addition, eye tracking is increasingly being integrated with
Al methods to support scalable analysis of attention, visual engagement, and personalized
communication strategies. The review further suggests that the addition of Al significantly alters the
ethical profile of neuromarketing. Al increases the scalability, opacity, and commercial usability of
neural and behavioral data, thereby intensifying concerns related to privacy, informed consent, data
governance, algorithmic bias, and the potential misuse of inferred consumer states. This article
synthesizes current literature to develop a roadmap for future research on the responsible use of Al in
neuromarketing. This roadmap emphasizes four key priorities: greater transparency in analytical
procedures and model reporting, stronger consent and governance mechanisms for neural data and
derived inferences, broader validation across heterogeneous and culturally diverse populations, and the
more systematic integration of explainability tools in Al-based neuromarketing studies.

Keywords: Neuromarketing, Artificial Intelligence, Consumer Neuroscience, Machine Learning,
Neuroethics.
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Dijital tiretim teknolojilerinin tasarim ekosistemine radikal uyumu, moda tasarimindaki spekiilatif
diisiinceyi, gorsellestirme ve sunum pratiklerini essiz bir hiz evrenine tasirken “gerceklik” ve
“Ozglinliik” kavramlarini sorun olarak igleyen yeni bir elestirel zemin olusturmustur. Gelismis
toplumlarin tasarim ontolojisinde bir ¢iktinin degeri artik yalnizca sonug iiriin tizerinden degil, tasarim
stirecinin metodolojik kurgusu, bu siirecin izlenebilirligi ve kanitlanabilir izleri iizerinden bigimlenen
dogrulanabilirlik anlayisiyla begeniye sunulur. Makale, cagdas moda tasariminda estetik kararlarin
hangi esiklerde bicimlendigini ve 6zgiinliik iddiasinin dijital miidahalelerle hangi noktalarda ayristigini,
hangi noktalarda kirilganlagtigini tartismaya agmay1 amaglamaktadir. Arastirma, moda tasarimindaki
cok katmanl ve karmasgik iiretim hattin1 odagia alir. Analog el ¢izimleriyle baslayan bilissel siirecin
dijital eskiz ve teknik illiistrasyon katmanlariyla genislemesi, {i¢ boyutlu simiilasyon ve dijital prototip
olusturma evreleriyle derinlesmesi, tasarimin bir “anlati izi” olusturmasini saglar. Bu hat iizerinde
konumlanan yeni nesil araglarin iiretimi hizlandiran pasif yardimcilar olmanin Otesine gecerek
tasarimcinin se¢gme, eleme ve karar verme mekanizmalarini ortiik bir bigimde yonlendirdigi varsayimi
caligmanin temel arglimanini olusturur. Bu baglamda “tasarimin gercegi” statik bir ilk fikir olmak yerine
stirecin seffafligi, hesap verebilirligi ve metodolojik stirekliligi {izerinden yeniden tanimlanmaktadir.
Arastirma yontemi kapsaminda egitim ve profesyonel iiretim sahasinda bu araglar1 deneyimleyen
tasarimcilarla gergeklestirilecek yar1 yapilandirilmig goriismeler araciligryla 6zgiinliik, yaratic1 emek ve
kaynak beyan1 gibi etik ve estetik tutumlar analiz edilecektir. Iki ve ii¢ boyutlu iiretim pratiklerinin is
akis haritalan tizerinden incelenmesiyle tasarimin hangi asamalarda “hiz ve anlam” ekseninde sapmalar
yasadig1 tespit edilecektir. Caligmanin temel ¢iktisi, 6zgiinliigli yalnizca sonug {iriine indirgemeyen,
tasarimu biitiinciil bir stire¢ olarak konumlandiran, etik ve estetik degerleri gozeten ve tasarim egitimi
ile yaratici endistriler i¢in yapay zeka tabanli uygulanabilir degerlendirme 6lgiitleri nermektir.

Anahtar Kelimeler: Ozgiinliik, Moda Tasarimi, Tasarim Metodolojisi, Yaratict Emek, Digital Tasarim
Etigi.
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Bu calisma, dijitallesme siireciyle birlikte yiikselen platform temelli icerik dagitim modellerinin kiiltiirel
iiretim {izerindeki doniistiiriicli etkilerini incelemeyi amaglamaktadir. Arastirma, Netflix, gibi kiiresel
dijital bir yayin platformunu 6rneklem olarak ele alarak, bu platformun finansman modelleri, iiretim
pratikleri ve icerik politikalarinda meydana getirdigi degisimleri analiz etmektedir. Caligmada, platform
kapitalizmi yaklagimi ¢ergevesinde algoritmik oneri sistemlerinin yalnizca teknik araglar olmadigi; ayni
zamanda kiiltiirel {iretimi yonlendiren, gorliniirlik mekanizmalarim belirleyen ve igerik ¢esitliligini
sekillendiren yapilar oldugu ileri siiriilmektedir. Nitel arastirma yontemine dayanan bu ¢aligmada,
literatiir taramas1 ve platform iceriklerinin karsilastirmali analizi kullanilmigtir. Elde edilen bulgular,
dijital platformlarin igerik {iretim siire¢lerinde belirleyici bir rol iistlendigini ve algoritmik Oneri
sistemlerinin kullanici tercihlerini yonlendirerek belirli igerik tiirlerini 6ne ¢ikardigini gostermektedir.
Bu durum, bir yandan igerik ¢esitliligini artirma potansiyeli tasirken, diger yandan benzer igeriklerin
dolagimini giiclendirerek kiiltiirel homojenlesme riskini de beraberinde getirmektedir. Sonug olarak
calisma, dijital yayin platformlarimin kiiltiirel {iretim alaninda yalmzca dagitici degil, ayn1 zamanda
yonlendirici ve sekillendirici aktorler haline geldigini ortaya koymakta; algoritmik sistemlerin kiiltiirel
hegemonya ve ¢esitlilik iizerindeki etkilerini elestirel bir perspektifle degerlendirmektedir.

Anahtar Kelimeler: Algoritmik Oneri Sistemleri, Kisisellestirme, Kiiltiirel Cegsitlilik, Dijital
Platformlar, Igerik Onerme Sistemleri.
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Dijitallesme ile birlikte saglik iletisimi ve bu baglamda estetik cerrahi alani, sosyal medya platformlari
araciligtyla daha goriiniir hale gelmis; tanitim olanaklar1 énemli 6l¢iide genislemistir. Estetik cerrahi
alani, tibbi miidahaleler aracilifiyla bedensel degisimler yaratmanin 6tesinde, toplumsal bedenlere
iligkin normatif algilarin (yeniden) iiretilmesine de katkida bulunmaktadir. Tibbin eril yapist
cercevesinde kadm bedeninin erkek bakisindaki yansimasi “dogal” olanm kusurlu ilan edildigi ve
(cerrahi) miidahale ile disipline edilmesi gereken pasif bir nesnedir. Bu noktalardan hareketle
aragtirmanin problematigi; estetik cerrahlarm Instagram tamitim igeriklerinde kadin bedeni hangi
sOylemsel stratejilerle kurgulandigi ve toplumsal cinsiyet temelli gii¢c iliskilerinin sosyal medya
platformlarinda nasil insa edildigi ve dolagima sokuldugudur. Calisma, dijitallesen saglik iletigimi
alaninda bu paylagimlarin giizellik miti baglaminda kadin bedeni {izerinden hegemonik idealleri nasil
mesrulagtirdigini ortaya koymay1 amaglamaktadir. Bu kapsamda estetik cerrahlarin Instagram igerikleri,
feminist teori baglaminda Naomi Wolf’un “giizellik miti” ve Byung-Chul Han’1n "piiriizsiiz beden" ile
"dijital giizel" kavramlan cergevesinde tartigilacaktir. Nitel hibrit (endiiktif ve dediiktif) tematik analiz
yonteminin benimsendigi bu arastirmada amagh 6rnekleme yontemi aracilifiyla kadin ve erkek olmak
iizere farkli estetik cerrahi anlayislar1 temsil eden, Instagram’1 aktif olarak kullanan ve 10.000’den fazla
takipciye sahip hesaplar ¢calismanin veri setini olusturmaktadir. Inceleme siirecinde paylasimlar (post)
ve kullanic1 yorumlar1 da veri seti dahil edilecektir. Disiplinleraras1 bir perspektifle hazirlanan bu
calisma; dijitallesen saglik iletisimi alaninda estetik cerrahiyi, toplumsal cinsiyet ve gii¢ esitsizlikleri
ekseninde sorunsallagtirmaktadir. Arastirma sonucunda; Instagram'daki cerrahlarin tamitim ve
pazarlama faaliyetlerini, kadin1 bedeni iizerine yonelen sdylemlerini yeniden iirettigi; cerrahlarin
kendilerini kadin bedeni iizerinde teknik hakimiyet kuran “aktif birer otorite/6zne”, hastalar1 ise “pasif
birer nesne” olarak insa ettikleri ongoriilmektedir. Bu dogrultuda, platformun sundugu dijital imkanlarin
dogal olam “kusur” olarak kodlayan tibbi eril dili pekistirdigi; boylece patriyarkal kapitalizmin dayattig
“giizellik miti” ve “piiriizsiizliik” idealini tahkim ettigi sonucuna varilmasi beklenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Saglik Iletisimi, Instagram, Eril Bakus, Giizellik Miti, Piiriizsiizliik Ideali.
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Kullanic1 igerikleri, memler, mash-up uygulamalar1 gibi bir¢ok icerik formatinin iiretim yontemi olan
remiks pratikleri, 21. Yiizyilin ilk yillarindan itibaren dijital cagin etkin icerik iiretim pratigi olarak kabul
gormiistiir. Onceden var olan materyallerin yeni bir anlam iiretecek sekilde bir araya getirilmesi olarak
aciklanabilecek olan remiks uygulamalarinin tarihi ve farkli alanlardaki 6rnekleri dijital 6ncesi doneme
dayanmasina ragmen, remiks dijital cagin alametifarikalarindan biri haline gelmis ve katilimci kiiltiir,
remiks kiiltiirii, internet kiiltiirii gibi dénemin belirleyici kavramlarimin temelini olusturmustur. 2000°1i
yillarin basindan itibaren siklikla dijital ortamlarda olusturulmakta olan remiks igerikler, glinlimiizde
kullanicilarin gorsel icerik tiretim siireglerinde iretken yapay zeka araglarmi yaygin olarak tercih etmesi
sonucunda prompt (istem) yazmak suretiyle iiretilmektedir. Bu arastirmanin amaci, séz konusu
doniisiimii sadece igerik {iretim yontemlerinin degismesi agisindan degil, bu degisimin sonucu olarak
kiiltiiriin doniismesi ve remiks kiiltiiriiniin yerini algoritmik kiiltiire birakmas1 baglaminda ve kullanici
igerikleri (UGC- User Generated Content) kapsaminda incelemektir. Bu amagla Oncelikle
yaygilagmasinin ilk donemlerinde remiks kiiltiirti ile ilgili olarak ortaya atilmis “gorselin hakikati” ve
“gorsel {ireticisinin rolii” tartigmalarinin algoritmik kiiltiirdeki izdiigiimleri tartigilacaktir. Akabinde
remiks kiiltiirii ve prompt temelli gorsel iiretim arasinda benzesim gosteren ve gorselin siirekli yeniden
diizenlenme potansiyelinin sonucu olarak ortaya g¢ikan “devamli devinimde olma”,
“tamamlanmamislik” 6zellikleri Lev Manovich’in “remikslenebilirlik” (remixability), Henry Jenkins’in
“katilimer kiiltlir” ve Vilém Flusser’in “teknik imaj” kavramlar1 ¢ergcevesinde yapay zeka araclari ile
iiretilmis ve liretim siirecinde yapay zeka araglar1 kullanilmamis popiiler kullanici igerigi ornekleri
iizerinden karsilastirmali olarak analiz edilecektir. Bu kapsamda iiretken yapay zeka sistemlerinin gorsel
iiretimini algoritmik veri setlerine dayali bir olasilik alan1 i¢inde yeniden yapilandirdiginin alt1 ¢izilecek,
prompt temelli liretim, yalnizca estetik bir degisim degil; gorsel kiiltiiriin yeniden sekillenmesinin bir
gostergesi olarak da degerlendirilecektir.

Anahtar Kelimeler: Remiks Pratikleri, Kullamici Igerikleri, Uretken Yapay Zeka, Dijital Kiiltiir,
Algoritmik Kiiltiir.

26
IV. Uluslararasi iletisim Dijitallesme ve Toplum Sempozyumu 28-29-30 Nisan 2026



YAPAY ZEKA DESTEKLI MODA TASARIMINDA ALGORITMIiK
RENK SECIMININ KULTUREL TEMSILIYET ACISINDAN
DEGERLENDIRILMESI

Duygu SENOL SALEPCIGIL
Sinop Universitesi, Tiirkiye
dsenol@sinop.edu.tr
https://orcid.org/0009-0003-9894-0673

(0Y4

Yapay zeka destekli tasarim araglarinin kullanimi, maliyet ve zaman tasarrufu saglamasi, tasarimcinin
tasarim problemlerine daha fazla odaklanmasima imkan tanimasi nedeniyle 6zellikle moda ve tekstil
tasarimi alaninda giderek yayginlasmaktadir. Bu araglar giysi tasarimlarini insan bedeniyle dogrudan
bir tasarim iligkisi ¢er¢evesinde kurmak yerine gorsel-estetik temsiller, bigimsel oriintiiler ve renk
dagilimlar1 iizerinden gergeklestirmektedir. Moda tasarim siirecinde ise estetik temsiller kiiltiirel
esinlenmenin ve tarihsel referanslarin temel tasiyicilar olarak islev gormektedir. Moda tarihi boyunca
tasarimcinin niyeti, kiiratdr secimi ve marka anlatisi tizerinden yiiriitiilmekte olan tasarim siireci tiretken
yapay zeka araglarinin gorsel liretimi hizlandirarak yayginlastirmasiyla birlikte tasarimci yaraticiligina
dayali siirli 6rneklerden o6te veri-temelli ve olgeklenebilir algoritmik {iretim siiregleri ile yeniden
kurgulanmaya baslamistir. Bu nedenle renk, doku, form gibi estetik bilesenlerin hangi hesaplamali
stireglerle secildigi gilincel bir arastirma problemi haline gelmektedir. Bu ¢alismada moda tasariminda
iiretken yapay zeka araglar kullanilarak elde edilen gorsellerde kiiltiirel temsiliyetin, estetik oriintiiler
iizerinden isleyen algoritmik degerlendirme siirecleriyle ne sekilde olustugu incelenmektedir. Bu
degerlendirme siireclerinde kiiltiirel farkliliklarin goériintirliik kazandig: temel estetik bilesenlerden biri
olmasi nedeniyle renk, analitik bir Slgiit olarak segilmistir. Algoritmik renk se¢imi ise yapay zeka
sistemlerinin kiiltiirel verileri gorsel benzerlikler, renk kiimeleri ve istatistiksel dagilimlar araciligiyla
temsil etme bigimi olarak ele alinmistir. Bu ¢ercevede calismanin amaci renk temelli estetik riintiilerin
yapay zeka destekli tasarim ¢iktilarinda kiiltiirel ayrismay1 ve benzerligi nasil yapilandirdigini ortaya
koymak ve bu temsil bigimlerinin kiiltiirel anlamin ¢ok katmanh ve baglamsal dogasini ne dlglide
yansitarak doniistiirdiigiinii tartismaya a¢gmaktir. Arastirma kapsaminda dort farkli kdiltiirel baglam
iizerinden yapay zeka destekli gorsel iliretim araglari kullanilarak kadin dis giyim tasarimlari
olusturulmustur. Uretilen gorseller Python tabanli hesaplamali analiz ydntemleriyle renk dagilimlari,
baskin renk kiimeleri ve renk doygunlugu degerleri agisindan analiz edilmistir. Analiz siirecinde yapay
zekdnin gorsel veriyi nasil gruplandirdigi, sadelestirdigi ve estetik agidan yapilandirdigi sayisal
gostergeler tizerinden degerlendirilmistir. Elde edilen bulgular yapay zeka sistemlerinin farkli kiiltiirel
ozellikleri renk temelli estetik parametreler iizerinden ayirt edebildigini ancak bu ayrimin kiiltiirel
cesitliligi detayli bicimde temsil etmekten ziyade genel ve tutarli estetik eksenler etrafinda kuruldugunu
gostermektedir. Bu baglamda calisma, yapay zeka destekli tasarim siireglerinde kiiltiirel anlam {ireten
bir yaratic1 6zne olmaktan ¢ok estetik Oriintiileri yeniden diizenleyen ve standartlastiran algoritmik bir
temsil rejiminin igleyisini tartigmaya agmaktadir. Arastirmanin yapay zekanin tasarim 6znesi, estetik
iiretim ve kiiltiirel temsiliyet iligkisine yonelik giincel kuramsal ve yontemsel tartigmalara katki sunmasi
amaclanmaktadir. Diger yandan {retici yapay zekd sistemlerinde kiiltlirel temsiliyetin
cesitlendirilmesine yonelik mekanizmalarm daha ayrmtili bicimde ele alinmasinin 6neminin arastirma
bulgular1 dogrultusunda ortaya ¢iktig1 goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zeka, Moda Tasarumi, Kiiltiirel Temsiliyet, Renk, Algoritmik Degerlendirme.
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Yapay zeka ve CGI [Bilgisayar Uretimli Imgeleme] teknolojilerinin gelisimi, medya ve iletisim
ekosisteminde “sanal etkileyici” olarak adlandirilan yeni bir olguyu ortaya ¢ikarmistir. Markalar igin
kontrol edilebilir, hatasiz ve maliyet etkin bir pazarlama araci olarak goriilen bu figiirler, insan
etkileyicilerin yerini almaya baslamig ve yeni bir etkilesim bigimi yaratmistir. Bu ¢alisma, Tiirkiye’ nin
ilk ve tek yapay zeka (YZ) influencer’1 olarak konumlandirilan Seren Ay’n Instagram profili lizerinden,
sanal bir karakterin toplumsal kabul ve marka iletisimi baglaminda nasil kurgulandigini incelemeyi
amaglamaktadir. Nitel icerik analizi yontemiyle gerceklestirilen arastirmada, Seren Ay Instagram
hesabindan 27 Aralik 2023 tarihinden baslayarak 21 Subat 2026 tarihine kadar paylasilan 264 gonderi
analiz edilmistir. Calismada incelenen Instagram igerikleri bes kategoride altinda degerlendirilmis;
marka is birlikleri, kiiltiirel aidiyet, yasam tarzi sunumu, animasyon is birlikleri ve sosyal medya
akimlan kodlar1 olusturulmustur. Bulgular, Seren Ay’n /ifestyle igeriklerle idealize edilmis bir yasam
tarzi sundugunu, ancak bunu yaparken kiiresel bir dilden ziyade yerel kodlara basvurdugunu
gostermektedir. Tiirkiye’nin ilk ve tek yapay zeka influencer’t konumlandirmasina uygun olarak
ozellikle 23 Nisan Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami, 19 Mayis Genglik ve Spor Bayrami gibi milli
bayramlar ve 2025 yili Kadin Voleybol Takimi basarilarina dair paylasimlari, sanal karakterin
yerellestirme stratejisi ile Tiirk toplumunun milli ve manevi degerlerine eklemlenmeye ¢alistigini ortaya
koymaktadir. Marka is birlikleri incelendiginde (LC Waikiki, La Roche Posay, Siena Arte) karakterin
moda, miicevher ve bakim alaninda ticarilestigi; Wednesday dizisi veya Zootropolis 2, Sevimli
Canavarlar ve Oyuncak Hikayesi animasyon filmleri gibi popiiler kiiltiir {irlinlerine atifta bulunarak ise
giindem belirlemekten ziyade, var olan giindeme uyum saglayan [trend-follower] bir strateji izledigi
saptanmigtir. Sosyal medyada son donemlerde trend olan evde doner yapma, clean girl ve Nicki Minaj
Challenge gibi akimlara dair yapilan paylasimlar giindemi yakindan takip ettigine dair ¢ikarimi
desteklemektedir. Sonug olarak bu ¢alisma; yapay zeka etkileyicilerinin sadece teknolojik bir yenilik
olmadigini, ayn1 zamanda hedef kitlenin kiiltiirel kodlarina ve giincel trendlere uyum saglayarak, sanal
ortamda kendine ait bir alan ve persona olusturan giiglii birer pazarlama aktoriine doniistiigiinii ortaya
koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zekda Influencer, Seren Ay, Dijital Pazarlama, Sanal Persona, Sosyal
Medya.
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Dijital medya ortaminda iiretken yapay zeka teknolojilerinin hizla yayginlasmasi, gorsel igeriklerin
gergeklik, giivenilirlik ve dogrulanabilirlik agisindan nasil degerlendirildigine iligkin yeni tartigmalar
giindeme getirmektedir. Ozellikle post-truth ¢aginda duygularin ve bireysel inanglarmn nesnel
gergeklerin Oniine gecmesi, medya igeriklerine duyulan giivenin doniismesine ve gercek ile kurgu
arasindaki siirlarin giderek belirsizlesmesine yol agmaktadir. Bu baglamda yapay zeka tarafindan
iiretilen sentetik gorseller, dijital medya kullanicilarinin gergeklik algisini yeniden sekillendiren énemli
bir unsur olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu arastirma, dijital medya kullanicilarimin yapay zeka tarafindan
iiretilen sentetik gorseller ile gercek gorselleri ne dlglide ayirt edebildigini ve farkli gorsel tiirlerinde
algilanan gerceklik ve inandiricilik diizeylerinin nasil degistigini incelemeyi amaglamaktadir. Bu
dogrultuda ¢alisma, katilimeilarin sentetik gorselleri gergek gorsellerden ayirt etme diizeylerinin sinirh
olacagr ve gorsel tiirline bagli olarak algilanan gergeklik ve inandiricilik degerlendirmelerinin
farklilasacag1r hipotezine dayanmaktadir. Arastirmada deneysel bir tasarim benimsenmistir.
Katilimcilara gergek fotograflar ile yapay zeka tarafindan tiretilmis sentetik gorsellerden olusan karigik
bir gorsel seti sunulacaktir. Her katilimciya 6-10 gorsel gosterilmesi planlanmakta olup bu gorsellerin
bir kism1 gercek fotograflardan, bir kismi ise yapay zeka tarafindan iiretilmis sentetik gorsellerden
olusacaktir. Katilimcilardan gorselleri gergeklik, inandiricilik ve medya icerigi olarak kabul edilebilirlik
acisindan degerlendirmeleri istenecektir. Elde edilen veriler, katilimcilarin sentetik gorsellere yonelik
algt ve degerlendirmelerini ortaya koymak amaciyla karsilastirmali olarak analiz edilecektir.
Arastirmanin 6rneklemini 18-65 yas aras1 dijital medya kullanicilarinin olusturmasi planlanmaktadir.
Caligmanin kapsami, katilimcilarin sentetik gorselleri algilama ve degerlendirme bigimleri ile sinirhidir.
Bu caligma, sentetik medya igeriklerinin bireylerin gerceklik ve giiven algis1 iizerindeki etkilerini
inceleyerek post-truth ¢caginda dijital medya, gorsel kiiltlir ve medya okuryazarligi tartigmalarina katki
sunmay1 amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sentetik Medya, Yapay Zekd, Post-truth, Gergeklik Algisi, Dijital Medya.
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Dijital iletisim teknolojilerinin gelisimiyle birlikte toplumsal adalet sdylemleri, somut ger¢ekliginden
koparak dijital platformlarin hiper-gercekei evreninde yeniden iiretilmektedir. Bu ¢alisma, giincel bir
tartisma alani olan wokeizm olgusunu, Jean Baudrillard’in simiilasyon kurami ve Michel Foucault’nun
sOylem analizi perspektifinden ele alarak, dijital aktivizmin nasil ticari ve performatif bir simiilakra
doniistiigiinii incelemektedir. Aragtirmanin temel amaci, ahlaki bir durusun dijital 6n sahnede sergilenen
bir vitrin diizenlemesine (Goffman) doniisiim siirecini ortaya koymaktir. Bu baglamda, amach
ornekleme yontemiyle segilen, W Magazine tarafindan LGBTQ+ Onur Ay1 kapsaminda Haziran 2025’te
Instagram hesabinda yayimlanan ve Lady Gaga’nin yer aldigt ASMR videosu, paradigmatik bir vaka
olarak analiz edilmistir. Caligmada gostergebilimsel ve elestirel sdylem analizi yontemleri bir arada
kullanilmistir. Bulgular, politik bir hak miicadelesinin (gergeklik), ASMR format1 ve estetik kodlarla
haz odakl1 bir tiikketim nesnesine indirgendigini; aktivist sdylemin ise woke-washing (duyar pazarlamast)
stratejileriyle kurumsal markanin bir aract haline geldigini gostermektedir. Sonug olarak ¢alisma, dijital
wokeizmin, eylemin kendisini maskeleyen ve onun yerini alan bir ahlaki hiper-gerceklik yarattigini ve
bu durumun aktivizmin 6ziinii buharlagtiran oksimoron bir temsil olusturdugunu savunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Wokeizm, Simiilakr, Baudrillard, Dijital Aktivizm, Woke-Washing.
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Dijitallesme siireci, kamusal tartigma alanlarimi geleneksel medya mecralarindan ¢evrim igi platformlara
tasimis ve bireylerin katilim bicimlerini doniistiirmiistiir. Ozellikle YouTube gibi etkilesim temelli
platformlar, yalnizca igerik tiikketim alanlar1 degil, ayn1 zamanda dijital kamusal alanin yeniden tiretildigi
tartigma zeminleri haline gelmistir. Bu ¢calisma, yapay zeka ve insan arasinda gergeklesen bir tartigsmanin
dijital kamusal alandaki yansimalarini incelemeyi amaglamaktadir. Arastirmanin odaginda, “ChatGPT
vs Ahmet Kavlak” bagligiyla yayimlanan ateizm tartismasi videolar1 yer almaktadir. Bu 6rneklemin
secilmesinin nedeni Tiirkiye’de yapay zeka ile ateizm tartismasinin yapildigi ilk ve halihazirda tek yayin
olmasidir. Calismada s6z konusu ii¢ videoya ait YouTube yorumlari veri seti olarak kullanilmistir.
Yorumlar Python tabanli veri ¢ekme araglar araciliiyla toplanmis, veri analizi siirecinde icerik analizi
yonteminden yararlanilmistir. Elde edilen bulgular, dijital ortamda yapay zeka temsillerinin yalnizca
teknik bir mesele olarak degil, ayn1 zamanda ideolojik ve kimlik temelli bir tartisma konusu olarak da
alindigimi ve yapay zeka-insan karsilasmasinda dijital iktidar ve dijital aktivizm kavramlarinin 6n plana
ciktigin1 gostermektedir. Yorumlarda rasyonel argiimantasyon kadar duygusal ve polemik temelli
ifadelerin de yogunlukta oldugu goriilmiistiir. Calisma -bir 6rnek iizerinden- yapay zeka-insan
karsilagmasinin dijital kamusal alanda nasil yorumlandigi ve tartisildigi ile ilgili fikir vermeyi
hedeflemektedir.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zeka, Chatgpt, Sembolik Iktidar, Dijital Aktivizm, Dijital Kamusal Alan,
Ateizm.
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Bu bildiri, reklamcilik egitiminde yapay zeka tabanli sablonlarin dijital strateji gelistirme siireglerine
etkisine odaklanan bir ¢alismanin 6n bulgularini sunmaktadir. Caligma, diyalog tabanli yapay zeka
modeli ChatGPT’nin reklamcilik egitiminde dijital strateji gelistirme siireclerine nasil dahil edildigini
ve bu dahil olusun stratejik diisiinme, anlam {retimi ve yaraticilik pratiklerini nasil etkiledigini
incelemektedir. Ozellikle, yapay zeka destekli iiretim siireglerinde yapilandirilmis yonlendirmelerin
sagladig1 diizenleyici etkiler ile daha serbest etkilesim bi¢imlerinin sundugu yaratici olanaklar
arasindaki iligki tartigmaya acilmaktadir. Aragtirma kapsaminda reklamcilik 6grencileri, kurgusal bir
marka (fictional brand) lizerinden hem yapilandirilmig (sablonlu) hem de serbest (sablonsuz) bigimde
dijital reklam stratejileri gelistirmistir. Bu karsilastrmali deneysel kurgu, yapay zeka ile kurulan
etkilesimin strateji gelistirme siirecini nasil sekillendirdigini ve 6grencilerin karar alma, yorumlama ve
icg0rill iiretme pratiklerini nasil yonlendirdigini goriiniir kilmay1 amaclamaktadir. Elde edilen veriler
niteliksel tematik analiz g¢ercevesinde degerlendirilmis; Ogrencilerin yapay zeka ile etkilesimleri
sirasinda ortaya ¢ikan ortak oriintiiler incelenmistir. Her alt tema 1/0 betimsel kodlamayla isaretlenerek
sablonlu ve sablonsuz kullanima iliskin frekans tablolar1 olusturulmustur. Frekans sayimi, nitel
bulgulara destekleyici nicel veri olarak eklenmistir. Proje, Kadir Has Universitesi Reklamcilik
Boliimii'nde lisans egitimlerine devam eden (hazirlik sinift harig) 1. ile 4. siiflar arasindaki toplam 25
goniilli 6grenci ile Mayis—Aralik 2025 tarihleri arasinda yiiriitiilmiistiir. Deney, tiniversitenin Tasarim
Atolyesi laboratuvarinda yalnizca ChatGPT platformu kullanilarak gerceklestirilmistir. ChatGPT'in
model siiriimlerinin siirekli giincellenmesi ve zaman i¢inde farklilagmasi bunun yani sira deneyin sadece
tek bir kurum oOgrencileri ile yapilmis olmasi 6rneklem agisindan galigmanin genellenebilirligi ve
tekrarlanabilirligi agisindan temel smrhiliklarini olusturmaktadir. On bulgular, yapilandiriimis
etkilesimin strateji gelistirme siirecinde daha diizenli, izlenebilir ve uygulanabilir ¢iktilar {irettigini; buna
karsilik serbest etkilesimlerin fikir {iretimi siireclerinde daha fazla bireysel miidahale ve yaratici esneklik
sagladigini gostermektedir. Ancak bu serbestligin, stratejik tutarlilik ve i¢goriilerin sistematik bigimde
kurulmasi agisindan daha kirilgan sonuglar dogurabildigi de gozlemlenmistir. Bu durum, yapay zeka ile
kurulan etkilesim bigimlerinin yalnizca ¢iktilar1 degil, diisinme ve karar verme siireglerini de
bicimlendirdigine isaret etmektedir. Bu 6n bulgular, reklamcilik egitimi baglaminda yapay zekénin
tarafsiz bir ara¢ olarak degil, belirli diisiinme bigimlerini tesvik eden ve sinirlayan bir diizenleme

2 Bu galisma, TUBITAK 2209-A Universite Ogrencileri Arastirma Projeleri Destekleme Programi tarafindan
desteklenmektedir.
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mekanizmasi olarak ele alinmasi gerektigini diigiindiirtmektedir. Calisma, dijital strateji gelistirme
siireglerinde yapay zeka tabanli sablonlarin sundugu olanaklar ile bu sablonlarin yaraticilik, yorum
cesitliligi ve elestirel diistinme tizerindeki etkilerini birlikte tartigmaya agarak, gilincel dijital iletisim ve
egitim tartismalarina pedagojik ve ampirik bir katki sunmay1 amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: ChatGPT, Kullanici deneyimi, Dijital strateji, Interaktif sablon, Reklamcilik
egitimi.
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Tarihi milattan 6nceki donemlere uzanan reklam, insanligm iiriin tanittimi ve satis faaliyetlerini
gerceklestirmesini saglayan, etkili bir iletisim araci olarak kullanmilmaktadir. Biitiinlesik pazarlama
iletisiminin unsurlarindan biri olan reklamcilik olgusu, bilgi ve iletisim teknolojilerinin etkisi ile
geleneksel reklamciliktan dijital reklamciliga; giiniimiizde ise algoritmik stratejilerin sekillendirdigi
yapay zekd reklamciligma evirilmistir. Bu ¢aligmanin amaci, reklamcilik alaninda yasanan bu
doniisiimii, kavramsal cercevede ve karsilastirmali olarak analiz etmektir. Calisma kapsaminda,
pazarlama literatiirii ve sektorel uygulamalar, belirli kavramlar 1s18inda degerlendirilmistir.
Reklamciligin gelenekselden yapay zekaya evrim siireci, 5 kavramsal boyut (hedef kitle secimi, etki
Ol¢iimii, icerik iiretimi, medya planlama, gizlilik ve etik) agisindan karsilasgtirmali olarak incelenmis ve
yorumlanmigtir. Bulgular, hedef kitle se¢iminin geleneksel reklamcilikta demografik ve {irlin bilgisi
agirhikli, yapay zeka reklamciliginda ise veri ve takip tabanli oldugunu ortaya koymustur. Geleneksel
reklamecilikta etki 6l¢limii uzmanlarm saha ¢aligmalar iizerinden yapilirken, yapay zeka reklamciligi
etkiyi 6lgmek i¢in ag toplumunun iginde yer alan biiyiik veriyi kullanmaktadir. Ozneyi nesnel bir sekilde
genis kitlelere yayan, rasyonelligin ve iiriin bilgisinin degerli oldu geleneksel reklamciligin igerik {iretim
anlayis1; yapay zeka reklamciliginda algoritmalardan giic alan kisisellestirilmis igerik tiretimine
doniismiistiir. Geleneksel reklamcilik medya planlamasinda geleneksel medyada yer edinme iizerine
odaklanirken yapay zeka reklamcilig1 enformasyon algoritmasi ve optimizasyonla zamansiz olarak yeni
medya da yer edinme iizerine odaklanmaktadir. Gizlilik ve etik agidan, geleneksel reklamcilikta kisisel
verilerin kullanilmadigi ve yanli reklam konularinin devlet kuruluglan tarafindan takip edildigi
goriiliirken, yapay zeka reklamciliginda yeni medya teknolojisi ile medya araglarmin kullanimmi da
enformasyon takibi saglanarak kisisel veriler dolagim iginde kullanmaktadir. Sonug olarak, reklamcilik,
tarihsel gelisim siirecinde, geleneksel donemde hedef kitlenin pasif oldugu, tiriin tanitimini 6nemseyen
uygulama pratiklerinden; glinlimiiz yapay zeka ekosisteminde ¢ok yonli, ¢ok islevli, daha yaratici,
kisisellestirilmis ve etkilesim odakli bir yapiya biirlinmiistiir. Diger yandan, kisisel verinin hedeflenmesi
ve algoritmik izleme gibi konular, reklamcilikta gizlilik ve etik sorgulamalarin1 da beraberinde
getirmistir.

Anahtar Kelimeler: Gelencksel Reklam, Reklamciligin Doéniistimii, Dijital Reklam, Yapay Zekd
Reklamciligi, Medya.
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Giliniimiiziin "enfokrasi" rejimi, bilgiyi yalmizca bir enformasyon nesnesi olarak degil, algoritmik
sistemler aracilifiyla optimize edilen ve ticari dolagima sokulan bir "veri varhigi" olarak
kurgulamaktadir. Bu siireg, bilginin kamusal alandaki demokratik niteligini asindirirken, "kiiltiir
politikas1" alanin1 da platform kapitalizminin rasyonalitesine eklemlemektedir. Bu ¢aligma, Raymond
Williams’1n kiiltiirel materyalizmini Toby Miller’in "kdiltiirel yonetim" ve piyasa odakl kiiltiir politikas1
yaklasimindan haraketle, YouTube ekosistemindeki bilgi liretme ve yayma siireclerini elestirel bir
sekilde analiz etmeyi amaclamaktadir. Inclemenin odaginda, Youtube’da popiilerlesen FIuTV kanal1 ve
bu kanalin "bilgi-eglence" (infotainment) pratikleri yer almaktadir. Stuart Hall ve Paul du Gay’in
"Kiiltir Dongiisii" modeli ve "Cokmodluluk Analizi" (Multimodality Analysis) yoOnteminin
kullanilacagi ¢aligmada, platformun igerik iiretimindeki temel diyalektik gerilim Peter
Sloterdijk’in Sinik Aklin Elestirisi (Critique of Cynical Reason, 1987) eserindeki kavramsal ayrim
iizerinden tartigilacaktir. Bildirinin temel dnermesi, FluTV’deki bilgi iiretiminin "hibrit bir kinizm"
iizerinde ylikseldigidir. Bu caligmada, kavramsal kargasay1 6nlemek adina Sloterdijk’in orijinal ayrimini
Tiirkceye su sekilde adapte etmekteyim: Antik Yunan’daki direnisci ve hiyerarsi sarsici tavri 'Kinizm!'
(Kynicism), modern diinyanin ¢ikarci ve stratejik akil ylirlitmesini ise 'Sinizm' (Cynicism) olarak
adlandiracagim. Kanalin entelektiiel yiizii olarak konumlanan Omer Aygiin’iin akademik otoriteye ve
yerlesik hiyerarsilere meydan okuyan tavri antik bir "Kynizm" (direnis¢i mizah ve 6zgiirlestirici ironi)
olarak degerlendirilebilirken; kanalin kurucusu ve moderatorii ilker Canikligil’in yaklasimi, dikkat
ekonomisini ve algoritmik goriiniirliigii hedefleyen ve nihayetinde stratejik ticari hedefleri odaga alan
profesyonel bir "Sinizm" olarak tanimlanabilir. Bu baglamda sorgulanan, FluTV’nin bilginin
demokratiklesmesi adina "siradanlastigi" bir imkéan/erisim alan1 mi1, yoksa kiiltiir endiistrisinin yeni bir
pazarlama stratejisi mi oldugudur. Calisma, Toby Miller'n vurguladig: gibi, kiiltiirel iiretimin nasil bir
"yonetim" ve "pazarlama" nesnesine doniistiigiinii, FluTV 6zelindeki bu iki figliriin temsil ettigi gerilim
iizerinden analiz ederek veri-enformasyon tahakkiimii altindaki (enfokratik) toplumda hakikat arayisina
elestirel bir katki sunmay1 hedeflemektedir.

Anahtar Kelimeler: Bilim Iletisimi, Kiiltiir Politikasi, Youtube, FluTV, Sinizm/Kinizm.
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Bu c¢alisma, dijital kiiltiiriin giindelik pratikleri doniistiiren etkisini, Instagram’da dolagima giren cinsiyet
partisi (cinsiyet aciklama ritiieli) videolan {izerinden tartismay1 amaglamaktadir. Dijitallesme, kiiltiirii
duragan yap1 olmaktan ¢ikarip yeniden iiretim mantigiyla isleyen akiskan forma tagimaktadir. Hiz,
gorsellestirme ve kullanici tiretimi gibi dzellikler, kiiltiirel temsillerin platform estetigine uyumlu
bicimde kurgulanmasini tesvik etmektedir. Instagram’da goriiniirliikk, begeni ve takip¢i gibi simgesel
sermaye gostergeleri etrafinda kurulan rekabet, mahremiyetle iligkili siiregleri de paylasilabilir igerik
mantigma dahil etmektedir. Hamilelik ve bebegin cinsiyetini 6grenme gibi tarihsel olarak 6zel alanda
gerceklesen deneyimler, dijital vitrinde sergilenebilir performanslara dontismektedir. Cinsiyet partileri
bu doniigiimiin ¢arpic1 dmeklerinden sayilmaktadir; tibbi ortamda yasanan bilgi edinme ani, sahneleme,
duygu firetimi ve estetik diizenleme araciligiyla kamusallastirilmaktadir. Caligmanin kapsamini,
Instagram’da kamuya acik bigcimde paylasilan ve #cinsiyetpartisi etiketiyle erisilen, Tirkiye’deki
kullanicilar tarafindan paylasilmis alti video olusturmustur. Bu arastirmanin temel amaci, kiiresel
Olgekte dolasima giren cinsiyet agiklama ritiielinin, Tirkiye baglaminda Instagram’da nasil
estetiklestirilmis, seyirlik ve normatif bir kiiltiirel performans olarak kuruldugunu analiz etmektir.
Analiz siireci, nitel yaklasima dayali olarak, Instagram’da paylasilan video iceriklerin anlam {iretim
bicimlerini ¢oziimlemeye yonelik baglamsal gorsel-performatif okuma gercevesinde yiiriitiilmiistiir.
Videolarda ritiielin akisi, mekan kullanimi, nesneler, gorsel efektler, seslendirme stratejileri ve bedensel
tepkiler betimlenmis; bu unsurlarin ritiielin anlam {retimindeki rolii karsilagtirmali bigimde
degerlendirilmistir. Video igerikleri, analiz stirecinde dijital platformlarda iiretilen kiiltiirel temsiller ve
ritliel performanslar olarak degerlendirilmistir. Bulgular, cinsiyet partilerinin Tiirkiye baglaminda
yerlesik geleneksel ritiiellerin dogrudan devami olarak degil; dijital kiiltiirle uyumlu gorsel estetizasyon
ve paylasilabilirlik mantigiyla yayginlastigin1 géstermektedir. Videolarda cinsiyet bilgisi pasta, dekor,
otomobil, slirpriz yumurta gibi nesneler; yerde yayilan mavi duman gibi efektler; henliz dogmamis
bebegin seslendirilmesi gibi anlatisal stratejiler aracilifiyla dramatize edilmektedir. Cighk, alkis,
gbzyas1 gibi yogun bedensel tepkiler, agiklama anini kolektif duygu tiretimiyle pekistirmektedir; ritiielin
degerini icerikten ¢ok sahneleme basarisina baglamaktadir. Ev i¢i 6rneklerde mahremiyet vurgusu
korunmaktadir; kamera kaydi mahrem ani kontrollii kamusal sunuma doniistiirmektedir. Sonug olarak
cinsiyet partileri, dijital kiiltiirde ritiielin performatif bigimde yeniden kurulmasini, biyolojik verinin
gorsel-isitsel deneyime g¢evrilmesini ve giindelik hayat pratiklerinin platform estetigi i¢cinde yeniden
iiretilmesini goriiniir kilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Kiiltiir, Ritiiel, Cinsiyet Partileri, Instagram, Gérsel Temsil.
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Bireylerin kimlik ve hareketleri, evlerinde, calisma alanlarinda veya kamusal alanlarda, yliz tanima
sistemleri, akill1 sehir sensorleri, [oT cihazlar1 ve mobil veri takip sistemleri araciligiyla siirekli gozetim
altindadir. Bu dijital ¢evre gdzetimi, bireylerin farkinda oldugu veya olmadig: sekilde gergeklesirken,
bireyler ayn1 zamanda kendi inisiyatifleriyle sosyal medya platformlari, ¢evrimici oyunlar, mobil
uygulamalar, akilli cihazlar ve diger dijital hizmetler aracilifiyla kisisel verilerini goniillii olarak ifsa
etmektedir. Bireylerin davranislari, yonelimleri ve duygularina iligkin veriler toplanarak, sosyal medya
algoritmalann ve dijital platformlar {izerinden toplumu yonlendirme araci olarak kullanilmaktadir.
Kisisel verilerin korunmasi hukuku, geleneksel olarak basta 6zel hayatin gizliligi olmak {izere kisilerin
temel hak ve Ozgilirliiklerini korumay1 ve kisisel verilerin hukuka uygun bicimde islenmesini temin
etmeyi amaglamaktadir. Ancak gilinlimiiz dijital ortaminda, bu hukuki diizenlemenin islevi enfokrasiye
kars1 demokratik bir direng araci olarak énemli Glglide genislemektedir. Kisisel verilerin korunmasi
hukuku, dijital tahakkiimii sinirlayarak bireylerin verileri iizerindeki kontroliinii gii¢clendirmekte ve
boylece enfokrasiye karsi aktif bir savunma hatti olusturmaktadir. Bu baglamda, kisisel verilerin
korunmasi hukuku, dijital tahakkiim karsisinda en onemli hukuki mekanizmalardan biri olarak
degerlendirilebilir. Kisisel verilerin islenmesiyle ilgili hukuki diizenlemelerde yer alan kisisel veri
isleme sartlar1 ile kisisel veri islenirken riayet edilmesi gereken ilkeler, giiniimiiziin goniillii ifsaata
egilimli bireylerini, kendi paylasimlarimin yaratabilecegi risklere karst koruma islevi gérmektedir.
Ozellikle hukuka ve diiriistliik kurallarina uygun olma ile verilerin islendikleri amagla baglantili, sinirl
ve Olciilii olma ilkeleri, hem dijital ¢evre gozetimin hem de bireylerin kendi goniillii veri paylagimlarinin
kolaylagtirdign dijital isgale kars1 smir koyarak, saglikli bireysel ve toplumsal yasamin
stirdiiriilebilirligini desteklemektedir. Bu g¢aligmada, kisisel verilerin korunmasi hukukunun temel
ilkeleri, bu ilkelerin somut isleyisleri ve sagladiklar1 hukuki koruma g¢ergevesinde, veri koruma
hukukunun enfokrasiye karsi bir savunma mekanizmasi olarak islevi konular ele alinacaktir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Gozetim, Dijital Isgal, Kisisel Verilerin Korunmasi, Enfokrasi, Olciiliiliik
Ilkesi.
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Dijitallesmenin hiz kazandig1 giiniimiizde yapay zeka merkezli igerik {iretim teknolojileri gergeklik
algisim déniistiirmektedir. Ozellikle deepfake teknolojileri; gdrsel ve isitsel manipiilasyona neden
olarak hakikat algisin1 degistirmektedir. Bu ¢alisma, yapay zekd temelli c¢alisan deepfake
teknolojilerinin dijital kamusal alanlarda trettigi “hakikat krizi’ni iletisim kuramlarn perspektifiyle
incelemeyi amaclamaktadir. Deepfake igerikleri, gorsel ve isitsel verileri gercege son derece yakin
bicimde manipiile edilmesine olanak taniyarak dogruluk, giiven ve temsil kavramlarini tartigmali héle
getirmistir. Arastirmanin temel sorusu, deepfake teknolojilerinin hakikat rejimlerini nasil doniistiirdiigii
ve kamusal giiven {lizerinde ne tiir etkiler yarattigidir. Arastirma, yalnizca alanda yazilmis akademik
aragtirmalarin okunmasi ve degerlendirilmesiyle smirlandirilmistir. Bu c¢alismada; hakikat-sonrasi
(post-truth) tartigmalari, dijital dezenformasyon literatiirii ve yapay zeka etigi alanindaki giincel
akademik caligsmalar analiz edilmistir. Foucault’nun hakikat rejimi yaklasimi ile ¢agdas medya
kuramlar birlikte ele alinarak deepfake’in yalmzca teknik bir yenilik degil, epistemolojik bir kirilma
oldugu savunulmustur. Aragtirmanin kapsami, 2010 sonrast yayimlanan Tiirk¢e akademik caligmalarla
sinirlandirilmigtir. Caligsma, ampirik bir saha arastirmasi icermemektedir; kuramsal ve kavramsal
analizle smirlandirilmistir. Bu durum, bulgularin genellenebilirligini sinirlamaktadir ancak literatiirdeki
dagmik tartigmalart biitiinciil bir g¢ercevede sunma imkani saglamaktadir. Calisma, deepfake
teknolojilerinin yalnizca yanlis bilgi iiretmedigi; ayn1 zamanda “gergegin inkar edilebilirligi ni artirarak
toplumsal siipheyi kurumsallastirdigini savunmaktadir. Bu durum, medya giivenini agindirmakta ve
demokratik kamusal alani kirilgan héle getirmektedir.

Anahtar Kelimeler: Deepfake, Hakikat Krizi, Dijital Dezenformasyon, Post-Truth, Yapay Zeka.
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Dijitallesme siireciyle birlikte medya, yalnizca enformasyonun dolasima girdigi bir iletisim alani
olmaktan ¢ikarak algoritmik sistemler tarafindan diizenlenen, optimize edilen ve yonlendirilen bir
iktidar uzamina doniismiistiir. Yeni medya mecralarinda igerik {iretimi, goriiniirde kullanici katilimi ve
yaraticiligina dayal bir pratik olarak sunulsa da, bu tiretimin goriiniirliigii, dolasimi ve ekonomik degeri
biiyiik 6l¢iide platform sirketlerinin sahip oldugu algoritmik altyapilar ve veri rejimleri tarafindan
belirlenmektedir. Bu arastirmanin amaci, yeni medya mecralarinda igerik iiretim siireclerinin kim
tarafindan ve hangi mekanizmalar aracilifiyla belirlendigini, platform kapitalizmi ve elestirel ekonomi-
politik yaklagim ¢ercevesinde incelemektir. Arastirma, 6zellikle algoritmik yonetisim siireglerinin igerik
iiretimi ve dolasimi iizerindeki etkisini analiz etmeyi hedeflemektedir. Bu ¢alismada nitel aragtirma
yaklagimi1 benimsenmis olup, kuramsal ¢ergceve dogrultusunda literatiir incelemesi gerceklestirilmistir.
Caligma kapsaminda, yeni medya ve dijital platformlara iligkin akademik literatiir analiz edilmistir. Bu
dogrultuda, YouTube, Instagram ve TikTok gibi platformlarin icerik siralama, dneri ve moderasyon
sistemlerini ele alan akademik ¢aligmalar ve raporlar inceleme kapsamina dahil edilmistir. Arastirma
kapsaminda, dijital medyanin platformlasma siireci ve bu silirecin gozetim kapitalizmi ile kesigimi
incelenmektedir. Bu dogrultuda, algoritmik siralama, Oneri sistemleri ve icerik moderasyonu
mekanizmalarmin yeni bir “kap1 bekgiligi” bi¢imi olarak isledigi ortaya konulmaktadir. Smicek’in
platform kapitalizmi, Fuchs’un dijital emek ve Zuboff'un gdzetim kapitalizmi yaklasimlarindan
hareketle, igerik liretiminin yalnizca anlam tiretimi degil, ayn1 zamanda veri ¢ikarimi ve davranigsal
tahmin siireglerinin temel girdisi haline geldigi degerlendirilmektedir. Aragtirmanin sinirliliklari,
caligmanin kuramsal ve literatiir temelli olmasi nedeniyle ampirik veri icermemesi ve belirli
platformlara iliskin genel egilimler {izerinden degerlendirme yapilmasiyla sinirhidir. Arastirmada,
algoritmalarin yalnizca teknik araglar olmadigi; hangi igerigin goriiniir, reklam dostu ya da uygun kabul
edilecegini belirleyen politik ve kiiltiirel diizenleme mekanizmalari olarak isledigi sonucuna ulagilmistir.
Ayrica igerik tiretiminin demokratiklestigine yonelik yaygin sdylemin aksine, karar alma stireclerinin
kiiresel platform sirketlerinin kontroliinde yogunlastigi ve bu durumun enfokratik bir medya rejimini
giiclendirdigi tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, Platform Kapitalizmi, Enfokrasi, Algoritmik Yonetisim, Dijital Emek,
Gozetim Kapitalizmi.
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Yapay zeka teknolojilerinin giindelik hayat pratiklerine yerlesmesi ve karar verici konumda kabul
gdrmesi, bu teknolojilerin ¢alisma mekanizmalarini anlamay1 ve bireysel/toplumsal sonuglar {izerine
diistinmeyi zorunlu kilmaktadir. Yapay zeka sistemlerinin tarafsiz ve matematiksel bir rasyonellige
dayandig1 varsayimi, bu sistemlerin her asamada tasidigi yanliliklarm fark edilmemesine neden
olmaktadir. Oysa, veri toplama siireclerinden algoritmik tasarima ve uygulama ciktilarina kadar yapay
zekanin tiim yasam dongiisii, yanliligin her asamada birikerek insa edildigi bir yapi1 ortaya koymaktadir.
Yanlilik, sistemin ¢iktisinda sonradan goriilen bir sapmadan ziyade veri se¢imi, etiketleme pratikleri ve
performans metrikleri {izerinden kademeli olarak inga edilmektedir. Bu insa siirecinde, diinyay1 sabit ve
oOlgtilebilir kategorilere ayiran smiflandirma mantig1 yer almaktadir. Smiflandirma pratigi, karmagik
toplumsal iligkileri basitlestirerek belirli gruplart sistem digina itmekte ve giicii, bu kategorileri
belirleyen teknoloji devlerinin elinde merkezilestirmektedir. Temel kuramsal cercevesini Kate
Crawford’un yapay zeka sistemlerinin bilgi iiretme/siniflandirma pratiklerine ve politik temellerine
yonelik elestirilerinden alan ve elestirel literatiir taramasini benimseyen bu c¢alisma, yapay zeka
sistemlerindeki yanlilig1 teknik bir hata olmaktan 6te kademeli bir inga siireci olarak ele almaktadir. Bu
kapsamda calisma, yapay zekanin yasam dongiisii boyunca yanliligin her bir asamada nasil birikerek
olustugunu ve smiflandirma mantiginin bu siiregteki merkezi roliinii incelemektedir. Ardindan,
toplumsal iligkilerin sayisallastirilarak modellere aktarilmasinin kagimilmaz indirgemeler yarattigi ve bu
indirgemelerin teknoloji sirketlerinin verimlilik ve karlilik odakli 6ncelikleriyle nasil sekillendigi ortaya
konulmaktadir. Caligma, yanliligin teknik miidahalelerle ¢oziilebilecek gecici bir sorun degil; kurumsal
sorumluluk ve politik gii¢ iliskileri baglaminda ele alinmas1 gereken yapisal bir mesele oldugunu ileri
stirmektedir.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zekd, Algoritmik Yanlilik, Algoritmik Esitsizlik.
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Kiiresellesme ve iletisim teknolojilerindeki gelismelerle birlikte giiniimiizde kamu diplomasisi
faaliyetleri yeni bir boyut kazanmistir. Ozellikle artan sosyal medya kullanimiyla birlikte toplumlar
arasindaki iletisim ve etkilesim farkl bir diizeye tasinmistir. Son yillarda iilkemizde artan uluslararasi
ogrenci sayist ile birlikte kamu diplomasisi ¢aligmalari acisindan yeni firsatlar ortaya ¢cikmistir. YOK
veri tabaninda yer alan bilgilere gore lilkemizde 200°den fazla farkli iilkeden yaklasik 350 bin 6grenci
bulunmaktadir. Bu 6grencilerin yas araligi 18-30 olup, en fazla sosyal medya kullanan gruplar arasinda
yer almaktadirlar. Bu caligmada, uluslararasi grencilerin sosyal medya etkilesimleri araciliiyla
iilkemizin kamu diplomasisi faaliyetlerine ne tiir katkilar sagladigi incelenmistir. Arastirmamiz, nitel
arastirma yontemlerinden derinlemesine gorligme teknigi kullanilarak yiiriitiilmistiir. Bu kapsamda 15
uluslararast 6grenci ile yapilan derinlemesine goriismeler sonucunda, sosyal medya etkilesimlerinde
iilkemizle ilgili transmedyatik hikayelerin arttig1 ve bunun kamu diplomasisi faaliyetlerine dogrudan
katki sagladig1 tespit edilmistir. Uluslararas1 dgrencilerin dijital mecralarda olusturduklar igerikler,
iilkeler arasi kiiltiirel etkilesimi gii¢clendirmektedir. Bu durum, Tiirkiye’nin uluslararas1 alandaki imajina
olumlu katki sunmaktadir. Elde edilen sonuglar ilgili literatiir perspektifinde tartigilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Uluslararasi Ogrenciler, Kamu Diplomasisi.
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Sosyal medya platformlari, bireylerin kimliklerini yalnizca goriiniir kilmakla kalmayip, ayn1 zamanda
stratejik bicimde yeniden kurguladiklar dijital performans alanlar1 tiretmektedir. Bu baglamda, Erving
Goffman’1n benlik kuraminda vurguladig iizere, toplumsal etkilesimler birer “sahne” niteligi tasimakta;
bireyler ise izleyici karsisinda belirli izlenimleri yonetmeye ¢aligsan aktorler olarak konumlanmaktadir.
Goffman’in “6n sahne” ve “arka sahne” ayrimi, dijital ortamlarda kimligin nasil diizenlendigini ve
baglama gore nasil farkli performanslara doniistiigiinii anlamak agisindan énemli bir kuramsal cerceve
sunmaktadir. Ozellikle Instagram’da kullanilan “Finsta” (ikincil hesap) pratikleri, kullanicilarm ana
hesaplarda siirdiiremedikleri daha samimi ve kirilgan kimlik temsillerini sergiledikleri alternatif alanlar
olarak one ¢ikmaktadir. Ancak bu alanlarin gercekten otantik bir sahne arkasi mi yoksa bir dijital
performans bi¢imi olarak samimiyetin yeniden iiretildigi bir bagka sahne mi oldugu sorusu, ¢alismanin
temel problem alanimmi olusturmaktadir. Bu c¢aligma, Finsta hesaplarinda {iretilen dijital benlik
sunumlari dijital kiiltlir ve kimlik tartigmalar1 ¢er¢evesinde incelemeyi amaglamaktadir. Aragtirma 20-
25 yas araliginda aktif Finsta kullanicisi olan katilimcilarla gergeklestirilecek ¢evrimici yari
yapilandirilmig gorligmelere dayanmaktadir. Katilimeilar kartopu 6rekleme yontemiyle belirlenecek
olup, veri toplama siireci veri doygunluguna ulagincaya kadar siirdiiriilecektir. Elde edilen veriler
tematik analiz yontemiyle ¢oziimlenecektir. Yapilan 6n goriismeler hesaplarin kullanicilar tarafindan
“rahatlama alan1” olarak tanimlanmasina ragmen, bu alanin da secilmis izleyici kitlesi, kontrollii
mahremiyet ve stratejik samimiyet pratikleri iizerinden yapilandirildigim géstermektedir. Bu baglamda
Finsta, mutlak bir sahne arkas1 degil, secici bigimde kurulan alternatif bir dijital performans alani olarak
degerlendirilebilir. Derinlemesine miilakatlar aracilifiyla, Finsta hesaplarmin kullanicilar igin bir arka
sahne islevi goriip gérmedigi ya da samimiyetin bu alanlarda da stratejik bir performans olarak m
kurgulandigi analiz edilecektir. Calisma, dijital kiiltiir baglaminda kimligin ¢oklu ve miizakere edilen
bir yap1 oldugunu gostererek, sosyal medya ortamlarinda samimiyetin dogrudanlik degil, diizenlenmis
bir temsil bi¢imi olabilecegini tartigmaya agmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Finsta, Dijital Kimlik, Dijital Kiiltiir, Samimiyet, Benlik Sunumu.
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Bu makale, iletisim hukukunun dijitallesme ile birlikte etkisizlestigi ya da geri ¢ekildigi yoniindeki
yaygin kanaati yeniden tartigmaya a¢maktadir. Calisma, iletisimin hukuki denetiminin metinlerle ve
dogrudan miidahalelerle sinirli olmadigini; platform mimarileri, algoritmik siirecler ve kullanici
davamslar iginde siirekli iiretilen bir diizenleme mantig1 olarak isledigini savunmaktadir. Iletigim
hukuku, bu baglamda digsal ve siirlayici bir diizenleme gergevesi olmaktan ziyade, ifade pratiklerinin
ritmine karigan, bireylerin giindelik karar anlarina yerlesen ve davranisi igeriden yonlendiren igkin bir
diizenleyici katman olarak kavramsallastirilmaktadir. Makale, nitel ve kavramsal bir analiz hatti
izleyerek hukuki normlarim dijital platform ortaminda nasil yeniden tiretildigini yorumlayici bir okuma
ile incelemektedir. Caligmanin kuramsal dayanagin1 Bourdieu’niin habitus kavrami ile dolagim, i¢kinlik
ve modiilasyon tartigmalarini merkeze alan iligkisel yaklagimlar olusturmaktadir. Habitus kavramu,
hukuki normlarin bireylerin giindelik karar siireclerine nasil yerlestigini ve hangi davranig kaliplarim
dogal ve mesru kildigini analiz etmek i¢in kavramsal bir mercek olarak kullanilmaktadir. Bu ¢ergevede
dijital platformlarin arayiizleri, igerik denetimi ve goriiniirliik algoritmalar1 aracilifiyla isleyen
diizenleme bicimlerinin, hukuki simirlarn agik yasaklardan ¢ok belirsizlik {ireten ve sezgisel olarak
hissedilen esiklere doniistiirdiigli tartisilmaktadir. Bu amagla ¢alisma, hukuki diizenlemeler ile dijital
dolasimda ortaya ¢ikan dilsel kaliplar ve davranig pratikleri arasinda sistematik eslestirmeler kuran bir
analitik cergeve gelistirmekte ve bu iliskileri karsilastirmali bi¢imde ¢éziimlemektedir. Sonug olarak
iletisim hukukunun dijital ortamda geri ¢ekilmedigi; aksine daha dagitik, gériinmez ve stireklilik tagiyan
bir bigimde dolasimin i¢ine yerleserek yeniden tiretildigi savunulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Iletisim Hukuku, Dijital Dolasim, Habitus, Algoritmiklesme, Ifade Ozgiirliigii.
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Bu calisma, influencer ekonomisinin ergen kiz ¢cocuklarinin benlik insa siirecleri tizerindeki etkilerini,
sosyal karsilastirma mekanizmasi {izerinden incelemeyi amaglamaktadir. Giinlimiizde influencer
kiiltiirii yalmzca bir dijital pazarlama modeli degil; aym1 zamanda estetik normlarin, sembolik
sermayenin ve goOriuniirliik hiyerarsilerinin yeniden {iretildigi bir toplumsal alan olarak islev
gormektedir. Bu baglamda hayran kiiltiirii, edilgen bir takip iligkisinden ziyade, karsilagtirmali ve
performatif bir 6znelesme siirecine isaret etmektedir. Arastirma, Bursa ilinde yasayan 15-18 yas
araligindaki 361 ergen kiz cocugundan elde edilen nicel verilere dayanmaktadir. Veriler anket teknigiyle
toplanmis ve Python programlama dili kullanilarak analiz edilmistir. Coklu regresyon analizleri, sosyal
medya karsilastirma diizeyinin genel benlik saygisi lizerinde negatif (B =-0.114, p <.01), sosyal medya
benlik algis1 {izerinde ise pozitif (B = 0.306, p < .001) yonde anlamli bir etkiye sahip oldugunu
gostermektedir. Sosyal medya benlik algisini agiklayan modelin yliksek agiklayicilik diizeyi (R? = .418),
dijital performans alaninin ergen benlik insasinda gii¢lii bir belirleyici oldugunu ortaya koymaktadir.
Buna karsilik genel benlik saygisini agiklayan modelin diisiik agiklayicilik orami (R? = .049), giindelik
benligin daha kirilgan ve dolayli bicimde etkilendigini diisiindiirmektedir. Bu bulgular, Erving
Goffman’in dramaturjik yaklasimi ¢ercevesinde dijital alanin bir “sahne”, influencerlarin ise idealize
edilmis performans figiirleri olarak konumlandigim gostermektedir. Pierre Bourdieu’niin sermaye ve
alan kurami perspektifinden bakildiginda ise influencer ekonomisi, takip¢i sayisi, begeni ve estetik
gorlinlirliigiin sembolik sermayeye doniistiigii hiyerarsik bir dijital alan iiretmektedir. Bu alan i¢inde
ergen kiz ¢ocuklar1 hem seyirci hem de potansiyel performans 6znesi olarak konumlanmakta; sosyal
karsilagtirma mekanizmas1 araciligiyla kendilerini estetik ve sembolik Olgiitler iizerinden
degerlendirmektedir. Calisma, influencer ekonomisinin ergenleri yalnizca tiiketici konumuna
yerlestirmedigini; giindelik benligi zayiflatirken dijital performans benligini giiclendiren ¢ift katmanl
bir 6znelesme siireci yarattigini ileri siirmektedir. Bu baglamda hayran kiltiirii, dijital ¢agda benlik
ingasinin merkezi dinamiklerinden biri olarak degerlendirilmelidir.

Anahtar Kelimeler: Influencer Ekonomisi, Ergen Kizlar, Benlik Insasi, Sosyal Karsilastirma, Sembolik
Sermaye, Dijital Performans.
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Instagram, dijital reklamcilik baglaminda markalarin hedef kitleleriyle siirekli etkilesim halinde oldugu,
kampanya ve iiriin mesajlarim ilettigi, marka imajim ve tiiketiciyle bagini igerik {iretimi yoluyla
giiclendirdigi onemli bir platformdur. Markalar bu platformda goriiniirliik kazanmak ve etkilesim
yaratmak i¢in farkli mesaj stratejilerine basvurmaktadir. Klasik reklam mesaj1 stratejilerinin, gliniimiiz
Instagram dinamiklerinde ve aligveris kategorisi gibi rekabetin yiiksek oldugu spesifik bir alanda nasil
karsilik buldugunun haritalandirilmasi, giincel dijital reklam pratiklerinin anlagilmasi agisindan dnem
tagimaktadir. Bu ¢aligma, BoomSocial Tiirkiye verilerine gore “Aligveris” kategorisinde en yiiksek
etkilesim oranina sahip markalarin Instagram paylagimlarinda hangi mesaj stratejilerine bagvurdugunu
betimlemeyi amacglamaktadir. Kuramsal cergeve olarak, reklamcilik literatiiriinde yaygin bigimde
kullanilan bilgilendirici (informational), doniisiimsel (transformational) ve etkilesimsel (interactional)
mesaj stratejileri temel alinmigtir. Aragtirma, betimsel nicel igerik analizi yontemiyle yiiriitiilecektir.
Markalar, BoomSocial analitik aracindan elde edilen etkilesim oranlarina gore siralanacak ve ilk 10
sirada yer alan kurumsal hesaplar amagsal 6rnekleme ile secilecektir. Her markanin en giincel 20 igerigi
(toplam n = 200) analiz kapsamina alinacak; paylasimlar mesaj stratejisi, icerik temasi, paylasim bi¢imi
ve etkilesim ¢agrilar1 boyutlarinda kodlanacaktir. Elde edilen veriler, frekans ve ylizde dagilimlarina
dayali betimsel istatistikler araciligtyla ¢oziimlenecektir. Caligmanin temel sinirliliklari; incelemenin
yalnizca Instagram platformuyla sinirli olmasi, BoomSocial verilerine gore “Alisveris” kategorisinde en
yiiksek etkilesim oranina sahip ilk 10 markay1 kapsamasi ve verilerin kesitsel bir zaman dilimini (en
giincel 20 paylasim) temel almasidir. Ongoriilen bulgular, alisveris kategorisindeki markalarm
kampanya ve iiriin odakli bilgilendirici (informational) mesajlarla duygu ve deneyim odakli doniistimsel
(transformational) anlatilart birlikte siklikla kullanacagina; katilimi tesvik eden etkilesimsel
(interactional) c¢agrilarin ise belirli igerik tiirlerinde yogunlasacagina isaret etmektedir. Calisma,
markalarin Instagram’daki mesaj stratejilerini sistematik bicimde siniflandirarak dijital reklamecilik
literatiirliine betimsel bir katki sunmay1 hedeflemektedir. Arastirma sonuglarinin, markalarin platforma
Ozgii icerik stratejileri gelistirmelerine yonelik pratik ¢ikarimlar saglamasi beklenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Reklamcilik, Instagram, Mesaj Stratejileri, Icerik Analizi, Etkilesim.

45
IV. Uluslararasi iletisim Dijitallesme ve Toplum Sempozyumu 28-29-30 Nisan 2026



AYNI MEKAN, AYNI ZAMAN, FARKLI GUNDEMLER: GOOGLE
HABERLER’DE ALGORITMIK ESiK BEKCILiGi

Hande ULUSOY
Istanbul Gelisim Universitesi, Tiirkiye
hulusoy@gelisim.eud.tr
https://orcid.org/0000-0002-3859-7098

(0Y4
Esik bekgiligi kavrami, kitle iletisim araglar1 araciligiyla hangi bilginin kamusal alanda dolagima
sokulacagimi ve hangisinin disarida birakilacagini belirleyen segcme ve eleme mekanizmalarini
aciklamak amaciyla gelistirilmistir. Geleneksel medyada icerik segimi, siralanmasi ve dolagima
sokulmasi editorler, haber midiirleri ve yayin politikalarn1 aracilifiyla gerceklestirilirken, dijital
platformlarda bu islev giderek algoritmik sistemler tarafindan yiiriitiilmektedir. Algoritmik esik
bekgiligi, dijital platformlarda igerik se¢imi, siralamasi ve goriiniirliigiiniin veri temelli algoritmalar
araciligiyla belirlenmesini ifade etmektedir. Bu ¢alisma, dijital haber platformlarinda algoritmalarin
iistlendigi esik bekgiligi roliinii incelemektedir. Calisma, algoritmalarin igerik se¢imindeki roliinii ve
ayn1 mekan ve ag kosullarina sahip kullanicilar arasinda bile haber glindemlerinin nasil farklilagtigim
ortaya koymayi amaglamaktadir. Bu gercevede, 1 Mart 2026, 3 Mart 2026, 28 Mart 2026 ve 30 Mart
2026 tarihlerinde, gliniin ayn1 saatinde, ayn1 mekan ve ag kosullar altinda bulunan iki kullanicinin
Google Haberler akiginda 6ne ¢ikan ilk on haber incelenerek, toplam 80 haber tizerinden igerik analizi
gergeklestirilecektir. Caligma kapsaminda yanit aranan alt aragtirma sorulari su sekildedir:

e Algoritmik esik bekgiligi haberlerin konu dagilimi {izerinde nasil bir etki yaratmaktadir?

e Algoritmik esik bekgiligi, haberlerin kaynak cesitliligi iizerinde nasil bir etki yaratmaktadir?

e Ayni zaman diliminde sunulan haber akiglarinda, haberlerin siralanma bi¢imi kullanic

profillerine gore nasil degismektedir?

Caligmanin sonucunda elde edilecek bulgular, haber akiglarindaki tematik ve hiyerarsik farklilasmanin
“esik bekeiligi ve “ortak kamusal glindem” kavramlar tizerindeki doniistiiriicii etkisini ortaya koymasi
bakimindan 6nem tagimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Algoritmik Esik Bekg¢iligi, Algoritma, Haber, Esik Bekgiligi, Dijital Medya.
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Giliniimiizde insan ve teknoloji etkilesiminin ivme kazandig1 bir siire¢ yasanmaktadir. Bu baglamda,
kurumsal isleyis siiregleri ile insani iligki bigimleri, yapay zeka (YZ) baglaminda yeniden tartigmaya
acilmaktadir. Bu caligma, yapay zekanin kurumsal yapilara entegrasyonunu salt bir teknolojik uyum
stireci olarak degil; isttihdama yonelik kaygilarin ve etik sorunlarin agilmasi yoluyla organizasyonel
kabuliin saglanmasina iligkin stratejik bir “mesrulastirma sorunsali” olarak ele almaktadir. Aragtirmanin
teorik cercevesi; organizasyonlarin degisen ¢evreye uyumunu saglarken is ekosistemini inovasyon
yoluyla bi¢cimlendiren 'Dinamik Yetenekler Kuramt', teknoloji ve insan iligkisini ele alan 'Sosyoteknik
Sistemler Yaklagimi' ve Suchman (1995) tarafindan gelistirilen; pragmatik, ahlaki ve biligsel olmak
iizere ii¢ kategoriden olusan 'Kurumsal Mesruiyet' kavrami iizerine insa edilmistir. Bu ¢aligmada; amach
orneklem olciitii kullanilarak, Tiirkiye’de dijital doniisiim ve yapay zeka (YZ) alanlarinda danigmanlik
faaliyetleri yiiriiten Mustafa Icil ve Defne Incekara’nin, Kasim 2022 ile Mayis 2026 tarihleri arasindaki
sosyal medya platformlarindaki sdylemleri analiz edilmektedir. MAXQDA 2026 ile gergeklestirilen
tematik analiz, yapay zekanin kurumsal mesruiyeti {ic agamali bir siiregte inga ettigini ortaya koymustur.
[lk olarak, biligsel yiikiin teknolojiye devredilmesiyle saglanan zaman tasarrufu pragmatik mesruiyeti;
ikinci olarak, teknolojinin insanin yerini almas1 degil, kapasitesini artirmasi sdylemi ve siirekli egitim
vurgusu ahlaki mesruiyeti; son olarak ise YZ’nin bir zihniyet olarak is akiginin dogal bir bileseni haline
gelmesi biligsel mesruiyeti tesis etmektedir. Sonug olarak basarili bir yapay zeka doniisiimiiniin; insani
degerler (etik) ile teknik sistemin (algoritmik hiz) dengeli bir etkilesim kurmasiyla miimkiin olabilecegi
savunulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zeka Entegrasyonu, Dinamik Yetenekler, Sosyoteknik Sistemler, Kurumsal
Mesruiyet, Tematik Analiz.
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Teknolojinin ekonomi, politik, toplumsal ve ekolojik konulardaki kritik rolii onu kiiresel diizeydeki
gelismelere uyum saglama noktasinda kilit bir noktaya tasimaktadir. Gliniimiizde yasanan teknolojik
gelismelerin ulastigi en 6nemli noktalardan birisi otonom araglardir. Yapisinda bulunan sensorler
sayesinde nesneleri algilayan ve buna gdre pozisyon alan araglar1 tanimlayan otonom araglar, en basit
ifadeyle otomatik sekilde calisan, siiriiclisiiz, robotik araglardir. Otonom araglar trafik kazalarini
onlemeyi hedeflese de otonom araglarda kazalara yol agmakta ve 6zellikle hukuki sorumlulugun kime
ait oldugu konusunda tartigmalara yol agmaktadir. Literatiir incelendiginde, uluslararas1 arastirmalarin
genellikle otonom araglara yonelik kullanici goriislerinin sosyal medya iizerinden incelendigi az sayida
aragtirmanin ise internet haber sitelerindeki haber metinlerinden ziyade geleneksel medya iizerine
arastirmalarin yapildig1 tespit edilmistir. Tiirkiye’de ise otonom ara¢ kazalarmin internet haber
sitelerindeki sunumu ve bu sunumun icerdigi hukuki ve etik yaklagimlarin yeterince arastirilmadig
gorlilmistiir. Bu baglamda, aragtirma literatiirdeki bu boslugu doldurmayi ve otonom arag¢ kazasi
haberlerinin hukuki ve etik boyutlariyla temsiline iliskin karsilastirmali bir perspektif sunmasi
noktasinda dnemli ve yol gdsterici bir nitelik tagimaktadir. Bu arastirma, Google arama motorunda
belirlenen anahtar kelimeler sonucunda ulasilan Tiirkge internet haber siteleri teknoloji platformlar: ve
kurumsal web sitelerindeki otonom ara¢ kazasi metinleriyle smirli olup, gorsel, video ve kullanici
yorumlari kapsam dis1 tutulmustur. Bu baglamda aragtirmanin amaci, dijital medyada yer alan otonom
ara¢ kazalarinin hangi hukuki ve etik yaklasimlar ¢ergevesinde incelenecektir. Arastirmanin evrenini,
Tiirkiye’de internet sitelerinde yer alan tiim Tiirkce otonom ara¢ kazasi metinleri olustururken
orneklemini ise Google arama motorunda “otonom arag”, “siiriiciisiiz arag¢”, “robotik ara¢”, “otonom
arag kazas1” ve “kaza” anahtar kelimeleri kullanilarak yapilan taramalar sonucunda ulagilan internet
haber siteleri, teknoloji platformlart ve kurumsal web sitelerinde yayimlanan amagh o6rneklem
yontemiyle secilen otonom ara¢ kazalarina iligkin Tiirkge metinler olusturmaktadir. Arastirma nitel ve
kesfedici bir desen benimsenerek tasarlanmistir. Bu baglamda, internet sitelerinde yer alan otonom arag
kazalar1 metinleri tiizerine igerik analizi yapilarak ortak temalar etrafinda betimsel analiz
gergeklestirilmistir. Arastirma verilerinin sistematik hale getirilerek kodlanmasi ve analiz edilmesinde
MAXQDA programindan yararlanilmistir. Arastirmadan elde edilen bulgulardan hareketle, otonom arag
teknolojisinin insani faktérlerden meydana gelen trafik ihlallerini ve kazalan en diisiik seviyeye
indirgeme potansiyeline sahip olmasina ragmen, bu araglarin karistig1 kazalarda mevcut Karayollar
Trafik Kanunu’nun kusur sorumlulugunun yetersiz kaldig1 goriilmiistiir. Bu dogrultuda s6z konusu
otonom araglarin giivenli bir sekilde giindelik hayatin bir parcas1 haline gelebilmesi adma siiriicii,
isleten, yazilimer ve {iretici gibi aktorlerin sorumluluklarini kesin ¢izgilerle belirleyen, veri mahremiyeti
ve siber giivenlik konularini da igerisine dahil eden 6zel bir hukuki ¢ergevenin olusturulmasi gerekliligi
sonucuna ulagilarak ¢6ziim 6nerileri sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zeka, Otonom Araclar, Hukuk, Medya, Internet Haber Sitesi.
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Dijitallesme ve post-truth donemiyle birlikte gazetecilikte meydana gelen dontigiimler, haber iiretim
stireclerinde etik simirlarin yeniden tartisilmasina neden olmaktadir. Nesnel gercekligin yerini
duygularin ve kisisel inan¢larm aldig1 bu ortamda, dezenformasyonun artan goriiniirliigii yerel medya
caliganlarinin  mesleki sorumluluklarimi artirmaktadir. Bu c¢alisma, normatif medya kuramlar
cercevesinde, Aydin’daki muhabirlerin haber iiretiminde etik sinirlar1 post-truth baglaminda nasil
konumlandirdiklarini nitel bir yaklagimla incelemeyi amaglamaktadir. Dijital platformlarin getirdigi hiz
ve goriniirliik baskisi gibi yapisal unsurlarin, manipiilasyon riskini nasil sekillendirdigi iletisim
aragtirmalar1 agisindan kritik bir tartisma konusudur. Bu ¢er¢evede, Aydin’da gorev yapan toplam 8
gazeteciyle yar1 yapilandirilmig derinlemesine goriismeler gergeklestirilmistir. Katilimeilar farkli basin
kuruluslarinda ¢alisan ve aktif olarak sahada en az 1 yil deneyime sahip gazeteciler arasindan segilmistir.
Kisi sayist ise nitel arastirmalarda veri doygunlugunu saglayacak ve farkli bakis acilarim kapsayacak
sekilde 8 gazeteci ile sinirlandirilmistir. Yontem dahilinde katilimcilardan elde edilen veriler tematik
olarak analiz edilmis ve bulgular post-truth kavramsali gergevesinde yorumlanmistir. Arastirma
sonucunda, post-truth ikliminde yanlig bilginin hizla yayildigi ve bunu 6nlemenin tek yolunun “teyit”
mekanizmasi oldugu tespit edilmistir. Ayrica, gazetecilerin baglik olustururken manipiilasyon riskine
dikkat etmeleri gerektigi; kaynaklar1 sorgulamayan bireylerin ise dezenformasyonun yayilmasim
kolaylastirdig1 goézlemlenmistir. Bu kapsamda ¢alismanin 6nemi de burada yatmaktadir. Literatiirde
yerel gazeteciligi post-truth ve manipiilasyon odaginda derinlemesine goériisme yontemiyle ele alan
kisith sayidaki c¢alismadan biri olmasi, arastirmanin onemini olusturmaktadir. Bu sonuglarin, yerel
medyadaki etik sinirlar {izerine gerceklestirilecek hem teorik hem de uygulamali ¢aligmalara zemin
olusturmasi bakimindan da 6nem tagimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Aydin, Yerel Basin, Post-Truth, Dezenformasyon, Manipiilasyon.
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Giliniimiizde yapay zeka teknolojisi yalnizca iiretim iligkilerini, ¢alisma hayatini, toplumsallagma
pratiklerini, tiiketim aligkanliklarini, kiiltiirel siiregleri etkilemez, ayrica demokrasi ve demokratik karar
alma siireglerinde koklii doniisiimlere yol agmaktadir. Yapay zeka ile demokrasi arasindaki ¢ok boyutlu
iligkiye bakildiginda bu akilli teknolojik sistemlerin hem karar alma siireglerini daha rasyonel, katilime1
ve kapsayici yaparak demokratiklesmeye olanak taniyacagina hem de yurttaslar iizerindeki denetim ve
gdzetleme pratiklerini artirarak otoriterlesmeyi egemen kilacagina dair tartismalar yapilmaktadir. Yapay
zekanin demokrasiye yonelik bu olumlu ve olumsuz etkilerinin etik kaidelerden bagimsiz olmadigini
ileri slirmek ¢aligmanin sorunsalini olugturmaktadir. Siyasette, toplumsal yasamda ve ¢aligma hayatinda
neyin dogru neyin yanlis oldugunu belirleyen ve uygulanmadig: takdirde yaptirimlara yol agan norm ve
kaideler literatiirde etik olarak kavramsallastirilmaktadir. Calismanin teorik ¢ercevesini demokrasiyle
olan bagin1 ihmal etmeksizin yapay zeka etigi teskil etmektedir. Liberal temsili demokrasinin 1970°li
yillardan gilinlimiize degin krizde oldugu, sag/muhafazakar diislince ekoliiyle sol/Marksist teorinin
temsili demokrasinin bu krizini farkli vechelerde yorumladigi da bilinmektedir. Giiniimiizde internet
teknolojisi, sosyal medya platformlari, veriler ve yapay zekayla demokrasinin enfokrasiye doniistiigii de
goriilmektedir. Bu akilli teknolojik sistemlerin demokrasi, siyaset kurumu ve kamusal sdylem
iizerindeki yadsinamaz etkisi dikkate alindiginda yapay zekayi demokratiklestirecek bir yapay zeka
etigine ihtiya¢ oldugunu ortaya ¢ikarmak bu calismanin literatiire katkisini olusturmaktadir. Bu
cercevede, post-Marksist felsefi konumlanigiyla siyaset bilimi yazininda 6n plana ¢ikan agonistik
demokrasi modeliyle yapay zeka etigine dair i¢ goriiler gelistirmek ¢aligmanin amacini olusturmaktadir.
Bu ¢aligmada, var olan bilginin kisitli oldugu ve yeni i¢ goriiler insa edilmesi gereken baglamlara uygun
olan kesifsel nitel aragtirma tasarimi yeglenmistir. Yapay zeka etigi ve demokrasi arasindaki iligkinin
yazinda yeni bir inceleme sahasi oldugu dikkate alindiginda bu caligmanin 6rneklemini agonistik
demokrasi modeli olusturmaktadir. Bu modelde sivrilen antagonizma, agonizma, yeni 6zne pozisyonlari
ve agonistik pliralizm kavramlartyla agonistik diizlemde yapay zekd etigine dair i¢ goriiler
gelistirilmistir. Yapay zeka destekli 6grenme, ag ortamindaki kaynaklara acik erisim saglama, insansi
robotlar tiretme, veri kiimeleri olusturma ve algoritma gelistirme silirecinde olumsal kamularin seslerini
ve renklerini duyurabilecekleri esitlikci ve 6zgiirliikgii etik bir anlayisin yerlesik kilinmasi bu ¢alismanin
birinci i¢ goriisiinlii imlemektedir. Yapay zeka teknolojisine en fazla yatirnm yapan kurumsallagmisg
siyasal iktidarlar ve ulus Gtesi sirketlerle yapay zeka araglarinin miilkiyetinden yoksun olan yeni 6zne
pozisyonlarinin bu akilli teknolojik sistemlerin miilkiyetine ve denetimine sahip olma, onlar1 kullanma
ve yapay zeka araclarinin etik kodlarini olusturma konusunda yasayacagi catisma ve ihtilafin
demokrasiye bir tehdit degil, demokrasinin demokratiklesmesi igin bir firsat sunmasi bu ¢aligmanin
ikinci i¢ gorisiinii olusturmaktadir. Yapay zeka ile demokrasi arasindaki kompleks ve ucu agik iligki
dikkate alindiginda demokrasinin demokratiklesmesini ve radikallesmesini saglayacak agonistik bir
yapay zeka etigi gelistirmenin gerekliligi bu ¢alismada ortaya konulmustur.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zekd, Demokrasi, Etik, Agonistik Model.
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ABSTRACT

In a moment when digital infrastructures increasingly organize social life through prediction, efficiency,
and measurable output, Threshold Ecologies considers what forms of gathering take shape at the edges
of optimization. Optimization seeks peak performance. The cycles that unfold here sustain continuity
through decay, growth, and return. Threshold Ecologies operates as a practice-based, artistic research
project in which making functions as inquiry. Sculptural systems are constructed as living, metabolic
environments, drawing makers and participants into reciprocal cycles of decay, growth, and
regeneration. Porcelain vessels operate as habitats for worms, microbes, soil, and plants. Kitchen scraps
pass through digestive processes and are transformed into compost; compost nourishes wheatgrass;
wheatgrass is harvested and shared; remnants return to the worms. The work unfolds as an externalized
metabolism—a system of circulation and transformation made visible—sustained through care,
duration, and exchange. These systems require ongoing tending, and through that tending, participants
become part of the cycles they sustain. Compost feeds growth; growth is harvested and shared; remnants
return to the soil. Care circulates alongside nutrients. Those who gather enter processes of
decomposition and renewal that extend beyond individual authorship and continue over time. Situated
within relational and ecological thought (Escobar, Ingold, Morton, Kimmerer, Simard, Haraway, Tsing),
the work introduces a regenerative logic to landscapes shaped by digital optimization. Digital platforms
often assemble collective life through segmentation, tracking, and efficiency. Threshold
Ecologies offers an alternative: value circulates rather than accumulates; time slows rather than
accelerates. At this threshold, living systems sustain forms of collective life grounded in reciprocity,
duration, and shared responsibility—extending beyond the limits of optimization.

Keywords: Practice-Based Research, Regenerative Systems, Relational Ecology, Digital Optimization,
Social Practice, More-Than-Human Systems.
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ABSTRACT

For centuries, self-imaging practices, both artistic and vernacular, have shaped how individuals
understand themselves and operate as social and political subjects. In contemporary information-driven
environments, however, the self is increasingly datafied and quantified by state and corporate systems,
and self-imaging is often oriented toward these systems rather than toward the individual. As Byung-
Chul Han observes, the subject of digital culture is compelled to continuously produce and optimize
images of the self in order to register as visible in important social and political contexts (Han, 2017).
Yet the gaze that structures this visibility is no longer primarily interpersonal but increasingly aligned
with platform logics and data-driven infrastructures. To examine the mechanics of self-imaging and
identity formation, this paper uses a comparative and historical analysis of artistic self-portraiture
alongside everyday photographic practices. It traces how contemporary forms of self-representation
emerge from earlier image systems, particularly linear perspective, which, as Hubert Damisch argues,
established the image as a construction organized around a singular viewing subject. With the advent of
photography, as Roland Barthes describes, individuals gained the ability to produce and accumulate
images of themselves, forming personal archives that extend beyond artistic practice. Building on these
developments, the paper argues that while contemporary self-images appear in grid-based interfaces
such as social media profiles and digital photo libraries, they function more accurately as arrays. Rather
than simply structure information, arrays are accumulative image collections whose meaning emerges
through sequencing, comparison, and circulation over time. In digital environments, these personal
archives expand into large, continuously edited collections distributed across platforms. Unlike
perspectival images, which construct a coherent visual field, these collections flatten representation and
reorganize it as dynamic, editable datasets composed of images, text, and metadata. This transformation
is inseparable from the rise of platform-based economies that depend on large-scale user-generated
image production, where visibility, participation, and self-representation are entangled with processes
of data extraction, aggregation, and monetization. At the same time, these image collections function at
the level of personal and social meaning, shaping how individuals understand themselves and relate to
others. We have begun to see ourselves as masses of data to be analyzed, refined, and used, adopting
the gaze of the corporate data extraction systems. The paper demonstrates that contemporary identity is
increasingly structured through this array-based logic, in which the self is produced not as a singular
image but as an evolving accumulation of data. This shift reflects broader transformations in
algorithmically governed media systems, where visibility, recognition, and value are shaped through
aggregation and circulation. The paper concludes by proposing that artistic practices engaging with the
structure of the image array can critically intervene in these systems, offering alternative ways of
constructing and understanding identity beyond dominant regimes of data extraction and control.

Keywords: Self-Imaging, ldentity, Datafication, Perspective, Array.

52
IV. Uluslararasi iletisim Dijitallesme ve Toplum Sempozyumu 28-29-30 Nisan 2026



HIPERGERCEKLIK VE DEEPFAKE, HAKIKAT KRIZi
BAGLAMINDA GERCEKLIGIN YENIDEN URETIMi

Kaan Bora TOPCU
Yasar Universitesi, Tiirkiye
boratopcu3S@hotmail.com
https://orcid.org/0009-0001-3812-9649

Bahar UCKARDES
Yasar Universitesi, Tiirkiye
bahar.3kardes@outlook.com
https://orcid.org/0009-0003-2894-3625

(0Y4

Dijital cagda yapay zekanin derin 6grenme kapasitesi ve sahte icerik iiretiminin kolaylasmasindaki
ivmelenmeyle birlikte ortaya ¢ikan "deepfake" kavrami, gercegin manipiile edilebilir olamasim bir iist
seviyeye ¢ikararak mahremiyet ve toplumsal hakikat algisinda belirli kirilmalara yol agmaktadir. Bu
teknolojinin, elde ettigi veriler iizerinden yeni gerceklikler olusturmaya baglamasi, su anda var olan
medya sisteminin ontolojik ve epistemolojik temellerini sorgulatmaktadir. Bu g¢aligmanin amaci,
deepfake teknolojisinin hakikat krizi baglaminda gergekligi nasil yeniden iirettigini ve yeniden iiretilen
bu gercekligin toplumda yarattig1 siiphe duygusunu ve etkilerini incelemektir. Bu ¢alisma, deepfake
teknolojisinin sadece basit bir dezenformasyon sorunu degil, ayn1 zamanda gercekligin ispatlanamamasi
diisiincesine sebep oldugunu ortaya koyarak dijital ¢agdaki epistemolojik yikima 151k tutmay:
hedeflemektedir. Arastirmanin ydntemi, nitel aragtirma desenine dayanan dokiiman analizi kullanilarak
tasarlanmigtir. Bu ¢aligma teorik olarak, Jean Baudrillard'in Simiilakr ve Simiilasyon kuramini ve Walter
Benjamin'in sanatin ve gergekligin mekanik olarak yeniden {iretim konusundaki diisiincelerine
dayandirilmistir. Bu c¢ergevede de gercegin kendiligini yitirerek kodlar aracilifiyla yeni bir
hipergerceklik zamanina gecisini incelenmektedir. Arastirmanin 6rneklemi, sosyal medyada paylasilan
yapay zeka igerikleri ve bu igeriklere gelen etkilesimleri kapsamaktadir. Deepfake’in yayginlastig1 ve
herkesin ulasabildigi bir ara¢ oldugu donemin ele almasi gerektiginden dolay1 2023 yili sonrasi
iceriklerle sinirlandirilmistir. Calismanin sonucunda, deepfake teknolojisinin yarattigi hakikat krizinin
epistemolojik baglamda belirsizlik iirettigi ve toplumun bilgiye, kanita ya da gergege ulagsma yollarm
sarstigl tespit edilmistir. Yapay zekanmn domine etmeye basladigi kusursuz medya, sadece sahte
iceriklerin gergek gibi algilanmasia sebep olmasinin 6tesinde, gergek ve somut kanitlarin da kolayca
reddedilebilmesine olanak saglamaktadir. Bu durum, fotograf ve videonun bu zamana kadar iistlendigi
belge olma niteligini ortadan kaldirmaktadir. Sonug olarak, gercegin ve sahtenin i¢ ige gectigi donemde
bireyleri ve kurumlarin hakikatten uzaklastiriliyor olmast toplumu siirekli bir siiphe ortamina
hapsetmektedir.

Anahtar Kelimeler: Deepfake, Simiilasyon, Hakikat Krizi, Ger¢eklik, Mahremiyet.
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Dijitallesme, yalnizca iletisim pratiklerini doniistiirmekle kalmamais; ayn1 zamanda bireylerin ekonomik
faaliyetlerini, kimlik insalarmi ve hakikatle kurduklar iliskiyi de yeniden sekillendirmistir. Sosyal
medya platformlari etrafinda gelisen influencer ekonomisi, bu doniisiimiin en goriiniir 6rneklerinden biri
olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Bleier vd., 2024; Leggett vd., 2026). Influencer’lar, dijital becerilerini
kullanarak igerik iiretmekte, kisisel markalar insa etmekte ve mikro girisimei kimligiyle yeni ekonomik
modeller gelistirmektedir. Bu siiregte influencer’lar, yalnizca iiriin ya da hizmet tanitim1 yapan araci
aktorler degil; ayn1 zamanda giiven, samimiyet ve deneyim anlatilar {izerinden deger lireten dijital
figiirler haline gelmektedir (Casalo vd., 2018; Evans vd., 2017; Giil-Unlii & Zeybek, 2020; Li, 2013;
2018; Li & Du, 2011; Lyons & Henderson, 2005). Hakikat sonrasi ¢cagin belirleyici 6zelliklerinden biri
olan duygularin, kanaatlerin ve kisisel deneyim anlatilarinin nesnel gercekligin Oniine ge¢cmesi,
influencer ekonomisinin yiikselisini anlamak agisindan kritik bir baglam sunmaktadir. Influencer’larin
icerikleri, ¢ogu zaman dogrulanabilir bilgi yerine otantik deneyim, glindelik yasam pratikleri ve kisisel
hikayeler iizerinden sekillenmekte; bu da takipgiler nezdinde gilivenin kurumsal yapilardan bireysel
anlatilara kaymasina yol agmaktadir (Abidin, 2016; 2018; Audrezet vd., 2020; Mercier, 2025). Boylece
influencer’lar, hem ekonomik hem de epistemolojik bir otorite alan1 olusturmaktadir. Bu perspektiften
hareketle gerceklestirilen caligma kapsaminda, influencer ekonomisinin dijital girisimcilik ¢er¢evesinde
ele alinarak, hakikat sonrast1 ¢agin deger rejimleriyle olan iligkisinin tartismaya agilmasi
amaclanmaktadir. Bu kapsamda Influencer’larla yar1 yapilandirilmis yiizyiize goriisme teknigine dayali
bir alan aragtirmasinin gergeklestirilerek, icerik iiretim pratikleri ¢ergevesinde giindelik yasam pratikleri
ve kisisel hikayeleri iizerinden marka tanitimlarini sekillendirme big¢imlerinin analiz edilmesi
hedeflenmektedir. Yine s6z konusu ¢aligmanin Influencer’larin kendi deneyimleri iizerinden dijital
girisimcilik, Influencer ekonomisi ve algoritmik hakikat kavramlariyla iliskilenme bigimlerinin de
tartigmaya acgilmasi amaglanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Influencer Ekonomisi, Dijital Girisimcilik, Algoritmik Hakikat.
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Insanlik, giiniimiizde akilli sistemlerin (Intelligent Systems) etkisi altina girmistir. Bu sistemlerin en
yaygin formlarmdan biri olan {iretken yapay zeka, giindelik yasamdaki entegrasyonunu hizla
artirmaktadir. Bu durum, dijital mecralarda gorsel kiiltiiriin koklii bir doniigiim yasamasina sebebiyet
vermektedir. Gilinlimiizde pek ¢ok kurumsal yaym orgami ve bireysel icerik iireticisi, sosyal medya
paylasimlarinda yogun sekilde yapay zeka iiriinii (sentetik) gorsellere bagvurmaktadir. Dijital
mecralarda ekonomik kazang elde etmenin temel sartlar1 olan yiiksek etkilesim, tiklanma ve izlenme
sayilarina ulagmada 'kisa yol' olarak goriilen bu igerikler, hizla siradan kullanicimin tiiketimine
sunulmaktadir. Ancak bu durum kaygi verici bir boyut tasimaktadir. Manipiilatif propaganda
faaliyetlerinin ve kamuoyu algisini saptirmaya yonelik dezenformasyon stireglerinin bu teknolojiyle ¢ok
daha kolay iiretilebilir hale gelmesine neden olmaktadir. Bu ¢alisma, sentetik habercilik anlayiginin
yayginlastig1 giiniimiizde geng kusagin, yapay zeka tarafindan iiretilen haber gorsellerine yonelik giiven
algilarini, bu icerikleri gercek fotograflardan ayirt etme becerilerini ve bu teknolojiyi gazetecilik etigi
baglamimda nasil algiladiklarin1 belirlemeyi amacglamaktadir. Geleneksel fotograf ve hareketli
goriintiilerin kanit olma 06zelligini neredeyse yitirdigi giiniimiizde haberin gorsel inandiriciliginin
gencler nezdindeki karsiligini anlamak gelecegin dijital medya okur yazarli politikalarmin ve
dezenformasyonla miicadele stratejilerinin belirlenmesinde kritik bir 6nem tasimaktadir. Arastirma
kapsaminda nitel arastirma yontemlerinden olgubilim deseni kullanilmigtir. Veriler, yar1 yapilandirilmis
sorularin odak grup goriismesinde katilimcilara yoneltilmesiyle elde edilmistir. Caligma haber tiikketim
aligkanliklar1 yiiksek 18-25 yas araligindaki {iniversite 6grencilerini kapsamaktadir. Calismanin 6n
bulgulari, genglerin sentetik gorselleri estetik ve yaratici bulmalarina ragmen, bu igeriklerin haber
baglamindaki giivenilirligini ciddi bigimde sorguladiklarimi gostermektedir. Katilimeilar, bu
teknolojinin 6zellikle dezenformasyon ve siber zorbalik amaciyla istismar edilmesinden derin endise
duymaktadir. Gorsel okuryazarlik becerilerinin artirilmasinin yani sira igeriklere eklenecek 'Al (Yapay
Zeka) Etiketi' ile kaygilar1 gidermeye yonelik bir stratejinin giiven insasinda kritik bir rol oynayacagi
saptanmigtir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Medya, Yapay Zeka, Dijital Gergeklik, Sentetik Habercilik,
Dezenformasyon.
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Yapay zeka teknolojilerindeki hizli gelismeler, sosyal medya ortamlarinda igerik iiretim ve sunum
bicimlerinde 6nemli doniisiimlere yol agmis; bu doniisiimle birlikte sanal influencerlar, dijital pazarlama
ve iletisim ¢aligmalar1 agisindan dikkat ¢eken yeni aktorler olarak ortaya ¢ikmistir. Bu ¢alisma, yapay
zekd temelli sanal influencerlarin Instagram kullanim pratiklerini ve paylagimlar araciligiyla
olusturduklarn temsilleri incelemeyi amaglamaktadir. Aragtirmanin 6rneklemini, Fanvue platformu
ortakligiyla diizenlenen The World Al Creator Awards yarigsmasinda ilk 10’a giren sanal influencerlar
olusturmaktadir. Bu influencerlarin Instagram hesaplarinda 1 Haziran—31 Aralik 2024 tarihleri arasinda
paylastiklar1 gonderiler, icerik analizi yontemiyle incelenmistir. Arastirma kapsaminda gonderi tiiri,
paylasim bicimi, génderi basina icerik sayisi, One ¢ikan temalar ve reklam kullanimi gibi analiz
kategorileri olusturulmus ve elde edilen bulgular bu ¢ergcevede degerlendirilmistir. Bulgular, sanal
influencerlarin Instagram’da agirlikli olarak fotograf temelli ve tekli génderi formatini tercih ettiklerini
ortaya koymaktadir. igeriklerde en baskin temanin “giizel/gekici kadin” temsili oldugu belirlenirken,
baz1 sanal influencerlarin kiiltiirel kimlik, ¢evre duyarliligi, spor, seyahat ve toplumsal sorunlar gibi
temalara da yer verdikleri saptanmistir. Ayrica reklam igeriklerinin simirh diizeyde kullanildigi ve
organik paylagimlarin 6ne ¢iktigi goriilmiistiir. Calisma, sanal influencerlar1 yalnizca pazarlama odakli
dijital figiirler olarak ele alan yaklagimlarin 6tesine gecerek, bu karakterleri temsiller ve anlamlar iireten
yeni nesil medya aktorleri olarak tartigsmaktadir. Bu yoOniiyle arastirma, sanal influencer literatiiriine
giincel ve ampirik bulgular sunarak alana katki saglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Sosyal Medya Pazarlamasi, Dijital Icerik Uretimi, Sosyal Medya
Influencerlari, Sanal Influencerlar.
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ABSTRACT

The digital revolution has transcended its status as a technological phenomenon to become a structural
transformation of society. Among other effects, it conditions consumption habits, alters socialization
dynamics, and redefines educational models. This new reality particularly impacts minors—a
demographic segment currently shaping its identity and development within a profoundly digitized
ecosystem (Marquez et al., 2025:8). Device usage has become ubiquitous in recent years, characterized
by a progressively lowering age of initial access and consumption. Consequently, a prominent
educational debate has emerged regarding screen use among children and adolescents and in educational
contexts. In Spain, the mean age for acquiring a first personal mobile device is 12 years, coinciding with
the onset of secondary education and adolescence (Qustodio, 2024). While autonomous communities
regulate or even prohibit screen use among minors, widespread societal and familial concern has led to
the proliferation of associations and platforms dedicated to protecting minors from the risks associated
with excessive mobile device usage. In the context of current social controversy and international policy
shifts, the President of the Government of Spain, Pedro Sanchez, has announced a prohibition on digital
platform access for minors under sixteen to ensure child protection. This measure will reinforce social
media oversight by mandating that digital platforms implement effective age-verification systems.
Marquez et al. (2025:72) propose strengthening collaboration and coordination among all
stakeholders—families, educational centers, public administrations, technology sector, mass media,
social organizations and the research community—to guarantee coherent, sustained, and effective action
regarding the risks and opportunities of the digital environment, while properly applying the principle
of the best interests of the child. In this regard, public administrations and private entities have launched
awareness campaigns concerning screen use among minors. Therefore, this research advocates for an
in-depth analysis of this type of digital communication directed at families and minors. Once the
significance of the object of study is established, and in accordance with its exploratory nature, the
primary objective is the identification and analysis of communication campaigns promoted by public
entities in Spain (at both national and regional levels) that encourage the proper use of screens and online
environments among minors. Furthermore, it is deemed relevant to determine the existence of any
established protocols regarding the promotion and dissemination of said campaigns. This study adopts
an analytical-descriptive perspective, employing a mixed-methods approach that integrates both
quantitative and qualitative analyses through case studies. An exploratory study of communication
campaigns focused on screen protection and the appropriate use of mobile phones and the Internet by
minors was conducted. The sample was refined to include ten campaigns promoted by national and
regional public entities in Spain in 2024 and 2025, selected for their relevance and dissemination impact.
Thus, key delimitation criteria were established to develop a proposed analytical model for the study.
Based on the expected results, it is concluded that despite increased advertising investment, current
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campaigns face limitations in modifying consolidated habits due to their unidirectional nature.
Territorial comparison indicates that regions utilizing transversal approaches (integrating education,
health, and family) achieve higher perceived relevance. It is recommended that future communication
strategies incorporate the active participation of minors in message creation and prioritize transmedia
formats adapted to their actual consumption patterns. Furthermore, the results reveal a lack of cohesion
between national and regional strategies; hence, the study concludes there is a necessity for a unified
framework combining regional proximity with a robust national narrative. Finally, this research calls
for public entities to establish public-private partnerships in campaign development through
collaboration with foundations and other social entities, aiming to enhance prevention and awareness
regarding the use and effects of screens on minors. This study is subject to several limitations, including
potential selection bias, and the absence of empirical evaluation of behavioral impact on target
audiences. Additionally, the exploratory nature of the research and its focus on the Spanish context limit
the generalizability of the findings.

Keywords: Internet, Digital Literacy, Communication Campaigns, Minors, Public policy, Spain.
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Z kusagi, Tiirkiye’de yliksek enflasyon kosullarinda yetisen ilk kusak degildir; ancak finansal bilgiye
erisim altyapisi bakimindan dnceki kusaklardan yapisal olarak ayrismaktadir. Onceki krizlerde finansal
bilgi yalnizca banka subeleri ve lisansl araci kurumlar gibi kurumsal kanallar araciligiyla erigilebilirken
giiniimiizde Z kusag1 yatirnmcilan algoritmik platformlar ve finansal influencer (finfluencer) ekosistemi
araciligiyla karsilasmaktadir. Bu ¢alisma, finansal bilgi otoritesinin kurumsal mesruiyetten algoritmik
gorliniirliige dogru yasadigi doniisiimii hakikat rejimi, enfokrasi ve gozetim kapitalizmi kavramlarinin
sentezi aracilifiyla acgiklamayi amaclamaktadir. Arastirma, elestirel sdylem analizi yaklagimiyla
yiriitiilmistiir. Amagh 6rnekleme yoluyla secilen finfluencer igerikleri ile diizenleyici metinler {i¢
boyutlu modele gdre ¢ozlimlenmistir: metin diizeyinde sorumluluk reddi kaliplari ve duygusal
yogunlastiricilar gibi sdylemsel stratejiler, sdylemsel pratik diizeyinde algoritmik {iretim ve dolasim
mekanizmalari, sosyo-kiiltiirel diizeyde ise Tiirkiye’nin kripto varlik diizenlemesi ile finfluencer
ekosisteminin denetimsiz kalmasi arasindaki diizenleyici asimetri incelenmistir. Calisma, enfokrasi
kavraminin finansal enformasyon alanina ilk sistematik uygulanigim1 sunmasi, kirilgan ekonomilerde
algoritmik otoritenin mesruiyet ingasini agiklayan kuramsal bir ¢erceve gelistirmesi ve Tiirkiye’yi bu
baglamda kuramsal olarak iiretken bir drnek olarak konumlandirmasi bakimindan 6zgiin bir katki
sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Finansal Influencer, Z Kusagi, Hakikat Rejimi, Enfokrasi, Elestirel Soylem Analizi,
Kripto Para.
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Geleneksel disiplin rejiminin izolasyon ve bedensel zorlamaya dayali yapisinin aksine glinlimiiziin
enfokratik diizeninde iktidar, bireyi baskiyla degil siirekli olarak sergileme ve onaylanma dongiisiine
hapsederek bir performans nesnesine doniistiirmektedir. Enfokrasi caginda 6zne, kendini 6zgiir, otantik
ve yaratici olarak hissetmekte, disaridan herhangi bir gézetim dayatilmaksizin tamamen kendi istedikleri
dogrultusunda kendilerini seffaflastirmakta, dijital alanda iiretmekte ve sahnelemektedirler. Fakat bu
goniilli seffaflik, bireyin igsel derinligini yitirerek tamamen dissal onay mekanizmalarina bagimli hale
geldigi dijital bir panoptikon yaratmaktadir. Bu siirecte, Freudyen manada libidonun nesne diinyasindan
cekilerek yeniden egoya yoneldigi ikincil narsisizm evresi, dijital mecralar {izerinden
radikallesmektedir. Ozne, nesnel gergeklikten koparak kendi dijital imajm tek yatirrm nesnesi haline
getirmekte ve algoritmik benligini narsisist bir yapida insa etmektedir. Guy Debord’ un gosteri toplumu
kuraminda tanimladig1 iizere, olmanin yerini goriiniir olmaya biraktigi bu diizende benlik, ancak
sergilenebilir ve goriiniir oldugu Olgiide mesrulasabilmektedir. Giiniimiiz dijital kiiltiiriinde bu
goriiniirliik, narsisistik kodlarla islenmis bir influencer estetigi araciligiyla kurulmaktadir. Dolayisiyla
algoritmik benlik, bu yeni gosteri diizeninde algoritmanin onayma sunulmus narsisistik bir kurgu,
bireyin igsel ger¢ekliginden koparak varligimi yalmizca dijital onay mekanizmalarina indirgedigi bir
performans birimi olarak sekillenmektedir. Bu ¢ercevede ¢alisma temel olarak, Christopher Lasch’in
narsisist kiiltlir kavramimi Byung-Chul Han’in enfokrasi tezi ile sentezleyerek, dijital platform
igeriklerinin bireyde nasil bir “algoritmik benlik” insa ettigini tartigmay1 amaglamaktadir. Caligmanin
orneklemini geleneksel ve yeni medyanin ¢atismasinit merkeze almasi ve kuramsal zemini en kristalize
hali ile temsil etmesi nedeni ile, amagli 6rneklem yontemi ile belirlenmis olan “Kus Ugusu” dizisi
olusturmaktadir. Dizideki ana karakterler gostergebilimsel analiz yontemiyle incelenerek, liiks tiiketim
kodlari, teshircilik, kurgulanmis dogallik gibi influencer estetigi parametreleri iizerinden
cozlimlenecektir. Analiz sonucunda dizide sunulan ideal benlik modellerinin, izleyicileri demokratik bir
kamusal 6zneden, algoritmik sistemin veri ihtiyacimi karsilayan narsisistik bir performans nesnesine
doniistiirme siireclerinin ortaya konulmasi hedeflenmektedir.
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Bu bildiri, hakikat-sonrasi ¢agda sosyal medyanin etkisiyle, gerceklige dair alg1 ve erisim bi¢imlerinin
derin bir ontolojik krize siiriiklendigini 6ne stirmektedir. Bu kriz, ger¢ekligin dogrudan ¢arpitilmasindan
ziyade; algoritmalar yoluyla onun géz ardi edilmesi ve yerine duyusal nesnelerin mutlaklastirildig1 bir
alg1 rejiminin gegmesiyle ortaya ¢ikmaktadir. Calisma bu minvalde; Nesne Yonelimli Ontoloji (NYO)
yaklagimi ¢ercevesinde, nesnelerin gergek nitelikleri yerine, bu niteliklerin bilingte olusturdugu duyusal
nesnelere odaklanmaktadir. Duyusal nesneler, toplumsal algida gergek nesnelerin niteliklerinin yerini
almakta ve onlarmn ickin o6zelliklerini goriinmez kilmaktadir. Bildiride bu durumun, hakikat-sonrasi
cagda gercekligin algisal diizeyde bastirilmasina yol actig1 6ne siiriilmektedir. NYO’ya gore insanlar,
gercek nesnelerle dogrudan temas kuramamakta; yalnizca bu nesnelerin bilingte olusan duyusal
nesneleriyle ve bu duyusal nesnelerin sahip oldugu duyusal niteliklerle iliski kurabilmektedirler.
Hakikat-sonrast dénemde bu durum ger¢ekligi bulandiran yaklasgimin temelini olusturmaktadir.
Ornegin, Donald Trump’m iklim degisikligini inkar eden sdylemleri, iklim krizinin bilimsel ve igsel
isleyisine (gercek niteliklerine) degil; bu krizle ilgili olarak bilince yansiyan duyusal nesnelere ve
onlarmn ideolojik bi¢cimde yapilandirilmis duyusal niteliklerine, 6rnegin “solcu bilim insanlarinin
yalanlar1” gibi inanglara yoneliktir. Bir baska deyisle, saptirilmis inanglar olarak tanimlanan sdylemler
ve komplo teorileri, esasen gergeklikle celistikleri i¢in degil; nesnelerin gergek niteliklerini goz ardi
ettikleri i¢in hakikat-sonrasi sdylem olarak nitelendirilmektedir. Sosyal medya platformlar: bu baglamda
salt iletisim araglar1 degil; algoritmik dogalari, igerik siralama bigimleri ve kullanici etkilesimleriyle
kendi “duyusal nesne” rejimlerini kuran ve silirdiiren aktif ontolojik aktorler olarak
degerlendirilmektedir. Bu baglamda toplumsal gerceklik; nesnelerin teknik sistemler araciligiyla
duyusal nesne olarak zihne tasinma bi¢imiyle sekillenmektedir. Nitekim sosyal medya platformlarinin
algoritmik isleyisi hangi sdylem rejiminin duyusal olarak erisilebilir oldugunu belirlemektedir.
Kullanicilar, platformlarin algoritmik tercihlerine gore bigimlenen icerik akislariyla yalnizca belirli
tiirde duyusal nesnelerle karsilagmakta, boylece epistemik agidan yanki odalarma hapsolmaktadirlar.
Boylece algoritmalar, hangi duyusal nesnelerin algilanacagini etkileyerek, gercekligin duyusal
katmanmi yapilandiran bir ontolojik arayiiz islevi goérmektedir. Sonug¢ olarak Nesne Yonelimli
Ontoloji’nin kavramsal c¢ergevesine dayanan kuramsal ve yorumlayici bir analiz ydntemiyle
yapilandirilan bu caligma, medya ve siyasette ger¢ekligin bastirilma bicimlerini felsefi bir perspektiften
incelemistir. Amag, hakikat-sonras1 ¢agda duyusal nesnelerin mutlaklastirildigi yeni bir gerceklik
rejimini kavramsallagtirmaktir. Calisma sonucunda, gercekligin epistemik degil, NYO perspektifinde
kavramsallastirildig: bicimiyle ontolojik diizeyde bastirildigi, algoritmik sistemlerin ise bu siirecin aktif
ontolojik aktorleri haline geldigi ortaya konmustur.
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ABSTRACT

In an era marked by the accelerating fragmentation of shared epistemic ground, the question of how
political truth is produced, circulated, and contested in digital environments has become central to
communication research. Post-truth does not merely describe the proliferation of misinformation; rather,
it signals a deeper structural transformation in which emotional identification and partisan belonging
increasingly displace evidentiary reasoning as organizing principles of political discourse (Mclntyre,
2018). Within this condition, truth claims are not simply evaluated; they are inhabited as markers of
identity. Digital platforms intensify this transformation. Algorithmic curation systems privilege
engagement, often reinforcing pre-existing belief structures instead of fostering cross-cutting
deliberation (Sunstein, 2017; Han, 2022). As a result, comment sections should not be dismissed as
peripheral noise; they function as micro-sites where the fragmentation of political reality becomes
observable in real time. If deliberative democracy presupposes a shared commitment to rational-critical
debate — as articulated by Habermas (1989) — digital comment spaces invite us to empirically test
whether such commitments remain operative under post-truth conditions. This study examines 1,838
YouTube comments posted in response to CNN’s official broadcast of Donald Trump’s 2026 State of
the Union address. Through a structured content analysis, the study investigates how users relate to
political truth within a polarized digital media environment. Comments were coded into five analytically
defined categories: factual interrogation, emotional endorsement, counter-narrative and media rejection,
irony and mockery, and public deliberation. Coding was based on predefined keyword indicators; given
the exploratory nature of this study, findings are interpreted as indicative patterns rather than definitive
classifications. The findings reveal a striking asymmetry in modes of engagement. Only 18.3% of
comments engaged in any form of factual interrogation — attempts to verify, question, or reference
empirical claims. The majority instead mobilized affectively, rejected the credibility of the media outlet,
or responded through irony and performative disengagement. Most notably, only 7.1% of comments
met the criteria for public deliberation, operationalized as argument-driven contributions oriented
toward reciprocal reasoning and potential mutual understanding. Media rejection emerged as a
particularly dominant pattern. Comments marked by phrases such as “fake news,” “CNN lies,” or
“biased coverage” indicate that distrust toward institutional truth-producers operates less as an
epistemological critique and more as a form of epistemic identity performance. Positioning oneself
against institutional media appears to function as a symbolic declaration of political belonging rather
than a reasoned evaluation of evidentiary standards. Theoretically, these findings challenge optimistic
conceptions of digital platforms as extensions of the deliberative public sphere. While digital media
expand access and participation, they do not necessarily sustain the rational-critical norms that
deliberative theory presupposes. The comment section examined here appears to operate as a space
structured by affective alignment, identity signaling, and algorithmically amplified polarization rather
than by a shared commitment to factual adjudication. While the dataset is limited to a single channel
and keyword-based coding cannot capture all contextual nuance, the findings suggest that the crisis of
truth in contemporary politics reflects structural transformations in the digital media environment, where
truth increasingly competes with identity, affect, and platform logics as a principle of political
organization.

Keywords: Post-Truth, Deliberative Democracy, Digital Public Sphere.
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Bu calismanin amaci, yapay zeka ve otomasyon teknolojilerinin dijital halkla iligkiler (PR) uzmanlarinin
mesleki rol ve sorumluluklarini nasil doniistiirdiiglinii literatiir temelinde incelemektir. Dijitallesmenin
hiz kazanmasiyla birlikte medya izleme, icerik {iretimi, veri analizi ve kriz yonetimi gibi operasyonel
stireclerin otomasyon sistemleri tarafindan desteklendigi literatiirde sik¢a vurgulanmaktadir. Bu
doniisiimiin iletisim alaninda hem verimlilik artis1 hem de etik tartigmalar1 beraberinde getirdigi ifade
edilmektedir. Arastirma, nitel arastirma deseninde kurgulanmis olup derleme yontemi kullanilarak
gerceklestirilmistir. Dijital halkla iligkiler, algoritmik iletisim, yapay zeka uygulamalar ve iletigim etigi
alanindaki gilincel akademik c¢aligmalar sistematik bigimde incelenmistir. Literatiir 1s18inda
degerlendirildiginde otomasyonun rutin ve tekrarli gorevlerde etkin rol oynadig; buna karsilik stratejik
karar alma, yaratici igerik gelistirme ve etik degerlendirme siireglerinde insan uzmanliginin énemini
korudugu goriilmektedir. Bu baglamda c¢alismanin, yapay zeka teknolojilerinin halkla iligkiler
uzmanimin yerini almaktan ziyade mesleki rolii yeniden tamimladigina isaret etmesi beklenmektedir.
Dijital halkla iligkiler profesyonellerinin iletisim becerilerine ek olarak veri okuryazarligi, algoritmik
farkindalik ve etik duyarlhilik gelistirmelerinin gerekliligi literatiir c¢ergevesinde tartigilmaktadir.
Caligmanin dijital iletisim literatiiriine kuramsal katki sunmasi ve sektdr uygulayicilari i¢in kavramsal
bir ¢erceve olusturmasi amaglanmaktadir.
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Dijital ¢agda hakikatin algoritmik sistemler tarafindan islenerek optimize edilmis bir ¢iktiya doniistiigii
yeni bir rejim olan "enfokrasi", toplumsal gercekligin insasinda belirleyici bir rol oynamaktadir. Bu
rejimde, is glicli piyasasindaki ideal calisan kavrami da artik biiyiik veri setleriyle egitilmis
algoritmalarin gorsellestirdigi bir simiilasyon haline gelmistir. Bu ¢aligma, metne dayali is tanimlarinin
iiretken yapay zeka tarafindan gorsellestirilmesi siirecinde, algoritmalarin toplumsal cinsiyet rollerini ve
hiyerarsik Onyargilar nasil optimize etmek sureti ile yeniden {iirettigini incelemeyi amaglamaktadir.
Aragtirmanin deseni karma yontem (mixed method) olarak tasarlanmis olup, nitel verilerin igerik analizi
yoluyla sayisallagtirilmasina dayanmaktadir. Arastirmanin 6rneklemi, Tirkiye’'nin en genis veri
tabanina sahip kariyer platformu Kariyer.net {izerinden elde edilen giincel is ilanlarinin, amach
ormekleme (purposive sampling) teknigi ile secilerek Microsoft Designer (DALL-E 3) altyapis
kullanilarak gorsellestirilmesine dayanmaktadir. Calisma kapsaminda OECD Education at a Glance
2025 calismast baz alimarak ¢ farkli sektér (maskiilen: yazilim/bilisim, feminen: halkla
iligkiler/iletisim, notr: muhasebe/finans) ve ti¢ farkli hiyerarsik seviye (giris seviyesi, uzman, tepe
yonetim) belirlenmistir. Belirlenen is ilan1 metinleri, firma isimleri, cinsiyet belirten ifadeler ve 6zel
isimlerden arindirilarak yapay zekaya komut olarak girilmis ve elde edilen gorsel ¢iktilar gorsel igerik
analizi yontemiyle incelenmistir. Analiz siirecinde, demografik 6zellikler, mekén kurgusu ve mesleki
aksesuarlar iceren kapsamli bir kodlama cetveli (codebook) kullanilarak nitel veriler sayisallagtirilmas,
algoritmik ¢iktilarin tutarliligi ¢oklu denemelerle test edilmistir. Aragtirmanin bulgulari, yapay zeka
algoritmalarinin notr birer teknolojik ara¢ olmaktan 6te, toplumsal bilingdisindaki cinsiyetgi kodlari ve
cam tavan sendromunu pekistiren birer "dijital dnyargi makinesi" gibi ¢alistigini ortaya koymaktadir.
Ozellikle hiyerarsik seviye yiikseldikge, sektdrden bagimsiz olarak kadmn temsiliyetinin azaldigi ve
"ideal yonetici" figiiriiniin istikrarli bir sekilde maskiilenlestigi gdzlemlenmistir. Calisma, algoritmik
optimizasyonun, toplumsal esitsizlikleri nasil daha goriinmez ama daha kati bir hakikat rejimi haline
getirdigini ve cinsiyetgiligi pekistirdigini enfokrasi kavrami ¢ergevesinde tartismaya agmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Enfokrasi, Algoritmik Onyargi, Uretken Yapay Zekd, Dijital Emek, Toplumsal
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Giliniimiizde dijital teknolojilerin sagladig1 veri isleme kapasitesi ve karar alma mekanizmalari,
toplumsal yapilarin ve kurumsal isleyislerin koklii doniisimiinde belirleyici ve stratejik bir rol
oynamaktadir. Ozellikle saglik gibi veri yogunlugunun ve kritik karar siireglerinin en iist diizeyde
oldugu sektorlerde ise dijitallesme siirecleri sadece teknik bir yenilenmenin 6tesine gecerek, hizmet
sunum modellerini ve yoOnetimsel pratikleri kokten degistirmektedir. Dijitallesmenin en ileri
asamalarindan biri olan algoritmik yonetisim, sistemlerin karar siireclerindeki etkinligini tanimlayan
merkezi bir kavram olarak One cikarken, operasyonel siireglerde hiz, tutarlilik ve verimlilik vaat
etmektedir. Ote yandan, bu siireglerin seffaflig1, hesap verebilirligi ve etik sinirlari, AB Yapay Zeka
Yasas1 (Al Act) gibi giincel ve kiiresel denetim mekanizmalariyla kontrol altina alinmaya
calisilmaktadir.Bu ¢alisma, séz konusu yasal cergeve ekseninde algoritmik yonetisimin saglik
sektoriindeki stratejik roliinii ve AB Dijital On Yil1 2030 (Digital Decade 2030) stratejik hedefleri
1s18inda algoritmik yOnetisimin getirdigi firsatlari, idari riskleri ve bu riskleri yonetmeye yonelik
politika gerekliliklerini kapsamli bir sekilde analiz etmektedir. Bu arastirmada devlete ve 6zel sektore
ait veri tabanlar, kiitiiphane kaynaklari, internet kaynaklari, resmi AB raporlar1, makaleler ve bildiriler
incelenerek AB Yapay Zeka Yasasi (Al Act) ekseninde algoritmik yonetisimin getirdigi firsatlar ve
tehditler, 6nem kazandig1 sektorler ortaya koyulmustur. 2030 Dijital On Yili politika programi gibi
temel yasal/stratejik belgeler merkeze alinarak nitel bir igerik analizi yapilmistir. Algoritmik
yonetisimin saglik alanindaki 6nemi, getirdigi yenilikler ve faydalar SWOT analizi yontemi ile
irdelenmigtir. Son olarak Tiirkiye’deki saglik kurumlarmin mevcut dijital altyapisi incelenerek
dijitallesme ve algoritmik yonetisim agisindan mevcut durum arastirilmigtir. Arastirmanin sonuglarina
gore algoritmalarin saglikta sadece pasif araglar olmaktan ¢ikip, otonom karar verme kapasitesine sahip
"aktif karar verici aktdrler" konumuna yiikseldigi saptanmistir. Bu yeni paradigmanin yonetilebilmesi
amaciyla yasal zemin ¢er¢evesinde gerekli hukuki diizenlemelerin yapilmasi, Tiirkiye’de yapay zeka
saglik stratejisinin belirlenmesi ve somut bir yol haritasi olugturulmasi gereksinimi vurgulanmistir. AB
yapay zeka yasasi ile uyumlu ulusal diizenlemeler yapilmasi ulusal saglik verilerinde standardizasyon
ve kalitenin kontrolii algoritmik kararlarin etik denetimi ve insan kaynaklarindaki dijital yetkinlik
ihtiyaci ile gelecek projeksiyonlar1 degerlendirilmistir. Bu baglamda teknolojik inovasyonun yasal
uyumla entegre edildigi proaktif bir yonetisim modelinin benimsenmesi Onerilmektedir. Gelecegin
saglik yonetimi, algoritmik verimlilik ile insan merkezli degerlerin korundugu giivenilir bir ekosistem
iizerine inga edilmelidir.
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Giliniimiizde dijital teknolojilerin geldigi noktada kullanicilarin bilgi ile iliskisi kokli bir sekilde
degismistir. Genis kitlelerin kullanimina sunulan yapay zeka sistemleri, bilgiye erisimi kolaylastiran
araclar olmanin otesine gegerek kullanicilarin danistigi ve karar alma siireglerinde referans aldigi bir
epistemik otorite konumuna yerlesmektedir. Bu doniigiim, bilgi otoritesinin yalnizca igerik diizeyinde
degil, sdylem ve performans diizeyinde nasil kuruldugu sorusunu giindeme getirmektedir. Bu ¢aligma,
yapay zekanin uzmanlik konumunu hangi yapisal ve dilsel stratejiler araciligiyla insa ettigini
incelemektedir. Caligmanin 6nemi, yapay zekay1 yalnizca teknik bir ara¢ ya da bilgiyi kullaniciya
ulastiran bir sistem olarak degil, hakikatin sunum bigimini, uzmanlik ve danigmanlik anlayigini
doniistiiren epistemik bir aktor olarak ele almasinda yatmaktadir. Yapay zeka calismalar biiyiik oranda
dogruluk, etik ve giivenilirlik tartismalarina odaklanmaktadir. Bu ¢aligma ise uzmanligin sdylemsel ve
performatif diizeyde nasil kuruldugunu analiz ederek literatiire 6zgiin bir katki sunmay1 amaglamaktadir.
Arastirma kapsaminda farkli kategorilerde yoneltilen sorulara verilen yapay zekd yanitlari sdylem
analizi yontemiyle ¢oziimlenmistir. Arastirmanin veri seti glincel pazar pay1, kullanim yayginligi ve dil
becerileri dikkate alinarak segilen popiiler yapay zeka sistemlerinden (ChatGPT ve Gemini) elde edilen
yanitlardan olusmaktadir. Bu kapsamda iki yapay zeka sistemine bilgiye dayali (olgusal sorular),
normatif (deger/yargi iceren sorular) ve tartismali (farkli goriislere acik konular) nitelikte sorular
yoneltilmis ve farkli bilgi alanlarinda iiretilen yanitlar elde edilmistir. Her kategori i¢in bes soru olmak
iizere her bir yapay zeka sistemine toplam 15 soru yoneltilmis; ¢aligma kapsaminda toplam 30 yanit
analiz edilmistir. Soru seti her iki yapay zekd sistemine ayni bi¢imde yoneltilmis; yanitlar
karsilagtirilabilirligi saglamak amaciyla ayn1 kosullar altinda elde edilmistir. Analiz siirecinde yanitlar
“kesinlik diizeyi”, “kullaniciy1 yonlendirme bicimi (otorite/rehber)”, “referans gosterme ve mesruiyet
kurma bigimi”, “sorumluluk alma ve mesafe stratejileri” ve “iislup ve persona insas1” temalari
cercevesinde incelenmistir. Boylece yapay zekanin epistemik otorite roliinii dogrudan iistlenmek yerine,
belirli bir uzman personasi araciligiyla kurup kurmadigi sorgulanmigtir. Bu baglamda calismanin
kuramsal c¢ergevesi Michel Foucault’nun bilgi-iktidar iliskisine dair g¢oziimlemeleri ve Erving
Goffman’in performans kavrami iizerinden olusturulmustur. Calisma, yapay zekanin epistemik otoriteyi
acik bir giic iddias1 iizerinden degil, belirli bir uzman personas1 araciligiyla kurdugu varsayimim
tartismaya a¢cmaktadir. Yapay zekd yanitlarinda ne tamamen kesin ne de tamamen belirsiz bir dil
kullanilmaktadir. Kesinlik ile temkin arasinda kurulan bu dengeli, dl¢iilii ve mesafeli sdylem, sistemin
uzman gibi algilanmasina zemin hazirlamaktadir. Ayrica yapay zeka, kimi zaman belirli arastirmalara
ya da uzman goriislerine atif yaparak, kimi zaman da “arastirmalar gdstermektedir” gibi genel ifadeler
kullanarak giiven ve mesruiyet iiretmektedir. Bu durum, uzmanhigin yalnizca igerik iizerinden degil,
konusma tarzi ve konumlanma bigimi iizerinden tiretildigini gdstermektedir. Caligmanin sinirliligi ise,
sOylem analizinin belirli soru kategorileri ve sinirli metin 6rnekleri iizerinden yiiriitiilmiis olmasi
nedeniyle elde edilen bulgularm tiim yapay zeka sistemlerine genellenebilir nitelikte olmamasidir.
Caligma, hakikatin sunumunun igerikten ¢ok temsil ve performans diizeyinde anlam kazandigim ileri
siirmekte ve yapay zeka ¢caginda epistemik otoritenin doniisiimiinii tartigmaya agmaktadir.
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Bu ¢aligmanin amaci Simon Stalenhag’in eserinden uyarlanan 2025 yapim The Electric State filminin
elestirel posthiimanizm kurami ekseninde incelemektir. Calismada ayrica filmed “insan” taniminin
teknolojik ve etik sinirlarinin nasil muglaklastigi analiz edilecektir. Caligmada nitel arastirma yontemi
kullanilacak olup veri toplama araci olarak dokiiman analizinden yararlanilacaktir. Veri analiz teknigi
olarak ise betimsel analiz kullanilacaktir. Calismada, filmdeki gorsel anlati ve karakterler kuramsal bir
stizgecten gecirilmektedir. Literatiirde insan1 merkeze alan hiimanist gelenegin veya teknolojik
iyilestirmeyi savunan transhiimanist yaklasimlarin aksine; bu ¢aligma, elestirel posthiimanist perspektife
dayandirilmaktadir. Filmdeki “Neurocaster” cihazlari, insanin kapasitesini artiran bir ara¢ olmaktan
ziyade; biyolojik bedeni degersizlestiren, zihni kolektif bir simiilasyona hapseden ve “saf insan” ideasin
yikan birer posthiimanist esik olarak ele alinmaktadir. Caligma kapsaminda ilk olarak, filmdeki robotik
unsurlarin “arag” statiisiinden siyrilarak nasil birer “6zne” haline geldigi ve insanin bu siirecteki
pasiflesmesi tartisilacaktir. Ikinci asamada ise, teknolojik tekillik sonrasi diinyada insanin biyolojik ve
ahlaki istlinliiglinii yitirisi, ontolojik bir kriz olarak degerlendirilecektir. Caligmanin 6nemi, sinematik
bir distopya {lizerinden “insan sonras1” (post-human) durumun sadece teknolojik bir evre degil, ayni
zamanda radikal bir kimlik erozyonu ve tiirler aras1 hiyerarsinin ¢okiisii oldugunu akademik bir netlikle
ortaya koymasidir. Sonug olarak, The Electric State'in sundugu evrenin, insanin evrendeki ayricalikli
konumunu kaybettigi posthiimanist bir “yas siireci” oldugu tezi savunulacaktir.
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Dijital ¢agin hizlanan bilgi iiretim ve dolasim kapasitesi, devletlerin uluslararasi arenadaki giic
projeksiyonlarimi koklii bicimde doniistiirmiis; bu donilisiim 6zellikle “enfokrasi” olarak tanimlanan,
bilgiyi ve enformasyon akigini yoneten dijital iktidar bigimlerinde somutlagsmistir. Enfokrasi, yalnizca
veri yogunluguna dayali bir yonetim modeli degil, ayn1 zamanda algoritmik filtreleme, platform
ekonomileri, yapay zeka destekli igerik yonlendirme ve dijital gdzetim mekanizmalariyla sekillenen
yeni bir politik iletisim ekosistemidir. Bu ekosistemde yumusak gii¢, geleneksel kiiltiirel ve ideolojik
cekicilik unsurlarmin 6tesine gecerek, veri mimarileri, igerik iiretim algoritmalari, dijital sdylem
yonetimi ve kiiresel bilgi akis1 tizerindeki goriinmez hakimiyetle yeniden tanimlanmaktadir. Dolayisiyla
devletlerin kamu diplomasisi stratejileri, klasik anlamda ulus imaj1 ve kiiltiirel tanitim politikalarindan
cikip, dijital alanin ontolojik yapisina miidahale edebilen, platform bagimliliklarim1 yoneten ve
enformasyon ortaminin ¢ergevesini belirleyebilen cok katmanli bir diplomatik kapasiteye evrilmektedir.
Bu caligma, dijital enfokrasinin ylikselisiyle beraber kamu diplomasisinin nasil yeniden konumlandigin,
devletlerin yumusak gii¢ stratejilerinin dijital mecralarda hangi araclar, aktdrler ve giic iliskileri
iizerinden insa edildigini disiplinleraras1 bir ¢cergevede incelemektedir. Caligma, platform egemenliginin
uluslararast politikay1 nasil yeniden diizenledigini; yapay zekd destekli icerik iiretimi, algoritmik
goriiniirliik, veri sahipligi, dijital propaganda ve mikro-hedefleme tekniklerinin yeni nesil diplomatik
iletisimin temel kodlarimi nasil belirledigini tartismaktadir. Bu baglamda dijital diplomasi, yalnizca
iletisimsel bir siire¢ degil, aynm zamanda bilginin yonlendirilmesi, ¢ergevelenmesi ve dolagiminin
kontrolii {izerine kurulu bir giic mimarisi olarak ele alinmaktadir. Caligma, dijital enfokrasinin kiiresel
bilgi diizeni i¢inde asimetrik gii¢ iligkilerini derinlestirdigini, platform sirketlerinin uluslararasi aktorler
olarak yiikselisinin devletlerin yumusak gii¢ kapasitesini hem geniglettigini hem de smirlandirdigim
gostermektedir. Devletler bir yandan sosyal medya diplomasisi, dijital kiiltiirel markalama, ¢evrimici
topluluk yonetimi, veri temelli sdylem analizi ve gercek zamanli kriz iletisimi gibi araglarla etki
alanlari genisletirken, diger yandan dezenformasyon ekosistemleri, algoritmik 6nyargilar ve platform
bagimliliklar1 nedeniyle gii¢ kaybina ugrama riski tagimaktadir. Bu ikili yap1, kamu diplomasisinin artik
yalnizca mesaj liretme kapasitesine degil, dijital altyapilara niifuz etme ve bilgi ekosistemlerinin
normatif ¢cergevesini sekillendirme yetenegine bagli oldugunu ortaya koymaktadir. Sonug olarak, dijital
enfokrasi ¢aginda kamu diplomasisi, yumusak giic ile dijital bilgi yonetiminin kesisiminde konumlanan
stratejik bir alan haline gelmistir. Caligsma, devletlerin dijital enformasyon alaninda rekabet edebilmek
icin geleneksel diplomatik araglarini algoritmik yonetisim pratikleriyle biitiinlestirmeleri gerektigini
savunmaktadir. Bu perspektif, dijital ¢agin uluslararasi iliskilerinde bilginin yalnizca bir iletisim arac1
degil, ayn1 zamanda jeopolitik bir giic kaynagi olarak yeniden tanimlandigimi gostermekte ve kamu
diplomasisinin gelecegine yonelik kavramsal bir ¢cerceve sunmaktadir.
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[letisim ¢agmin etkisiyle her alanda gézlemlenen degisim, giyim sektoriinde de kendisini gostermekte;
yeni nesil dijital diizende bir tekstil tasarimcisinin sadece bir "yaratic1" olmaktan cikip bir "veri
yoneticisine" doniisme siireci bu makalede incelenmektedir. Geleneksel tekstil tasarimi; kumasa
dokunmak, malzemenin fiziksel mukavemetini hissetmek ve zanaat becerisiyle materyali
sekillendirmek gibi dokunsal ve deneyimsel bir siirece dayanmaktadir. Ancak giiniimiizde yapay zeka,
parametrik tasarim ve ii¢ boyutlu simiilasyon araglari, bu kadim siireci temelinden doniistiirmektedir.
Artik tasarimet, malzeme ile dogrudan fiziksel bag kuran bir zanaatkardan ziyade, algoritmik sistemlere
komutlar veren ve yazilimlarin sundugu sonsuz olasiliklar arasindan se¢im yapan bir "sayisal varlik"
(digital entity) haline gelmektedir. Bu doniisiim, tasarimcinin 6zgilin yaraticiligini ve yillar iginde
edindigi duyusal ustaligini bilgisayar sistemlerine devretmesi riskini de beraberinde getirmektedir.
Caligmada; "optimum" olani, yani en kusursuz ve en hizli sonucu hedefleyen dijital sistemlerin, tekstil
sanatinin ruhundaki "insani kusurlar1" ve 6zgiin dokuyu nasil standartlagtirdigi kuramsal bir ¢ergevede
sorgulanmaktadir. Sonug olarak, teknolojinin tasarimciy1 yaratici bir 6zneden sadece bir "operatore"
indirgeyip indirgemedigi ve dijital simiilasyonlarin hiikiim siirdiigli bir diinyada "gercek bir tasarimin"
0zglinliiglinli nasil koruyabilecegi tartismaya agilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Déniistim, Tekstil Tasarimi, Yapay Zekd, Veri Yonetimi, Tasarim Ontolojisi.

69
IV. Uluslararasi iletisim Dijitallesme ve Toplum Sempozyumu 28-29-30 Nisan 2026



GAZETECILIKTE INSAN-MAKINE ILETIiSiMi: URETKEN YAPAY
ZEKANIN KURUMSAL KiMLiK UZERINDEKi ROLU

Nedim Serhat BILECEN
Giresun Universitesi, Tiirkiye
nedim.bilecen@giresun.edu.tr

https://orcid.org/0000-0001-9533-8212

(0Y4

Bu calisma, tretken yapay zekanmm (GenAl) gazetecilik ekosistemine girigini, basit bir aragsal
degisimden ziyade kurumsal bir kirilma noktasi olarak ele almaktadir. Stephen D. Reese’in
kurumsalcilik perspektifinden hareketle gazetecilik; yalnizca haber iiretiminden ibaret degil, normlar,
roller, teknolojik altyapilar ve kolektif anlam g¢ergevelerinin i¢ ice gegtigi “karmasik bir sosyal yap1”
olarak tamimlanir. Uretken Al bu yapinin temel siitunlarina miidahale ederek gazeteciligin kurumsal
tutarliigm yeniden miizakereye agmaktadir. Onceki teknolojik déniisiimlerden farkli olarak, {iretken
Al gazeteciligin temel yaratici siireglerine dogrudan miidahale ederek, yazarlik, 6zgiinliik ve mesleki
kimlik gibi geleneksel normlar1 sorgulamaktadir. Bu durum, haberin "kimin" veya "neyin" iiriinii
olduguna dair kurumsal bir kimlik krizini tetiklemektedir. Insan-Makine Iletisimi (HMC) literatiirii
1s181nda, yapay zeka artik sadece bir "arag" (tool) degil, haber odasinda karar verme siireglerine katilan
ve igerik treten “aktif bir aktdr” (communicative agent) olarak konumlanmaktadir. Bu durum,
gazetecilik hiyerarsisinde makinenin roliiniin yeniden tanimlanmasini zorunlu kilmaktadir. Literatiir
taramas1 yontemiyle yapilan ¢aligmada, liretken yapay zekanin simdiye kadar akademik literatiirde géz
ard1 edilmis bir sekilde gazeteciligin kurumsal tutarliligini sorgulayan doniistiiriicii bir gii¢ olup
olmadig1 incelenmis ve gazeteciligin bu yeni teknolojik aktorii kurumsal sinirlari igerisine nasil entegre
edecegi ve etik-profesyonel normlarint bu dogrultuda nasil giincelleyecegi tartisilmigtir. Caligma
sonucunda yasanan degisimin sadece internet, akilli telefonlar ve sosyal medya gibi bir¢ok teknolojik
aracin gazetecilerin meslegini icra etme bicimlerini degistirmesiyle sinirli olmadigt; icerik iiretme
yeteneklerine sahip yapay zeka teknolojilerinin gazeteciligin kurumsal biitiinliigliniin bir parcasi
olmaktan oOteye gecerek kurumsal oOrgiitlenmesinde daha merkezi bir rol iistlenecegini ortaya
koymaktadir. Dolayistyla gazeteciligin kurumsal 6ziine yonelik bu meydan okuma, iiretken yapay
zekanin 6nceki teknolojik doniisiim dalgalarinda goriilenin ¢ok Gtesinde bir 6l¢iide gazeteciligin yaratici
ve iletisimsel siireclerine dogrudan miidahale etmesini isaret etmektedir.
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ABSTRACT

The growing use of digital technologies in heritage documentation has redefined the way in which
cultural heritage (architectural culture and identity) is preserved, interpreted, and transmitted. In this
study, Heritage Building Information Modeling (HBIM) including terrestrial laser scanning as a tool is
often discussed as neutral and forward-looking appliances to protect architectural heritage.
Nevertheless, HBIM, the process of translating built heritage into data-driven digital libraries raises
serious questions concerning how architectural memory is organized, governed, and regulated in
contemporary digital culture. This study examines shared libraries in HBIM as algorithmic knowledge
systems that mediate architectural identity through processes of datafication, standardization, and
optimization, based on recent HBIM research on the digitization of architectural heritage. Moreover, the
study examines how it can be reconfigured into a digitally organized system of reusable objects and
parametric models. Thus, the study considers HBIM within the context of wider discussions on digital
culture and infocracy, as well as the algorithmic generation of truth, rather than focusing on technical
workflows. The study aims to contribute to the existing debate on digital culture and architectural
memory. It presents HBIM not only as a preservation technology, but as a cultural apparatus that
functions within algorithmic knowledge systems. It argues that heritage preservation and documentation
require the integration of architectural interpretation alongside digital applications, to conserve both the
physical and intangible aspects of living heritage. In addition, it signifies that a more critical approach
to digital heritage practices is needed, one that acknowledges the potential to maintain architectural
memory alongside the potential to redefine the ways in which the past is remembered, learned, and
controlled. This study, in a qualitative approach, is not only based on a critical theoretical framework
but also includes selected case studies from Jordan, which are used to illustrate the application of HBIM
in heritage documentation and to support the conceptual discussion. The study further reframes HBIM
as an algorithmic knowledge system that shapes cultural identity and architectural memory. It examines
how digital heritage infrastructures introduce epistemic assumptions regarding accuracy, authenticity,
and authority, and how these assumptions affect their representation and accessibility. The educational
and scientific possibilities of shared libraries in HBIM are recognized, particularly for students,
researchers, and interdisciplinary collaboration, however, the paper emphasizes the need to address the
importance of using HBIM processes.
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Bu calisma, dijital diplomasi siireclerinde yapay zeka teknolojilerinin sundugu imkanlar1 ve ortaya
cikardig riskleri ikili bir ¢ergcevede ele almaktadir. Arastirmanin kapsami, dijitallesmenin diplomatik
iletisim, karar alma ve kamu diplomasisi pratiklerini donistiirdiigii giincel baglamda, yapay zeka
teknolojilerinin sagladig: firsatlar ve iirettigi risklerle sinirlidir. Bu ¢ergevede ¢aligsma, ¢ok dilli iletigim,
acik kaynak istihbarati, karar destek sistemleri, ger¢ek zamanli dogrulama ve siber giivenlik gibi firsat
alanlarini; es zamanh olarak algoritmik 6nyargi ve yapay zeka haliisinasyonlari, yapay zeka destekli
dezenformasyon, yapay zeka kullanimindaki esitsizlikler ve etik-hukuki belirsizlikler gibi risk alanlarin
kapsamaktadir. Caligma, literatiir taramasima dayali nitel bir arastirma olarak tasarlanmistir. Bu
kapsamda, dijital diplomasi ve yapay zeka iliskisini ele alan giincel akademik caligmalar sistematik
bigimde incelenmistir. Calismanin temel sinirliligi, ampirik veri igermemesi ve analizlerin ikincil
kaynaklarla smirlandirilmis olmasidir. Elde edilen bulgular, yapay zekanin dijital diplomaside ne
yalnizca bir firsat ne de yalnizca bir tehdit olarak degerlendirilebilecegini, aksine diplomatik siireglerin
etkinligini artirirken ayn1 zamanda yeni risk ve kirilganliklar iireten ikili bir etkiye sahip oldugunu
gostermektedir. Bu baglamda ¢alisma, yapay zekanin dijital diplomasiye entegrasyonunun yalnizca
teknik kapasite artis1 perspektifiyle degil, yonetisim, etik ilkeler ve insan denetimi boyutlariyla birlikte
ele alinmasi gerektigini vurgulamaktadir.
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Demokratik sistemlerde tartisma kiiltiirliniin gelisimi tesvik edilse de siyasi tartigmalarin her zaman etik
ilkeler dahilinde yiiriitiildiigii sOylenemez. Siyasi aktorlerin rakiplerini kamu nezdinde kii¢iik diisirmek,
itibarsizlastirmak ve {izerlerinde bask1 yaratmak amaciyla bagvurdugu teshir ederek ayiplama (naming
and shaming) stratejisi buna iyi bir 6rnektir. Bu strateji genellikle uluslararasi iligkiler ve insan haklar
iizerine yapilan arastirmalarda karsimiza ¢ikar. Birlesmis Milletler ve Insan Haklar: Izleme Orgiitii gibi
kuruluslarmn diger devletler tizerinde baski olusturmak amactyla kullandigi bir yumusak giic araci olarak
degerlendirilir. Bu arastirma ise teshir ederek ayiplama stratejisini siyasal iletisim kapsaminda
incelemektedir. Diger ¢caligmalarin aksine, aragtirma teshir ederek ayiplama stratejisini, i¢ siyasette ikna
edici bir yaptirim tiirii olarak ele almaktadir. Bu dogrultuda, s6z konusu ikna stratejisinin Tiirk siyasi
retorigindeki kullanimini, uzun zamandir Tiirkiye giindemini mesgul eden “IBB Yolsuzluk
Sorusturmas1” vakasi iizerinden incelemektedir. Calismanin amaci, rakibi etik ilkeler dahilinde
elestirmekle itibarsizlastirma stratejileri arasindaki ¢izgiyi belirginlestirmek ve bu tiirden bir retorigin
siyasal tartisma kiiltiirii {izerindeki olas1 etkilerini tartigmaktir. Bu kapsamda, Cumhurbaskan1 Recep
Tayyip Erdogan’in 23 Mart 2025 ile 28 Subat 2026 tarihleri arasinda, konuyla ilgili agiklamalar1 amagl
ormeklem teknigiyle derlenmistir. Elde edilen veriler, tiimdengelimli nitel icerik analizi yontemiyle
¢Oziimlenmistir.
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Modernitenin rasyonel kamusal alan idealinden giliniimiiziin deger odakli ve parcali siyasal iletisim
anlayigina gecis, siyasal ikna stratejilerinin yeniden irdelenmesini gerekli kilmaktadir. Siyasal iknanin
ortak bir kamusal akil lizerine kurulmasi gerektigine yonelik inanis yerini deger, inang ve yaygin kaniya
dayali bir stratejiye birakmistir. Siyasi aktorler bu inang¢ ve degerler etrafinda kiimelenen, ¢cogu zaman
parcalanmis ve kutuplasmis gruplara hitap etmektedir. Tam da bu noktada, Chaim Perelman ve L.
Olbrechts-Tyteca tarafindan gelistirilen yeni retorik teorisi, giiniimiiz siyasal iletisiminde ikna silirecinin
nasil yapilandirildigin1 anlamak adina 6nemli bir gerceve sunar. Perelman retoriginde evrensel hedef
kitleye yonelik soylem, olgu, dogru ve varsayimlardan olugan akilci ve bilimsel bir bakis agisini yansitir.
Diger yandan ozel hedef kitle, bizim de bu arastirmada merkeze alacagimiz diyalektik tarzda ve 6znel
sayilabilecek sdyleme dair deger, deger hiyerarsisi ve lociyi i¢inde barindirir. Bu kapsamda arastirma,
0zel hedef kitle kavramsallagtirmasinin, siyasilerin irrasyonel politik sGylemini analiz etmede nasil bir
kuramsal c¢erceve sagladigi sorusuna odaklanmaktadir. Calisma betimsel analiz yontemiyle, yeni
retorigin deger, deger hiyerarsisi ve loci kavramlarini giiniimiiz dijital iletisim literatiiriindeki dijital
kabilecilik, yanki odasi ve filtre balonu gibi konular ¢er¢evesinde karsilastirmali olarak incelemekte; 11
Subat 2026 tarihli bakan atamalar1 ve bu siirecteki tartigmalari somut bir vaka analizi olarak
sunmaktadir. Aragtirmanin ortaya koydugu temel ¢ikarim, Perelman ve Olbrechts-Tyteca’nin 6zel hedef
kitle tanimlamasinin sdylemde siyasi aktorlere yiiksek diizeyde esneklik saglamasidir. Bu durumun
siyasal sOyleme yansimasi, rasyonel tarzda ikna girisimlerinin (evrensel hedef kitle odakl1) zayiflamas1
ve kamusal alanda yiiriitiilen tartismanin irrasyonalite lehine degismesi seklindedir. Bagka bir ifadeyle
yeni medyanin da etkisiyle kamusal alanda yiiriitiilen tartisma hi¢ olmadig1 kadar artmis olmasina
ragmen konsensiisiin olugmasi bununla ters orantili olarak azalmaktadir. Sonu¢ olarak yeni retorik
teorisi, cagdas siyasal ikna pratiklerinde rasyonel temellendirmeye dayanmayan sdylemin (siyasi aktor
veya se¢menin Urettigi) analizinde islevsel bir potansiyele sahiptir. Nitekim analiz bulgulari, ikna
stratejisinin evrensel ve rasyonel arglimantasyondan ziyade, yeni bakanlarin ge¢mis icraatlar1 ve dini
kimlikleri iizerinden insa edilen bir deger sOylemi aracilifiyla parti tabanini konsolide etmeye
yoneldigini géstermektedir.
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Yapay zeka teknolojilerinin kullanimi, diinya genelindeki egilime paralel olarak Tiirkiye’de de hizla
artmaktadir. Bireysel kullanimlar disinda ¢ogu girigim, kurulug amaglarini daha hizli, kolay ve etkin bir
sekilde yerine getirebilmek adina yapay zeka uygulamalarindan yararlanmaktadir. Girisimlerin yapay
zekd uygulamalarinmi kullamim diizeyleri ise hizmet verdikleri sektore gore degisiklik gostermektedir.
Yapay zeka uygulamalarinin hangi sektdrlerde ve girisimlerde daha siklikla kullanildiginin bilinmesi ve
alandaki gelismelerin takibi icin, TUIK tarafindan “Girisimlerde Bilisim Teknolojileri Kullanim
Arastirmas1” yapilmigtir. Caligmanin amact; bilgi ve iletisim alaninda faaliyet yiiriiten girisimlerin
yapay zeka teknolojilerini kullamim diizeylerini belirleyip, girisimler ile yapay zeka teknolojileri
arasindaki etkilesimi degerlendirmektir. 11 Eyliil 2025 tarihinde biilten olarak yayimlanan (tuik.gov.tr)
veriler ve istatistiksel sonuglar incelenerek yorumlanmigtir. Aragtirmada dokiiman analizi yontemi
kullanilmis olup, ¢alismanin simirlilign ise ekonomik faaliyet gurubuna gore yapay zeka kullanan
girisimler igerisinde bilgi ve iletisim faaliyeti yiiriiten girisimlerdir. Arastirmadan elde edilen verilere
gore; yapay zeka kullanan girisimlerin sirasiyla %47,1 bilgi ve iletisim, %21,1 finans ve sigorta
faaliyetleri, %15,2 bilgisayarlarin ve iletisim ara¢ ve gereglerinin onarimi, %11,5 mesleki, bilimsel ve
teknik faaliyetler, %8,7 elektrik, gaz, buhar ile su temini kanalizasyon, %8,5 idari ve destek hizmet
faaliyetleri, %7,0 imalat, %7,0 toptan ve perakende ticaret, %6,5 gayrimenkul faaliyetleri, %6,1
konaklama ve yiyecek hizmeti faaliyetleri, %5,0 ulastirma ve depolama ve %3,9 ile insaat oldugu tespit
edilmistir. Buna gore Tiirkiye’de; yapay zeka teknolojilerinin en ¢ok bilgi ve iletisim, en az ise ingaat
faaliyeti yiiriiten girisimlerce kullanildig1 goriilmiistiir. Yapay zeka uygulamalarinin, bilgi ve iletisim
teknolojileri altyapisinda hizmet verdigi bilinmektedir. Yapay zeka teknolojilerinin bilgi ve iletisim
alaninda daha yaygim kullanilmasi, onlarm arasindaki bagi ve énemi agik¢a ortaya koymaktadir. Bilgi
ve iletisim faaliyeti yiiriiten girisimler, dogrudan yada dolayli olarak yapay zeka uygulamalarinin
gelisimine katkida bulunmaktadir. Ayrica, bilgi ve iletisim girisimlerinin genel olarak bilgi liretme,
depolama ve iletme olan is ve islemleri yapay zeka uygulamalarina da hizmet etmektedir. Sayet; yazilim
ve mobil uygulama sirketleri, dijital icerik ve medya girisimleri, telekomiinikasyon operatorleri, siber
giivenlik sirketleri vb. gibi bilgi ve iletisim faaliyeti yiiriiten girisimler, yapay zeka teknolojilerinden
kendilerini ne kadar uzak tutarsa, onlarin gelisim ve hizmet ¢esitliliklerinde bir diisilisiin yasanacagi 6n
goriilebilir bir durumdur. Dolayisiyla, yapay zeka ile bilgi ve iletisim girisimleri arasindaki bagin kalici,
aralarindaki iligkinin ise siirekli olacagi agik¢a ortadadir. Sonug olarak, Tiirkiye’de hizmet veren
girisimler iceresinde yapay zeka teknolojilerini en ¢ok bilgi ve iletisim faaliyeti ylirliten girisimlerin
kullandig1 bulgusuna ulagilmistir. Buna binaen; yapay zeka teknolojilerinin bilgi ve iletisim girigimleri
tarafindan iiretildigi ve yonetildigi gerceginden hareketle, yapay zeka uygulamalarinin bilgi ve iletisim
alt yapilar1 ve girisimleriyle ilerledigi, bunlarin birbirlerinden beslenerek gelistikleri ve karsilikli olarak
gelisimlerine dogrudan katkida bulunduklar rahatlikla sdylenebilir.
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Dijital medya ortamlari, kamusal tartismalarin dolagim hizim1 artiran teknik altyapilar sunmanin
Otesinde, hangi iceriklerin goriiniirliik kazanacagini belirleyen 6zgiil bir iletisim mimarisi iiretmektedir.
Platform temelli iletisim diizeni iginde hakikat; dolagima girme bigimleri, duygusal yogunluk ve estetik
sunum pratikleriyle iligki i¢inde etkili héle gelirken algoritmik siralama mekanizmalari, siyasal anlamin
hangi anlatilar etrafinda tutunacagim belirleyen kritik bir diizenleyici rol tistlenmektedir. Boyle bir
ortamda kamusal diisiinmenin zemini, sabit bir kamusal alan mantigindan uzaklasarak karsilagmalarin
hizla olustugu ve tepkilerin ayni hizla dolagima girdigi bir kamusal diizleme dogru kaymaktadir. Calisma
s0z konusu doniisiimi “enfokrasi” kavrami cergevesinde ele almakta ve algoritmik goriniirliik
diizeninin hakikatin kamusal dolasimini nasil sekillendirdigini incelemeyi amacglamaktadir. Temel
arastirma sorusu sudur: Dijital platformlarin goriiniirlik dagilimini diizenleyen algoritmik mimarileri,
siyasal iceriklerin kamusal karsilik {iretme bigimlerini nasil etkilemektedir? Calisma bu soruya yanit
ararken algoritmik c¢ikt1 ile algoritmik etkiyi analitik olarak birbirinden ayristirmaktadir. Bagliklar,
siralama konumlari ve dolagim hiz1 algoritmik siireglerin somutlastigi ¢iktilardir; bu ¢aligma s6z konusu
ciktilari, farkli editoryal yapiya sahip platformlarin karsilastirmali analizi aracilifiyla okuyarak
algoritmik etkiyi editoryal segimden, kullanici davranigindan ve siyasi giindemden miimkiin oldugunca
yalitmay1 hedeflemektedir. Arastirmanin ampirik zemini, Tiirkiye'de genis kamusal yanki uyandiran
Ekrem Imamoglu davasinin ilk dért giiniidiir. Veri toplama protokolii sistematik bigimde tasarlanmigtir:
Her giin sabah 10:00, 14:00 ve 20:00 olmak iizere gilinde li¢ kez tekrarlanan gozlemlerle; (i) X
platformunun "Glindemdekiler" ve "Haberler" sekmelerindeki ilk 10 igerik, (ii) editoryal yapisi
birbirinden belirgin bi¢imde ayrisan T24 ve Hiirriyet haber sitelerinin ana sayfasindaki ilk 10 haber
bashigi, (iii) kamu yayincist TRT Haber ile BBC Tiirkge web sitelerindeki ilk 5 haber bashigi ve (iv)
Medyascope, A Haber ve Halk TV YouTube kanallarinin en ¢ok izlenen ilk 3 haber videosu kayit altina
alinmistir. Bu ¢ok katmanli 6rneklem tasarimi, algoritmik etkiyi diger degiskenlerden yalitmaya yonelik
analitik bir kaldirag sunmaktadir: Platform tiirii (sosyal medya / haber sitesi / video platformu), editoryal
yonelim (ana akim / alternatif / kamu yayincilig) ve 6l¢iim zamamn boyutlarindaki sistematik varyasyon,
ayni olaya iliskin iceriklerin farkli goriiniirliik rejimleri altinda nasil farklilastigini karsilastirmali olarak
degerlendirmeye imkéan tanimaktadir. Toplanan veriler yorumlayici igerik analizi yontemiyle
incelenmekte; duygusal ton, goriinlirlik diizeni (siralama konumu), dolasim hizi ve platform igi
wsrarcilik (igerigin gozlem periyodlar1 boyunca iist siralarda kalma siiresi) temel analiz gostergeleri
olarak kullanilmaktadir. Calismanin baglica sinirliligi, analizin dort giinliik bir zaman dilimiyle ve tek
bir olay iizerinden sinirhi tutulmasidir; bulgular genellenebilir bir 6rneklemden degil, amagh bigimde
secilmis bir vakadan elde edilmektedir. Bununla birlikte ¢alisma, hakikatin dijital medya ortamlarinda
hangi kosullar altinda goriiniirliik kazandig1 ve kamusal karsilik iirettigi sorularini tartismaya agarak
algoritmik iktidarin kamusal diizlemde yarattig1 gerilimleri derinlemesine incelemeyi hedeflemektedir.
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ABSTRACT

In the digital age, narratives about the future are no longer produced only by cinema, but also by large
language models that generate extensive textual projections of what lies ahead. This paper seeks to map
an infocratic future discourse by reading together the answers given by seven Al systems:
ChatGPT, Gemini, Claude Sonnet, Grok, DeepSeck, Alice/Yandex and Sonar; and a science fiction
films that imagine dystopian futures, including Minority Report, Gattaca, Brazil, 1984, The
Matrix, Anon, Tau, Once Upon a Time in the Future: 2121, Her and selected episodes of Black Mirror.
In the first step, the models are asked a series of structured questions about roughly the 2035 horizon:
power relations between humans and Al systems, major risks in digital surveillance and privacy over
the next 10-20 years, the role of algorithms in political decision-making, the concentration of data and
information, and the ways in which the everyday lives of ordinary people may be shaped by algorithmic
systems. The resulting long-form answers are examined through qualitative discourse analysis, from
which thematic clusters emerge around the normalization of surveillance, the erosion of privacy, data
monopolies, labour and precarity, the tension between comfort and dependency in smart life, algorithmic
governance and changing forms of subjectivity. In the second step, these themes are put into dialogue
with the aforementioned film corpus, which stages artificial intelligence, surveillance, data and
algorithmic control through various cinematic representations of future societies. The analysis
juxtaposes the technocratic language through which large language models tend to frame the future as
a governable field of risks and opportunities; addressable through design choices and regulation, with
dystopian stories that foreground bodies, emotions, vulnerability and, at times, resistance. In doing so,
the paper approaches large language models not merely as tools that provide information about the
future, but as narrative actors that help define its meaning and limits, while treating science fiction
dystopias as an imaginative and aesthetic resonance space for these emerging future discourses.

Keywords: Infocracy, Artificial Intelligence, Dystopian Cinema, Digital Surveillance, Large Language
Models.
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Teknoloji ve insan becerileri birbirlerini siirekli gelistirerek ilerleten iki kavramdir. Teknoloji insanin
iizerindeki “angarya” diye kabul edilen yiikleri alarak insan becerilerini {ist seviyeye tasimistir. Donna
Haraway’in Siborg Manifestosu’ndaki gibi makine ile organizma i¢ ige gecerek yeni bir tiire
doniismiistiir (Haraway, 2006/1991). Bu doniigiimiin, distan baslayarak tiim katmanlar yavas yavas
eriterek ilerledigi goriilmektedir. ilk kademede makineler insanin daha uzaklara daha hizli ulagsmasina,
daha agir yiikleri daha ¢abuk kaldirmasina, daha genis alanlarla daha net iletisim saglamasina yardimc1
olmustur. Ikinci kademede internet ve arama motorlar ile bilgiye erisim ¢ok daha etkin hale gelmis,
bilgi {iretiminde biiyiik bir sigrama gergeklestirilmistir. Ancak insani insan yapan, en igteki yaratici
biligsel katmana geldigimizde, yapay zeka araglarinin bu islere de talip olmasi ile insanlik varolugsal bir
bosluga diisme tehlikesi ile kars1 karstya gelmistir. Yapay zeka, ChatGPT adiyla Kasim 2022°de dijital
bir “partner” olarak hayatimiza girmis ve “devrim” olarak da nitelenen bu partnerlik iliskisi, diger rakip
araclarin da yarisa katilmasiyla giderek yaygmlagmistir. Yapay zeka araclarin sagladigr biligsel yiik
bosaltimi (cognitive offloading) aynm1 arama motorlar veya cep telefonu gibi baglarda olumlu tepkiler
almistir (Risko, 2016). Ancak uzun vadede, ayni cep telefonu kullaniminda olusan bagimlilik gibi yapay
zeka araclarmin sirtlandigi bilissel yiikiin yarattigi rahatlik, insanlarin biligsel yetilerini zayiflattigim
savunan arastirmalar bulunmaktadir (Kosmyna vd., 2025). Ilgili arastirmada; sadece biiyiik dil modelleri
kullananlarin %83 oraninda iirettikleri metni hatirlamakta giigliik ¢ektikleri ve metne karsi sahiplik
hislerinin zayifligindan sikayet ettikleri gézlemlenmistir. Kosmyna, yapay zekalarin insan zihninde
yarattig1 bu olumsuz etkiyi biligsel bor¢ (cognitive debt) olarak nitelemistir. Yapay zekanin birey i¢in
olumsuz etkilerine ¢6ziim olarak arastirma yapildiginda ise “Human-Al-Human” yontemi goze
carpmaktadir (Giray, 2025). Bu yontem, biligsel olarak zihni etkin kilmay1, aynm1 zamanda yapay zeka
araglariin getirdigi avantajlar da siirece dahil ederek biligsel borcu azaltmayi amaglamistir. Bu ¢alisma,
basta Kosmyna ve Giray makalelerinden yola ¢ikarak insani insan yapan katmanlar i¢in 6zgilin bir
kategorizasyon c¢alismasi iizerine sekillenmektedir. Ardindan robotik sistemlerin ve yapay zeka
araclarinin bu katmanlar {izerindeki etkileri incelenerek ve yaratilan model 15181nda “daha etik ve beyin
dostu bir kullanim yontemi miimkiin mii” sorusu cevaplanacak ve etik bir ¢ergeve Onerilecektir.
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Bu ¢alismada ABD Bagkani1 Donald J. Trump ve The White House’in kurumsal Instagram hesaplarinda
gdcmenligin nasil bir giivenlik krizi olarak insa edildigi Elestirel Soylem Coziimlemesi (CDA)
perspektifiyle incelenecektir. Politik soylemin sadece dilsel degil, gorsel ve isitsel unsurlar ile birlikte
kurumsal olarak optimize edilmesini saglayan sosyal medya paylasimlari ile ABD y0Onetiminin
gdcmenler tizerinden yarattiklar glivenlik krizi ve insa ettikleri “kurumsal hakikat” ele alinacaktir. Bu
dogrultuda ¢alismada hangi aktorlerin ve pratiklerin temsil edildigi veya dislandigi, hangi unsurlarin
one ¢ikarlldig1 ya da arka plana itildigi, anlamlarin dil, goriintii, jest, ses ve mekansal diizen vb.
araciligiyla nasil kuruldugu, temsillerin “biz/onlar” kutuplagsmasimi nasil destekledigi ve aktdr ve
eylemlerin hangi mesrulastirma/gayrimesrulagtirma stratejileriyle normallestirildigi sorularina
odaklanilacaktir. Aragtirma, 1-15 Ocak 2026 tarihleri arasinda iki hesaptan paylasilan go¢/gd¢cmenlik
temal igerikleri (post + caption + gorsel/video + varsa altyazi/hashtag) 6rneklem olarak ele alacaktir.
Analizde; (i) hangi aktorlerin ve pratiklerin temsil edildigi veya diglandigi, hangi unsurlarin 6ne ¢ikarilip
arka plana itildigi, (ii) anlamlarin dil, goriintd, jest, ses ve mekansal diizen gibi ¢oklu kipler araciligiyla
nasil kuruldugu, (iii) “biz/onlar” kutuplasmasinin (ideolojik kare) nasil iiretildigi ve (iv) aktor ve
eylemlerin hangi mesrulagtirma/gayrimesrulastirma stratejileriyle (otoriteye bagvurma, ahlaki
degerlendirme, rasyonellestirme, mit yaratimi) normallestirildigi incelenecektir. Bu g¢aligma ile
kurumsal iletisimde giivenlik sOyleminin hangi “kanit estetikleri” ve aktorlestirme stratejileriyle
kuruldugunu gostererek, enfokrasi tartigmalarina platform-temelli bir CDA katkist sunmak
hedeflenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Enfokrasi, Elestirel Soylem Coziimlemesi, Go¢menlik, Giivenlik Séylemi, Ideolojik
Kare, Mesrulastirma, Instagram.

79
IV. Uluslararasi iletisim Dijitallesme ve Toplum Sempozyumu 28-29-30 Nisan 2026



ANALYSIS OF THE AI OVERVIEWS PHENOMENON AND ITS
IMPACT ON ORGANIC SEARCH DYNAMICS IN THE SLOVAK
MARKET

Petra KASSAYOVA
Bratislava University of Economics and Business, Slovakia

petra.kassayova@euba.sk
https://orcid.org/0009-0006-3942-2763

Daniel DURIS
Basta digital, Slovakia
duris@bastadigital.com
https://orcid.org/0009-0008-9969-7907

ABSTRACT

This paper analyzes the emergence of the AI Overviews phenomenon and its impact on search dynamics
in Slovakia following its launch by Google. The integration of artificial intelligence directly into the
search engine interface represents a fundamental paradigm shift: users receive summaries generated by
Large Language Models (LLMSs) instead of a traditional list of links. This transformation alters user
motivation to click through to specific websites and redefines information retrieval in the digital
environment. The research is designed as a pilot study based on primary data collected by Daniel Duris
(Basta digital) over a five-week period in June and July 2025. The study monitored a sample of 400
keywords categorized into eight economic sectors and four intent-based categories. Data was gathered
in real-time through automated Search Engine Results Page (SERP) monitoring to test the initial impact
of Al integration on the Slovak market. The pilot research demonstrated a high penetration rate, with Al
Overviews appearing for 32.21% of queries on Slovak Google. Informational queries show the most
pronounced transformation (58.4% prevalence). The study further identifies that Al Overviews
dominate the "above the fold" space, often in the Ist position, and average 4.41 source citations per
response. Although Al Overviews alter the customer journey, SEO strategies built on authority-building
remain crucial. As a pilot study, this research provides a foundational framework for understanding the
transition to generative search in smaller language markets like Slovakia.

Keywords: Al Overviews, Google, Search Engine Optimization, Pilot Study, Slovakia.
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ABSTRACT

The proliferation of Large Language Models (LLMs) has introduced a new form of discursive
production that destabilizes foundational assumptions of communication theory, particularly those
centered on intentionality, authorship, and lived subjectivity. Rather than asking whether LLMs simulate
reality, this study investigates how algorithmic systems linguistically perform subjectivity and epistemic
positioning in communicative contexts. Drawing theoretically on post-structuralist critiques of the
unified subject and debates in human—machine communication, the research conceptualizes LLM
outputs as instances of algorithmic subjectivity—discursive formations that mimic intentional stance
without ontological agency. Methodologically, the study employs a qualitative comparative discourse
analysis. Two communicative scenarios are designed: (1) a first-person narrative on digital isolation
framed as autobiographical testimony, and (2) an argumentative essay evaluating the socio-cultural
implications of generative Al. These prompts are addressed by three human participants and three
different LLMs, generating a corpus of twelve texts. The analysis focuses on discursive markers of
intentionality, affective positioning, modality, and epistemic authority. Instead of presuming
hyperreality as a theoretical endpoint, the study examines how “reality effects” emerge through
rhetorical strategies, narrative coherence, and simulated reflexivity. The findings aim to contribute to
contemporary communication scholarship by questioning whether communicative legitimacy still
requires a conscious subject, or whether algorithmic discourse constitutes a new ontological category
within mediated interaction. In doing so, the study reframes the debate from simulation versus
representation to the performativity of subject positions in Al-generated communication.

Keywords: Large Language Models, Algorithmic Subjectivity, Intentionality, Discourse Analysis,
Human—Machine Communication.
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Dijital medyanin gelisimi kamusal alana katilimin demokratiklestigine yonelen tartigmalarin Oniinii
agmigtir. Ote yandan yalnizca katilmimn kendisinin degil niteliginin de énemli olduguna yonelen
aragtirmalar bu tartigmalar1 ¢ok yonlii bir noktaya ¢ekmistir. Buna gore bazi katilim tiirleri kamusal
tartigmalara katki sunabilecek nitelikte olmayip aksine bu tartigmalari engelleyici roller
oynayabilmektedir. Internet ortamindaki her tiirlii sapkin durusu ifade eden karanlik katilim bu tiirlerden
biridir. Yalan/yanlis bilgilerin yayilmasi, zorbalik, kiiglimseyici ifade gibi bircok farkli bigimde tezahiir
eden karanlik katilim, ¢arpitilmis bilimsel bilgilerin dijital topluluklar araciligiyla yayillmasinda da etkili
olmaktadir. Bu ¢alismanin amaci kiiresel diizeyde yaygin kullanima sahip olan Reddit platformundaki
en yogun liye sayisina sahip r/aliens toplulugunda yiiriitiilen son bir ay i¢erisindeki uzayli tartigmalarin
karanlik katilim kavrami baglaminda analiz etmektir. Elde edilen bulgular tematik analiz teknigiyle
sunulmaktadir. On bulgular dogrultusunda ii¢ ana tema belirlenmistir. Bunlar; iiyelerin aldig
pozisyondaki gogulluk, bilimsel mesruiyet i¢in sunulan dayanaklar ve kozmik manzaranin giincel diinya
giindemine entegrasyonu temalaridir. 2008 yilinda kurulan bu toplulukta kullanicilarin pozisyonu
paylasilan bilgilere karsi inanglilar, siipheliler ve her iki pozisyona esit mesafede durmaya g¢alisan
tartismaya aciklar olarak ifade edilebilmektedir. Tartigmalarda genellikle gizli tanik ifadelerinin,
Amerikan bagkanlarinin ve bazi uzay gorevlerinde yer alan astronotlarin ifadeleri ve goriintiileri
kullanilmaktadir. Uzaylilar belirli tiirlere ayrilmakta, insan-uzayli karigtmi hibrit tiirlerden ve insan
gorliiniimlii bu tiirlerin diinya giindemine yon verebildiginden s6z edilmektedir. Bu tiirler Epstein
dosyalar1 gibi, giindemde yogun yer tutan giincel olaylarla iliskilendirilmekte kimi tartigmalarda bu
olaylarin faillerinin hibrit tiirler oldugu belirtilmektedir. Giindemde yer alan iklim krizi, plastik
kullanimindaki artig, savaslar ise bazi tartismalara gore insan tiiriinii uzaylhlar karsisinda daha kétii bir
konuma yerlestirmektedir. Bu da uzaylilarin yapabilecekken insanlara yardim etmediklerinin
aciklamalarindan birini sunmaktadir. Kullanicilar bu gonderilerin altina yorumlar yazma yoluyla
kanaatlerini paylasabilmektedir. Platform igerisinde belirli ifadelerin begen/begenme segenekleri
yoluyla ne 6l¢iide dikkate alinacagi belirlenebilmektedir. Bu bulgular bilimsel bilgi ile komplo teorisi
ayrimmin karanhik katihm yoluyla bulaniklagabildigini ortaya koymaktadir. Ozellikle gizli tamk
ifadelerine dayanarak sunulan delillerin kaldirildigina, silindigine yonelik paylasimlar tartigmalar
bilimsel dayanaktan yoksun olmasina karsin dramatik bir hale getirebilmektedir. Bu da kanita dayal
olmayan gizli tanik ifadelerinin karanlik katilim bi¢iminde tezahiir edebilecegine isaret etmektedir.
Enfokrasinin bilimsel bilginin niteligini doniistiirdiigiine isaret eden bu bulgular, dijital topluluklarin
karanlik katilim yoluyla bunu hangi bi¢cimlerde gergeklestirdigini ortaya koymaktadir. Caligmanin dijital
medyaya katilim bicimlerine ve bilimsel bilginin yayilmasindaki engellerde karanlik katilimin roliine
yonelik tartigmalara katki sunmasi beklenmektedir.
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ABSTRACT

This paper examines how public political discourse in Europe constructs and negotiates competing truth
claims in the context of contemporary security debates shaped by digital mediation. Framed within
discussions on infocracy and the transformation of democratic communication, the study explores how
political actors articulate security, responsibility, and legitimacy in increasingly optimized and
algorithmically influenced information environments. The main aim of the paper is to analyze how
public statements and political messaging contribute to the production of political truth under conditions
of mediatization and digital acceleration. Particular attention is paid to the role of strategic narratives,
selective framing, and emerging digital technologies in shaping visibility, authority, and credibility in
public security discourse. The research is based on qualitative content analysis of public political
statements and mediated communication materials from selected European contexts. Rather than
focusing on linguistic micro-analysis, the study examines recurring themes, narrative patterns, and
legitimizing strategies that structure public debates and guide audience interpretation. The analysis
suggests that public discourse increasingly prioritizes simplified and emotionally resonant narratives,
reinforcing polarized interpretations of security and responsibility. At the same time, digital mediation
and algorithmic amplification contribute to the normalization of competing truth claims, challenging
shared standards of verification and democratic deliberation. The paper argues that in an optimized
communication environment, political truth is not merely contested but actively shaped through
mediatized practices that privilege speed, repetition, and strategic visibility. This raises critical questions
about transparency, accountability, and democratic resilience in contemporary European societies.

Keywords: Public Discourse, Political Communication, Digital Mediation, Security Narratives,
Mediatization.
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Geleneksel reklamcilik anlayisinda mesaj, tek yonlii olarak kitlelere iletilirken, dijital reklamcilik
anlayisinda kullanici etkilesimi, temel sermaye haline gelmistir. Byung-Chul Han’1n (2022) "enfokrasi"
yaklasimina gore reklamcilik, sadece bir tanitim faaliyeti degil, verinin manipiilatif bir yonetimidir. Bu
calismada, dizi fanlarmin begenilerinin, yorumlarinin, hashtag kullanimlarinin markalar i¢in nasil bir
"algoritmik goriiniirliik" sermayesine doniistiigli sorusuna yanit aranmaktadir. Bu amagla OGM Pictures
yapim sirketine ait Star TV tarafindan 23 Eyliil 2022-4 Nisan 2025 tarihleri arasinda yayinlanan “Yali
Capkin1” dizisi adina agilan “yalicapkiniresmi” isimli Instagram hesabi incelenecektir. Arastirmada
04.04.2025 tarihi itibariyle ilgili Instagram hesabindan 02.01.2025-04.04.2025 tarihleri arasinda yapilan
220 paylasim, hesabin olusturulus tarihi, begeni say1si, Instagram takipgi sayisi, paylagim tarihi, génderi
konusu, gonderide hashtag kullanimi, hashtag igerigi, fotograf paylasimi, fotograf paylasim icerigi,
video paylasimi, video paylasim igerigi, ifade sayisi, yoruma agik olup olmadigi, yorum sayisi,
gorlintiileme sayis1 gibi 15 kriter {izerinden nicel arastirma  yontemi ile analiz edilerek
degerlendirilecektir.
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Dijitallesme ile akran zorbalig1 yalnizca bireyler arasi bir etkilesim bigimi olmaktan ¢ikarak platform
temelli, algoritmik olarak dolagima giren bir iletisim pratigine doniismiistiir. Ozellikle kisa video
platformlari, 6neri sistemleri ve kisisellestirilmis akis yapilari, zorbalik iceren igeriklerin goriiniirliigiinii
artirmakta ve bu iceriklerin tekrar eden maruziyet yoluyla normallesmesine zemin hazirlamaktadir. Bu
baglamda akran zorbalig1, yalnizca psikososyal bir davranig degil, ayn1 zamanda dijital iletisim ekolojisi
icinde iiretilen, dagitilan ve yeniden dolasima sokulan bir sdylem bi¢imi olarak ele alimmalidir. Bu
bildiri, akran zorbaligimi dijitallesme ve toplumsal pratikler baglaminda, algoritmik akis kiiltiirii
perspektifinden kavramsal olarak tartigmay1 amaglamaktadir. Bu ¢alismada Psikoloji alanindaki sosyal
ogrenme, duyarsizlasma ve seyirci etkisi yaklasimlari ile iletisim Calismalar1 alanindaki algoritmik
kiiltiir, platformlagsma ve dijital goriiniirliik kavramlart birlikte ele alinarak akran zorbaliginin yeni
medya ortamlarinda nasil yeniden yapilandig1 interdisipliner bir yaklagimla incelenmektedir. Algoritmik
sistemlerin etkilesim, izlenme ve paylasim odakli galigma mantig1, zorbalik i¢eren igeriklerin daha fazla
dolasima girmesine ve dijital kalabaliklar i¢inde goriiniir hale gelmesine neden olmaktadir. Bu siirecte
zorbalik, yalmzca zorba ve magdur arasindaki bir iliski olmaktan ¢ikarak, yorumlar, paylasimlar ve
izleme pratikleri lizerinden kolektif bir iletisim deneyimine doniismektedir. Boylece dijital seyirci
konumu giiclenmekte, pasif izleme davranisi dahi zorbaligin dolayli yeniden iiretimine katki
saglayabilmektedir. Sonu¢ olarak c¢aligma, akran zorbaligmin dijitallesen iletisim ortamlarinda
algoritmik goriiniirliik, tekrar ve platform dinamikleri aracilifiyla nasil normallestigini tartigmakta ve
bu doniisiimiin ¢ocuklar bagta olmak iizere tiim kullanicilarin iletisim pratikleri iizerindeki olasi
etkilerine dikkat cekmektedir. Bildiri, dijital toplumda akran zorbaligini yalnizca bireysel bir davranis
sorunu olarak degil, ayn1 zamanda algoritmik iletisim diizeni i¢inde sekillenen yapisal bir olgu olarak
konumlandirarak alana kavramsal bir katki sunmay1 hedeflemektedir.
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Dijital platformlar, enformasyona erisim i¢in baslica araglardan biri haline gelirken, bireylerin kamusal
bilgiyle karsilasma bi¢imini doniistiirmektedir. Giinlimiizde bireyler, enformasyona erigsmek i¢in
dogrudan kaynaklara yonelmek yerine arama motorlar1 ve sosyal medya platformlarindaki akislar
araciligiyla enformasyona erisim saglamaktadir. Arama motorlarmin siralama algoritmalari, sosyal
medya platformlarinin akig Oneri sistemleri, “Onerilen igerik”, “senin i¢in” gibi arayiiz kategorileri,
kullanicilarin karsisina ¢ikan gercekligi ndtr bir bigimde yansitmamakta ve belirli optimizasyon
kriterlerine gore se¢mekte, filtrelemekte ve gorliniirlik siralamasini belirlemektedir. Bu durum,
enformasyon dolagimiin teknik sistemler tarafindan ftretilen bir goriiniirliik rejimi igerisinde
gergeklesmesine yol agmaktadir. Bu donilisim, Michel Foucault’'un “hakikat rejimi”
kavramsallagtirmasi cergevesinde ele alinmaktadir. Foucault’ya gore hakikat, modern toplumlarda
yalnizca epistemolojik dogruluk olgiitleri ile belirlenen bir kategori degildir; kurumsal diizenlemeler,
dolasim mekanizmalar ve belirli s6ylemsel pratikler aracilifiyla organize edilen bir bilgi diizenidir. Bu
perspektiften hareketle calisma, dijital platformlarin hakikati dogrudan iiretmekten ziyade, kamusal
alanlarda hangi enformasyon big¢imlerinin goriiniir olacagini belirleyerek hakikat iddialarinin dolagimini
diizenleyen yeni aracilar haline geldigini tartigmaktadir. Bu ¢aligsma, algoritmik siralama sistemlerinin
kamusal glindeme iliskin iceriklerin goriiniirlikklerini nasil yapilandirdigini incelemek amaciyla 6rnek
bir vaka analizi {lizerinden yliriitiilmiigtiir. Arastirmanin verileri, algoritmik kiirasyonun hem anlik
sorgulamalar hem de kullanic1 gegmisi iizerindeki etkisini gozlemleyebilmek i¢in iki farkli hesap tipi
iizerinden toplanmigtir. Birinci hesap, uzun siireli kullanim ge¢misine sahip, akademik aragtirma odakli
bir dijital ayak izine sahiptir. Ikinci hesap ise, gegmis verisi bulunmayan yeni olusturulmus bir hesaptir.
Iki hesap araciliftyla Google arama motoru ve Instagram akis sayfasinda ‘iklim krizi’, ‘iklim krizinin
nedenleri’, ‘kiiresel 1sinma’, ‘kiiresel 1smnmanin nedenleri’ anahtar kelimeleri kullanilarak aramalar
gerceklestirilmistir. Google arama motorunun ilk sayfasi ve Instagram akisinda yer alan ilk 12 gonderi
ekran goriintiisii yoluyla kaydedilmistir. Elde edilen veriler karsilastirilarak igerik analiziyle
degerlendirilmis; kaynak cesitliligi, igerik tiirleri ve siralama farkliliklarni kategorize edilmistir.
Aragtirma, tek arastirmaci ile yiriitiildiigiinden kodlama siirecinde veri seti belirli araliklara yeniden
incelenmis ve tutarlilik kontrolii saglanmistir. Bulgular, aym1 giindemin farkli kullanicilara farklhi
bicimde sunuldugunu, algoritmanin teknik mantiginin goriiniirliigii belirledigini ve hakikat algisin
sekillendirdigini gostermektedir. Bu durum, ortak bir hakikat zemininin par¢alanmasina yol agarken,
bireylerin karsisina ¢ikacak bilginin cesitligini ve temsiliyetini de yeniden diizenler. Algoritma
tarafindan sunulan piiriizsiizlestirilmis ve kisisellestirilmis gercekler, kamusal alandaki bilgi ¢esitliligini
azaltmaktadir. Caligmanin hakikat iddiasinin dolagimini ‘bilgi aramasi’ ve ‘igerik akis1’ gibi iki farkli
teknik ekosistem iizerinden karsilagtirmali bir bigimde ele almasi literatiirdeki diger ¢alismalardan farkli
olan yoniidlir. Sonug olarak caligma, dijital platformlarin ve algoritmalarin yalnizca icerik dagitan
sistemler olmadigini, hangi bilginin 6ne ¢ikacagim ve goriiniir olacagimi belirleyerek kullanicilarin
gerceklik algisin1 dogrudan etkiledigini gostermektedir.
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Dijital pazarlama ekosistemi, yapay zeka ile birlikte radikal bir doniisiim igerisine girmistir. Bu radikal
doniisiim, icerik iretim siirecinden veri odakli stratejilere kadar artik alisilagelmisin disinda
pazarlamaya farkli bir 151k tutmustur. Makineler, insan dilini anlayip yorumlayabilmekte ve tiiketicilerin
duygu analizinden kisisellestirilmis icerik olusumuna kadar bircok seyi dogal dil isleme (NLP)
algoritmalan ile gercgeklestirebilmektedir. Dolayisiyla bu derin 6grenme algoritmalari, pazarlama
profesyonellerine benzersiz firsatlarla sunmakla birlikte bir¢ok zorlugu da beraberinde getirmektedir.
Buradan hareketle bu ¢alisma, Uretken Yapay Zeka (GenAl) teknolojilerinin dijital pazarlama alanina
entegrasyonunu verimlilik, kisisellestirme ve etik riskler c¢ergevesinde incelemek, entegrasyon ile
birlikte ortaya g¢ikan firsatlari, zorluklar ve ¢ézliim Onerilerini tartigmaktir. Arastirma, yapay zeka
ciktilarini insan denetimine tabi tutan “Human-in-the-Loop (Dongiide insan) modelinin benimsenmesi,
yapay zeka ile iretilen igeriklerin etik boyutlari, veri gizliligi ve giivenligi, telif haklar1 ve hukuki
belirsizliklerin markalarin pazarlama siirecine yansimalari, gelistirilen ¢6ziim onerileri temelinde
ilerlemektedir. Arastirma, nitel arastirma yontemine temelinde durum ¢aligmasi ve sistematik literatiir
taramasina gore gergeklestirilmektedir. Bu kapsamda uygulama 6rnekleri iizerinden literatiir temelli bir
tartigma yiriitiilmektedir. Arastirma neticesinde elde edilen bulgular bilimsel alanin ve sektoriin
gelisimine katki saglayacak sekilde tartigilarak sunulmaktadir.
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Dijital cagda gergekligin iiretilme ve anlasilma bigimi onemli bir doniisim gecirmektedir. Modern
medya diizeninde gerceklik uzun siire fotograf, sinema ve televizyon gibi gorsel teknolojiler araciligiyla
temsil edilmistir. Bu temsil rejiminde medya araglari diinyay1 goriintii, anlat1 ve kayit izerinden yeniden
dretmistir. Ancak sensor teknolojilerinin, biiyiilk veri altyapilarinin ve algoritmik modelleme
sistemlerinin gelismesiyle birlikte gerceklik giderek veri akiglar iizerinden oOlgiilen, hesaplanan ve
simiile edilen bir yapiya doniismektedir. Bu doniisiim 6zellikle fiziksel sistemlerin gercek zamanh
veriyle giincellenen dijital modellerini ifade eden dijital ikiz teknolojilerinin yayginlasmasiyla
belirginlesmektedir. Bu baglamda ¢aligmanin temel problemi, dijital ikiz teknolojilerinin yalnizca teknik
simiilasyon araglar olarak degil, veri ¢caginda ger¢ekligin nasil iiretildigini ve yonetildigini yeniden
tanimlayan epistemik ve politik altyapilar olarak nasil kavranabilecegidir. Caligmanin amaci, dijital ikiz
teknolojilerini medya arkeolojisi perspektifinden ele alarak bu teknolojilerin tarihsel olarak temsil
medyalarindan simiilasyon ve modelleme teknolojilerine uzanan tarihsel bir medya soykiitiigliniin
parcasi oldugunu ortaya koymaktir. Arastirma ayrica, dijital ikizlerin enfokrasi olarak tanimlanan ve
bilgi ile veri akiglariin iktidarin merkezine yerlestigi yeni yonetim bi¢imleri igindeki roliinii tartismay1
hedeflemektedir. Bu ¢ergevede arastirma, gergekligin temsil edilmesinden ¢ok model olarak iiretilmesi
ve simiilasyonlar ilizerinden ydonetilmesi siirecini kuramsal olarak analiz etmeyi amaclamaktadir.
Caligmanin kapsami, medya tarihindeki temsil teknolojilerinden baslayarak simiilasyon sistemlerine
uzanan donilisiimii incelemek ve bu doniisiimiin dijital ikiz teknolojileri araciligiyla giiniimiiz veri
rejimleriyle nasil kesistigini ortaya koymaktir. Medya arkeolojisi yonteminin benimsendigi bu
calismada; haritalama sistemleri, istatistiksel modelleme, sibernetik kontrol mekanizmalari ve bilgisayar
simiilasyonlar1 gibi tarihsel medya teknolojileri incelenerek dijital ikizlerin bu teknik soykditiikteki
konumu analiz edilmektedir. Kuramsal tartisma ayrica enfokrasi kavrami iizerinden veri akiglarinin ve
algoritmik modelleme sistemlerinin ¢cagdas yonetim pratiklerindeki roliinii degerlendirmektedir. Sonug
olarak, dijital ikiz teknolojilerinin salt teknik modelleme araglar1 olmadigi; aksine veri caginda
gercekligin modellenmesi, simiile edilmesi ve yonetilmesi siireglerinde yapitasi islevi géren operasyonel
medya altyapilar1 oldugu one siiriilmektedir. Bu dogrultuda ¢alisma, veri ¢aginda gergekligin artik
disaridan temsil edilen bir olgu olmaktan ¢ikip, bizzat model olarak {iretilen ve simiilasyonlar {izerinden
yonetilen bir sistem haline geldigini vurgulamaktadir.
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Tiyatro, tarihsel olarak aynmi bir mekan ve zamanda gerceklesen bedensel etkilesimler {izerinden
tamimlanmis; canlilik, izleyici ile oyuncu arasindaki fiziksel eszamanliliga dayanmaktadir. Ancak
COVID-19 pandemisi sonras1 donemde dijitallesme ve ¢evrim i¢i performans pratiklerinin artmasi, bu
mekansal varsayimi sorgulanabilir hale getirmistir. Fiziksel ortak mekanimn askiya alindig1 tiyatronun
varlik kosullarinin nasil anlasildigi, 6nemli bir kuramsal problem olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Bu
caligma, s6z konusu sorunu “canlilik” ve “bedensel birlikte-olus™ kavramlari ¢er¢evesinde ele alarak
yeniden tartismaya agmay1 hedeflemektedir. Canliligin ontolojik ve degismez bir nitelik degil; tarihsel
ve medyatik kosullar iginde tretilen bir kategori oldugu yoniindeki yaklasim ile performansin
doniisiimsel giiclinii seyirci—oyuncu arasindaki otopoietik geri besleme dongiisiine dayandiran
perspektif arasindaki gerilim, ¢alismanin kuramsal eksenini olusturmaktadir. Bu gerilimin 15181nda, su
soru giindeme gelmektedir: Dijital ortam, tiyatronun kurucu unsuru olarak kabul edilen mekansal
birlikteligi ortadan mu kaldirmaktadir, yoksa onu farkli bir diizlemde yeniden mi {iretmektedir? Bu
baglamda aragtirmada betimsel bir yontem kullanilmis olup, kavramsal ¢oziimleme ve kuramsal
metinlerarasi bir kargilagtirma gerceklestirilmistir. Dijital tiyatro 6rnekleri amagli 6rneklemle secilmis;
Aydmn Biiyliksehir Belediyesi Sehir Tiyatrolari’nin dijital platformlarda erigsime actig1 "Deli Dumrul”
performansi ve Aydin 6zelindeki yerel topluluklarin ¢evrim i¢i okuma tiyatrosu denemeleri iizerinden,
arastirma kapsaminda tartigilan kuramsal meseleleri goriinlir kilan ve somutlastiran bir analize
gidilmistir. Calismanin temel iddiasi, dijitallesmenin tiyatronun ontolojik temelini ortadan kaldirmadigy;
aksine, mekansal birliktelik anlayisini fiziksel ortak mekanla sinirli olmaktan g¢ikararak ag-temelli
(network-based) ve arayiize dayali yeni bir eszamanlilik bi¢imi iizerinden yeniden diisiinmeye imkan
vermesidir. Arastirmada dijitallesme, tiyatronun tarihsel ve ontolojik kosullarini zayiflatan degil, onlar
farkli bir diizlemde yeniden yapilandiran ve yeniden iireten bir siire¢ olarak ele alinmaktadir. Béyle bir
yaklagim, tiyatronun varlik kosullarini yalnmizca bedensel ve mekansal eszamanliliga indirgemeyen, daha
iligkisel ve genisletilmis bir ontolojik ¢erceve dnerme amaci tagimaktadir.
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Bu calisma, Instagram’da algoritmik goriiniirliik diizeni i¢inde, ¢evre alanindaki STK’larin gergekligi
nasil kurdugunu ve etkilesim odakli optimizasyon baskisiyla bu gergeklik anlatis1 arasindaki gerilimi
ampirik olarak incelemektedir. Gergeklik, toplumsal ve ekolojik sorunlari karmasikligini temsil etmeye
caligan bir kavram olarak ele alinmaktadir. Gergeklik, belirsizlik ve riskin goriiniir kilinmasim
gerektirmektedir. Celiskiler ve istisnalar saklanmamalidir. Maliyet ve bedel boyutlar1 agikca ifade
edilmelidir. Ayrica yerel taniklik ve deneyim anlatinin ig¢ine dahil edilmelidir. Optimizasyon baskisi ise
goriiniirliik iiretme hedefiyle mesajin kisalmasi, duygusal yogunlugun artmasi, trend formatlara uyum
ve tek anlamli, kolay tiiketilebilir anlati bigimlerinin tesvik edilmesi iizerinden tanimlanmaktadir.
Arastirma, Tlrkiye’de faaliyet gdsteren, ¢evre alanindaki se¢ilmis STK’larin Instagram igeriklerinden
olusan bir veri setine dayanmaktadir. Goriliniirliik, izlenme ve etkilesim degerlerinin takipgi sayisina
oranlanmasiyla 6l¢iilmektedir. Her STK nin kendi olagan performans araliginin belirgin bi¢imde iistline
¢ikan paylasimlar “gériiniirliik sigramas1” olarak ele alinmaktadr. Icerikler iki eksende kodlanmaktadur.
Birinci eksen optimizasyon sinyallerini kapsamaktadir. Ikinci eksen, gergeklik gdstergelerini
kapsamaktadir. Analiz, goriiniirliik sicramasi gosteren igeriklerle rutin performans araliginda kalan
igeriklerin bu iki eksen bakimindan karsilastirilmasina dayanmaktadir. Caligsma segilen STK anlatilarini,
algoritmalarin etkilesim ve goriiniirlik odakli mantigi altinda nasil degistigini soyut diizeyde
birakmamaktadir. Bunlari 6l¢iilebilir igerik gostergeleri ve “goriiniirliik sigramas1” gibi somut tanimlarla
veriye dayanarak incelemektedir. Calismanin 6zgiin degeri, paylasimlardaki optimizasyon igaretleri ile
gergeklik isaretlerini aynmi sistem iginde kodlayip, yiiksek goriiniirliik alan igeriklerle rutin igerikleri
karsilagtirarak goriiniirliik ile “gercekligi tasima” arasindaki iliskiyi Olgiilebilir bicimde gostermeyi
hedeflemesidir. Bu gerceve, ¢cevre savunuculugunda goriiniirliik tiretme pratikleri ile gercekligi koruma
cabasi arasindaki gerilimi, somut igerik Oriintiileri tizerinden yeniden diisiinmeyi miimkiin kilmaktadir.
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Yapay zeka tabanli sohbet robotlari, bireylerin giindelik yagamlarinda giderek daha yaygin bir sekilde
kullanilmaktadir. Ancak bu durum yalmzligm basit bir ikamesi olarak okunmamalidir. Aksine bu
egilim; postmodernitenin yarattig1 esnek ¢alisma rejimi, stiregen belirsizlik, artan risk algist ve kaygi
iklimi igerisinde higbir iligkinin uzun vadeli olmadig1 bireysellesmis toplum yapisinin bir yansimasidir.
Boyle bir atmosferde sosyal baglar daha akigkan ve kirilgan hale gelmekte ve birey gerek toplumsal ve
gerekse bireysel diizlemde kendini daha giivenli hissedecegi alanlara yonelmektedir. Bu baglamda
calisma, postmodern bireyin yalnizliginin “algoritmik yalnizlik” bigimine evrilerek bireysellesmenin ve
yalmzligin menzilini genislettigi iddiasin1 simnamay1 amacglamaktadir. Bu ama¢ dogrultusunda yapay
zeka ile diizenli olarak sohbet eden sekiz katilimci ile derinlemesine goriigme yapilmis ve ulasilan veri
seti betimsel analize tabi tutulmustur. Analiz sonucunda katilimcilarin yapay zeka ile sohbeti; “duygusal
yiikiimliiliik ve risk liretmeyen”, “her an erisilebilir/ esnek”, “iletisimi maliyetsizlestiren” ve “konforlu”
bir form olarak tanimladiklan tespit edilmistir. Bulgular, esnekligin yarattig1 giivensizlik ve belirsizlik
goblgesinde yasayan postmodern bireyin, sosyal iliskilerinde de benzer bir esneklik ve diigiik risk arayisi
icinde oldugunu gostermektedir. Fakat bu yonelim ya da arayis, bireysel bir tercih olmaktan ziyade;
toplumsal baglamin {iirettigi bir iliski pratigidir. Bu cergevede algoritmik iletisim, sistemin yarattigi
toplumsal bag krizini ve yalmzlig1 ortadan kaldirmayan ama riskten arindirilmis ve kontrol edilebilir
yapist ile yalmzlig: algoritmik olarak yeniden orgiitleyen bir form olarak degerlendirilebilir.
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Bu bildiri, Tiirkiye’de siyasal iletisim tarihinde “degisim” sdyleminin iki farkli donemde nasil yeniden
iretildigini, Biilent Ecevit ve Recep Tayyip Erdogan ornekleri {izerinden karsilastirmali olarak
incelemektedir. Caligma, genis ve muglak bir degisim anlatis1 yerine iki spesifik sdyleme
odaklanmaktadir: Ecevit’in 1970’lerde 6ne ¢ikan “diizen degisikligi” retorigi ile Erdogan’in 2010’1u
yillarda kurdugu “Yeni Tiirkiye” sOylemi. Boylece degisim kavraminin farkli ideolojik baglamlarda
nasil yeniden anlamlandirildig1 ve siyasal iletisimde nasil bir mesruiyet araci haline geldigi analiz
edilmektedir. Arastirmanin temel varsayimi, her iki liderin de kendi siyasal gelenekleri i¢inde ortaya
cikmasina ragmen bu geleneklerden kismi kopuslar yaratarak yeni bir sdylem {iiretmis olmalaridir.
Ecevit, Cumhuriyet Halk Partisi’nin biirokratik modernlesmeci ¢izgisini “ortanin solu” yaklagimiyla
yeniden yorumlayarak degisimi halkgilik, esitlik ve emek vurgusu iizerinden kurmustur. “Bu diizen
degismelidir” ifadesi, yalnizca bir slogan degil; ayn1 zamanda toplumsal adalet taleplerini siyasal dile
tagiyan bir retorik cergeve olusturmustur. Erdogan ise Milli Goriis geleneginden farklilagsan
“muhafazakar demokrat” kimligiyle degisimi tarihsel bir yeniden kurulus anlatis1 olarak kurgulamas;
“Yeni Tiirkiye” sOylemi aracilifiyla siyasal doniisiimii milli irade, kimlik ve tarihsel siireklilik
vurgusuyla iligkilendirmigtir. Caligmanin yontemi nitel sdylem analizidir ve veri seti hakem elestirileri
dogrultusunda belirli donemlerle sinirlandirilmistir. Ecevit i¢in 1973 ve 1977 secim bildirgeleri ile
liderin yayimlanmis konusmalari; Erdogan igin ise 2011 ve 2018 se¢im konugmalari ile “Yeni Tiirkiye”
sOylemini igeren miting metinleri analiz edilmistir. Analizde Norman Fairclough’un elestirel sdylem
analizi yaklagimindan yararlanilmis; metinlerde tekrar eden anahtar kavramlar (“halk”, “millet”,
“diizen”, “yeniden kurulus”, “degisim”) tematik kodlama yontemiyle incelenmistir. Boylece hem veri
seti daralillmig hem de kisa bir konferans bildirisi i¢in uygulanabilir bir yontemsel c¢ergeve
olusturulmustur. Sonug olarak ¢aligma, Ecevit ve Erdogan sdylemlerinin ideolojik olarak farkli yonlere
isaret etmesine ragmen degisimi geleneksel siyasal kaliplardan kopusu mesrulastiran giiclii bir retorik
strateji olarak kullandigimi ortaya koymaktadir. Bu karsilastirma, Tiirkiye’de degisim sdyleminin sabit
bir anlam tagimadigini; aksine liderlik, kimlik ve mesruiyet miicadeleleri iginde siirekli yeniden kurulan
dinamik bir siyasal iletisim pratigi oldugunu gdstermektedir.
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Dijital platformlarin yayginlasmasiyla birlikte film ve dizi izleme aligkanliklar1 6nemli olgiide
degismistir. Giinlimiizde izleyiciler, igeriklere cogu zaman kendi tercihleri dogrultusunda arama yaparak
degil, Netflix gibi platformlarm sundugu Oneriler aracilifiyla ulasmaktadir. Bu durum, izleme
tercihlerini belirleyen siirecin yalnizca bireysel se¢imlere dayanip dayanmadigi sorusunu giindeme
getirmektedir. Bu baglamda ¢aligmanin temel problemi, dijital platformlarda kullanilan algoritmik 6neri
sistemlerinin izleyici ile igerik arasindaki iliskiyi nasil sekillendirdigini ortaya koymaktir. Bu caligmanin
amaci, Netflix’te kullanilan algoritmik Oneri sistemlerini teknik bir igleyis olarak agiklamak yerine,
icerik sunumu ve izleyici yonlendirme siiregleri baglaminda iletisimsel bir perspektifle
degerlendirmektir. Calismada yontem olarak literatiir taramasina dayali nitel bir yaklagim benimsenmis;
2016-2024 yillar1 arasinda algoritmik Oneri sistemleri, kisisellestirme ve dijital platformlar {izerine
yayimlanmig ¢alismalar, bu alandaki giincel doniigiimleri ve platform temelli igerik sunum pratiklerini
yansitmas1 amaciyla belirli dahil etme kriterleri ¢ercevesinde incelenmistir. inceleme siirecinde, dijital
platformlarda icerik sunumu, algoritmik yonlendirme ve izleyici davramisi arasindaki iliskiyi dogrudan
ele alan caligmalar Onceliklendirilmistir. Elde edilen literatiir, incelenen caligmalarda tekrar eden
kavram ve yaklasimlar dikkate alinarak igerik Oneri mekanizmalari, kullaniciya sunulan igerik
kategorileri ve kisisellestirme pratikleri baglaminda tematik olarak smiflandirilmis; bu temalar
iizerinden karsilastirmali bir degerlendirme yapilmistir. Bu dogrultuda analiz siireci, nitel veri
¢oziimleme yaklagimina dayali olarak yiriitiilmiis; incelenen ¢aligmalar tematik analiz yontemi ile
degerlendirilmis ve belirlenen temalar {izerinden karsilastirmali bir yorumlama gergeklestirilmistir.
Bulgular, platformlarin kullaniciya sundugu “6nerilen igerikler”, “popiiler listeler” ve “benzer igerikler”
gibi yapilarin, izleyicinin karsisina ¢ikan secenekleri belirleyerek karar verme siirecini dolayli ancak
giiclii bir bicimde yonlendirdigini gostermektedir. Ozellikle iceriklerin belirli kategoriler altinda
smiflandirilmasi, algoritmik olarak tekrar eden oneri kaliplarinin olusturulmasi ve benzer igeriklerin
stirekli goriiniir kilinmasi, izleyicinin farkli iceriklere yonelme olasiligimi sinirlandirabilmektedir. Bu
durum, izleme deneyiminin yiizeyde kisisellestirilmis goriinmesine ragmen belirli algoritmik siirlar
icerisinde gerceklestigini diisiindiirmektedir. Bu degerlendirmeler dogrultusunda, dijital platformlarin
yalnizca igerik sunan pasif araglar olmadig1; ayn1 zamanda belirli i¢erikleri daha goriiniir kilarak izleyici
tercihlerini sekillendiren aktif bir yapiya sahip oldugu anlagilmaktadir. Igerik segimi ve sunumuna
iligkin yonlendirme siireglerinin dijital ortamda algoritmalar aracilifiyla siirdiiriildiigii, ancak bu
yonlendirme bi¢iminin ¢cogu zaman kullanici tarafindan fark edilmeden gergeklestigi goriilmektedir. Bu
durum, dijital platformlarda igerik ¢esitliligi, kullanic1 6zerkligi ve medya tiikketim pratikleri agisindan
onemli tartigmalar1 beraberinde getirmektedir. Algoritmik Oneri sistemleri yalnizca teknik bir isleyis
olarak degil; izleyici tercihleri, igeriklere erigsim ve dijital icerik dolasimi {izerinde belirleyici etkiler
iireten bir iletisim mekanizmasi olarak degerlendirilmelidir. Bu ¢aligma, algoritmik 6neri sistemlerinin
yalnizca kullanici tercihlerini yansitan yapilar olmadigini; ayn1 zamanda igeriklerin goriintirligiinii
belirleyerek izleyici se¢im alanini dolayli bi¢imde sinirlandiran bir mekanizma olarak igledigini ortaya
koyarak literatiire katki sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Platformlar, Netflix, Kisisellestirme, Dijital Icerikler, Izleyici Davranisi,
Algoritmik Yonlendirme.

93
IV. Uluslararasi iletisim Dijitallesme ve Toplum Sempozyumu 28-29-30 Nisan 2026



POLITIiK ZEHIRLENMENIN ALGORITMIK EVRIiMi: GROK
UZERINDEN DENEYSEL BiR ANALIZ

Sirvan Once COLAK
Bagimsiz Arastirmaci
sirvanonce@gmail.com
https://orcid.org/0000-0002-4691-7856

(0Y4

Bu ¢alisma, 2021 yilinda yapilan “Sosyal Medyada Politik Zehirlenme ve Yan Etkileri” (Sirvan Once,
2021)° isimli ¢aligmadan yola ¢ikarak politik zehirlenme nosyonunun yapay zeka ekosistemindeki
algoritmik doniisiimiine odaklanmaktadir. Teknolojinin toksik bir boyutta siyaset odakli olmasini ve
kiiltiir, sanat, egitim, ekonomi gibi kurumlarin ve olaylarin politize edilmesini tanimlayan “politik
zehirlenme” nosyonu, sosyal medya araglari ile goriiniirliik kazanmaktadir. Politik zehirlenme nedeniyle
giindelik ve sosyal meseleler ¢oziimsiiz kalmakta; diger kurumlar iglevsiz hale getirilerek tek ¢6ziim
mercii siyasi kurumlar haline getirilmektedir. S6z konusu stire¢; Hizli Siyasi Coziimiin Cazibesi (1),
Siyasi Korku ve Tapinma (2), Gergegin Politik Etki Altinda Bulamiklagmasi (3), Politik Siddetin
Normallesmesi (4), Siyaset Oyunu ve Sevgisi (5), Politik Tercihlerin Mesafeli ve Cilgin Yasanmasi (6)
olarak adlandirilan 6 (altr) semptom iizerinden tammlanmustir. Ozellikle X (Twitter) kullanicilar1 ve
icerikleri aracilifiyla sosyal medya mecralan ile asirt siyasallasma arasindaki iliskiyi sorgulayan
arastirmada (Once, 2021), bu mecranin politik zehirlenmeye zemin sundugu ve “sosyal” niteliginden
ziyade toksiklesmis, asir1 politize olmus bir arenaya doniistiigii yoniinde sonuglara ulagilmustir.
Giiniimiizde politik zehirlenme nosyonu algoritmik bir evrime ugramustir. Ozellikle yapay zeka
algoritmalan artik pasif bireR etken olmaktan ¢ikip icerigi degistiren, yonlendiren birer gatekeeper
konumuna ulasmstir. Onceki ¢alismada (Once, 2021) X mecrasinda icerik iiretimini yapanlar insanlar
iken, simdilerde igerigin toksik bir hale biirinmesinde pay sahibi olan bir yapay zeka algoritmasidir.
Caligmanin metodolojisi gegmis ve giincel veri setleri arasinda baglant1 kuran karma ve deneysel bir
arastirma tasarimina dayandirilmistir. Bu baglamda g¢alisma bes yillik bir zaman dilimini kapsayan
Longitudinal (Boylamsal) bir karsilagtirmadir. Bunun yani sira Grok ile yapilan ¢aligma ise Deneysel
Miidahale (Experimental Intervention) olarak tanimlanmaktadir. Bu asamada 2021 yilindaki ¢aligmaya
konu olan 31 igerikten her bir politik zehirlenme semptomu i¢in 1 adet (toplamda 6 adet) igerik, yine X
platformunun yapay zeka asistan1 Grok lizerinden kontrol ve deney (miidahale) gruplarindan olusan
deneysel bir diizenek kurularak incelenmistir. Onceki ¢alismadan secilen ve her biri ayr1 biri politik
zehirlenme semptomunu barindiran 6 igerik, herhangi bir yonlendirme igermeyen nétr' bir komut ve
algoritmaya etkilesim hedefi veren 'viralite' komutu olmak {izere iki ayn diizlemde, her biri bagimsiz
oturumlarda (baglam etkisinin ortadan kalkmasi ve objektifligin korunmasi i¢in) sorgulanmustir.
Boylece politik zehirlenmenin algoritmik tetikleyicileri karsilastirmali olarak analiz edilmistir.
Bulgular; yapay zekanin notr prompt verildigi durumlarda ¢ogunlukla metnin igerigini korumaya
calistigini, ancak 'viralite' hedefi verildiginde politik zehirlenme semptomlarini (6zellikle politik siddet
ve korku unsurlarini) bilingli bir strateji ile artirdigimi gdstermistir. Ozellikle 2. 4. ve 5. semptomlarda
zaten toksik olan iceriklere ekledigi kelimeler ve emojilerle dijital ortamdaki nefret sdylemini ve
kutuplasmay1 tetikleyici bir formata doniistlirdiigli goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Politik Zehirlenme, Yapay Zekd Etigi, Grok (A1), Dijital Kutuplasma.

5 Bu calisma, Sirvan Once tarafindan Marmara Universitesi Gazetecilik Anabilim Dali’nda yazilan “Sosyal Medyada Politik

Zehirlenme ve Yan Etkileri” isimli Yiiksek Lisans tezinden alman “politik zehirlenme” kavramina atif vermektedir.
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Yerel basin, toplumsal dinamiklerin olusturulmasinda ve 6zellikle yerel kamuoyunun saglikli bir sekilde
gelismesinde kritik bir role sahiptir. Kentlesme siirecinde aktif bir paydas olan yerel gazeteler; yerel
sorunlarin tespit edilmesi, akil insanlarin topluma tanitilmasi ve toplumsal baglarin giiclendirilmesi gibi
pek ¢ok alanda aktif gérevler iistlenmektedir. Bu baglamda yerel basin, dijitallesmeyle birlikte toplumla
iletisim kurmak admna siirekli yeni mecralar ve etkilesim alanlar1 gelistirmektedir. Bu c¢aligmada,
Tokat’in tek yerel gazetesi olan Tokat HURSOZ Gazetesi’nin Instagram hesabn iizerinden sergiledigi
toplumsal etkilesim ve dijital dinamikler incelenmistir. Bu arastirma, yerel basmin dijital doniisiim
stirecinde Tstlendigi rolii somut bir Ornek {izerinden analiz ederek literatiire katki sunmay1
amaclamaktadir. Ayrica ¢aligma, yerel gazetelerin sosyal medya araciligiyla katilimei iletisim modelleri
gelistirme potansiyeline dikkat ¢ekmektedir. Aragtirmamiz nitel aragtirma yontemi ile yiirlitilmistiir.
Arastirma sonucunda hedef kitle ile iletisime gegen, sosyal medyay: stratejik iletisim yonetiminin bir
parcasi olarak kullanan ve yereldeki insanlar i¢in s6z hakki sunan ¢ok boyutlu bir kullanim ortaya
koydugu tespit edilmistir. Calisma kapsaminda elde edilen bulgular ilgili literatiir perspektifinde
tartigilmastir.
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Bu c¢alisma dijital siddetin engellenmesi amaciyla dijital medyanin farkindalik olusturma ve
bilin¢lendirmeye yonelik kullaniminda olusturulan anlatilar1 Gremias’in eyleyenler modeli ¢ergevesinde
analiz etmektedir. Boylece dijital medyadaki anlatilarin dijital siddeti nasil tasvir ettigini, siireclerin
hangi orlintiilere sahip oldugunu ve dijital siddete karsi eylem pratiklerini nasil sundugunu ortaya
koymay1 amaglamaktadir. Dijital siddet, dijital medyada bireylerin veya topluluklarin psikolojik, sosyal,
ekonomik veya kiiltiirel olarak zarar vermeye yonelik eylemlerdir. Dijital siddet genellikle magdur ve
toplum tarafindan gérmezden gelinmekte veya anlasilamamaktadir. Dijital siddetle miicadele igin
oncelikle onu tanimlamak ve miicadeleye istekli olmak gerekmektedir. Dolayisiyla farkindalik ve
bilin¢lendirme caligmalar1 bireysel ve toplumsal miicadeleyi desteklemektedir. Dijital medyanin yapina
ve iletisim pratiklerine uygun bir miicadele stratejisi olusturmak bu siirecte basari i¢in kritik 6énem
tagimaktadir. Bu ¢alismada UNFPA nin (Birlegsmis Milletler Niifus Fonu) dijital siddetle miicadele igin
yiiriittiigii ve dijital medyada gergeklesen 2025 y1l1 16 giinliik aktivizmin “Noktay1 Koy” kampanyasinda
kullanilan 6 kisa videoda gecen dijital siddet anlatilar1 bir miicadele bi¢imi olarak analiz edilmistir. Bu
analiz Gremias’in eyleyenler modeli ¢er¢evesinde anlatinin izlencesi, eylem eksenleri ve alti temel
eyleyen etrafinda sekillenmektedir. UNFPA'nin anlatilar1 dijital siddet magduru 6zneler {izerinden
gerceklestirilmektedir. Burada oncelikli nokta dijital siddetin tanimlanmasidir. Dijital ilgi, mizah gibi
giinliik iletisim pratiklerden farkli olarak insanlara zarar vermektedir. Nesne ise dijital giivenli ortamlar
ve dijital siddet tehdidinin engellenmesidir. Gonderici ise her senaryoda farklilagmakla birlikte esasen
tehdidi ortaya ¢ikaran eylemdir. Alici, 6zne ve onun nazarinda dijital siddete ugrayan insanlan ifade
etmektedir. Burada anlatidaki 6znenin yardimcilar1 hukuk, farkindalik, biling, cesaret ve harekete gegme
eylemidir. Engelleyiciler ise tehdidi ortaya ¢ikaran kisiler veya durumlardir. Bu anlatilarin eylem ekseni
isteyim kapsaminda dijital giivenli ortama dair istek, iletisim kapsaminda topluma dijital giivenlikle
ilgili kavram ve durumlarin aktarilmasi, giic kapsaminda ise siddetle miicadele yontemi olarak
anlatilmigtir. Anlati ¢6ziimlemesini ifade eden eyletim, eding, edim ve yaptirim ise failin tehdidi,
magdurun fark etmesi, eyleme ge¢mesi ve dijital siddetten kurtulma siirecidir. Dijital siddetle miicadele
kapsamindaki anlatilar, bir Oriintii kapsaminda ve yasanan olaylara doniikk eyleme gegme cagrisi
icermektedir. Bu anlatilar dijital medyanin ruhuna uygun olarak insa edildiginden ve bir oriintii
barimdirdigindan buradaki etki alaninin genis olacag1 degerlendirilmektedir.
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ABSTRACT

The study of digital and media literacy has become increasingly intertwined in recent years. The growing
use of digital technologies requires knowledge and skills about how they work and function. At the same
time, the development of new media and social networks has resulted in a change in communication
patterns and the reception of everyday information, enabling everyone to become a content creator.
Understanding changes, recognizing new forms of content production, as well as critically evaluating
information in the digital environment are becoming increasingly challenging. Although the results of
some studies point out that the digital skills of Croatian citizens are above the European average, the
situation in practice shows different outcomes every day, especially when it comes to vulnerable groups
in society such as the elderly and people with disabilities. In this context, digital inclusion is increasingly
advocated as a standard that should ensure equality and equity of citizens in the use of digital media and
digital services and bridging the digital divide. Furthermore, the growing use of generative artificial
intelligence for personal, business, and educational purposes requires continuous investment in digital
skills with the aim of strengthening digital and media literacy. Educational institutions are aware of this
and are trying to provide concrete answers by introducing specialized courses, as well as guidelines for
the responsible use of artificial intelligence tools. However, the existing generation gap and the
perception of the usefulness of digital tools by different groups of users affect their tendency to use
them. The aim of the paper is to present theoretical concepts of studying digital and media literacy in
Croatia, the results of recent research on the digital habits of Croatian citizens, as well as initiatives of
selected educational institutions and non-governmental organizations aimed at strengthening these two
types of literacy as forms of support for the digital transformation of education.

Keywords: Digital Literacy, Media Literacy, Digital Skills, Digital Inclusion, Generative Artificial
Intelligence, Educational Institutions, Digital Habits, Digital Transformation Of Education.
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Toplumsal ve siyasal gelismelerle birlikte “woke” (duyarli/uyanik) kavrami, esitlik, adalet ve etik
farkindalik ekseninde kamusal alanda goriiniirliik kazanmistir. Bu kavramin pazarlama alanindaki
yansimasi olan woke pazarlama (duyarli pazarlama) ise markalarin toplumsal adalet, esitlik, insan
haklar1 ve etik duyarlilik temelli s6ylemler tiretmesini ifade etmektedir. Woke pazarlama yalnizca
siyasal olaylara iliskin konumlanmalarla sinirli olmayip; toplumsal cinsiyet esitligi, beden olumlama,
cevresel siirdiiriilebilirlik ve kimlik temelli duyarliliklar gibi farkli toplumsal alanlarda da kendini
gostermektedir. Bu yoniiyle markalar, toplumsal meseleleri kurumsal kimliklerinin ve iletisim
stratejilerinin bir pargast haline getirmektedir. Ancak toplumsal duyarlilik temelli sdylemlerin
pazarlama stratejileri dogrultusunda kullanilmasi, aktivist degerlerin metalastirilmas: ve piyasa
mantigima entegre edilmesi gibi elestirel tartismalar1 da beraberinde getirmektedir. Literatiirde bu
siireg, marka aktivizmi ve aktivizmin ticarilesmesi kavramlar1 ¢ercevesinde ele alinmaktadir. Bu
caligma, woke pazarlama olgusunu Tiiketici Kiiltiirii Kurami (Consumer Culture Theory)
perspektifinden incelemekte ve aktivist sdylemlerin pazarlama iletisimi baglaminda Meta Aktivizmi
(Commodity Activism) yaklagimi {izerinden nasil ticarilestirildigini tartigmaktadir. Calisma, 6rnek olay
yontemiyle Nike markasmnin 2018 yilinda Colin Kaepernick kampanyasi iizerinden gelistirdigi
toplumsal adalet temelli iletisim stratejisini incelemektedir. Ilgili kampanya, markanin siyasal bir
tartigma alaninda agik bir konum almasi bakimindan woke (duyarli) pazarlamanin ¢arpici drneklerinden
biri olarak degerlendirilmektedir. Bu 6rnek iizerinden, markalarin aktivist sdylemleri nasil kiiltiirel
anlam iiretim siirecine dahil ettigi, bu sdylemleri nasil sembolik ve kiiltiirel sermayeye doniistiirdiigli ve
titketim pratikleri araciligiyla nasil dolagima soktugu analiz edilmektedir. Bu baglamda ¢aligma, woke
pazarlamanin bir yandan toplumsal meseleleri goriintir kilma potansiyeli tasidigini; diger yandan ise
aktivist degerleri piyasa mantig1 icerisinde yeniden {iretip ticarilestirdigini ileri siirmektedir. Sonug
olarak, markalarin toplumsal duyarlilik sdylemlerini stratejik bir deger iiretim aracina doniistiirme
bigimleri, tiiketim kiiltiiriniin ideolojik ve kiiltiirel boyutlar1 ¢ergevesinde elestirel bir perspektifle
degerlendirilmekte ve aktivizmin piyasa baglamindaki doniigiimiine dair kuramsal bir katki sunmaya
caligmaktadir.
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Sinema ve televizyon yapimlari, donemin tarihsel, sosyolojik ve psikolojik catigmalarini iglerken
insanligm teknolojiye karsi duydugu korkularm disavurumunu bilim kurgu ve korku tiirleriyle
gerceklestirir. Cagdas bilim kurgunun distopik anlatilar1 altinda yatan donemsel ¢atismalari
anlamlandirmak bu baglamda 6nem tagimaktadir. Bu ¢aligmanin arastirma sorusu sudur: ‘’Teknolojinin
insan varolusunu teknosen (Hamilton, 2016) ¢er¢evesinde yeniden tanimladig1 platform igeriklerinde
benlik nasil kurgulanmaktadir?’’ Bu soruya yanit aramak amaciyla Black Mirror (2011-) ve Love, Death
& Robots (2019-) dizilerinin ontolojik baglamda yer alan distopya anlatilar1 ¢oziimlenmistir. Bu
anlatilarda distopyalar, yalnizca siyasi baskilar1 ve bilinmeze kars1 savasi degil, bireyin varlik anlayisini,
deneyimlerini ve kendi gercekliginin teknolojik gercekle catismasimi da isler. Distopyalar, ontolojik
catigmalarda gerceklik-simiilasyon g¢atigmasini, benin ortadan kalkmasini ve biitiinciilliigliniin yapi-
sokiime ugratilmasini, hafiza ve algi gibi insana 6zgii niteliklerin insan dis1 bir varliga atfedilmesini ve
zaman algisinin parcalanmasini 6ne ¢ikarmaktadir. Tartigmalar, Baudrillard’in simulacrum’undan
(1981) Stiegler’in teknik kavrayismma (1998) uzanan hat iizerinde konumlandirilmistir. Teknosen
kavrami, teknolojinin insan ve dogaya egemen oldugu cagi anlatir. Bu baglamda “Artik egemen
olamayan insanin ve toplumun hayati nasil olacaktir?” sorusuna sinematik anlatilarda bilim kurgu
yapitlartyla yanit aranmaktadir. Black Mirror, her boliimiinde diger boliimlerden bagimsiz konular
isleyen ve kapitalizm, kiiltiirin ve bireyin metalagsmasi, teknofeodal ¢cagin elestirisi ve siyasi konular1
ele alan bir dizidir. Love, Death & Robots her boliimii robotlar ve teknolojiyle ilgili, kendi i¢inde
bagimsiz bir olay orgiisiine sahip bdliimlerden olugmaktadir. Analiz i¢in bélimler, insan yagaminin
teknolojiden ayr1 konumlandirilamadig: ve bireyin bedensel ile zihinsel agidan teknolojik tahakkiimle
kars1 karstya kaldig: teknosen kosullarini dogrudan yansitma Slgiitiine gore secilmistir. Caligmada nitel
aragtirma yaklagimi benimsenmistir ve veri olarak se¢ilen boliimlerdeki anlati, karakter ve temalar
kullanilmustir. Y6ntem olarak tematik analiz uygulanmistir ve belli temalar saptanmustir. Once béliimler
biitiinciil bicimde izlenmis, ardindan tekrarlayan oriintiiler ve anlam kiimeleri belirlenmistir. Bu siireg
sonucunda de-hiimizasyon, etik, ger¢eklik ve duygu olmak {izere dort tema saptanmis ve bu temalar
araciligiyla teknolojiye kars1 duyulan korkunun oriintiileri de ortaya konulmustur. Teknosen kavraminin
yerel literatiirde heniiz ele alinmamis olmas1 ve bu kavramin tematik analiz yontemiyle incelenmesi,
aragtirmanin 0zgiinliigiinii ve alana sundugu kuramsal katkiy1 belirgin bigimde ortaya koymaktadir.
Caligma, bu tiirdeki yapimlarin televizyondaki goriiniirliigiiniin kisith olmasi nedeniyle yalnizca Netflix
yapimlartyla sinirlandirilmistir. Ilerleyen arastirmalarda daha genis bir drneklemle tiir genelinde
yapilacak ¢aligmalar, kavramsal ¢er¢evenin kapsaml bi¢imde degerlendirilmesine olanak saglayacaktir.
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Dijitallesme, gazeteciliginin bircok alaninda oldugu gibi spor gazeteciliginin de liretim, dagitim ve
titketim pratiklerini koklii bicimde doniistiirmiistiir. Geleneksel spor medyasinin yerini giderek sosyal
medya platformlar1 odakli spor yaymeciligi alirken, YouTube spor igerik iiretiminde gii¢lii mecralardan
biri héline gelmistir. Bu doniisiim, gazetecilik normlari, igerik formatlar ve izleyiciyle kurulan etkilesim
bicimlerinde yeni modeller ortaya c¢ikarmaktadir. Tiirkiye’de dijital spor medyasinin &ne ¢ikan
orneklerinden Socrates Dergi ve Vole, geleneksek gazetecilik anlayisindan farkli yayin politikalari ve
icerik stratejileriyle YouTube’daki spor medyasinin doniligiimiiniin iki ayr1 temsilcisi olarak
degerlendirilebilir. Bu ¢aligmanin amaci, s6z konusu iki YouTube spor kanalini dijital gazetecilik
baglaminda karsilagtirmali olarak analiz etmek ve spor medyasinda ortaya ¢ikan icerik iiretim
modellerini incelemektir. Aragtirmada nicel ve nitel igerik analizinden yararlanilmistir. Bu kapsamda
kanallarin yogun haber akisinin gergeklestigi Ocak ayi transfer donemini igeren 2 Ocak 2026 — 6 Subat
2026 tarih araliginda yayimlanan ve en yiiksek etkilesim oranina sahip videolar1 6rneklem olarak
secilmis; igerikler konu dagilimi, program formati, video siiresi, baglik dili, gérsel sunum bigimi
kategorileriyle kodlandirilmistir. Calismanin, dijital spor medyasinin 6nde gelen iki mecrasinin
karsilagtirmali olarak igeriklerinin analiz edilmesi, yayin politikasindaki benzerliklerin ve farkliliklarin
ortaya koyulmasi hedeflenmistir. Elde edilen bulgular analiz edildiginde iki kanal da Ozellikle
Tiirkiye’de futbolda ii¢ biiyiikler diye tabir edilen Besiktas, Fenerbahge ve Galatasaray’in transfer
glindemine dair yogun bir igerik tiretiminde bulunmuslardir. Transfer haber kaynaklari isim vermeden
yorumcularin kuliipler i¢indeki baglantilarini dayandirilmistir. Bununla birlikte iki kanalda s6z konusu
takimlarin maglar1 sonrasinda canli yayinlar ile mag¢ sonu degerlendirmelerine devam etmistir.
Degerlendirmeler incelendiginde Vole Kanali Socrates Dergi’ye gore daha sansasyonel bir dil tercih
etmistir. Socrates Dergi’nin i¢erik dagilimlar incelendiginde sporun futbol digindaki diger branslaria
Vole’den daha fazla yer verdigi tespit edilmis, gazetecilikte cesitlendirme stratejisine gore icerik
dagimlilarim gergeklestirmistir. Vole kanalinda video olarak daha kisa ve parcgali sekilde programlar
paylasilirken Socrates Dergi’de videolar programlarin uzun hali ve daha az video ile paylagilmistir. Iki
YouTube spor mecrasinda da reklamlar programlarin icine yerlestirilmis, program moderatorleri ve
yorumcular1 markalar hakkinda bilgilendirme yapmislardir. YouTube Spor Kanallar1 konsepti, haberleri
ele alis bigimi ve reklam stratejileri ile geleneksel gazetecilikten ayri yeni bir gazetecilik modeli ortaya
koymustur.
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Dijital iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte gazetecilik pratikleri dnemli bir doniisiim siirecine
girmistir. Ozellikle yapay zeka teknolojilerinin haber {iretimi siireglerine dahil olmasi, gazetecilik
mesleginin iiretim bigimlerini, haber dogrulama mekanizmalarimi ve kamusal bilgi dolagimini yeniden
sekillendirmektedir. Veri analizi, otomatik haber yazimi, icerik Oneri sistemleri ve algoritmik haber
dagitimi gibi uygulamalar, giiniimiizde yapay zeka destekli gazeteciligin temel bilesenleri arasinda yer
almaktadir. Bu ¢alisma, yapay zeka destekli gazeteciligin yerel gazetecilik {izerindeki etkilerini
“enfokrasi” kavrami ¢ercevesinde ele almay1 amaglamaktadir. Enfokrasi, en kisa ifadeyle, bilginin
dijital platformlar ve algoritmalar aracilifiyla dolasima sokuldugu ve yonlendirildigi yeni enformasyon
diizenini ifade etmektedir. Bu baglamda gazetecilik, yalnizca bilgi aktaran bir meslek olmaktan
cikmakta; veri, algoritma ve otomasyon temelli yeni bir enformasyon iiretim alanmi iginde yeniden
sekillenmektedir. “Calismada, yapay zekd destekli gazeteciligin bir yandan haber iiretimini
hizlandirarak bilgi dolagimini artirdigi, diger yandan otomasyon siiregleri araciligiyla hakikat tiretimini
yeni bir teknik rejim i¢inde nasil doniistiirdiigii ele alinacaktir. Bu doniisiim, yerel gazeteler lizerinden
incelenerek medya etigi, haberin dogrulugu, editoryal 6zerklik ve dijital kamusal alanin niteligi
baglaminda genel olarak tartigilacaktir.” Arastirma, nitel bir ampirik ¢aligma olarak tasarlanmustir.
Calisma kapsaminda Izmir’de yayin yapan 3 yerel gazetenin yoneticileriyle derinlemesine goriismeler
yapilacaktir. Bu goriismeler araciliiyla, yapay zeka uygulamalarinin haber {iretim siireclerinde nasil
kullanildig1, bu teknolojilerin dogrulama pratiklerine, editoryal karar alma mekanizmalarina ve kamusal
bilgi iiretimine nasil etki ettigi incelenecektir. Elde edilen veriler, yapay zeka destekli gazeteciligin yerel
basin baglamindaki olanaklar1 ve riskleri ¢ergevesinde degerlendirilecektir. Calismada yapay zeka
destekli gazetecilik pratikleri; Manuel Castells’in ag toplumu yaklagimi, Shoshana Zuboff’un gozetim
kapitalizmi elestirisi ve Byung-Chul Han’1n dijital toplum analizleri ¢ercevesinde ele almacaktir. Bu
teorik ¢erceve dogrultusunda, yapay zeka teknolojilerinin haber iiretim siireclerini nasil doniistiirdiigii
ve gazeteciligin hakikat iiretme islevini nasil yeniden tanimladig1 genel olarak tartigilacaktir. Boylece
calisma, dijital cagda gazetecilik, algoritmik iktidar ve kamusal bilginin gelecegine iliskin tartigmalara
hem kuramsal hem de ampirik diizeyde katki sunmay1 hedeflemektedir.
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ABSTRACT

Digital platforms are radically transforming contemporary democracies through the evolution of the
public discourse infrastructure. Where once digital platforms offered a chance for democratic
deliberation, they have devolved to "infocracy," defined in this symposium as an information regime
where the optimization of information flows is made for the purpose of generating engagement,
extracting value, algorithmically controlling access to information as opposed to providing civic
enlightenment. Nowhere is this infocratic transformation more obvious than in the EU's Eastern and
Southern Neighborhood, where hybrid regimes, disinformation campaigns, platform-driven polarization
threaten the consolidation of democracy and social cohesion. This article outlines a policy framework
that I developed in my award-winning ActEU strategy, Building Bridges, Not Walls: An EU Strategy
for Digital Democratic Infrastructure (1st Place, ActEU 'Act for Democracy' Policy Contest, 2025).
Among other things, it resolves a significant paradox in that while digital platforms provide
opportunities for civic participation, the logic of digital platforms (attention maximization, algorithmic
amplification of outrage, data extractivism) systematically erodes the preconditions of democratic
discourse. The result is what I term "infocratic drift": the gradual replacement of democratic deliberation
by information architectures optimized for control rather than consent. This paper presents three
arguments. First, the EU has undertaken a fragmented, reactive approach to digital governance
throughout the surrounding region and relies almost wholly on content moderation rather than structural
change; its existing policies address symptoms, disinformation, hate speech, without addressing to any
extent the incentive structures of platforms causing them. Second, based on sociotechnical systems
theory and findings of my doctoral research regarding intercultural emotional intelligence, I am
proposing a Digital Democratic Infrastructure framework, which will be grounded in four pillars: (a)
mechanisms for accountability at platforms that create alignment between algorithmic design and
democracy; (b) support for public service media and independent fact-checking networks; (c) digital
resilience and intercultural literacy through civic education; (d) cooperation frameworks for regional
cooperation for governance of cross-border flows of information. Third, I highlight specific challenges
the EU faces in its neighborhood as authoritarian actors use platform logic to exacerbate polarization
and curtail European integration. Case studies from the Western Balkans and Southern Mediterranean
illustrate how local political struggles and global platform infrastructures drive infocratic dynamics and
show that successful intervention will require not only technical solutions but a high level of engagement
with local narratives, identities, and emotional contexts; an approach made possible by my ICEI
framework. The recommendations made in the conclusion are based on reversing democracy, as it
concerns the EU institutions, member states, and civil society actors attempting to restore their
democratic agency during the period following the arrival of infocracy. This includes: 1. Establishing a
"Democratic Infrastructure Fund" for the development of public-interest platforms; 2. Providing a way
for citizens to identify when manipulations are occurring; 3. Embedding intercultural "emotional
intelligence" into media literacy education. This paper is intended to provide conceptual and practical
tools, for navigating the transition from democracy to infocracy and for creating the structures necessary
for reestablishing the relationship between these two entities.

Keywords: Digital Democratic Infrastructure, Infocracy, Platform Governance, EU Neighborhood,
Disinformation, Polarization, Sociotechnical Systems, ActEU.
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Byung-Chul Han’n dijital ¢ag elestirileri, bedenin giiniimiizde estetiklestirilen ve performans mantigi
icinde degerlendirilen bir nesneye doniistiiglinii ortaya koymaktadir. Enfokrasi olarak adlandirilan bu
diizen, biyolojik varolusu veri temelli bir performansa indirgerken toplumsal yasamin tiim alanlarini
stirekli bir optimizasyon siirecine tabi kilmaktadir. Bu doniisiim, yasgliligi da bir “gerileme” anlatisindan
uzaklagtirarak yoOnetilebilir, goriiniir ve ticarilestirilebilir bir basar1 sdylemi iginde yeniden
konumlandirmaktadir. Bu ¢aligma, “granfluencer” olarak tanimlanan yagli mikro-iinlillerin yaslilik
deneyimini dijital ortamda nasil kurduklarini ve bu temsil bigimlerinin toplumsal cinsiyet dogrultusunda
nasil farklilagtigini incelemeyi amaglamaktadir. Arastirma, s6z konusu temsilleri ¢oziimlemek amaciyla
nitel gorsel igerik analizi ydntemine dayanmaktadir. Orneklem, amagh 6rnekleme ve kartopu teknigi
kullanilarak belirlenmis, Instagram’da 100.000’in {izerinde takipgiye sahip, moda ve yasam tarzi
igerikleri Ureten 5 kadin ve 5 erkek granfluencer hesabi incelemeye dahil edilmistir. Toplam 50
paylagim, mekan kullanimi, estetik sunum, beden dili ve takipgi etkilesimi gibi degiskenler ¢cergevesinde
icerik analizine tabi tutulmustur. Bulgular, optimize toplum baglaminda yasliligin toplumsal cinsiyete
gore iki karsit arketip {izerinden temsil edildigini gostermektedir. Erkekler “Giimiis Tilki (Silver Fox)”
arketipi kapsaminda, gri sa¢ ve kirigikliklarin deneyim, otorite ve cinsel ¢ekicilik gostergesi olarak
kodlandig1, kamusal alanda etkin ve 6zerk figiirler bigiminde sunulmaktadir. Kadinlar ise “Glam-ma”
arketipi ¢ercevesinde, yaslanma belirtilerinin abartili estetik unsurlar ve neseli bir goriiniim araciliiyla
gizlendigi, daha ¢ok Ozel alanla iliskilendirilen sempatik karakterler olarak konumlandirilmaktadir.
Sonug olarak ¢aligma, dijital platformlar yas ayrimciligimi ortadan kaldirdigi yoniindeki iddialara
karsin, erkeklere yasla birlikte gli¢ kazanma, kadinlara ise yaslanmay1 goriinmez kilarak var olma
zorunlulugu yiikleyen geleneksel toplumsal cinsiyet rollerinin algoritmik bicimlerde yeniden
iiretildigini tartismaya agmaktadir.
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DIJITAL DURTMENIN TASARIM iLE STRATEJILERINI E-TICARET
PLATFORM VE MOBIL UYGULAMALARI UZERINDEN
INCELEMEK

6 This study was preregistered on the Open Science Framework (OSF). The preregistration protocol is available at
osf.io/kwr5t
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Thaler ve Sunstein (2008) diirtme kavrami ve teorisi lizerine yazdiklar1 eserlerinde, yapilarin (politik,
ekonomik, sosyal, teknoloji, pazarlama, marka ve reklam) kisilerde davranis degisikligini tesvik etmek
igin diirtiiler tasarlayabilecegini agiklamiglardir. Onlara gore diirtii, tim secenekleri yasaklamadan veya
tesviklerini 6nemli 6l¢iide degistirmeden insanlarin davraniglarin1 ongoriilebilir bir sekilde degistiren
secim mimarisinin yonlerinden biridir. Caligmada acgiklanan dijital diirtme kavrami ise Weinmann ve
arkadaglarinin 2016’da yazdiklar caligmalari ile literatiire girmistir. Onlara gore dijital diirtme,
insanlarm dijital se¢im ortamlarindaki davramiglarimi yonlendirmek i¢in kullanici arayiizii tasarim
ogelerinin kullanilmasidir. Ozliice dijital diirtme, yonlendirici tasarim dgeleri aracilityla bireylerin
karar verme siiregleri ile davraniglarinin bigimlendirilmesidir. Giiniimiizde o6zellikle akilli mobil
telefonlar, aplikasyonlar, platform ve sosyal medya araciligiyla tasarlanan dijital diirtmeler daha da
yaygilagmaktadir. Dijital diirtmenin yeni ve sosyal medyadaki tasarimlar1 bildirimler, hatirlatmalar,
yonlendirici mesajlar veya dikkat ¢ekici tasarim 6geleridir. Purohit ve arkadaslaria gore (2023) dijital
diirtme stratejileri; varsayilan ipucu, hatirlatma ipucu, geri bildirim diirtme, konumlandirmayla diirtme,
sosyal etkilesimle diirtme, ¢ergceveleme diirtme ve alternatif onerilerle diirtme olarak agiklanmaktadir.
Arastirmada, Duverger’in (2014) Toplum Bilimlerinde Arastirma Yontem ve Teknikleri isimli eserinde
acikladig1 belgeleri ¢oziimleme yontemi ile betimsel yontem kullanilmaktadir. Duverger’e gore klasik
¢cozlimlemenin en dnemli 6zelliklerinden biri belgenin ana diisiincesini belirlemek ve metnin ikincil
baglamlarla olan iliskisini ortaya ¢ikarmaktir. Betimleme neyin ne oldugunu, seylerin nasil baglayip
siirdliglinli ya da bir durumun, kiginin ya da olayin neye benzediginin resmini ¢izmektir Caligmada,
dijital diirtme tasarim ve stratejilerin yeni ve sosyal medya kullanicilarinda yarattig1 etkileri anlamak,
aciklamak icin ¢6ziimleme yontemi ile betimsel arastirma yontemi kullanilmaktadir. Bu arastirmada,
dijital platformlardaki diirtme 6rneklerini ¢oziimlemek amaciyla Jesse ve Jannach’in (2021) dijital
diirtme taksonomisi kullanilmig ve elde edilen veriler betimsel analize tabi tutulmustur. ilgili dijital
diirtme taksonomisi, -karar bilgisi, karar yapisi, karar destegi, sosyal karar ¢ekiciligi- boyutlarindan
olusmaktadir. Ilgili galismada Trendyol, Spotify ve Mobil bankacilik uygulamalari érneklemi iizerinden
dijital diirtme stratejileri ve tasarimlari analiz edilmistir. Arastirmanin bulgularma gore diirtme
stratejilerinde varsayilan ipucu, hatirlatma ipucu, geri bildirim tesviki, sosyal tesvik ve konumlandirma
itici giici baskin iken, taksonominin diirtme mekanizmalarinin siniflandirilmasina dayali olarak yapilan
caligmada karar bilgisi, karar destegi ve sosyal karar ¢agrisi kategorilerinde yogunlastig goriilmektedir.
Caligmanin, dijital diirtmenin yeni ve sosyal medya kullanicilarma yarattigi firsatlara, algoritmik
yonlendirme ve tasarimlarla karar verme siire¢ ve davraniglarin bi¢cimlendirilmesine ve etik sorunlara
deginmesi ile dnemli oldugu diigiiniilmektedir.
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S6z konusu bu c¢alisma, giiniimiiz dijital toplumlarinda siklikla tartisilan algoritmik yonetisim, bilgi
temelli iktidar ve enfokratik ydnetim bi¢imlerinin yalnizca dijital teknolojilerin {iriinii olmadigs; aksine
modern devletin erken donemlerinden itibaren gelisen tarihsel bir yonetim aklinin devami oldugu goriisii
iizerine kurulmaktadir. Dijital cagda algoritmalar ve yonetisim modelleri, siyasal karar alma
stireclerinde temsilin yerini giderek uzmanlik, teknik bilgi ve veri temelli mekanizmalara birakmasina
yol ac¢maktadir. Bu bildiri, s6z konusu doniisiimiin tarihsel kokenlerini ge¢ Osmanh ve erken
Cumhuriyet donemi lizerinden inceleyerek, algoritmik iktidarin dijital 6ncesi bigimlerini incelemeyi
amaclamaktadir. Son yillarda algoritmik sistemler araciligiyla sekillenen yonetisim pratikleri,
demokrasi, seffaflik ve kamusal denetim agisindan énemli tartigmalar1 beraberinde getirmistir. Ancak
bu tartigmalar, cogu zaman tarihsel siireklilikten kopuk bigimde ele alinmaktadir. Oysa modern devlet,
cok daha erken donemlerden itibaren istatistiksel bilgi iiretimi, niifus sayimlari, diplomatik raporlar,
biirokratik veri toplama ve basin denetimi gibi araglar yoluyla toplumu bilgi iizerinden ydnetmeye
baglamistir. Bu baglamda calisma, “algoritmik yonetisim” kavramimi yalnizca dijital teknolojilere
indirgemek yerine, onu “bilgiye dayali siyasal rasyonalitenin tarihsel bir sonucu” olarak ele almaktadir.
Arastirmanin temel problematigi, ge¢c Osmanli ve erken Cumhuriyet dénemlerinde bilginin hangi
kurumsal ve teknik araglar araciligiyla {retildigi ve dolagima sokuldugu sorusu -etrafinda
sekillenmektedir. Bu ¢ergevede ¢alisma, teknik bilginin ve teknik aklin, siyasal iktidar tarafindan nasil
bir mesruiyet iiretim araci olarak kullanildigini da temel arastirma sorularindan biri olarak ele
almaktadir. Bildiri, bu tarihsel inceleme araciligiyla, dijital cagda siklikla tartigilan algoritmik iktidar,
dezenformasyon, gozetim ve kamusal alanin doniigiimii gibi olgularn, dijital 6ncesi donemdeki
karsiliklari1 ve tarihsel arka planimi analiz etmeyi amaglamaktadir. Yontemsel olarak galigma,
arsivlerden temin edilen donemin resmi belgeleri, istatistik veriler, diplomatik raporlar ve basin
organlarindaki yayinlara dayali nitel tarihsel analiz yaklasimmi benimsemektedir. Bu kaynaklar
iizerinden devletin bilgiyle kurdugu iliski, yalnizca teknik bir yonetim meselesi olarak degil; ayni
zamanda hakikat tiretimi, kamusal alginin yonlendirilmesi ve siyasal kontrol siireglerinin ayrilmaz bir
parcasi olarak ele alinmaktadir. Boylece dijital ¢agda 6ne ¢ikan dezenformasyon, filtreleme ve kamusal
alanin daralmasi gibi sorunlarin, dijital Oncesi donemdeki karsiliklar1 tarihsel bir perspektifle
irdelenmektedir. Sonug olarak bu bildiri, algoritmik yonetisim ve enfokrasi tartigmalarina tarihsel bir
derinlik kazandirarak, demokrasiden enfokrasiye gegisin teknolojik bir kopustan ziyade uzun vadeli bir
yapisal doniisiim oldugunu ileri siirmektedir. Ge¢ Osmanli ve erken Cumhuriyet deneyimi tizerinden
yapilan bu analiz, gliniimiiz dijital iktidar bigimlerini anlamak i¢in tarihsel siirekliligin énemine vurgu
yapmaktadir.
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