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ONSOZ

Istanbul Aydm Universitesi Iletisim Fakiiltesi’nin ev sahipliginde, Zagreb School of Business ve
Mykolas Romeris University is birligiyle diizenlenen III. Uluslararasi Iletisim, Dijitallesme ve Toplum
Sempozyumu, 28-29-30 Nisan 2025 tarihlerinde “Post Dijital Cag: Toplum, Kiiltiir ve Medya” temasiyla
basariyla gerceklestirilmistir. Hibrit formatta diizenlenen sempozyum, dijitallesmenin toplumsal, kiiltiirel
ve ekonomik yapilar iizerindeki derin etkilerini tartigmak tizere akademisyenleri, sektor temsilcilerini,
sivil toplum paydaslarini ve lisansiistii arastirmacilar1 bir araya getirmistir.

Post-dijital ¢agin, dijital teknolojilerin yalnizca birer ara¢ olmaktan ¢ikip yasamin her alaninda belirleyici
rol oynadigi bir donemi ifade ettigi bu sempozyumda; dijital medya, kiiltiirel iiretim, kimlik ingasi, etik
sorunlar ve iletigim stratejileri gibi ¢cok sayida baslik altinda disiplinlerarasi sunumlar gerceklestirilmistir.
Medya, kiiltiir ve toplum arasindaki karsilikli etkilesimin yeniden sekillendigi bu yeni ¢agda, katilimecilar
elestirel ve analitik yaklagimlarla mevcut doniisiimleri irdelemis, dijitallesmenin Gtesine dair kapsamli
degerlendirmelerde bulunmuslardir.

Sempozyumun agilis konusmalari, alanin énde gelen isimleri olan Sussex Universitesi’nden Prof. David
M. Berry, Lancaster Universitesi’nden Prof. Charlie Gere ve Marmara Universitesi’nden Prof. Dr. Cem
Sefa Siitgii tarafindan gergeklestirilmis ve post-dijital diisiinceye dair ¢erceveleyici bir zemin
olusturmustur.

Dijital kimlikten medya ekonomisine, yapay zekadan dijital kiiltiire, sosyal medya stratejilerinden sanal
gerceklige kadar genis bir yelpazede sunulan bildirilerle sempozyum, giincel tartismalara katki sunmus;
farkli bakis agilarini bulusturarak bilgi paylasiminin ve akademik etkilesimin gii¢lenmesini saglamigtir.
Bu baglamda, III. Uluslararas1 Iletisim, Dijitallesme ve Toplum Sempozyumu’na katki sunan tiim
konugmacilara, bildiri sahiplerine, izleyicilere ve emegi gecen paydaslara igtenlikle tesekkiir eder; bu
kitap¢igin, sempozyumda yiriitillen tartismalarin akademik hafizasim tasiyarak ileride yapilacak
caligmalara ilham vermesini dileriz.

Prof. Dr. Aybike SERTTAS
Istanbul Aydin Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dekani
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FOREWORD

Hosted by the Faculty of Communication at Istanbul Aydin University and organized in collaboration
with Zagreb School of Business and Mykolas Romeris University, the 3rd International Communication,
Digitalization and Society Symposium was successfully held on April 28-30, 2025, under the theme
“Post-Digital Era: Society, Culture and Media.”

Conducted in a hybrid format, the symposium brought together academics, industry professionals, civil
society stakeholders, and postgraduate researchers to explore the profound impacts of digitalization on
social, cultural, and economic structures.

In this symposium, which addressed the post-digital age—a period in which digital technologies have
moved beyond being mere tools to play a decisive role in every aspect of life—interdisciplinary
presentations were held on a wide range of topics including digital media, cultural production, identity
construction, ethical issues, and communication strategies. Participants critically examined the
transformations that are reshaping the interactions between media, culture, and society, and offered
comprehensive evaluations that transcend the current state of digitalization.

The opening speeches were delivered by leading figures in the field: Prof. David M. Berry from the
University of Sussex, Prof. Charlie Gere from Lancaster University, and Prof. Dr. Cem Sefa Siit¢ii from
Marmara University, who provided a framing foundation for post-digital thought.

With papers covering topics from digital identity to media economics, artificial intelligence to digital
culture, and social media strategies to virtual reality, the symposium contributed to contemporary debates
and strengthened academic interaction by uniting diverse perspectives.

We sincerely thank all speakers, presenters, attendees, and contributors who made the 3rd International
Communication, Digitalization and Society Symposium possible. We hope that this proceedings booklet
will serve as an academic record of the discussions held during the symposium and inspire future
research in the field.

Prof. Dr. Aybike SERTTAS
Dean of the Faculty of Communication, Istanbul Aydin University
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Post-dijital ¢ag, dijital teknolojilerin yalnizca bir ara¢ olmaktan ¢ikip kiiltiirel tiretim siireglerine, izleyici
deneyimine ve sinema esteti§ine yon verdigi bir donemi ifade etmektedir. Bu siirecte, sinema hem
teknolojik doniisiimlere uyum saglamakta hem de nostaljik egilimler araciligiyla gecmise referanslar
sunmaktadir. Calisma, post-dijital ¢agda sinemanin donisiimiinii, nostalji ve teknolojik yeniliklerin
etkilesimi baglaminda ele almay1 amaglamaktadir. Bu ¢ergevede, Tim Burton’in Beetlejuice (1988) filmi
ile 2024’te gosterime girmis “devam filmi projesi” Beetlejuice Beetlejuice karsilagtirmali olarak
incelenecektir. Calismanin temel amaci, post-dijital cagda yeniden yapim (remake), devam filmi (sequel)
ve estetik doniigiim pratiklerini tartigmaktir. Nostalji ve post-dijital {iretim siireclerinin nasil i¢ ige gegtigi
ve bunun sinema iizerindeki etkileri arastirilacaktir. Post-dijital sinema baglaminda, 1988 yapimi
Beetlejuice’un pratik efektler, analog estetik ve anlati yapisiyla dijital dncesi sinemaya ait oldugu; 2024
versiyonunun ise CGI/Computer-Generated Imagery (Bilgisayar Uretimli Imgeleme) dijital post-
prodiiksiyon ve giiniimiiz izleyici beklentilerine gore bicimlenmis anlatisal degisimlerle post-dijital bir
iirin oldugu varsayilmaktadir. Bu doniisiimiin, sinemanin nostaljiyle kurdugu iliskiyi nasil etkiledigi
sorunsal ¢ercevede ele alinacaktir. Calisma, cagdas film teorileri, nostalji kurami ve post-dijital medya
teorileri iizerinden kavramsal bir analiz sunacaktir. Her iki filmin karsilastirmasinda nostalji kurami igin
bir s6ylem demeti olusturmasiyla Fredric Jameson ve Svetlana Boym diisiiniildiigiinde; Fredric Jameson,
nostaljiyi, gegmisin yeniden insas1 ve ticarilestirilmesi olarak ele alir ve bunu nostaljik pastis kavramiyla
aciklarken; Svetlana Boym ise nostaljiyi restoratif (gecmisi oldugu gibi geri getirme ¢abasi) seklinde
ifade etmektedir. Yapisokiimcii bir yontemle yine her iki filmin gorsel estetigi, anlati yapis1 ve iiretim
teknikleri, nitel arastirma yontemi olarak betimsel igerik analizi c¢ergevesinde karsilagtirilacaktir. Bu
inceleme, post-dijital cagda sinemanin hem ge¢misle kurdugu bagi hem de yeni iiretim teknolojileriyle
nasil evrildigini ortaya koymay1 hedeflemektedir. Calismanin temel sinirliligi, 2024 yapimi Beetlejuice
Beetlejuice’un yeni bir film olarak izleyici lizerindeki etkisinin uzun vadede nasil sekilleneceginin heniiz
bilinmemesidir. Ancak bu calisma, post-dijital ¢agin sinema {iizerindeki etkilerini anlamak adina bir
ger¢eve sunmayl amaclamaktadir. Sonug olarak, post-dijital ¢agda sinema, gegcmisin estetik ve anlati
unsurlarint yeni teknolojik olanaklarla harmanlayarak nostalji ile inovasyon arasinda bir denge kurmaya
calismaktadir.
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Gilinlimiiziin degisen siyasal, ekonomik ve teknolojik ortami iilkelerin uluslararasi alanda 6n plana
cikmasini saglayacak yaklagimlara dnem vermesine neden olmustur. Bu yaklasimlardan biri de kamu
diplomasisidir. Kamu diplomasisi iilkelerin degisen uluslararasi konjonktiire uyum saglamak adina 6nem
verdigi yaklasimlardan biridir. Hiikiimet ve hiikiimet dis1 aktorlerin aktif sorumluluk sahibi oldugu kamu
diplomasisi yaklasiminda pek ¢ok uygulama alani bulunmakladir. Kiiltiir, egitim, saglik, yurttas vb. dne
cikan uygulama alanlarindandir. Yurttas diplomasisi yaklagiminda iilkelerin vatandaglar1 dolayli veya
dogrudan kiiltiirel etkilesimde bulunmaktadir. Ulkelerin vatandaslar1 yurttas diplomasisi yaklasiminda
tanitim aktorli olarak gorev yapabilmektedirler. Bu g¢alisma kapsaminda Tirkiye ve yurt disi gezi
deneyimlerini paylasan Tiirk gezgin YouTuber Emre Durmus’un YouTube hesabi incelenmistir. Calisma
kapsaminda Tiirkiye tanitim igerikli videolar dijital hikaye anlatimindan yararlanilarak betimsel ve
sOylem analizi ile incelenmistir. Tiirk gezginler igerisinde Emre Durmus’un secilmesinin sebebi yiiksek
sayida takipg¢i sayisina sahip olmasidir. Emre Durmus’un YouTube hesabindan Tiirkiye konu baglikli
videolar1 dijital hikaye anlatimindan yararlanilarak betimsel ve sdylem analizi ile incelenmistir.
Calismanin evrenini YouTuber Emre Durmus’un 2015 yilindan itibaren YouTube hesabina yiikledigi
tim videolar calismanin evrenini olusturmaktadir. Caligmanin simirliligi ise amagli orneklem ile
belirlenmistir. YouTuber Emre Durmus’un Tiirkiye icerikli videolarindan bes video arastirmanin sinirini
olusturmaktadir. Bu ¢alismayla birlikte Tiirk gezgin Emre Durmus’un YouTube igeriklerinin yurttag
diplomasisi agisindan nasil bir etki olusturdugu ortaya konulmustur. Arastirmanin bulgularina gore
YouTuber Emre Durmus’un Tiirkiye hakkinda bilgi vermekte oldugu ve merak uyandirdigi 6n plana
cikmaktadir. Ayrica YouTuber Emre Durmus’un Tiirkiye hakkindaki videolarda yabanci uyruklu kisiler
ile kiiltiirleraras1 iletisim kurarak Tirkiye hakkinda olumlu izlenim olusturdugunu ve yumusak giic
potansiyelini 6ne ¢ikardigi belirlenmistir.
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Dramaturjik sahada, postdramatik tiyatroyla baslayan radikal doniisiim, yapay zeka ve akilli cihazlar
vasitastyla 2000’lerden sonra, sinematik bir evreye gecmis ve artik hemen her prodiiksiyonda gorsel
sunum ve medya kullanimi tercih edilir hale gelmistir. Bir zamanlar, deneysel bir tavir olan
medyalararasilik, giiniimiizde bir konvansiyona doniismeye baslamis ve sinema alanindaki yeni
gelismelere paralel olarak, tiyatro da yeni arayislara girismistir. Kimi post-avangard olusumlarsa bu
siirece uygun stratejiler gelistirerek yeni deneysel formlar iiretmis ve sinematik konvansiyondan ayrilip,
“post-sinematik” olarak adlandirilan yeni bir agamaya ge¢mistir. Bu yeni yonelimlerde, medyalararasilik
devam etmekle birlikte, sentezleme bi¢imi; teatral olandan, teatral-olmayana evrilmistir. Zira bir
zamanlar metni merkezden c¢ikaran postdramatik tiyatro gibi, post-sinematik tiyatro da tiyatronun
kendisini merkezden c¢ikarmistir. Diger taraftan, postdramatik tiyatro, seyirciyi alimlayiciya
doniistiirmiisken, bu yeni olusumla birlikte, alimlayict da deneyimleyiciye donlismeye baglamistir. Bu
calisma, yasanan bu doniisiimii, medya ontolojisi ve iliskisel estetik baglaminda ele almakta ve sine-
dramaturjik yonelimleri arastirmaktadir. Calisma, bu yonerge igerisinde, 2000 sonrasinda hayata
gecirilmis orneklemler iizerinden post-sinematik alandaki dijital stratejileri degerlendirmektedir. Bu
kapsamda, postyapisalci stratejiyle “Eavesdrop”, “Network” ve “Enter Your Sleep” projeleri
incelenmistir. Calismada, post-sinematik tiyatronun, dijitalizmle organik baglar kurdugu ve yeni
teknolojileri yakindan takip ettigi sonucuna ulagilmigtir.
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ABSTRACT

In today's world, fashion represents an important part of people's lives, both on a personal and group
level, projecting the determinants of personal, social, and cultural identity. The development of industrial
production has ensured mass accessibility to fashion, abolishing its exclusive accessibility to elite groups
in society. On the other hand, the consumerist lifestyle of modern man, as well as the changeability of
fashion trends, have led to the rise of fast fashion trends, which have negative effects on the production
process in the context of working conditions and human rights, as well as on the environment as a whole.
Therefore, fashion brands are trying to maintain consumer trust and prove that their business is based on
the concept of sustainability. In order for a fashion brand to be recognized by the audience, it is necessary
to invest additional effort in quality promotion. In order for a fashion brand to successfully stand out
from the competition, thorough planning of every step is necessary. Relying on marketing tools, as well
as public relations techniques, can ensure the flourishing of a fashion brand.

The research conducted in August 2023 using the in-depth interview method on a deliberate sample of
fashion designers and experts in the field of marketing and public relations sought to answer the question
of how to build a recognizable image of a fashion brand. Furthermore, the paper investigated the
connection between marketing and public relations in achieving the popularity of fashion brands, then the
influence of social networks in the aforementioned process, but also the role of consumers in brand
promotion. The results of the research showed the connection between marketing and public relations in
creating the image of a fashion brand, with the existence of a strategy being a key prerequisite for further
action. Social networks are becoming an indispensable communication channel for reaching consumers
and sharing their experiences and stories about fashion brands.

Anahtar Kelimeler: Marketing, Public Relations, Image, Fashion Brands, In-depth Interviews.

M. Uluslararasi {letisim Dijitallesme ve Toplum Sempozyumu 28-29-30 Nisan 2025 21



YAPAY ZEKANIN SANAT ALANINDA KULLANIMI

Anml ERTOK
Karabiik Universitesi, Tiirkiye
anilertok@karabuk.edu.tr
https://orcid.org/0000-0003-4559-7536

Huriye YILDIRIM
Karabiik Universitesi, Tiirkiye
huriyee 98@hotmail.com
https://orcid.org/0000-0002-1789-4333

oz

Sanat, insanin duygu ve diisiincelerini, hayal giiclinii kullanarak 6zgiirce kendini ifade edebildigi bir
iletisim aracidir. Sanat, insanoglunun yaraticiliginin ve ifadesinin bir yansimasi olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Magara resimlerinden baslayan sanat, ylizyillar boyunca yeni teknik ve alanlar ile kendini
yenilemistir ve son yillarda yapay zeka teknolojisi ile sanatgilarin hayal giiciiniin sinirlarin1 zorlayan
eserler iiretmesini saglamaktadir. insanoglunun yiizyillar boyunca aci ¢ekerek veya keyif alarak uzun
ugraslar ve birgok duyguyu yasayarak yansitmis oldugu sanat eserlerinin yapay zeka teknolojisi ile bunu
dakikalar icerisinde ve on binlerce alternatif eserler lireterek yapmaktadir. Yapay zeka teknolojisi, grafik
tasarim, resim, heykel, miizik, edebiyat, mimari gibi sanatin pek ¢ok alaninda eserler iiretmektedir.
Yapay zeka, sanatgilara yeni yollar acarak kesfedilmemis teknik ve alanlar ile benzersiz sanat formalari
denemelerini saglamaktadir. Teknolojinin getirdigi olanaklar ile yapay zeka teknolojisi giin gegtikge
kendini gelistirmekte ve glincellemektedir, bu da her giin yeni bir bilgi ve deneyim demektir. Bu bilgi ve
deneyimler ile sanatcilara yeni imkanlar sunmaktadir. Yapay zeka teknolojisi iléretilen yazilim
programlarinin sanatgilar tarafindan kullanilmasi yeni konu ve 6zellikler ile degisen teknolojiye ayak
duydurmasimi saglamistir. Bu calismada, yapay zekd nedir, yapayzeka teknolojisinin sanat alaninda
kullanimi, yapay zeka teknolojisinin tarihgesi ve tarihi seriiveni, gelinen son noktanin nasil oldugu gibi
sorulara cevap aranacaktir. Hayatimizin her alaninda ve aninda olan yapay zeka teknolojisinin
kullaniminda amagsal drneklemden yararlanarak yapay zeka teknolojisini kullanan Refik ANADOL ve
Durmus BAHAR gibi sanat¢ilar {izerinden yapay zekay1 nasil kullandiklar1 ve vermis olduklar1 eserler
tizerinden kavramsal ve drnekleri inceleme amacindadir. Konu hakkinda gerekli literatiir taramasi
yapilarak, arastirilan yazili ve gorsel kaynaklarin arastirma sonucunda sentezlenerek, sanatcilar ve
eserleri tizerinden konularin pekistirilmesi ile nitel arastirma yonteminin kullanildigi betimsel bir
caligmadir.
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Bilgisayar teknolojilerindeki gelismeler, 2010'lardan itibaren sanal gerceklik (VR) platformlarinin
tiketici pazarma girisine olanak saglarken; iretim, dagitim ve tiikketim bicimleri dijitalden ayr
diistiniilemeyecek araclarin kiiltiirel {iretim alaninda yayginlik kazanmasina da 6n ayak olmustur. VR
teknolojileri dijital ontolojinin viicut bulmus halleri olarak, postdijital kavrami etrafindaki bir tartigma
alanina da katki sunma potansiyeline sahiptir. Dijital sonras1 donem {izerine diisiiniisler geceklestirmek
icin ortaya konan postdijital kavrami dijitalin bir yenilik olmaktan ¢iktig1, adeta yasami ve algimizi
tanimlayan bir var olma bi¢imi oldugu savunusu ile medya iiriinleri ve estetik yaklasimlar arasinda koprii
kurmay1 olanakli kilmaktadir.

Bu caligma postdijital kavrami etrafindaki tartigmalardan temellenerek VR teknolojisi 6zelinde iiretilen
anlatilara odaklanacaktir. VR, {iretim ve gosterim alani dijitalde baglamis bir medya aracidir. Bilgisayar
teknolojisine dayali olmasi ve sunulan sanal ortamin ger¢ek zamanli islenme gerekliligi, iiretilen
deneyimin dijitalden bagimsiz olamayacagini anlamina gelir. Dijitalden ayrilamayan bu iiretim bigimi
cergevesinde, VR icin ortam, karakter ve obje tasarimlari, farkli teknolojilerden yararlanilarak
olusturulabilmektedir. Modellemeler gelistirme asamasindan itibaren bir tasarimciya teslim edilebilecegi
gibi bu amag igin ii¢ boyutlu (3D) tarama teknolojileri de kullanilabilmektedir. LIDAR, fotogrametri,
hacimsel yakalama gibi 3D teknolojiler, baslangicta teknik ve objektif bilimsel veriler elde etmek
amactyla gelistirilmigken, giiniimiizde VR gibi teknolojilerin medya alaninda yer bulmasi ile sanat¢ilarin
tiretim stire¢lerinin bir pargasi haline gelmistir.

Bu calisma, nokta bulutu olusturan LIDAR teknolojisi ve hacimsel videolar saglayan yakalama
teknolojilerinden orneklerle iki VR anlatisi: Awavena (2018) ve Kusunda (2021) iizerinden postdijital
estetigi ele alacaktir. Amagli olarak secilmis olan Grnekler tizerinden, dijitalin kaginilmaz bir iiretim
bicimi oldugu bu cagda bilgisayar yardimiyla iiretilen dijital temsillerin gercekligi modelleme ve
algilama bi¢imimizi ve {irettigimiz igerikleri nasil etkiledigi tartigilacaktir. 3D tarama teknolojileri, var
olan formlari miimkiin olan en yakin bigimde veriye gevirmeyi ve gorsellestirmeyi amaglasalar da
ozellikle VR iireticileri gibi bagimsiz sanatgilar igin tam kapsamli bir tarama iglemi hala 6nemli biitgeler
gerektiren bir siiregtir. Maliyet kisitlamalar1 sebebiyle VR anlatilarinda kullanilan 3D taranmis mekanlar,
objeler ve insanlar; yiizeyleri birbirinin {izerine binmis, pargali, eksik ve bozulmus imgeler olarak
sunulmaktadir. Makine tabanli imgeler, gercekligi algilayis bigimimize alternatifler sunarken, aymi
zamanda tasidiklar1 dijital bozulmalarla VR anlatilarmin yapisina hizmet etmektedir. Fotorealizm icin
tasarlanmis bir makinenin {iiretti§i imgelerin disavurumcu estetik yaklagimlar i¢in benimsenmesi ve
objektiflik iddiasiyla yola ¢ikan 3D tarama teknolojilerinin alternatif biling diizeylerini temsil etmek
amaciyla kullanilmasi, makine goriisii ile insan goriisiiniin harmanlanarak yeni bir estetik yaratilmasina
imkan olusturur. Bu yeni algi bicimi, postdijital estetik savunusunu pekistirir niteliktedir.
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Dijitallesmenin hizla yayildigi giiniimiizde, teknolojiye erisim ve dijital araclarin kullanimi, toplumsal
yapilart sekillendiren temel faktorlerden biri haline gelmistir. Ancak dijitallesme, toplumdaki farkl
kesimler icin esit firsatlar sunmamaktadir. Bu ¢alisma, dijital esitsizligin ve dijital diglanmanin toplumsal
yap1 iizerindeki etkilerini incelemeyi amaglamaktadir. Ozellikle, teknolojiye erisimdeki farkliliklarim,
toplumun c¢esitli gruplarini nasil digladigi ve bu diglanmanin egitim, saglik, is giicii, sosyal katilim gibi
temel alanlarda nasil esitsizliklere yol actigina dair bir anlayis gelistirilmesi hedeflenmektedir. Bu
baglamda, dijital esitsizliklerin toplumsal diglanmay1 nasil derinlestirdigi ve bu siirecin toplum iizerinde
yarattig1 uzun vadeli etkiler ele alinacaktir.

Dijital esitsizligin yalnizca teknolojiye erisimle ilgili degil, ayn1 zamanda toplumsal firsat esitsizliklerine
yol agan bir sorun olduguna dikkat ¢ekmesi agisindan ¢alismanin 6nemli oldugu degerlendirilmektedir.
Dijitallesmenin sundugu imkanlardan &zellikle diisiik gelirli bireyler, kirsal kesim, yaglilar, engelli
bireyler, kadmlar ve etnik azinliklar gibi toplumsal gruplar yeterince faydalanamamaktadir. Bu gruplar,
dijital araglara ve internete erisim konusunda ciddi engellerle karsilasmakta ve bu durum, egitim, saglik,
ekonomi ve sosyal katilim gibi alanlarda diglanmalarina yol agmaktadir. Bu ¢aligma, betimsel nitelikte
bir literatiir taramas1 yontemi kullanilarak yiiriitiilecektir. Dijital esitsizliklerin gruplarin toplumsal
yasamlarina olan etkileri irdelenerek, bu esitsizliklerin ortadan kaldirilmasi i¢in oneriler gelistirilecektir.
Caligmada sunulan oneriler, dijital esitsizliklerin azaltilmasi ve toplumsal dislanmanin engellenmesi igin
cesitli stratejiler gelistirmeyi amaglamaktadir. Ilk olarak, devletlerin dijital altyapiyr giiclendirmeleri ve
internet erigimini tiim toplumsal kesimler igin esit hale getirmeleri gerekmektedir. Ozellikle kirsal ve
dezavantajli bolgelerde internet erisiminin saglanmasi biiyilk 6nem tasimaktadir. Ayrica, dijital
okuryazarlik egitimi artirilmali, 6zellikle diisiik gelirli ve egitim seviyesi diisiik bireyler i¢in kapsamli
egitim programlar1 ve farkindalik kampanyalarinin olusturulmadir. Dijital diinyada dislanan gruplarin,
ozellikle engelli bireylerin ve kadinlarin dijital firsatlardan daha fazla yararlanabilmesi i¢in erisilebilir
teknoloji ¢oziimleri gelistirilmesi de gerekmektedir. Son olarak, dijital diinyadaki toplumsal katilimin
artirilmasi amactyla gevrimigi platformlar ve sosyal aglar gelistirilerek, dislanan gruplarin dijital katilimi
tesvik edilmelidir. Ancak dijital esitsizligin ¢oziilmesine yonelik Onerilerin, her toplumsal grup ve bolge
icin farkli uygulanabilirlik diizeylerinin olmasi ¢alismanin sinirliligi igerisindedir. Bu nedenle, dnerilen
cozlimler, tim toplumlar i¢in gegerli olmayabilir, ancak genel bir anlayis ve ¢6ziim yolu ortaya koymay1
hedeflemektedir.

Sonug olarak, bu calisma, dijital esitsizliklerin toplumsal dislanmaya yol acan etkilerini anlamaya
yonelik bir katki sunarak, dijital diinyada firsat esitliginin saglanmasi i¢in gerekli adimlari atmanin
Onemini ortaya koymaktadir. Dijitallesme, toplumsal esitsizlikleri azaltma potansiyeline sahip bir
aracken, ayni zamanda toplumsal diglanmay1 derinlestiren bir faktor haline gelebilir. Bu baglamda, dijital
esitsizliklerin 6nlenmesi i¢in toplumsal farkindalik ve politika degisiklikleri gereklidir
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Teknolojik yeniliklerin hiz kesmeden devam ettigi ve bu yeniliklerin yasamin her alanina entegre
edilebildigi giiniimiiz diinyasinda, kiiresel piyasada rekabet edebilmek isteyen tiim sektorlerin bu
doniisiime uyum saglamasi zorunluluk haline gelmistir. Bu baglamda, pazarlama sektorii de
dijitallesme siireclerinden etkilenmis ve bu siirecler dogrultusunda yeniden sekillenmistir. "Dijital
pazarlama" olarak adlandirilan bu doniisiim, degisen tiiketici davraniglarini analiz edebilmek ve
teknolojinin sundugu firsatlar1 degerlendirerek cagin dinamiklerine uyum saglamak amaciyla
gelisim gdstermektedir. Bu c¢aligmada, 2010-2025 yillar1 arasinda dijital pazarlama alaninda
yapilan akademik arastirmalarda 6n plana ¢ikan kavramlar, teknolojik egilimlerle iliskili olarak
sistematik bir sekilde incelenmektedir. Arastirma, PRISMA akis semasi c¢ergevesinde
yapilandirilmis olup, Web of Science ve Scopus veri tabanlarinda yer alan akademik makaleler
"digital marketing", "artificial intelligence", "AI" ve "marketing" anahtar kelimeleri kullanilarak
taranmistir. Calismanin bulgulari, belirlenen veri tabanlari {izerinde, anahtar kelimelerin bir arada
kullanildig1 akademik makalelerin taranmasi ile degerlendirilmistir. Elde edilen 533 akademik
makalenin verileri yayim yilina, sektore ve konularina gore siniflandirilarak, MAXQDA programi
araciligryla analiz edilmistir. Analiz bulgularina gore, 2010'lu yillarda dijital pazarlamada arama
motoru optimizasyonu (SEO) ve igerik pazarlamasi kavramlart 6n plana cikarken, 2020’den
gliniimiize veri analitigi ve yapay zeka destekli kisisellestirilmis stratejilerin giderek daha fazla
onem kazandig1 goriilmektedir. Yapay zeka destekli kisisellestirilmis 6neri sistemleri, tiiketicilerin
beklentilerini ve motivasyonlarini karsilamada etkili bir strateji olarak degerlendirilmektedir. Bu
dogrultuda, pazarlama profesyonellerinin veriye dayali stratejiler gelistirme ve yapay zeka temelli
yenilikleri yakindan takip etme gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir. Bu calisma, 2010-2025 yillar
arasindaki akademik c¢alismalar Ozelinde dijital pazarlama trendlerinin anlasilmasina yonelik
onemli bir ¢er¢ceve sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Pazarlama, Yapay Zekad, Icerik Pazarlamasi, Kisisellestirilmis Oneri
Sistemleri.
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Dijitallesme, hayatimizin tiim alanlarinda yer alirken sinema da bu durumdan etkilenerek doniisiime
ugramistir. Cekim tekniklerinden kurguya, filmin dagitimindan izlenilmesine kadar tiim siireglerin dijital
imkanlarla olmasi1 glinlimiizde post-sinema kavraminin konusulmasina neden olmustur. Post-sinema,
sinemanin geleneksel anlati ve bicimlerinden uzaklasarak dijital teknolojilerin sundugu olanaklar
tizerinden yeniden yapilandigi bir ¢er¢eve sunar. Post-sinema; buluntu film, genisletilmis film, arttirilmig
gerceklik, post-siireklilik gibi birden c¢ok kavrami icinde barindirmaktadir. Tim bu kavramlarin
odaklandig1 nokta sinemanin artik verili gergekligi kaydetmesinden ziyade dijital tekniklerle imgeleri
yeniden diizenlemesi ve kendi anlamim iiretmesidir. Lev Manovich, dijital sinemay1 tanimlamak igin
Vertov’un verili diinyay1 resmeden sine-géz kavraminin yerine giiniimiizde montaj, 3 boyutlu tasarimlar,
bilgisayar teknolojileri, arttirilmis gergeklik gibi diizenlemelere olanak saglayan sine-fir¢a kavramini ileri
stirer. Manovich’e gore sinemanin gergeklikle kurulan iligkisi, film evreninin bilesenleri, teknigin boyutu
ve lretim siirecindeki yaraticilik doniisiime ugramaktadir. Teknolojik miidahalelerle birlikte sinema,
resim sanatina yaklagarak onu resmeden kisinin diizenlemesine ve degistirmesine acik hale gelmektedir.
Bununla birlikte sayisallasma ile sesten goriintiiye, oyuncudan mekana kadar birden ¢ok teknik iiretim ve
degisim imkani ortaya ¢ikmaktadir. Bu calismada Lev Manovich’in dijital sinemayr tanimlamak igin
kullandig1 sine-fir¢a kavrami {izerinden post-sinemanin olanaklari degerlendirilecektir. Calismada post-
sinemanin giiniimiizdeki durumu buluntu film, deneysel film, genisletilmis film, sinema 3.0 gibi birden
cok kavramla beraber ele alinacaktir. Caligmada literatiir taramas1 yapilarak kavramlarin post-sinemadaki
yeri ornek filmlerle birlikte ele alinacak ve betimsel analizle kavramlar degerlendirilecektir. Bunun yani
sira olanaklarla birlikte post-sinemanin etik boyutuna da deginilecektir. Zira post-sinemanin yarattig
olanaklar bir avantaj olarak goriilmekle birlikte tireticinin konumu, yaraticilik ve gergeklik konusunda
etik tartigmalar giindemde olmaktadir. Siiphesiz dijital ¢ag film iiretimi ve seyir deneyimi dahil tiim
konularda bir degisime yol agmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Post-Sinema, Sine-Fir¢a, Dijitallesme, Film Yapumi, Sinema Kuramlari.
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Iklim degisikligi konusunda medyada iiretilen anlatilar1 toplumsal baglamda incelemeyi amaglayan bu
caligmada, medyanin ¢evre sorunlari hakkinda bilgi saglayan ve toplumsal farkindalik yaratan temel
araglardan biri oldugu vurgulanmistir. Ancak iklim degisikligine dair medyada olusturulan sdylemlerin,
konunun aciliyetini vurgulama veya sorunu kiiclimseme potansiyeli de bulunmaktadir. Bu calisma,
medya anlatilarinin sdylemsel yapisini ve bu yapilarin kamuoyu olusturmadaki roliinii analiz ederek,
cevre sorunlarinin medyada nasil ¢ercevelendigini anlamay1 hedeflemistir.

Arastirmada nitel bir yontem olarak sOylem analizi kullanilmistir. Temel veri kaynagi olarak
Tiirkiye’deki ulusal gazeteler ve dijital haber platformlar1 secilmistir. incelenen haber icerikleri, 2024
yilinda yayimlanan iklim degisikligi ile ilgili haberlerden olugmaktadir. Bu haberler tematik olarak
kodlanmis, kullanilan soylemler, vurgulanan temalar ve Ortiik mesajlar analiz edilmistir. Calismada,
iklim degisikligine iliskin medya sdylemlerinin ¢6ziim odakli, sorumluluk yiikleyici veya kayitsizlastirici
bir ¢er¢evede sunulup sunulmadigi ortaya konmaya ¢alisilmigtir.

Arastirmanin evrenini, Tiirkiye’de yayin yapan ulusal gazeteler ve dijital haber platformlar:
olusturmaktadir. Orneklem, 2024 yilinda yayimlanan ve iklim degisikligi konusunu ele alan haberlerden
secilmistir. Calisma kapsaminda belirli bir tarih araligi1 olarak Ocak- Haziran 2024 arasindaki donem esas
alinmis, bu dénemde yayimlanan haber icerikleri incelenmistir. Sosyal medya gibi diger iletisim kanallar
arastirma kapsamina dahil edilmemistir. Ayrica yalnizca yazili haber igerikleri analiz edilmis olup, gorsel
medyanin etkisi degerlendirme dis1 birakilmugtir.

Arastirma bulgulari, iklim degisikligine iliskin medya sdylemlerinin genellikle ¢6ziim odakli bir
cergeveden ziyade, sorumlulugu bireylerden ¢ok soyut aktorlere yiikleyen bir yaklasimi benimsedigini
ortaya koymaktadir. Bu durum, iklim degisikligiyle ilgili toplumsal farkindalik ve eylem cagrilarinin

etkisini sinirlamakta ve kamuoyu olusturma siireclerini olumsuz yonde etkilemektedir.

Anahtar Kelimeler: [klim Degisikligi, Medya Séylemi, Toplumsal Algi, Cevre Iletisimi.
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Glinlimiizde kiiresellesme ve dijitallesmenin etkisiyle miihendisler, bilim insanlari, saglik ¢alisanlari,
finans ve hizmet sektdrlerinde faaliyet gosteren profesyoneller ile girisimciler, egitim aldiklar iilkelerin
disinda, farkli kiiltiirel yapilara sahip bolgelerde is bulma olanaklarryla karsilagsmaktadir. Geleneksel
anlamda ‘beyin goc¢ii’ kavraminin O6tesine gegen bu durum, yalnizca ekonomik ve kariyer gelisimi
stireglerini degil, ayn1 zamanda sosyo-kiiltiire]l baglamda kiiresel kimlik ingasini ve kiiltiirel melezlik
dinamiklerini de etkilemistir.

Kiiltiirel melezlik kavrami, bireylerin farkli kiiltiirel unsurlar1 bir araya getirerek yeni ve hibrit kimlik
insa etme siireclerini agiklamaktadir. Kiiltiirel melezlik, bireylerin kendi kiiltiirel kimliklerini koruyarak
ve ayni zamanda ev sahibi toplumun kiiltiirel yapisiyla etkilesime girerek evrensel bir kimlik stratejisi
olusturma siireci olarak tanimlanmaktadir.

Bu caligma, Tiirkiye’den farkli kiiltiirlere ve cografyalara goc etmis egitimli bireylerin Instagram
platformu tizerinden  kiiltiirel uyum siireclerini, yeni kiiltiirel perspektiflerle kendilerini tanimlama
yaklagimlarim1  ve kiiltiirel melezlik dinamiklerini nasil deneyimlediklerini ortaya koymay1
amaclamaktadir. Ayrica hem kendi kiiltiirel kokenleriyle hem de ev sahibi toplumla nasil etkilesim
kurduklarimi ve dijital platformlar araciligiyla influencer olma motivasyonlarini, kimlik insast ve kiiltiirel
adaptasyon siireclerindeki rollerini degerlendirmektedir. Arastirmada, basta Almanya, Belgika, Hollanda,
Ingiltere, Iskogya, Amerika Birlesik Devletleri, Kanada, Avustralya, Japonya, Giiney Kore, Bali ve
Giliney Afrika olmak tizere, kariyerlerini gelistirmek ve sosyo-ekonomik nedenlerle bu iilkelere go¢ eden
50 influencer’in Instagram paylasimlari incelenmistir. Calismada, nitel ve nicel igerik analizi yontemi
kullanilmig olup; Avrupa iilkeleri disi farklilik gostermekle birlikte, infleucerlarin dil becerileri, mesleki
basarilar1 ve kimlik insa pratikleri ¢ergevesinde kiiltiirel melezlik dinamikleri her iki toplumu olumlu
yonde etkiledigi belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Beyin Gégii, Influencer, Kiiltiirel Melezlik, Kimlik Insaas.
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21. yiizyilda dijitallesme, sanatin her alaninda koklii bir doniisiim yaratirken seramik sanati da bu
siiregten etkilenmektedir. Geleneksel olarak {i¢ boyutlu ve fiziksel eserlerle tanimlanan seramik, dijital
teknolojilerle iki boyutlu ve sanal temsillere evrilerek ontolojik bir doniisiim yasamaktadir. Bu ¢alisma,
dijital eser analizleri ve sanatgi incelemeleri tizerinden nitel yontemlerle yasanan bu doniisiimiin estetik,
algisal ve kavramsal boyutlarini incelemektedir.

Seramigin geleneksel kimligini dijital teknolojilerle yeniden sekillendiren siireg, sanatgilarin yeni ifade
bicimleri kesfetmesine olanak saglamaktadir. Fiziksel malzemenin yerini dijital piksellerin almasi,
seramigin maddesel varligint sorgulatirken, izleyicinin sanat nesnesiyle kurdugu iliskiyi de
doniistiirmektedir. Bu baglamda, arastirmanin temel sorulari sunlardir: Dijitallesme, seramigin geleneksel
malzeme kimligini nasil yeniden sekillendiriyor? Sanat¢ilar, seramigi dijital ortama tagiyarak hangi yeni
sanatsal ve kavramsal imkanlar kesfediyor?

Izleyici, fiziksel bir nesne yerine ekran yiizeyinde seramikle karsilastiginda, maddesel algida paradigma
kaymas1 nasil gergeklesiyor? Caligmanin sinirliliklari, yalnizca dijital platformlarda iiretilen seramik
eserlerin incelenmesi ve birincil kaynaklar yerine mevcut akademik calismalara dayanmasidir. Sonug
olarak, dijitallesme, seramigin geleneksel malzeme kimligini asarak kavramsal bir ara¢ haline getirmekte
ve sanat iretimi ile sergileme bigimlerini koklii bir sekilde donistiirmektedir. Bu siireg, seramigin
fiziksel varligin1 kaybederken sanal ortamda yeni bir temsil bi¢cimi kazanmasini1 saglamakta ve ontolojik
doniisiim ile maddesel algida paradigma kaymasi olarak tanimlanabilecek bir evrimi tetiklemektedir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Cag, Seramik, Cagdas Seramik Sanati, Sanat ve Teknoloji, Ontolojik
Doniistim.
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Halkla iligkiler, organizasyonlarin hedef kitleleriyle olan iligkilerini yonetme ve bu iligkiler {izerinden
marka imaji, itibar1 ve toplumsal kabul olusturma siireclerini kapsayan genis bir iletisim disiplini olarak
tanimlanmaktadir. Halkla iligkiler egitimi, 6grencilerin bu siirecleri yonetebilecek bilgi ve becerilerle
donatilmasini hedeflemektedir. Bu egitim, iletisim teorileri, medya yonetimi, kriz iletisimi, halkla
iligkiler stratejileri, dijital medya kullanimi gibi bir¢ok disiplini i¢ine almaktadir. Bu dogrultuda, lisans
programlarinin miifredatlarinda genel iletisim derslerinin yam sira, 6grencilere hem teorik bilgi hem de
uygulama odaklt derslerin sunulmasi biiyiikk bir Onem tagimaktadir. Sektor, halkla iliskiler
profesyonellerinden sadece teorik bilgiye degil, ayn1 zamanda bu bilgiyi hizla degisen medya ortaminda
ve dijital platformlarda etkili sekilde kullanacak pratik becerilere sahip olmalarim beklemektedir. Bu
baglamda, halkla iliskiler egitimi ile sektdr uygulamalar1 arasinda bir uyum saglanmasi, dgrencilerin
sektore daha hizli entegrasyon saglamalarini miimkiin kilacaktir.

Bu ¢alismanin amaci, halkla iligkiler egitimi goren 6grencilerin, sektordeki pratik uygulamalarla ilgili
deneyimlerini incelemektir. Ogrencilerin egitim siirecinde edindikleri teorik bilgilerin, gercek sektor
deneyimlerinde ne Olc¢lide gecerlilik kazandigini degerlendirmek ve egitimdeki eksiklikleri ortaya
koymak hedeflenmektedir. Bu dogrultuda halkla iliskiler alaninda staj yapan Istanbul Aydin Universitesi
Iletisim Fakiiltesi Halkla Iliskiler ve Tamitim Béliimii 4. smmf 6grencileriyle yari yapilandirilnus
derinlemesine goriismeler yapilmistir. Calisma bulgularina gore, halkla iliskiler O6grencilerinin staj
siireglerinde edindikleri gorev ve sorumluluklar, egitimdeki uygulamali derslerle biiyik Olciide
ortiismektedir. Alinan yanitlar, sektoriin stajyerleri daha ¢ok teknik roller dogrultusunda calistirdiklarini
ortaya ¢ikarmakla birlikte; 6zellikle yazili igerik iiretimi, medya iliskileri, sosyal medya yonetimi ve
raporlama gibi alanlarda aktif roller iistlendikleri 6ne ¢ikmustir. Egitimde uygulamali derslerin 6nemi
vurgulanirken; dijital medya, veri analizi, yapay zeka gibi giincel alanlara yonelik egitimlerin
arttirllmasimnin 6grencilerin sektdre daha hazirlikli hale gelmelerine katki sunacagi ortaya ¢ikmustir.
Ayrica sektorle daha fazla is birligi, gilincel igeriklerle desteklenmis uygulamali egitim ve sektor
profesyonellerinin daha aktif katilimiyla egitim-sektdr uyumunun artirilmasi gerektigi bulgulanmstir.

Anahtar kelimeler: Halkla Iliskiler Egitimi, Halkla Illiskiler Uygulamalari, Halkla Iliskiler Yontem Ve
Araglari.
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ABSTRACT

The critical role of data in the development of artificial intelligence technologies arises from the need for
vast amounts of information, enabling algorithms to learn patterns, rules, and relationships. Today, legal
restrictions on data collection and processing, the insufficiency of real data, and high costs drive the
technology sector toward alternative data sources. At this point, synthetic data emerges as a key solution
which can be defined as data that is generated to resemble real data but does not contain any actual
information. The primary purpose of synthetic data is to overcome challenges in data collection and
processing, reduce costs, and provide alternatives for incomplete or complex datasets. As its use expands
across sectors such as finance, healthcare, and education, it is projected that synthetic data will become
the primary data source for Al training by 2030.

According to critical data studies, the notion of real data lacks clear boundaries, as all data is processed
and structured through human intervention. From this perspective, synthetic data can be considered as
effective as real data. Given its potential to shape Al applications, the possible individual and societal
impacts of synthetic data must not be overlooked. Al models trained with synthetic data will increasingly
interact with human users, raising various debates. For instance, in explainable Al research, systems are
expected to justify the reasoning behind their responses and provide access to source information.
However, synthetic data poses a risk of weakening these accountability criteria, as it lacks a direct link to
real-world sources.

Furthermore, synthetic data can be easily modified both during and after its production, allowing it to be
structured in any desired format. The constant reshaping and flexibility of data not only reflect the ever-
evolving nature of the digital world but also highlight the liquidity of the digital data ecosystem. The
blurring boundaries between real and synthetic data strongly align with Zygmunt Bauman’s concept of
Liquid Modernity, which emphasizes the dissolution of rigid structures and the perpetual transformation
of social constructs. This ongoing liquidity extends to personal data, suggesting that digital identities are
no longer fixed but are continuously redefined through evolving data practices. This study examines the
increasing indistinction between real and synthetic data through the lens of Bauman’s Liquid Modernity.
The production methods and potential risks of synthetic data are analyzed within Bauman’s perspective,
while its implications for digital twins and hyper-personalization are explored. The study also provides
insights into the future applications and ethical challenges associated with these evolving data-driven
practices.

Keywords: Synthetic Data, Artificial Intelligence, Liquid Modernity.
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Iletisim araclarinin gelisimi diger konularda oldugu gibi siyasette de kitlelerin nerede bilgi aradiginin ve
nereden bilgi edindiginin belirleyicisi olmustur. Bir zamanlar radyodan dinlenen bir haber veya
televizyonda goriilen siyasi bir liderin sdylemleri kisilerin algilarin1 ve hareketlerini yonlendirir olurken
giiniimiizde telefondaki uygulamalardan, sosyal medya kanallarindan ve hatta yapay zeka temelli
ortamlardan edinilen bilgiler siyasi karar verme siireclerinde belirleyici olabilmektedir. Her giin
ailesinden, arkadaslarindan, etrafindaki kisilerden, yakin ¢evresinden ve pek ¢ok iletisim aracindan siyasi
konularda bilgiler edinen veya okuyan kisiler; bu bilgilerin bazilarina istekli sekilde ulasirken bazilarina
da farkinda olmadan maruz kalmaktadir. Diger yandan kisiler, sahip olduklari siyasi bilgileri ve/veya
fikirleri yakin ¢evresiyle veya sosyal medya araciligiyla diinyanin 6biir ucunda yasayan hi¢ tanimadigi
kisilerle de paylasabilmektedir. Elbette ki kisilerin yas1, karakteri, hayata bakisi, ideolojisi gibi pek ¢ok
unsur nereden ve kimden bilgi edindiklerini ve ayn1 zamanda bilgilerini ve fikirlerini nasil paylastiklarim
etkilemektedir.

Bu ¢aligmanin amaci; Z kusagi iginde bulunan kisilerin siyasi konularda bilgiyi nereden edindiklerini ve
siyasi fikirlerini nereden paylastiklarini tespit etmektir. Calisma kapsaminda Tiirkiye’nin 14 sehrinde
(izmir, Istanbul, Ankara, Bursa, Manisa, Konya, Erzurum, Van, Trabzon, Samsun, Antalya, Adana,
Mardin ve Siirt) 355 kisiyle yiiz yiize yar1 yapilandirilmig goriismeler gergeklestirilmistir. Elde edilen
veriler, MAXQDA nitel veri analizi yazilimi kullanilarak ¢oziimlenmistir. Calisma, Z kusagmin kitle
iletisim araglarini siyasi bilgi edinme ve paylasimi agisindan nasil kullandiklarina, siyasi bilgi edinme
stirecinde kimleri takip ettiklerine, hangi iletisim araglarindan uzak durduklarina, kimlerin paylasimlarina
giivendiklerine veya gilivenmediklerine (gazeteciler, sanatcilar, bilim insanlar1 gibi) yonelik detayli bir
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analiz sunmaktadir. Ayn1 zamanda bu kusagin kitle iletisim araglarina bakisina iliskin genel bir resim de
ortaya konulmaktadir. Caligmanin bulgularina gore sosyal medya, Z kusaginin bilgi edinme siireclerinde
temel bir rol iistlenmekte ancak sosyal medyada siyasi paylagimlar yapma konusunda katilimcilar daha
temkinli davranmaktadir. Arastirma kapsaminda edinilen bulgularin, tilkemizdeki Z kusaginin taninmasi
acisindan faydali olacagi 6ngdriilmektedir.
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Kadma yonelik siddet toplumlarin en dénemli sorunlarindan biridir. Ozellikle Tiirkiye’de son yillarda
kadina yonelik siddetin arttig1 ve bu konunun hem geleneksel medyada hem de yeni medya mecralarinda
giindem oldugu goriilmektedir. Bu caligma, kadina yonelik siddet iizerinden olusan algiy1 incelemek ve
bu konuda toplumda farkindalik diizeyini arttirmak igin yapilmistir. Kadina yonelik siddet farkli
acilardan gerceklesmektedir. Bunlar; fiziksel, psikolojik, cinsel, ekonomik ve dijital siddet olarak ortaya
¢ikmaktadir. Bu siddet tiirlerinin hepsi basta kadina olmak tizere, topluma ve iilkemize zarar vermektedir.
Bu zararm etkilerinin en diisiik seviyeye indirgenmesi i¢in medya 6nemli bir aragtir. Dolayisiyla toplumu
ilgilendiren tartismali konularin medyada yer almasi 6nemlidir. Giiniimiizde geleneksel medyanin
yetersiz kaldigi durumlarda, yeni medya mecralari kamuoyu yaratma noktasinda basat konuma
gelmektedir. Bu calismada da inceleme nesnesi olarak, X platformu seg¢ilmistir. Bunun en Onemli
nedenlerinden biri, sosyal medyanin enformasyon toplumunda algiy1 yoneten ve siirdiiren bir arag
olmasidir. Ozellikle X platformu, bireylerin kendi diisiince ve duygularin1 eszamanl olarak paylastiklari
bir mecradir. Dolayisiyla X platformu iizerinden olusan kadina yonelik siddet algisinin ne yonde
oldugunu incelemek 6nemlidir. X platformunda kadina ydnelik olusan siddete karsi olan tepkilerin ne
yonde oldugunu incelemek amaciyla yapilan bu ¢aligsmada, nitel arastirma tekniklerinden olan tematik ve
betimsel analiz bir arada kullanmilmustir. 19.12.2024 tarihinden itibaren geriye doniik olarak kadina
yonelik siddet ile ilgili giindem olan “hasthag” ler incelenmis ve bu hasthagler iizerinden temalar
olusturulmustur. Bu temalar: “1. Kadin, 2. Kadma Siddete Hayir, 3. Kadin Cinayetleri, 4. Kadin ve
Cocuga Dokunma ve 5. Kadina Siddete Sessiz Kalma olarak belirlenmistir. Her tematik kategori altinda
10’ar tane ileti betimsel olarak analiz edilmistir. Bu analizin sonucuna gore, X platformunda kadina
yonelik siddete karst olusan toplumsal bir tepki s6z konusudur. Siradan vatandaslarin yaninda; tinlii
isimler, futbol takimlar1 ve kurumsal sirketler de bu tepkiye destek vermektedirler. Dolayisiyla bu mikro
analiz, yeni medya mecralarinin en 6nemlilerinden biri olan X’in toplumsal tepkileri aktarim agisindan
onemli oldugunu gostermektedir.

Anahtar Sozciikler: Kadina Yonelik Siddet, Toplumsal Tepki, Yeni Medya, Algi, X.
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ABSTRACT

In today's world, where social media is experiencing its golden age, it has become a platform for users to
get in touch with each other for business, information exchange, entertainment, leisure, and vary of other
purposes. People from all over the world, representing different languages and cultures, interact with
each other voluntarily regarding these platforms. The question of how to facilitate communication
between people from different languages could be seen as a basic problem. This issue has been attempted
to be solved by translating posts through artificial intelligence’s translation tools. However, this study
will handle what if this function is fully achieved in practice. In addition to its advantages, it also
contributes to misinformation. In this context, posts from different languages and cultures are evaluated,
regardless of whether they belong to the same language family or not, and it will be investigated whether
the most basic element of translation, "sense-for-sense" equivalence, can be provided by artificial
intelligence. Instagram posts will be used as examples to clarify this analysis.

The study focuses on examining the translations provided by artificial intelligence from social media
profiles containing social and numerical data. The findings indicate that artificial intelligence can spread
the information but it does not always fully convey the intended message and may lead to the spread of
false information on social media. In addition, it poses a threat to the future of the translation profession.
In this context, it will be attempted to answer the following questions through a source scanning
technique: Does artificial intelligence, when used for translation purposes on social media, comply with
the platform's requirements? Is it open for improvement in its positioning on social media? When
automatically offering a translation service, can it apply meaning translation according to the necessary
criteria, or is it performing data mining? Additionally, the potential effects of Al translations on the
translation profession, the goals and objectives on social media, the impact of Al translation as the
common language of social media users, the emerging problems, and their nature will be elaborated and
supported with the example of the social media platform Instagram. The findings obtained while
attempting to answer these questions have been detailed by considering the theoratical principles of the
translation profession, specifically the equivalence of source and target languages, by using the source
scanning technique. At the same time, it has revealed that the groundlessness of concerns about the future
of the translation profession, the inadequacy of machine translations developed by Al, the richness of
language and cultural diversity, and the responsibility and ethics conditions in the context of human
productivity.

Keywords: Artificial Intelligence Translation, Communication, Instagram, Machine Learning, Social
Media.
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ABSTRACT

From the perspective of visual rhetoric, this study is based on the background of Beijing's central axis as
a World Heritage Site, and draws on Kenneth Burke's rhetorical theory of "identity". From the
perspective of the construction of cultural identity foundation by prefecture-level media, this paper takes
the Beijing News's special issue of the central axis as the research object, and follows the three levels of
cultural identity, namely, cultural form identity, cultural norm identity and cultural value identity. On this
basis, this paper uses text analysis methods to explore the path of digital journalism to construct cultural
identity through visual rhetoric.

Specifically, it starts from three dimensions: rhetorical structure, rhetorical context, and rhetorical
discourse. The study found that the report gradually completed the identification of cultural forms,
cultural norms and cultural values by creatively reconstructing visual rhetorical symbols, using multiple
visual rhetorical contexts, and highlighting visual rhetorical discourse. Furthermore, the cultural heritage
of Beijing's central axis has been given modern significance, which has promoted the reproduction of
cultural memory and the strengthening of cultural values, and formed a dominant expression of cultural
identity and state power. Finally, this paper summarizes the construction path and deep social
significance of cultural identity in digital journalism.

Keywords: Central Axis Long So¥y Visual Rhetoric, Cultural fdentily, Digital Journalism; Cultural
Heritage.
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ABSTRACT

The fourth wall both in theater space, makes us have a similar sense to appreciate the arts with effort in
go through an invisible curtain or cloth to get the target in society.From this perspective to observe the
libraries and museums both in university and city, we can find out the tendency that they as a medium to
link the world with their functions to disseminate knowledge and energy to the social will face more
challenge in the digital age since the e-books goes widely more than ever before. It is the time for these
public service space to turn head into new space. The independence of their beings in social life also
brings us the sense of an isolation since they are isolated from the circulation of society but just serving
for the circle of people, largely independent and far from the global network. Universities, primarily as
museums do to us, serve their own students rather than the community or society at large within their
immediate social radius. The idea of providing services globally is still mostly a dream, due to issues
limitation on involving network dissemination, technology application, audience acceptance, capital
support, and even labor utilization. In recent years, top universities worldwide have broken through these
constraints by offering MOOCs (Massive Open Online Courses), micro-lessons, and online courses, but
these services are mostly fee-based. Libraries and museums have also tried to build new discourses
through public lectures, social activities, academic discourse construction, and the development of
cultural and creative products. However, in the Post-Digital Age, with the integration of the society,
culture, and media, the fourth wall will be cleaned up since these public service goes too slow to keep up
with the pace of society. The technologization, with the Al to be used widely in knowledge
dissemination, will drive the universities to go new transformation in scale and shape. So, what choices
should universities, libraries, and museums make? How should they adapt to the trend of the wall being
torn down, and what strategies for action and development should they adopt? What are the most urgent
development themes and measures in future? Is medialization their only way forward to follow?

This study employs literature review, interviews, and comparative analysis to examine these social
mediums and their transformation directions, proposing that medialization as a fundamental choice for
them to head into. Besides the courses and lessons to launch to the public, the libraries and museums also
have much possibilities to take the strategy of multiple-modal content to shape up their image and polish
their functions for gathering the people into new social association. The multiple layers and sorts of
services to the communities around them will be the directions for their value and discourse construction.
Socialization and social interaction are the foundations of their vitality and thematic construction.
Further, diversified product output, and service to society are the manifestations of their developmental
momentum.

Keywords: Post-Digital Age, Technological Materialization, Public Institutions, Medialization,
Socialization.
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oz

Dijjital teknolojilerin gelisimi halkla iliskiler calismalar1 i¢in yeni ortam ve araclarin ortaya ¢ikmasini
saglamistir. Kurumlarin hedef kitleleri ile iletisimlerini farkli boyutlara tagimalarimi saglayan sosyal
medya platformlari, kurumsal imajin yonetilmesinde de 6nemli firsatlar saglamistir. Bu firsatlarla birlikte
sosyal medya platformlarinin stratejik bir plan ¢ercevesinde yonetilmemesi kurumlar i¢in bazi tehditlerin
ortaya ¢ikmasina da yol agabilmektedir.

Bu calisma kurumsal imajin yonetilmesinde sosyal medya kullaniminin 6nemini arastirmaktadir. Bu
baglamda sosyal medya platformlarinin bankalar tarafindan hangi stratejilerle kullanildigini ortaya
koymak amaglanmaktadir. Sosyal medya, paydaslarima karsi onemli sorumluluklar tagiyan finansal
kuruluslar olarak bankalar i¢in kurumsal imaj ve itibarin olusturulmasinda énemli firsatlar sunmaktadir.
Brand Finance tarafindan hazirlanmis “Tiirkiye'nin En Degerli Markalar1” 2024 yili raporunda, en degerli
10 Tiirk markas: arasinda 4. sirada, bankalar igerisinde ise ilk sirada yer alan Tiirkiye Is Bankasi bu
calismanin o6rneklemini olusturmustur. Arastirma, gorselligin yaratici giiciinden yararlanmaya firsat
taniyan sosyal medya platformu Instagram iizerinde gerceklestirilmistir. Tiirkiye Is Bankasi resmi
Instagram hesab1 iizerinde 2024 yilmin Ekim, Kasim ve Aralik aylarinda yaptigi tiim paylagimlar
aragtirma kapsaminda incelenmistir. Paylagilan gonderilerin tiirli, mesaj igerikleri ve etkilesim oranlari
betimsel analiz yontemi ile analiz edilerek sosyal medya yonetiminde nasil bir strateji izlenildigi ortaya
konulmaya calisilmistir. Elde edilen bulgular Tiirkiye Is Bankasi’nin Instagram hesabinda paylasimlarin
aylara gore diizenli bir dagilim gdstermedigini ve en fazla hedef kitlelerde ilgi uyandirmaya yonelik
tasarlanmis video tiirlinde iceriklerin paylasildigini gostermistir. Hesapta hedef kitlelerde farkindalig
artirmaya yonelik tasarlanmis 6zel igeriklere daha az yer verildigi, yogunlukla kurumsal haber ve
duyurulara yonelik mesajlarin paylasildigi belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Kurumsal Imaj, Halkla Iliskiler, Sosyal Medya, Tiirkiye Is Bankast.
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Teknolojide yasanan geligmelerden doniim noktast olarak degerlendirilen sosyal medya giiniimiizde
popiiler hale gelmistir. Sosyal medya mecralari kullanicilar1 paylasim yapmalarint zorunlu kilarken, bir
yandan da bireyleri gdzetimin goniillii katilimc1 haline getirmektedir. Gozetim araglar1 eglence araci
olarak kullanilirken, 6zne olan bireyi de gdzetimin nesnesi haline doniistiirmektedir. Ozellikle sosyal
medya mecrasi Instagram’da gozetlenme kavramu bir sosyal etkilesim tiirii haline gelmistir. Bu mecrada
bireyler sanal olarak var olurken, bir yandan da gozetlenmeye goniillii olmaktadir. Boylece bireylerin
aliskanliklar1 ve mahremiyet algilar1 degisime ugramaktadir. Bu noktada bireylerin var olma big¢imi
olarak karsimiza ¢ikan gozetim olgusu ele alinmasi gereken 6nemli bir konudur. Bu ¢aligma kapsaminda
gozetim toplumu baglaminda sosyal medya mecrasi Instagram’in kullanimi incelenecektir. Caligmanin
amact gozetim toplumunun Instagram mecrasinda kimlik, mahremiyet olgusu ve yeni etik degerler
olusturmasi noktasinda bu kavrama elestirel bir bakis acis1 getirmektir. Bu ¢alisma kapsaminda Istanbul
Aydin Universitesi yiiksek lisans dgrencilerinden 4 kisi yeni medya ve 4 kisi gazetecilik boliimiinden
olmak iizere toplam 8 katilimci ile nitel bir veri toplama yontemi olan odak grup gdriigmesi
gercgeklestirilmis ve katilimeilar ile yapilan gériisme sonrasi elde edilen bulgular incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Gozetim, Gozetim Toplumu, Mahremiyet, Panoptikon, Instagram.
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Halkla iliskiler, ilkeleri dogrultusunda hedef kitlelerle giivenilir iliskiler insa eden iletisim siireclerinin
yonetimidir. Bu siireglerde kurum ve hedef kitle arasinda iletisimi giiglendiren dikkat ¢ekici ve etkileyici
stratejiler kullanilmaktadir. Bu stratejilerden biri newsjacking yaklasimidir. Newsjacking giincel olaylar
veya krizlerin kurum ve marka mesajlariyla hizli bir sekilde uyarlanarak marka goriiniirliigiinii ve hedef
kitle etkilesimini arttirmayr amaclayan yeni bir stratejidir. Newsjacking stratejisi markalarin veya
kurumlarin giindemdeki olaylar iizerinden mesajlarm etkili, dikkat cekici ve yaratict bir sekilde
iletmesine olanak saglamakla birlikte etik sinirlar1 zorlayan ve sonucunda kurum veya markanin olumsuz
algilanmasina yol acan riskleri de barindirmaktadir. Bu baglamda calisma halkla iligskilerde kullanilan
newsjacking stratejisini ve beraberinde getirdigi etik sorunlar incelemektedir. Calismada newsjacking
stratejisinin etkili bir iletisim araci olarak potansiyel risklerini halkla iliskiler etigi baglamda ele
almaktadir. Ornek olay incelemeleri iizerinden yapilan tartismalarda stratejinin simirlar1 ve etik bakis
acis1 ele degerlendirilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Halkla fli;kiler, Newsjacking, Etik, Riskler.

40

M. Uluslararasi {letisim Dijitallesme ve Toplum Sempozyumu 28-29-30 Nisan 2025



KLAVYE BASINDAKI ESITSIZLIK: DIJITAL EMEK DUNYASINDAKI
CINSIYET AYRIMI

Derya ORHANLI
Istanbul Aydin Universitesi, Tiirkiye
Deryaornali0@gmail.com
https://orcid.org/0009-0006-3410-2568

0z

Gilinlimiizde, ekonomik, sosyal veya kiiltiirel alanda iletisim siirekli olarak gelisim gostermektedir.
Kiiresellesme, siyasi, ekonomik ve sosyal alanlarda etkilesimin artmasiyla birlikte tilkeler aras1 iletigimi
de arttirmistir. Dijital emek kavrami ise dijital iletisim platformlar1 araciligiyla gerceklestirilen isleri
ifade eder ve uzaktan calisma modeli gibi cesitli alternatifleri icerir. Dijital emek platformlari, internetin
oldugu her alanda yoneticiler ve galisanlari arasinda kullanilan bir sistemdir. Esnek galigma saatlerinden
dolay1 tercih edilse de son yillarda ortaya ¢ikan esitsizlikler nedeniyle eski destegi kaybetmeye
baglamistir. Kiiresellesme ve dijital emek kavramlari birbirini tamamlayan iki faktordiir.

Bu kavramlar bazi avantajlar sunmakla birlikte dezavantajlar1 da beraberinde getirebilmektedir. Kiiresel
ekonomik diizende ofislerde ¢alismak yerine evden calisma modeli giderek yayginlagmistir. Dijital emek,
yalnizca daha esnek ve kolay calisma kosullar1 sunan bir sistem degil, ayn1 zamanda mesafenin bir sorun
olmadig1 yeni bir ¢aligma modeli olarak da ortaya ¢ikmustir. Dijital emek, ¢agin sundugu firsatlarla
sekillenen ve bireylerin katkilariyla dinamik bir yap1 kazanan bir olgu olmustur. Ancak bu kavram, is
giiclinli ve piyasa kosullarimi iyilestirirken, ayni zamanda toplumsal cinsiyet esitsizliklerini de giin
yiiziine ¢ikarmigtir. Yapilan arastirmalar gosteriyor ki; dijital emek platformlari, kadmlarn is giicii
piyasasina katilimini artirmakla birlikte, onlara yonelik maas farklari, artan is yiikii ve karsilastiklar
ayrimciliklar gibi sorunlar1 da goriiliir hale getirmistir. Ornegin; kadinlar sirketlerin reklam yiizii olarak
daha fazla kullanilirken, {icret konusunda ve is potansiyeli agisindan erkeklere kiyasla geride
birakilmaktadir.

Bu arastirmanin amact; dijital emek platformlarinda kadinlarin deneyimledikleri toplumsal cinsiyet
esitsizliklerini ve yasadiklar fiziksel, duygusal emek somiiriilerini incelemek ve toplumsal sorunlarin ve
esitsizliklerin kaynagina, neden olustuguna dikkat c¢ekerek; oOzellikle kadinlarin is hayatinda
karsilagtiklart zorluklart detayli bir sekilde ele almaktir. S6z konusu esitsizlikler ele alinarak, bu
farkliliklarin neden ortaya ¢iktig1 ve nasil ilerledigi irdelenecektir.

Arastirmanin kuramsal temeli elestirel feminist kuramin 6nemli isimlerinden olan Nancy Fraser’a ve
Arlie Hochshild’a dayanmaktadir; bu baglamda kadin ¢alisanlar yalnizca iicret bazinda esitsizliklere,
somiiriiye ugramiyor ayni zamanda duygusal sémiiriiniin de dznesi oluyorlar. Arastirmada, Istanbul
Aydin Universitesinde okuyan lisans ve lisansiistii Ogrencilerden yedi kadin Ogrenciyle, yari
yapilandirilmis bireysel goriismeler yapilmistir. Bu dogrultuda olusturulan amagli 6rneklemde
Ogrencilerin dijital emek platformlarda en az alti ay deneyim kazanmis olmalar1 esas alinmistir. Yari
yapilandirilmig goriismeler iicret, duygusal emek somiiriisii, cinsiyet esitsizligi ana temalar1 {izerinden
ilerlemistir. Elde edilen veriler tematik analize tabi tutulmustur.

Goriismeler sonucunda ii¢ temel bulgu ortaya ¢ikmustir: kadinlarin genelde erkeklere gore daha diisiik
iicretle caligtiklar; cinsiyetlerinden dolay1 profesyonel olarak algilanmayacaklar1 endisesiyle kimi zaman
kimliklerini gizledikleri, duygusal emek somiiriisiine erkeklere gore daha fazla maruz kaldiklari. Sonug
olarak dijital platformlar daha 6zgiirliik¢ii, cogulcu bir goriintli sergilemesine ragmen, durumun farkl
oldugu ve bu platformlarin da yeni tiirden esitsizliklere ve baskilara zemin olusturdugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Cinsiyet esitsizligi, Ayrimcilik, Deger, Dijital Emek, Kiiresellesme.
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Dijital teknolojiler ile birlikte yeni medya ortamlar1 giderek artan oranda izleyicinin aktif katilimina
olanak veren, etkilesimli iletisimi 6ne ¢ikaran ve kullanici deneyimini kisisellestiren uygulamalariyla 6ne
cikmaktadir. Algoritmalar, kullanicilarin izleme aligkanliklar1 analiz ederek filtreleme yapmakta,
araylizleri kullaniciya gore belirlemekte, kullanicinin ‘kigisellestirme’ deneyimini daha etkin kilmaktadir.
Bu deneyim kullaniciya bir yandan kolaylik saglarken diger yandan onlar1 yanki odalarina hapsetme riski
tagimaktadir. Tarleton Gillespie (2014) algoritmalarin bilginin 6nem siralamasini diizenleme bigimini
belirleyen ozelliklerini degerlendirmis, onlar1 kullanicilarin gerceklik algilarini etkileyen ve manipiile
eden araglar olarak epistemolojik otorite yaratmakla elestirmigtir (2014). Nitekim algoritmalari,
teknolojinin egemenligini elinde bulunduran kapitalist giicler yonlendirilmekte, ‘tarafsiz’ ve ‘objektif’
gorlinlimlerine karsin belli ¢ikarlar dogrultusunda islemektedirler. Mayer’in (2012) belirttigi gibi
kapitalizmin yeni ruhu algoritmalara gdmiiliidiir ve algoritmalarin kullanicilar {izerindeki etkisi kapitalist
ideolojik baglam i¢inde degerlendirilmelidir (DuBrin & Gorham,2021). Bu ¢alismada kapitalist egemen
cikarlar merkeze alinarak algoritmalarin ¢alisma siireglerinin kullanicilar1 sisteme nasil dahil ettigi
arastirilmaktadir.

Arastirmanin temel varsayimi, algoritmalarin kapitalist ideolojinin ideolojik yeni aygitlar1 olarak
yapilandiklar1 ve kullanicilari birer ‘6zne’ olarak konumlandirdigidir. Louis Althusser’in ‘ideolojik ¢agr1’
yaklagimi galigmanin temel kuramsal dayanagini olusturmaktadir. Althusser’e gore ideoloji, bireylerin
diinyay1 anlamlandirma bi¢imidir ve kapitalist toplumsal yapiy1 siirdiirmek icin islemektedir. Devletin
ideolojik ve baski aygitlar1 araciligiyla isleyen ideoloji, glindelik ritiieller, deneyimler, pratikler igine
yerleserek hareket etmekte, bireyleri egemen sisteme tabi kilan 6zneler haline getirmektedir. Aygitlarda
gomiili olan ideoloji, giindelik yasam pratiklerinde bireyleri c¢agirmakta, 06zne olarak
konumlandirmaktadir. Algoritmalar ise kapitalizmin ideolojik aygitlar1 olarak kullanicilar i¢in belirli
icerikler olusturmakta, 6zel kisisellesmis 6zne kimlikleri yaratmakta ve bunlar1 dogru zaman ve yerde
onlara sunmaktadirlar. Dolayisiyla algoritmalar kullanicilart algoritmik 6zne olarak c¢agirmakta,
‘nesnel’lik, ‘tarafsizlik’lik algis1 ile onlarin egemen kapitalist sistemin devamliligina katilmasini
saglamaktadirlar.

Caligmada algoritmalarin dijital ortamlarda nasil isledigi, 6zneleri algoritmik olarak nasil ¢agirdiklari
Youtube platformu o6zelinde incelenmektedir. Bu c¢ercevede algoritmalarin  6zneleri nasil
kategorilendirerek kisisellestirdikleri -6zneleri nasil ¢agirdiklari- i¢erik analizi ile agiga ¢ikarilmaktadir.
Ayni zamanda 6znelerin farkindaliklar1 ve ideolojik ¢agrilara karsi direnis pratikleri incelenmektedir. Bu
amagla kullanicilarin var olan Youtube hesaplari ve tersine miihendislikle yaratilan hesaplari ile
kullanicilarin deneyimleri analiz edilmistir. Arastirma sonucunda kullanicilarin algoritmik 6zne
konumlarina ve ideolojik ¢agrilara iligkin farkindaliklarinin belirlenmesi ve direnis potansiyellerinin
tanimlanmas1 amaclanmistir. Sonug¢ olarak kullanicilarin  kapitalist ideolojinin iglerligini yiiriiten
algoritmik Ozneler olarak nasil cagrildiklarinin ve konumlandiklarimin farkinda olduklari ancak bu
konuma iligkin direnis pratiklerinin yetersiz oldugunun ortaya ¢ikacagi diistiniilmektedir.
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Halkla iligkiler, bir kurumun hedef kitlesiyle olan iliskilerini yoneten ve gelistiren stratejik bir alan
olarak, zaman i¢inde doniisiim gecirmistir. Geleneksel halkla iligkiler yontemleri, medya etkilesimi,
marka yonetimi ve kriz iletigimi gibi stirecleri igerirken, son yillarda dijitallesme ve teknolojik gelismeler
bu alan1 6nemli Slgiide doniistiirmiistiir. Bu doniisiimiin en belirgin 6rneklerinden biri, yapay zekanin
halkla iligkiler uygulamalarina entegre edilmesidir. Yapay zeka, veri analizi ve makine 6grenimi gibi
alanlarda halkla iligkiler uygulamalarina hiz kazandirmakta ve ajanslarin daha verimli bir sekilde
caligsmasini saglamaktadir. Yapay zeka destekli araglar, sosyal medya izleme, igerik olusturma, kamuoyu
analizleri ve medya iliskileri yonetimi gibi siireclerde halkla iligkiler profesyonellerine 6nemli avantajlar
sunmaktadir. Bu teknolojiler, stratejik kararlarin daha hizli ve dogru alinmasina yardimei olurken, ayni
zamanda miisteri iliskileri ve marka algis1 gibi unsurlar {izerinde de derinlemesine etkiler yaratmaktadir.

Suudi Arabistan’da halkla iliskiler sektorii hem geleneksel hem de dijital araglar1 kullanarak kamuoyuyla
etkilesimde bulunurken, dijitallesme siireciyle birlikte yapay zekanin kullanimina yoénelik artan bir ilgi
gozlemlenmektedir. Ulkedeki ekonomik doniisiim ve dijitallesme politikalari, halkla iliskiler ajanslarmin
yapay zeka teknolojilerine yonelmesini tesvik etmektedir. Bu calismanin amaci, Suudi Arabistan'daki
halkla iligkiler ajanslarinda yapay zekénin kullanimimi incelemektedir. Halkla iligkiler uygulayicilarinin
yapay zekaya yonelik farkindalik ve tutumlarimi 6grenmek, ajanslarda kullanilan yapay zeka tabanl
araglar ve teknikler hakkinda kapsamli bilgiler edinmek ve uygulayicilarin yapay zekdnin halkla
iligkilerde kullanimina dair gelecege yonelik beklentilerini 6grenmek hedeflenmektedir. Bu dogrultuda,
Suudi Arabistan’in baskenti Riyad’da faaliyet gosteren ve Orta Dogu Halkla Iliskiler Dernegi’ne
(MEPRA) iiye olan bes farkli halkla iligkiler ajansinda bulunan profesyonellerle yari yapilandirilmig
gorlismeler gergeklestirilmistir. Calisma bulgularmma gore, Suudi Arabistan’da Vizyon 2030
dogrultusunda hizlanan dijital doniisiimiin, halkla iliskiler ajanslarinda yapay zeka kullanimimi belirgin
sekilde artirdigin1 gdstermektedir. Alinan yanitlar, ajanslarin yapay zekayir 6zellikle igerik iiretimi, veri
analizi ve miisteri iligkileri gibi operasyonel alanlarda etkin bir sekilde kullandiklarini ortaya koymustur.
Ancak, uzun vadeli analiz ve kapsamli veri gerektiren pazar arastirmalarinda yapay zeka kullaniminin
sinirlt oldugu bulgulanmigtir. Ajans temsilcileri, yapay zekanin insan faktoriinlin yerini tamamen
alamayacagina inandiklarini belirtmis; teknolojinin insan zekasiyla dengeli bir bicimde kullanilmasinin
daha etkili sonug¢lar doguracagini vurgulamistir. Ayrica, mahremiyetin korunmasi, kiiltiirel hassasiyetlere
O0zen gosterilmesi ve yerel ihtiyaglara uygun yapay zeka coziimleri gelistirilmesi gerektigi ortaya
cikmistir. Genel olarak, ajanslarin yapay zekayi stratejik planlamay1 destekleyen, karar alma stireclerini
hizlandiran ve operasyonel verimliligi artiran giiclii bir ara¢ olarak gordiikleri bulgulanmstir.
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ABSTRACT

Booké&zvook, the sole domestic audiobook publisher, encountered an obstacle when assigned a marginal,
unattractive space at the traditional Interliber fair. In response, the company launched Audioliber, a
digital and urban audiobook fair designed to elevate audiobook awareness and boost app usage.
Capitalizing on the heightened book interest during Interliber, the campaign bridged the gap between
online sales and offline consumption with an innovative experiential approach.

The strategy was built on the insight, “No one likes audiobooks until they listen to the first one.” Rather
than relying on a fixed exhibition area, Audioliber expanded across Zagreb, activating diverse public
spaces including trams, cultural venues, and digital channels. On the opening day, a flash mob featuring
writers on Tram 14 and simultaneous presentations at seven cultural locations generated significant
media buzz and amplified the digital campaign’s reach.

The campaign’s budget was strategically allocated: 30% to social media promotion of top portal articles,
50% to driving app installations, and the remainder towards enhancing user engagement, conversions,
push notifications, and newsletters. The results were outstanding—app downloads soared by 734%, in-
app revenue increased by 205%, new website users grew by 304%, and sales of web codes for
audiobooks surged by 762%. IPSOS research confirmed the primary target audience as 18- to 39-year-
olds, active consumers of audio content. Ultimately, the integrated digital and offline strategy not only
redefined audiobook marketing, but also established a sustainable model for bridging online engagement
with real-world experiences. Indeed, this groundbreaking approach has set a new standard for innovative
marketing campaigns.

Keywords: Digital Marketing, App Marketing, Audiobooks, Integrated Campaigns, Gerilla
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Dijital medyada yapay zeka destekli igerik iiretimi, gergeklik algisini doniistiirmekte ve bilgiye erigim
siireglerini yeniden sekillendirmektedir. OpenAl'nin gelistirdigi Sora, yliksek gerceklik algisi yaratan
video ve gorseller iiretebilmesiyle sosyal medya platformlarinda genis yanki uyandirmistir. Bu
calismada, Jean Baudrillard’in Simiilasyon Kurami cercevesinde yapay zeka ile iiretilen igeriklerin
gerceklik algisin1 nasil donistiirdiigii ve kullanicilarin bu igeriklere yonelik tepkileri incelenmistir.
Analiz i¢in, yiiksek etkilesim oranlarina sahip, gorsel gerceklik diizeyi yiliksek ve kullanict yorum
cesitliligi agisindan zengin 10 farkli Instagram postu segilmis ve bu postlara yapilan yorumlar nitel igerik
analizi yontemiyle degerlendirilmistir. Bulgular, kullanicilarin biiyiik bir kisminin yapay zeka ile iiretilen
icerikleri ilk etapta gergek olarak algiladigini, ancak detaylara odaklandik¢a siiphe duymaya bagladigini
gostermektedir. Bununla birlikte, belirli bir kullanici grubu igeriklerin tamamiyla gercek olduguna
inanmakta ve sorgulamamaktadir. Teknolojiye daha hakim kullanicilar ise 1siklandirma, hareket akisi ve
¢oOziiniirlik gibi teknik detaylardan hareketle icerigin yapay oldugunu daha kolay fark etmektedir.
Baudrillard’in Simiilasyon Kurami perspektifinden degerlendirildiginde, yapay zeka destekli igeriklerin
hiper-ger¢ek bir algi yarattigt ve bu durumun medya okuryazarhigi eksikligiyle birlestiginde
dezenformasyonun yayilmasini hizlandirdigi goriilmektedir. Bu dogrultuda, yapay zeka ile iiretilen
igeriklerin etik sinirlarinin belirlenmesi, seffaflik politikalarinin olusturulmasi ve zorunlu etik etiketleme
sistemlerinin gelistirilmesi, dijital medya ekosisteminde dezenformasyonun onlenmesi agisindan kritik
bir gereklilik olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zekd, Simiilasyon Teorisi, Medya Okuryazarligi, Dezenformasyon.
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Internet bagimlihigi, dijitallesen ¢agin onemli psikososyal sorunlarindan biri olarak bireylerin ruh
sagligini, sosyal iliskilerini ve giinlilk yasam islevselligini olumsuz etkileyen bir davranigsal bagimlilik
tiiriidiir. Ozellikle gengler ve ergenler arasinda yaygin olarak gériilen bu bagimlilik, bireylerin akademik
basarilarini, is performanslarini ve sosyal etkilesimlerini de olumsuz yonde etkileyebilmektedir. Ancak,
saglikl dijital davraniglarin tegvik edilmesi ve bilingli internet kullaniminin yayginlastirilmasi, bireylerin
dijital diinyayla dengeli bir iliski kurmalarin1 saglayarak bagimlilik riskini azaltabilir. Bu ¢alismada,
internet bagimliligi ve saglikli dijital davranislarin tesviki konularinda yapilan akademik arastirmalar ve
literatiir incelenerek, bagimliligin bireysel, sosyal ve teknolojik belirleyicileri ile dnleme stratejileri ele
almmaktadir. Calismanin amaci, bireylerin internet bagimliligina yol acgan faktorleri daha iyi
anlamalarina katki saglamak ve bilingli internet kullanimi konusunda oneriler sunmaktir. Caligma
kapsaminda, psikoloji, sosyal hizmet, egitim bilimleri ve biligsel bilimler alanlarinda yapilan giincel
aragtirmalar derlenerek biitiinciil bir perspektif sunulmustur. Bulgular, internet bagimliliginin diisiik 6z
denetim, stresle bas etme giicliigli ve yalnizlik gibi bireysel faktorlerle iligkili oldugunu, ayni zamanda
aile i¢i iletisim eksikligi ve dijital ortamlarin asir1 cazibesi gibi sosyal ve teknolojik faktorlerin de
bagimlilig: tetikledigini gostermektedir. Internet bagimlih@ ile miicadelede etkili oldugu belirlenen
stratejiler arasinda dijital farkindalik programlari, bilingli sosyal medya kullanimi, ekran siiresi yonetimi,
cevrimdist etkinliklere yonlendirme ve psikososyal destek mekanizmalarmin gili¢lendirilmesi 6ne
cikmaktadir. Ayrica, sosyal hizmet uzmanlarinin bireyleri ve aileleri bilin¢lendirme siirecindeki rolii
vurgulanarak, multidisipliner yaklasimlarin énemi ele alinmaktadir. Sonug olarak, internet bagimliligin
onlemek icin bireylerin 6z denetim becerilerini gliclendirmeleri, ¢evrimdisi aktiviteleri artirmalar1 ve
saglikli dijital aligkanliklar gelistirmeleri gerekmektedir. Egitim kurumlari, aileler ve sosyal hizmet
uzmanlarinin is birligi iginde bilinglendirme c¢aligsmalar1 yiiriitmesi, toplumsal diizeyde internet
bagimlilig1 ile miicadelede kritik bir rol oynamaktadir. Bu ¢alismanin, saglikli dijital davraniglarin
yayginlastiritlmasina katki saglayarak bireylerin dijital ¢agda bilingli ve dengeli bir yasam slirmelerine
rehberlik etmesi amaglanmaktadir.
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Kurumsal iletisim; firmalar ve kurumlar igin olduk¢a &nemlidir. Ozellikle, algi olusturmak ve algiy1
yonetmek i¢in onemli bir islev goren kurumsal iletisim; sosyal medyanin gelisimiyle farkli bir boyut
kazanmistir. Sosyal medya iizerinden siirdiiriilen kurumsal iletisim faaliyetleri hedef kitleye dogrudan
ulasmay1 ve onlarla etkilesim kurmayr saglamistir. Bu noktada, 6zellikle siyasal iletisimi kapsayan
kurumsal iletisim belediyelerin sosyal medya hesaplarinda sik¢a karsimiza ¢ikmaktadir. Belediyeler igin
kurumsal iletisim sadece halkla iliskilerle sinirli degil, stratejik bir yonetim araci olarak da énemli bir rol
oynamaktadir. Belediyenin basarisi, iletisiminde ne kadar etkin olduguna ve toplumla ne kadar giiglii bir
bag kurabildigine baglidir. Belediyeler i¢in; halkla etkilesimi giiglendirme, hizmetlerin tanitimi, kriz ve
itibar yonetimi, katilimc1 demokrasi ve seffaflik, marka kimligi ve kurumsal imaj, yatirim ve is birligi
saglama, toplumda aidiyet hissi yaratma agisindan dnemlidir. Gilinlimiizde Tiirkiye’deki belediyelerin
bircogu kurumsal iletisim faaliyetlerini siirdiirmek igin sosyal medya hesabi kullanmaktadir. Bu
kullanimda 6ne ¢ikan sosyal medya platformlar1 ise; facebook, instagram ve x’dir. Bu calismada
incelenmek iizere, I¢ Anadolu Bolgesi’nin giineyinde yer alan; tarihi ve dogal giizellikleriyle 6n plana
cikan ve gegmisten giiniimiize farkli medeniyetlere ev sahipligi yapmis olan Nigde ili se¢ilmistir. Bu
kapsamda Nigde belediyesinin sosyal medya hesaplari betimsel analiz yontemiyle incelenmistir. 1 Ekim-
31 Aralik 2024 tarihleri arasinda belediyenin facebook, instagram ve x hesaplari {izerinden paylastiklari
icerikler kategoriler altinda degerlendirilmistir. Bu degerlendirmenin ardindan belediyenin 6zellikle
sosyal medya hesaplarindan sehirde yapilan sanatsal ve kiiltiirel faaliyetleri paylastigi goriilmiistiir. Bu
paylasimlarin igerik bakimindan hedef kitleye hitap eder nitelikte olmasi ve paylagimlarin glindemi takip
ederek sistematik bir sekilde yapilmasi belediyenin kurumsal iletisim baglaminda profesyonel oldugunu
gostermektedir. Fakat bununla birlikte bir belediyenin yapmasi gereken, asfalt yapimi, kaldirim
diizenleme, yesil alan, park vb. gibi hizmetlerin Nigde belediyesi tarafindan o6zellikle siislenerek ve
vurgulanarak takipgileriyle paylastigi goriilmektedir. Bu kisimda dikkat ¢eken diger bir nokta ise
belediyenin yaptig1 paylasimlarda belediye baskaninin ¢ok fazla 6n planda olmasidir.
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ABSTRACT

Throughout history, humans have consistently developed groundbreaking technologies, from fire and the
wheel to modern computing, showcasing their capacity to innovate and control their creations. However,
technological advancements have often been accompanied by waves of speculative anxiety—what might
be termed a "silly season"—during which exaggerated claims about the transformative or even
apocalyptic consequences of new innovations dominate public discourse. Artificial intelligence is no
exception. While some argue that Al will erode human agency, history suggests the opposite: humans
have always tamed disruptive technologies, integrating them into society in ways that enhance control
rather than diminish it. From agriculture and writing to industrialization and computing, each major
technological leap initially provoked concerns about autonomy and displacement, only for humanity to
emerge with even greater agency. Al, despite its rapid development, remains bound by human-defined
parameters—it cannot act autonomously, set its own objectives, or augment itself beyond human
oversight. Even in the face of global existential challenges such as climate change, weapons of mass
destruction, and environmental crises, humanity has demonstrated resilience, adaptability, and the
capacity for responsible governance. Philosophers like Hubert Dreyfus and John Searle have long argued
that Al lacks true understanding, reinforcing its role as a tool rather than a sentient entity. This
presentation contends that the narrative of Al as an existential threat is an overstatement typical of
technological hype cycles. Rather than diminishing human agency, Al will be harnessed to expand it,
reinforcing humanity’s long-standing ability to shape its future in alignment with ethical and societal
values.

Keywords: Artificial Intelligence, Human Agency, Technological Advancement, Resilience, Ethical
Development.
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Dijital iletisim ¢aginda medya igerikleri, yalnizca teknolojik degil, ayn1 zamanda kiiltiirel, ekonomik ve
ideolojik agilardan da doniligiime ugramistir. Dijital iletisim ¢aginda medya igeriklerinin iiretim, dagitim
ve tilketim bi¢imleri doniisiime ugramis; bu doniisiim ¢ocuk filmlerinde ve 6zellikle cocuklara yonelik
medya iceriklerinde kendini ¢arpici bicimde gostermektedir. Bugiiniin ¢ocuklari, yalnizca pasif alicilar
degil, ayn1 zamanda dijital teknolojiler araciligiyla igerikleri secen, paylasan, yorumlayan ve yeniden
tireten aktif kullanicilar haline gelmistir. Bu durum, ¢ocuk filmlerinin igerik tasarimini da dogrudan
etkilemekte; filmler, artik yalnizca sinema salonlari i¢in degil, dijital platformlar, oyun uygulamalar1 ve
sosyal medya {iizerinden de tiiketilmek tiizere ¢oklu mecralara uyarlanmis sekilde sunulmaktadir.
Gilinlimiizde cocuklar, sadece izleyici degil ayni zamanda dijital ortamlarin aktif kullanicilart haline
gelmis, film icerikleri ise bu ¢oklu mecralara uyum saglayacak bigimde tasarlanmistir. Bu baglamda,
cocuk filmleri yalnizca eglence amacli {irlinler olmaktan ¢ikip, tiikketim toplumunun degerlerini yeniden
tireten, popiiler kiiltiirli igsellestiren ve tiikketimi 6zendiren ¢ok katmanli yapilar haline gelmistir.

Dijital iletisim ¢aginda medya ortamlar1 yalnizca teknolojik platformlar {izerinden degil, kiiltiirel ve
ekonomik igerikler iizerinden de doniismektedir. Cocuk filmleri, bu degisim igerisinde poptiler kiiltiir ve
kiiltiir endiistrisinin en etkili araglarindan biri haline gelmis, tiiketim toplumunun degerlerini yeni
nesillere aktarmada 6nemli bir islev Ustlenmistir. Bu ¢aligmanin temel amaci, ¢ocuk filmlerinde tiiketim
toplumunun nasil yeniden iiretildigini, kiiltlir endiistrisinin dinamikleriyle nasil iliskilendirildigini analiz
etmektir. Cocuklara yonelik film igeriklerinde tiikketim kiiltiiriiniin nasil temsil edildigi, hangi ideolojik
mesajlar lizerinden mesrulastirildigi ve bunun g¢ocuklarin kimlik insa siireglerine nasil etki ettigi
arastirmanin temel odak noktalarini olusturmaktadir.

Calismanin 6nemi, dijital ¢agda cocuklarin medya igeriklerini yalnizca tiiketici olarak degil, ayni
zamanda kiiltiirel anlam dreticileri olarak deneyimlemeleri gergeginden kaynaklanmaktadir. Cocuk
filmleri araciligiyla tiiketim toplumunun normlari, yalnizca tiriinlerin tanitimi yoluyla degil, yasam tarzi,
kimlik ve bagar1 algilari {izerinden de yeniden iiretilmekte ve icsellestirilmektedir. Bu siireci elestirel bir
bakigla degerlendirmek, medya okuryazarligi c¢alismalarinin derinlesmesine katki sunmak ve egitim
politikalarinda daha bilingli stratejilerin gelistirilmesine zemin hazirlamak agisindan 6nem tasimaktadir.
Bu c¢alisma, ¢ocuk filmlerinin igerik analizleri iizerinden tiiketim ideolojisinin nasil yeniden {iretildigini,
poptiler Kkiiltiiriin bu siiregteki roliinii ve c¢ocuk izleyici {lizerindeki olasi etkilerini incelemeyi
amaglamaktadir. Ayn1 zamanda, dijital platformlarda yayimlanan film igeriklerinin ¢oklu mecralarla nasil
iliskilendigi ve bu yapilarin ¢ocuklarin tiiketim davraniglarii nasil sekillendirdigi sorular1 da tartismaya
acilacaktir. Elde edilecek bulgularin, ¢ocuklara yonelik medya iiretiminde daha etik ve elestirel bir
yaklasim gelistirilmesine katki sunmasi hedeflenmektedir.

Bu c¢alisma, nitel arastirma yoOntemlerinden gdsterge bilimsel c¢oziimleme teknigini kullanarak
gergeklestirilmigtir.

Sonug olarak bu arastirma, dijital ¢agda ¢ocuk filmlerinin yalnizca eglence degil, ayn1 zamanda tiiketim
ideolojisinin tasiyicist olan kiiltiirel metinler oldugunu ortaya koymakta ve ¢ocuklarin medya igeriklerini
elestirel bir perspektifle degerlendirebilmeleri i¢in yeni okuryazarlik yaklasimlarina ihtiyag¢ duyuldugunu
vurgulamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Cocuk Filmleri, Tiiketim Toplumu, Popiiler Kiiltiir, Dijital Medya, Elestirel Film
Okuryazariik.
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Teknolojik gelismeler ve dijital aracglarin yayginlagmasi ile birlikte bilgiye erisim ve bilginin {iretilme
siireglerinde onemli degisimler yasanmigtir. Bu degisim ve doniisiim, markalarin reklam stratejilerine
dogrudan yansimig ve gilinlimiiz dijital reklamcilik anlayisinin temelini olusturmustur. Dijital reklamcilik,
markalarin potansiyel tiiketicilere ulagma yontemlerini radikal bir sekilde degistirmis 6zellikle sosyal
medya, dijital reklam stratejilerinin en etkili bicimde uygulandigi alanlardan biri haline gelmistir. Bu
cergevede, icinde bulundugumuz dijital cagda, markalarin kullanmis olduklart dijital reklam
uygulamalarini incelemek oldukca 6nem tasimaktadir.

Bu galigmanin amaci, sosyal medyada faaliyet gdsteren markalarin dijital reklam uygulamalarini ve
stratejilerini incelemektir. Bu dogrultuda arastirmada, Trendyol markasinin Instagram hesabi igerik
analizine tabi tutulmustur. Arastirma kapsaminda, Trendyol’un 1-30 Kasim 2024 tarihleri arasinda
Instagram’da yaptig1 107 paylasim analiz edilmistir. Belirtilen tarih araliginda paylasilan tiim igerikler,
literatiire dayali olarak olusturulan kategoriler ¢ergevesinde kodlanmis ve tema, format, igerik, ton, mesaj
fonksiyonu, etkilesim diizeyi, sozcii ve etiket kullanim1 agisindan detayl: bir sekilde incelenmistir.

Bu calismanin sonucunda, Trendyol’'un Instagram paylasimlarinda belirli tema ve formatlar1 one
cikardig, etkilesimi artirmak i¢in stratejik etiket ve sdzcii kullandig1, mesaj fonksiyonlarini hedef kitleye
uygun sekilde cesitlendirdigi tespit edilmistir. Ayrica, markanin dijital reklam stratejisinin etkilesim
diizeyiyle dogrudan iliskili oldugu ve igerik tonunun marka kimligiyle uyumlu bir sekilde kurgulandigi
gorlilmiistiir. Bununla birlikte arastirma, markalarin etkilesimi artirmak i¢in hangi tiir igeriklere dncelik
vermesi gerektigini ortaya koymaktadir. Bu yoniiyle arastirmadan elde edilen bulgularin, sosyal medyada
faaliyet gosteren markalar icin etkili dijital reklam stratejileri gelistirmede yol gosterici olacagi
distiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Reklamcilik, Marka, Dijital Reklam Uygulamalari, Sosyal medya, Instagram.
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Glintimiizde dizi ve film endiistrisinde gorsel iletisim, izleyicilerin dikkatini ¢ekmek ve onlari igerige
yonlendirmek igin biiyiikk énem tasimaktadir. Ozellikle dizi afisleri, ilk izlenim olusturan ve igerigin
ruhunu yansitan 6nemli gorsel 6gedir. Netflix gibi platformlarda donem dizilerinin afisleri yalnizca
tanitim amacli degil, ayn1 zamanda donemsel estetik ve kiiltiirli yansitarak bag kurmayir amaglamakta
buna uygun afis tasarimlari yapilmaktadir. Bu ¢aligmada, Netflix’in en ¢ok etkilesim alan donem dizileri
olan; 18.ylizy1l diinyasin1 gerek atmosferiyle gerekse kiyafetlerle yansitan ‘Bridgerton’ ve 20. Yiizyil
satrang diinyasini yansitan ‘The Queen’s Gambit’ dizileri se¢ilmis olup, afisler icerik analizi yontemiyle
incelenmistir. Bu iki popiiler dizinin afislerinde kullanilan gorsel tasarim baglaminda; renk, tipografi,
denge gibi temel tasarim ilkeleri ve Gestalt prensipleri kapsaminda analiz edilmistir. Afislerin, sosyal
medyada aldig1 etkilesimleri incelemek icin Instagram gibi platformlarda en ¢ok konusulan afislerin
aldig1 etkilesim (begeni, yorum ve paylasim) verileri ile analiz edilmistir.

Arastirmanin sonucunda ‘Bridgerton ve The Queen’s Gambit’ afisleri {izerinden yapilan bu g¢aligma,
gorsel unsurlar1 ve temasini hedef kitleye etkili sekilde yansittigi goriilmiistiir. Ozellikle tasarim ilkeleri
dogrultusunda yapilan analizler, afislerin nasil akilda kaliciligini etkili hale getirildigini ortaya
koymustur. Bu c¢aligma kapsami donem dizilerinin gorsel kimligini olusturmakta kullanilan igerik
analizini, tasarim ilkelerini ve etkilesimin onemini vurgulayarak, gorsel iletisimin daha derinlemesine
katki saglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Gorsel fleti;im Tasarim, Tasarim Ilkeleri, Donem Dizi Afisi, Bridgerton, The
Queen’s Gambit.
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Sosyal medya platformlarinin bireyler {izerine etkisi pek ¢ok ¢alismayla ortaya konulmustur. Bu etkilerin
bir kism1 olumlu olmakla birlikte bir kismi da olumsuz olarak kendisini gdstermektedir. Ozellikle sosyal
medya kullanicilarinin, trendlerin de etkisiyle siirekli olarak miikemmel ve kusursuz olani paylasma
pratigi, bireyleri 6zellikle de kadinlar1 yonlendirme konusunda 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu durum
beraberinde idealize hayatlarn ve 6zelde de estetik, fit ve moda diinyasinin dayattigi ideal kadin
portrelerini ortaya ¢ikartarak yayginlastirmaktadir. Bu baglamda gerek sosyal medya gerekse diger kitle
iletisim araglar1 lizerinden sunulan ideal kadin portreleri ‘ideal kadin bedeni’ seklinde siirekli olarak
yenilenerek hedef kitleye ‘boyle olmalisiniz’ mesaji verilmektedir. Medya igerikleri lizerinden verilen
‘boyle olursaniz ilgi goriir, begenilir ve kabul edilirsiniz’ mesaji bireylerin ve genellikle de kadinlarin
yetersizlik yasamalarina neden olmaktadir. Bu durum pek ¢ok baglamda kendini gostermekle birlikte
daha ¢ok olumsuz beden imaj1 seklinde karsilik bulmaktadir. Kullanicilar sosyal medyada gordiikleri
beden imajlartyla kendi imajlarin1 karsilagtirmakta ve ayni1 imaja sahip olmadiginda yetersizlik duygusu
yasamaktadir. Bu duyguyla bas etmek icin de basta estetik operasyonlar olmakla birlikte ¢ok sayida
kozmetik miidahaleyle medyanin sundugu ideal kadin imajin1 yakalamaya caligsmaktadir. Siirekli olarak
tekrar eden bu dongili sadece olumsuz beden imajiyla kalmayip bireyde farkli psikolojik sorunlarin
olugsmasina da neden olmaktadir. Bu ¢alismada da literatiir taramasiyla birlikte betimsel tarama yapilarak
sosyal medyanin olumsuz beden imaj1 lizerindeki etkisi ortaya konulmaya c¢aligilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Beden Imaji, Olumsuz Beden Imaji, Sosyal Medyada Beden Imaji, Sosyal Medya
Calismalar.
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Dijital doniisiim, kadinlarin sosyal ve siyasi hayata daha aktif katilimini saglayabilecek 6nemli bir arag
olarak goriilmekte; ancak dijital alandaki yapisal esitsizlikler bu siirecin oniinde biiyiik bir engel
olusturmaktadir. Sosyal medya platformlarinin yayginlagmasi, kadinlara seslerini daha genis kitlelere
duyurma firsat1 sunmakla birlikte, dijital aktivizme katilimlar1 halen arzu edilen diizeye ulasmamistir. Bu
durumun temel nedenlerinden biri, toplumsal cinsiyete dayali dijital ugurumdur.

Bu caligma, dijital aktivizm ile toplumsal cinsiyet temelli dijital ugurum arasindaki iliskiyi ele almakta ve
dijital aktivizmin, dijital ugurumu kapatmada bir ara¢ olarak kullanilip kullanilamayacagini
sorgulamaktadir. Ayn1 zamanda dijital ugurumun, dijital aktivizmin etkinligi iizerindeki kisitlamalari1 da
degerlendirilmektedir. Kadinlarin dijital aktivizme katiliminin 6niindeki engeller, dijital ugurum kavrami
ile iligkilendirilerek analiz edilmekte ve dijital ucurumun azaltilmasinin dijital aktivizme katkisi
tartisilmaktadir. Ayn1 zamanda dijital aktivizmin de toplumsal cinsiyete dayali esitsizlikleri ve dijital
boliinmeyi azaltma potansiyeli ele alinmaktadir.

Dijital aktivizmin, bir yandan toplumsal cinsiyet esitsizliklerini gidermede 6nemli bir ara¢ olabilecegi,
diger yandan dijital ugurum nedeniyle bu potansiyelin siirl kalabilecegi diisiincesinden hareketle, bu
calisma dijital aktivizmi daha kapsayict hale getirmenin ve dijital ugurumu kapatmanin 6nemini
vurgulamaktadir. Bu dogrultuda, politika yapicilar, sivil toplum kuruluslari ve dijital platformlar icin yol
gosterici olmas1 amaglanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dijital U¢curum, Dijital Aktivizm, Dijital Boliinme.

M. Uluslararasi {letisim Dijitallesme ve Toplum Sempozyumu 28-29-30 Nisan 2025 53


https://orcid.org/0000-0003-0086-6165

DIJITAL YAYIN PLATFORMU ICERIGi OLAN GASSAL DiZiSi
UZERINE BiR ALIMLAMA ANALIZIi

Fatma HALIPINAR
Siileyman Demirel Universitesi, Tiirkiye
fatma702@hotmail.com
https://orcid.org/0000-0002-3933-8274

Seyhan AKSOY
Siileyman Demirel Universitesi, Tiirkiye
seyhanaksoy@sdu.edu.tr
https://orcid.org/0000-0001-5167-5866

0z

Yayincilik agisindan son yillarin en popiiler mecralarindan ve konularindan biri, dijital yayin platformlari
ve igerikleridir. Uluslararasi bir yayin platformu olan Netflix’in bagat aktor oldugu sektorde, yerel yayin
platformlar1 da bulunmaktadir. S6z konusu yerel yaym platformlarindan biri de 2023 yilinda, ‘Netflix’e
rakip geliyor’ basliklar1 ile haberlestirilerek yayin hayatina baslayan, TRT nin yerli uluslararas1 yayin
platformu Tabii’dir. Tabii platformu, basta Netflix olmak iizere diger dijital yaymn platformlarindaki
madde kullanim, cinsellik, LGBTI+ bireyler ve kiifiir vb. igeriklere ve sdylemlere karsi, “bizi birlestiren
hikdyeler” slogani ile “alternatif’ olarak lanse edildi. Bu g¢aligmanin ilgisi, izlerkitlenin sézii gegen
platformun igeriklerini nasil anlamlandirdigi/okudugu iizerinedir. Buradan hareketle ¢alismada, Tabii’nin
en cok ses getiren yapimi olan Gassal dizisi iizerinden bir alimlama analizi yapilmistir. Boylelikle diger
dijital platformlar ve igerikleri karsisinda kendini “alternatif” olarak inga eden Tabii’nin; en ¢ok izlenen
icerigi olan Gassal dizisindeki egemen kodlarin, izlerkitle tarafindan nasil alimlandig1 ve alternatif bir
icerik olarak okunup okunmadigi ortaya konulmustur. Ingiliz kiiltiirel incelemeler gelenegi ve
izlerkitlenin aktifligi nosyonuna yaslanan bu arastirmada; siklikla demografik 6zellikler gercevesinde
gerceklestirilen alimlama analizlerinden farkli olarak daha sosyolojik bir perspektifle, kendilerini
muhafazakar ve sekiiler olarak tanimlayanlarin s6z konusu igerigi nasil okuduklari/alimladiklari tizerine
odaklanilmistir. Farkli demografik 6zelliklere sahip olan ve kendini muhafazakar veya sekiiler olarak
tanimlayan toplam 12 katilimci ile derinlemesine goriismeler yapilmistir. Bu goriismeler sonucunda
katilimcilarin; dizinin konusu, 6zgiinliigii ve izlerkitleye verdigi mesaj noktasinda biiyiik oranda hemfikir
olduklar1 ancak diziyi “alternatif” bir icerik olarak gorme bigimlerinin, yasam tarzi tiiriinden
tanimlamalara gore farklilik gésterdigi sonucuna erisilmistir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Yayin Platformlari, Izlerkitle, Alimlama Analizi.
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Dijital cag, bireysel ve kolektif bellegin doniisiimiinii derinden etkileyerek, bireylerin unutma ve
hatirlama davranis bigimlerini yeniden sekillendirmistir. Dijital platformlarda paylasilan igeriklerin
kaliciligi, bireylerin kimlik insas1 ve bununla birlikte farkli kiiltiirlerin toplumsal algilar {izerinde uzun
vadeli etkiler yaratmaktadir. Bu arastirma, dijital bellek ve kimlik insas1 arasindaki iligskiyi, Karla Sofia
Gascon’in yapmis oldugu, giincel adiyla X, eski adiyla Twitter platformundaki paylagimlari {lizerinden
incelemektedir. “Emilia Pérez” filminin basrol oyuncusu olan Gascon'un gec¢miste yapmis oldugu
tartismali X paylasimlarmin yeniden giindeme gelmesi, dijital unutkanligin miimkiin olup olmadig1
sorusunu bir kez daha tartigmaya agmistir. Bu arastirmada, dijital bellek, kolektif unutkanlik ve dijital
kimlik kavramlar1 kuramsal bir ¢ercevede ele alinmistir. Ayrica, Gascon’un dijital gegmisinin yeniden
giin yiiziine ¢ikmasinin, toplumsal alg1 ve kariyeri lizerindeki etkileri ele alinmistir. Bu baglamda, dijital
platformlarin ge¢misi koruma ve yeniden iiretme pratikleri sorgulanarak, bireylerin dijital ayak izleriyle
nasil basa ¢ikabilecegi tartigilmistir. Bu arastirmada nitel arastirma yontemlerinden vaka analizi metodu
kullanilmistir. Bu baglamda 6rnekleme yontemi olarak da amagli 6rnekleme kullanilmistir. Arastirma
evreni ise Karla Sofia Gascon’un resmi X platformu ile sinirlandirilmistir. Meveut bilgilere gore
Gascon’un tartigmali X paylasimlarindan en eskisi 2016 yilinda olmasma ragmen bu arastirmanin
sinirlar1 2020 ve 2021 yillarinda yapilan X platformu paylasimlart olmustur. Arastirma, dijital bellek ile
kimlik arasindaki karmasik iligkiyi gozler oniine sererek, bireylerin gegmis paylasimlariin gelecekleri
tizerindeki etkisini anlamaya katki saglamayi amaglamaktadir. Dijital unutkanlik kavrami miimkiin
midiir, yoksa dijital kimlik kalic1 bir hafizaya m1 mahkiimdur? Bu sorunsallarin cevaplari, ¢alismanin
temel odak noktalarini olusturacaktir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Bellek, Dijital Unutkanlik, Sosyal Medya.
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Sosyal medyanin gelisimi; toplumsal, giindelik, ekonomik yasam ile is yasaminda 6nemli degisim ve
doniisiimlerin gerceklesmesine araci olmustur. Ozellikle markalasma bu donemde sosyal medya ile
dogrudan ilgilidir ve oldukga popiiler hale gelmistir. Kiiresellesen ve rekabet ortaminin giin gectikce
arttig1 is yasaminda bazi sektorlerin markalagma ¢abasinin daha fazla oldugu goriilmektedir. Yiyecek ve
icecek sektoriinde markalagsmak, sektdrdeki rekabetin yogun oldugu ve tiiketicilerin biiyiik bir secenek
yelpazesiyle karsilastigi bir ortamda oldukca kritik bir 6éneme sahiptir. Yiyecek ve igecek sektoriinde
markalagma; tiikketici gliveni ve sadakati olugturmak, farklilagma ve rekabet avantaji saglamak, liriin
tanitim1 ve pazarlama kolayligi, yenilik¢i iriin gelisimi ve iriin c¢esitlendirmesi, tiiketici bagligin
arttirma, kriz durumlarinda itibar yonetimi, tiiketiciye deger sunma agisindan olduk¢a 6nemlidir. Yiyecek
icecek sektoriinde markalagsmak, yalnizca {iriin satmakla kalmaz, ayni zamanda miisteri deneyimini,
sadakatini ve uzun vadeli basariy1 da beraberinde getirir. Markalagsma, hem tiiketici iligkilerini hem de
isletmenin finansal bagarisin1 6nemli Olciide etkileyen bir faktordiir. Firmalarin ve kurumlarin
markalagmasi i¢in farkli sosyal medya platformlar1 kullanilabilir. Ancak yiyecek ve icecek sektdrii igin
markalagma c¢abasinda instagram platformunun daha 6n planda oldugu sdylenebilir. Ciinkii bu platform
gorsel paylagsimlarin 6n planda oldugu ve aymi zamanda yapilan paylasimlarin isitsel olarak da
desteklendigi bir ortam sunmaktadir. Dolayisiyla gorsel ve isitsel paylasimlar hedef kitlenin daha fazla
dikkatini cekmektedir. Bu ¢alismada Nigde ilinde faaliyet gosteren “Adanali ismail Usta” ve “Giimiis Et”
firmalarinin instagram hesaplar1 betimsel analiz yontemiyle incelenmistir. Bu kapsamda bu firmalarin
2024 yili igerisinde instagram Tizerinden paylastiklar1 gonderilerin genel bir analizi yapilmistir.
Caligmada, firmalarin instagram gonderileri —markalagma ¢abasinin  faydalart  {izerinden
kategorilestirilerek sunulmustur. Giimiis Et Restoran ve Adanali Ismail Giiltekin Usta'nin Instagram
hesaplarini karsilastirirken, her iki markanin sosyal medya dilinden miizik kullanimina kadar genis bir
yelpazede farkliliklar gozlemlenebilir. Gorsellikle beraber miizik se¢imlerinin de ©Snemli oldugu
Instagram’da her iki isletmenin de miizik kullanimi, paylagimlarinda kitlesine nasil bir mesaj vermek
istedigini ve bu mesaj1 nasil bir dille verdigi ile alakali énemli bir unsurdur; 6rnegin, Adanali Ismail
Giiltekin Usta Reels aracini kullanirken, miizik se¢imlerinde Instagram'in popiiler/trend sarkilarimi tercih
ederken, Giimiis Et Restoran ise popiiler/trend miizikleri degil, videolarma uygun kurumsal ve sakin
miizik secimlerinde bulunmustur. Adanali Ismail Giiltekin Usta iceriklerinde daha samimi bir sosyal
medya dili kullanirken, Glimiis Et Restoran ise kurumsal ve daha resmi bir dili tercih etmistir. Her iki
firmanin da hedef kitlelerindeki genel sinirlarim diisiinecek olursak; Adanali ismail Giiltekin Usta Adana
sehrinin lezzetlerini ve bu mutfagi seven bir aile babasi tasvirinde hedef kitlesine odaklanmigken, Gilimiis
Et Restoran statii sahibi, hayatinda sakinlik ve kalite isteyen bir is insanina ¢ok yakin bir tasvir ile hedef
kitlesini belirlemistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Marka Yénetimi, Instagram.
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Son yillarda dijital pazarlama stratejileri, tiiketicilerin psikolojik egilimlerini hedefleyerek onlarin satin
alma davraniglarin1 yonlendirmektedir. Bu durum davranigsal tiikketim caligmalarinda cesitli teorilerin
tiretilmesine de kaynaklik etmektedir. Calisma kapsaminda ele alinan “Fear of Missing Out” (FOMO)
yani “Kagirma Korkusu” etkisi de literatiirde davramigsal tiiketim c¢alismalar1 kapsaminda
degerlendirilmektedir. Bu etki bireylerin sosyal ¢evrelerinde ve dijital platformlarda ger¢eklesen firsatlar
kagirma korkusuna kapilarak kararlarini hizlandirmalarina sebep olmaktadir. Caligmanin amaci “FOMO”
kavramu ile ilgili ulusal ve uluslararasi alanda yapilan arastirmalar kategorize ederek, kavramin ¢alisma
alanina dair genis bir ¢ergceve sunmaktir. Bu kapsamda Clariative Analytics biinyesinde bulunan Web of
Science (WoS) veri tabaninda 2025 Subat ayinda “FOMO” anahtar kelimesi kullanilarak yapilan 893
calisma; yil, calisma alani, iilke ve anahtar kelime bazli kategorize edilmistir. Calismanin sonucunda
WoS veri tabaninda yer alan “FOMO” ile ilgili makalelerin sayisiin 6zellikle 2000’1li yillardan sonra
arttigl, en fazla caligmanin da 2024 yilinda yapildigir goriilmiistiir. Calisma alanlarina bakildiginda
psikoloji alan1 6n plana gikarken siralamada iletisim alanindaki ¢aligmalar besinci sirada yer almaktadir.
En cok c¢alisma yapilan iilke ABD iken onu Cin ve Italya takip etmistir. Konu ilgili siklikla kullanilan
anahtar kelimeler; fomo, sosyal medya, kacirma korkusu ve sosyal karsilagtirma olarak tespit edilmistir.
Caligma ulusal ve uluslarar rast alan yazinda konu ile ilgili yapilan gilincel arastirmalarin kavramsal bir
gercevesini sunmaktadir.
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Sosyal medya kullaniminin giderek yayginlagmasiyla birlikte, calisanlar isyerindeki sosyal iliskileri
sosyal medya ortamlarina tasimis ve bunun sonucunda profesyonel yasamla 6zel yasam arasindaki
sinirlar giderek daha belirsiz hale gelmistir. Bu calisma, profesyonel is yasaminda iliskilerin sosyal
medya platformlarina nasil tagindigini ve bu gegisin bireylerin igyeri arkadaslarina ve davraniglarina olan
yansimalarini incelemeyi amaglamaktadir.

Caligma, farkli sektorlerden profesyonel calisanlarin sosyal medya kullanim aligkanliklarini, is
arkadaslartyla etkilesim bicimlerini ve bu etkilesimlerin igyeri kiiltlirline yansimalarini arastirmaktadir.
Bu baglamda is arkadaslartyla sosyal medya etkilesimlerinin derinlemesine incelemek amaciyla yapilan
tic katilimet ile yapilan yari yapilandirilmig 6n goriismelere dayanmaktadir. Katilimeilar, is arkadaslariyla
sosyal medya iizerinden etkilesimde bulunma ydntemlerini, bu etkilesimlerin profesyonel hayatlarina
nasil yansidigim1 ve sosyal medya platformlarinda kurduklari iliskilerde karsilastiklart zorluklar
paylagmislardir. Ayrica, sosyal medya arkadasliginin is yerinde olusan gozetim pratikleri, is performansi
ve mahremiyet algisi lizerindeki etkileri analiz edilmistir.

Sonug¢ olarak yapilan 6n goriismeler baglaminda sosyal medyanin is yerindeki sosyal etkilesimleri
pekistirdigi ancak ayni zamanda mahremiyet ihlalleri, ig-6zel yasam dengesizligi ve profesyonel
sinirlarin kaybolmasi gibi yeni zorluklar1 beraberinde getirdigini gostermektedir. Ancak katilimer sayist
artirilarak derinlemesine goriismeler yapilacak ve farkli sonuglara ulasilabilecektir. Bu ¢alisma, sosyal
medyanin i§ yagsamina entegrasyonunun daha iyi anlagilmasina katkida bulunarak, kurumlarin ve
caliganlarin dijital ortamdaki etkilesim politikalarini yeniden sekillendirmelerine olanak saglayabilir.
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Dijital yalmizlik bireylerin dijital ortamlarda gecirdigi stireler arttikca gercek sosyal yasamlarindan
kopusunu tanimlayan bir kavramdir. Nesnelerin interneti (IoT) kavramiyla 6zdeslesen giiniimiizde,
insanlarin akilli cihazlarimi kullanarak siirekli baglantida olma hali, sanal diinyay1 insan yagaminin her
anina entegre etmekte, hatta sanal diinya ger¢ek yasami kendi pratiklerine uygun sekilde doniistiirmekte
ve bu doniisiimiin dijital bagimlilik ile dogru orantili oldugu bilinmektedir. Dijital bagimlilik orani
arttikca bireyler sosyal yasamdan daha fazla kopmakta ve bir kisir dongiiniin iginde kendilerini
bulmaktadir. Bu ¢aligmanin amaci, Tiirkiye'de ve diinyada dijital yalmzlik kavram ile ilgili yapilmis
akademik c¢alismalarin kapsamli bir bibliyografyasini olusturarak alan yazindaki egilimleri somut bir
sekilde ortaya koymak ve gelecekteki arastirmalar i¢in yonlendirici bir kaynak sunmaktir. Sanal
diinyanin bireyler lizerindeki etkilerinin boyutu dikkate alindiginda, c¢alisma disiplinlerarasi literatiire
sunacag1 katki bakimindan oldukca 6nemlidir. Calismada bir literatiir inceleme araci olarak bibliyometrik
analiz yontemi kullanilmistir. 31 Ocak 2025 tarihinde, 2000-2024 yillar1 arasinda Web of Science ve
Scopus veritabanlarinda, ingilizce dilinde yayinlanan agik erisim makaleler, “digital loneliness”, “online
loneliness” ve “virtual loneliness” anahtar kelimeleri kullanilarak taranmistir. Ulagilan veriler R Studio
yaziliminda bibliometrix paketi ile tekrar eden makaleler silinerek birlestirilmis ve kriterlere uygun
toplam 2.525 akademik ¢aligmay1 kapsayan bir veri seti olusturulmustur. Veri setindeki ¢alismalar yil,
tilke, yazar ve anahtar kelime kullanimi gibi faktorlere gore analiz edilmistir. Analiz bu boyutuyla
yayinlar arasindaki iligkisel baglarin anlagilmasina da olanak saglamistir. Calismadaki bulgulara gore
dijital yalnizlik konusunda ilk ¢alisma 2002 yilinda goriilmiis olup, 2018 yilinin ikinci yarisindan itibaren
caligmalarin sayist artan bir ivmeyle ilerlemistir. Bu yoniiyle Covid-19 pandemisi, dijital yalmizlik
kavramina olan yogunlagsmay1 agiklamaktadir. En ¢ok calismanin yapildig: iilkeler Avustralya, Birlesik
Krallik ve Amerika Birlesik Devletleri, en ¢ok is birligi yapilan kurum The University of Melbourne, en
cok atif alan yazarin Mark Griffiths oldugu tespit edilmistir. 2.525 eserin 99 tanesinin tek yazarli oldugu
ve toplam yazar sayisinin 11.720 oldugu sonucuna ulagilmigtir. Arastirma alanlariin sirasiyla tip,
psikoloji ve iletisim bilimlerinde, konularin ise Covid-19 ve mental saglik {izerine yogunlastig
goriilmiistiir. Bu baglamda iletisim bilimleri alaninda dijital yalmizlik konusunun yeterince yer almadigi
sonucuna ulasilmistir ve bu yoniiyle alandaki eksik tespit edilmistir.
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Dijitallesme, saglik hizmetlerini ve saglik yonetimi pratiklerini koklii bir degisime ugratirken kadin
sagligina ve refahina odaklanan FemTech (Female Technology - Kadin Odakli Teknoloji), biyomedikal
ve dijital teknolojilerin kesisiminde hizla gelisen bir alan haline gelmektedir. FemTech, kadin bedeninin
ve sagliginin uzun yillar boyunca tip ve teknoloji alaninda ikincillestirilmesine, bilgi, tedavi ve kaynak
dagilimindaki esitsizliklere piyasa dinamikleri ve dijital yenilikler paralelinde bir yanit niteligi tasimakta;
kapsayicilik iddiasiyla kadinlara 6zel saglik teknolojilerinin gelistirilmesini tesvik etmektedir. Bu
baglamda, menstrilasyondan dogurganliga, gebelige, dogum sonrasi bakima ve menopoza kadar kadin
bedenine 6zgii biyolojik siiregleri ve saglik ihtiyaclarini izlemeye ve desteklemeye yonelik gelistirilen
mobil uygulamalar, akilli ve giyilebilir cihazlar, biiylik veri ve yapay zeka destekli analizler, tele-saglik,
farmakolojik ¢6ziimler ve biyomedikal inovasyonlar gibi ¢ok ¢esitli {irlin ve hizmetleri iceren FemTech;
kadinlarin bedenleriyle ve sagliklartyla kurduklar iliskiyi dontigtiirmektedir.

FemTech’in kadin bedeni ve sagligi lizerindeki etkilerini, gliclendirme ve biyopolitik denetim karsitlig
ekseninde degerlendirmeyi amaclayan bu calisma, literatiir taramas1 yontemiyle FemTech’in sundugu
imkanlar1 ve yarattig1 riskleri birlikte analiz etmektedir. Calismanin bulgulari, bu teknolojilerin,
kadmlarin saghik durumlarmi etkin bi¢imde izlemelerine, kisisel saglik verilerini analiz etmelerine,
bedenleri hakkinda daha fazla bilgiye ve farkindaliga sahip olarak saglik siireclerine aktif katilim
saglamalarina ve bilingli kararlar almalarina olanak tanidigini; bdylece saglik hizmetlerine erigsimlerini
kolaylastirabilecegini, kendi  bedenleri ve  sagliklari  iizerinde  kontrollerinin  artmasini
destekleyebilecegini gostermektedir (Frost & Sullivan, 2018; FemTech Analytics, 2021; Maxwell vd.,
2021; Wiederhold, 2021). Ote yandan FemTech’in, kadin bedeninin ve saghgmn dijital teknolojiler
aracihigiyla siirekli izlenmesi ve verilestirilmesi, saglik verilerinin ticarilesmesi, veri giivenligi ve
mahremiyetine iligskin risklerin artmasi ve dijital gozetimin yayginlagmas1 gibi sorunlari beraberinde
getirdigi; ayrica tibbi otoritenin denetimini geniglettigi, tasarimlarinda cinsiyet¢i 6n kabuller baridirdigi,
belirli biyolojik siiregleri standartlastirarak ve toplumsal cinsiyet normlarini yeniden ireterek kadin
bedenini disipline etme egilimi tasidig1 aciga ¢ikarilmaktadir (Wissinger, 2017; Rosas, 2019; Roetman,
2020; Hendl & Jensky, 2021; Mishra & Suresh, 2021; Brown, 2021; Almeida vd., 2022; Mehrnezhad
vd., 2022; Mishra vd., 2023). Dolayisiyla ¢alismada, FemTech’in yalnizca kadin sagligina erisimi artiran
giiclendirici araglar olarak degil, ayn1 zamanda daha genis toplumsal ve politik dinamiklerle iligkili yeni
bir denetim mekanizmasi olarak degerlendirilmesi gerektigi ortaya konulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Femtech (Female Technology - Kadin Odakli Teknoloji), Dijital Saglik, Kadin
Saghigi, Kadin Bedeni, Biyopolitika.
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Bu calisma, konvansiyonel medya iceriklerinin post-dijital ¢agin mecralar1 iizerinden yeniden servis
edilmesiyle izleyici algisini ve etkilesimini nasil doniistiigiinii aragtirmaktadir. Giintimiiziin medya iklimi
konvansiyonel televizyon kanallar ile dijital platformlar arasindaki iliskiyi giderek yakinlastirmakta,
bununla beraber bu iki mecra arasindaki sinirlar da belirsizlesmektedir. Televizyon programlarinin
YouTube gibi dijital platformlarda yeniden dolagima girmesi izleyici aliskanliklarini ve medya tiiketim
bicimlerini de degistirmektedir. Ayn1 zamanda bu anlatilar YouTube kanalina aktarildiginda izleyici
etkilesimlerinde de farkliliklar goriilebilmektedir.

Arastirma, yakinsama (convergence) kiiltiirii baglaminda ve etkilesim (engagement) teorisi odaginda
NTV'nin kiiltiir ve sanat programi olan "Gece Giindiiz" o6zelinde incelenecektir. Henry Jenkins'in
"yakinsama kiiltiiri" ile etkilesim (engagement) teorisi bu ¢alismanin temel ¢ergevesini olusturmaktadir.
Calismada, post-dijital ¢agda televizyon programi igeriklerinin dijital platformlara gegisiyle izleyici
etkilesiminin hangi programlar1 6nceledigi, izleyici algisinin ve katiliminin nasil sekillendigi sorularina
yanit aranmaktadir. NTV Gece Giindiiz programinin son 6 aya iliskin béliimlerinin YouTube'daki
performanslari nicel ve nitel analiz yontemleriyle incelenecektir. izlenme sayilari, begeni oranlari, yorum
sayilar1 gibi niceliksel veriler toplanirken; yorum igerikleri, etkilesim bigimleri ve izleyici tepkileri
sOylem analizi yontemiyle degerlendirilecektir.

Bu c¢alisma, Gece-Giindiiz programi Ozelinde post-dijital cagda televizyon igeriklerinin dijital
platformlardaki dolagimini analiz ederken medya yakinsamasinin yalmizca teknolojik bir siirec

olmadigini ayn1 zamanda ekonomik, kiiltiirel ve toplumsal boyutlart olduguna da isaret edecektir.
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ABSTRACT

The Banshees of Inisherin (2022), directed by Irish director Martin McDonagh, is a film about friendship
problems between two men. Although the subject in the film seems to be friendship problems, it is shown
how much this meaningless fight harms each other, namely Ireland, through the Irish civil war, with the
metaphor of two enemy brothers. The masculine elements in the film actually show how the
land/homeland, which represents the feminine element, is destroyed. In this context, the archetypes of
Banshees from Celtic mythology used in the film and the scarcity of female characters in the film provide
clues about the representation and absence of the feminine. In particular, the Banshees figure in Celtic
folklore resembles the feminine archetypes that the masculine mentality reduces to witchcraft, such as
Hacate in Greek mythology. In this study, the film is structurally analyzed using Greimas' Actantial
Model, and the masculine-feminine opposition was attempted to be revealed.

Keywords: Banshee, Hecate, Myth, Femininity, Greimas, Actantial Model.
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Post-dijital ¢ag, dijital teknolojilerin toplumsal ve kiiltiirel hayatin ayrilmaz bir parcasi haline geldigi bir
donemi ifade etmektedir. Bu donemde, seyirci kavrami yalnizca pasif bir tiikketici olmaktan ¢ikmus; igerik
tiretim siireglerine katilan, interaktif deneyimlere yonelen ve bireysel tercihleriyle icerik akigini
sekillendiren bir aktor haline gelmistir. Bu calisma, post-dijital c¢agda sinema ve dijital medya
tilketiminin iiniversite O0grencileri arasindaki etkilesim, deneyim ve katilim dinamiklerini incelemeyi
amaclamaktadir. Caligmanin Orneklemini dijital yerliler olarak tanimlanan {niversite Ogrencileri
olusturmaktadir.

Arastirma, odak grup goriismesi yontemi ile gerceklestirilmis olup, Hac1 Bayram Veli Universitesi Giizel
Sanatlar Fakiiltesi'nde aktif olarak egitim goren 20 Ogrencinin seyir deneyimlerine odaklanmaktadir.
Ogrencilerin interaktif filmler, kisisellestirilmis icerik onerileri ve sosyal medya tartisma kiiltiiriiyle olan
iligkileri detayli bir sekilde analiz edilmistir. Arastirma, bu 6grencilerin dijital platformlar {izerinden
bireysellestirilmis izleme aligkanliklarii nasil gelistirdigini ve sosyal medya araciligiyla bu
deneyimlerini kolektif bir tartigma alanina nasil tagidigini ortaya koymayi hedeflemektedir. Bulgular,
dijital yerlilerin sinema tiiketiminde calisanlar tarafindan sekillenen icerik Onerilerine daha yatkin olup,
ancak sosyal medya platformlar1 iizerinden kolektif tartismalara katilarak bireysel tercihlerini
genislettigini gostermektedir.

Caligmanin tartisma boliimii, post-dijital ¢agda bireysellesmis izleme deneyimi ile kolektif izleyici
katilimi arasindaki dengenin nasil yeniden tanmimlandigini ele almaktadir. Ayrica, seyircinin bu yeni
roliiniin sinema endiistrisi {izerindeki etkileri ve dijital yerlilerin bu doniisimdeki merkezi rolii
degerlendirilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Post-Dijital Cag, Seyirci, Dijital Yerliler, Etkilesim, Izleyici Deneyimi.
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Sosyal medya giiniimiizde gelisen teknolojinin bir sonucu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sosyal medya
araglarimin insanlarin cevresiyle iletisim kurma, merak ettiklerini 6grenme, paylasim yapma gibi
ihtiyaglarini karsiladig1 ortamlar haline geldigi goriilmektedir. Sosyal medyanin internet erisimi bulunan
her an insanlarin diger kullanicilarla etkilesime gegebildikleri platformlar oldugu goriilmektedir.
Alanyazinda sosyal medya ile ilgili yapilan aragtirmalar incelendiginde, sosyal medyanin insanlarin
aliskanliklarin1 degistirdigi, genclerde dijital diinyada olan her seyi takip etme, merak etme gibi
duygularin 6n plana ¢ikmasiyla sosyal aglarda fazla vakit gecirildigi ve bu durumun da sosyal medya
bagimliligina yol agabilecegi ortaya konulmaktadir (Kirik, 2017). Bireylerin ihtiya¢ duyduklar1 her an
sosyal medyaya ulasabilme durumlari, sanal ortamdaki sosyal medya araglariin ve mobil cihazlarin sik
kullanimina yol agmigtir. Teknolojinin biiyiik bir hizla ilerlemesiyle birlikte mobil cihazlarin kontrolsiiz
kullanimi da beraberinde bir¢ok dijital rahatsizliga sebep olmaktadir (Yildirim ve Kisioglu, 2018). Bu
dijital rahatsizliklardan biri olan FoOMO’ nun (Fear of Missing Out), insanlarin sosyal medya iizerinden
takip ettigi kisilerin neler paylastiklariyla ilgili merak duymasi sonucunda ortaya c¢ikan, bir seyleri
kagirmis olabilme ihtimaline ve giindemden geri kalma gibi endiselere kars1 gelisen, bagimlilik yapan
teknolojik ve psikolojik bir rahatsizlik tiirii oldugu goriilmektedir.

Bu aragtirmanin amaci lise 6grencilerinin FOMO (gelismeleri kacirma korkusu) diizeyleri ile sosyal
medya kullanim diizeyleri arasindaki iligkinin incelenmesidir. Bu arastirma nicel arastirma desenlerinden
iliskisel tarama modeli kullamlarak gerceklestirilmistir. Iliskisel tarama modeli iki ya da daha c¢ok
sayidaki degisken arasindaki iligkiyi belirlemeyi amaglayan arastirma modelidir (Karasar, 2012). Uygun
ornekleme yontemiyle MEB’e bagli farkli tiirdeki liselerden segilen 834 &grenciyle yapilan bu
aragtirmada Ogrencilerin sosyal medya kullanim diizeylerini dlgmek i¢in Sosyal Medya Kullanim
Amaglar1 Olgegi, gelismeleri kagirma korkusu diizeylerini lgmek icin Sosyal Ortamlarda Gelismeleri
Kagirma Korkusu (FoMO) Olgegi uygulanmustir. Ogrencilerin sosyal medya kullaniminin ve gelismeleri
kacirma korkusu diizeylerinin bilimsel arastirmalar ile incelenmesinin 6nemli sonuglar ortaya ¢ikaracagi
diistintilmektedir.

Bu aragtirmanin bulgular1 incelendiginde, kiz 6grencilerin sosyal medya kullanim diizeyinin, erkek
ogrencilerden yiiksek oldugu; sosyal medyada gegirilen siire arttik¢a, sosyal medya kullanim diizeyinin
arttign goriilmektedir. Cinsiyete gore kiz 6grencilerin FOMO diizeyinin, erkek Ogrencilerin FoMO
diizeyinden yiiksek oldugu; 6grencilerin sosyal medya kullanim siiresi arttikga, FOMO diizeylerinin de
arttig1 goriilmektedir. En ¢ok tercih ettikleri sosyal medya araci Instagram ve Tiktok olan dgrencilerin
FoMO ve sosyal medya kullanim diizeyinin, Youtube sosyal medya aracimi tercih eden dgrencilerin
FoMO ve sosyal medya kullanim diizeyinden yiliksek oldugu goriilmektedir. Arastirma sonucunda lise
ogrencilerinin sosyal medya kullanim diizeyleri ile FOMO diizeyleri arasinda orta diizeyde, pozitif yonlii,
dogrusal bir iligski oldugu goriilmektedir.
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Post-Sovyet donemde, kimi ¢evreler tarafindan ilan edilen “kapitalist/liberal zaferden” bu yana sistem,
teknolojik gelismeler neticesinde farkli bir ¢ehreye biiriinmiistiir. 20. yiizyilin son donemlerinden bu yana
ortaya ¢ikan yeni dijital olanaklar, kiiresel kapitalizmin tanimlanmasinda ve adlandirilmasinda farkli
egilimler ortaya gikarirken sistemin de bir degisim ve dinamizm siirecinde oldugu one siiriilmiis ve
bircok kavram, “post-kapitalist paradigmalar” kategorisinde degerlendirilmistir. Ote yandan bu
tartismalar kapitalist sisteme iligskin bir “sapma, kopus, siireklilik” tartismasini da giindeme getirmis ve
icerisinde bulunulan dijital ¢cagin farkli agilardan degerlendirilmesine zemin hazirlamistir.

Ek olarak, kapitalist sistemin kiiresel Ol¢ekte son donemde yasadigr daralma ve sikisma ile kriz
konjonktiirleri, bu kavramlarin dile getirilme hizim1 da artirirken, sistemin siirekliligi agisindan siipheler
dogurmus; ortaya konan kavramlar sistemin kendisini yeniden iiretmesi ve mesruiyetini muhafaza etmesi
icin yardima g¢agrilmistir. Bu agidan degerlendirildiginde ¢alisma, yeni ortaya atilan ya da yeniden
iiretilen bu kavramlarin arasindaki iligkileri desifre etmeye calismakla birlikte, teknoloji alaninda son
yillarda gozlemlenen basarilarin, kapitalist sistemde koklii bir degisiklige gergekten neden olup
olmadigimi tartigmaktadir. Calisma, teknolojik ilerlemelerin tekil olarak kapitalist sistemin Oziinii
degistirip degistiremeyecegi sorusuna odaklanirken, tartigmanin aslhinda kapitalist iiretim tarzinin
temelinde ne oldugu sorusunu cevaplamakla ilgili oldugunu ve paradigmalarin bu merkezde
iligskilendigini ve diigiimlendigini isaret etmektedir.

Ote yandan literatiirde ve son donemde, kapitalizmin baska bir {ist evreye gectigini, hatta bunun “tarihsel
bir kopus/evrim/sapma” oldugu saptamalarinin yan sira “kapitalizmin iizerinin ¢izildigi/6ldirildagi”
anlamina geldigini 6ne siiren ‘tekno-feodalizm’ kavram setinin dolagima girdigi goriilmektedir. Teknoloji
platformlarimin yiikselisiyle birlikte sermayenin birikim siirecinde yadsinamayacak degisikliklerin
yasandigi, “bulut sermayenin” One ¢iktigi konusunda tartigmalarin da yasandigi bu dénemde, konuyu
popiilerlestiren Yunan ekonomist Yannis Varoufakis’in (2023) kitabinin (Techno-Feudalism: What Killed
Capitalism) isaret ettigi iizere kapitalizmden bir ¢ikisi tarif edip etmedigi mercek altina alinmistir. S6z
konusu g¢aligma, ekonomi politik bir bakis acisiyla, literatiir baglaminda, iligkisel bir gozle ve yontem
olarak nitel analiz tekniklerinden literatiir taramasi ve dokiiman analizi kullanilarak ele alinmistir. Sonug
olarak ise sistemin ‘coklu bir kriz ¢agi’na sebep oldugu giincel olgulardan yola ¢ikilarak tespit edilmis,
kavramsallagtirmalarin ise gliniimiiz toplumsal krizlerini anlamakta yetersiz oldugu/olacagi ve verili
sistemin disina ¢ikan bir durumun sdz konusu olmadig tespit edilmistir. Ote yandan kavram setlerinin
her ne kadar farkli yaklagim ve isimleri olsa da kapitalist sistemi yeniden tiretmeye, diizenin mesrulugunu
restore etmeye ¢alisan bir ideolojiden beslendigi diisiiniilmiis ve tekno-feodalizm basta olmak iizere diger
paradigmalarin da giiniimiizii dogru anlamaya iligskin kafa karigiklig1 yarattigi iddia edilmistir.
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Karmasik ve ¢ok boyutlu bir ¢aligma alani olarak halkla iliskiler gerek akademik habituslarda gerekse
sektorde siiregelen farkli tanimlamalara konu olan ve igerigi degisip doniisebilen dinamik bir disiplini
olusturmaktadir. Halkla iliskiler yazininda; pozitivist bilgi kuramina yaslanan egemen halkla iliskiler
paradigmasi, yorumlayici/elestirel epistemolojiye dayanan elestirel halkla iligkiler Ogretisi ve post-
modern perspektifi iceren post-modern halkla iliskiler anlatis1 olmak {izere iiglii bir okuma yapilabilir. Bu
calismada; gii¢/iktidar iliskileri, anlam, ideoloji, sdylem ve tahakkiim kavramlariyla 6n plana g¢ikan
elestirel halkla iligkiler yaklagiminin disiplinlerarast bir yonelimle agonistik diizlemde tartigilabilecegi
iddia edilmektedir. Post-Marksist bir akademik konumlanisi igeren agonistik model, demokrasi teorileri
yazininda 6ne ¢ikan ve diisiinsel temellerini Chantal Mouffe’un attig1 politik-felsefi bir diisiince formuna
kargilik gelmektedir. Politik ve toplumsal diizlemde ¢atigmanin tanindigi ve ihtilaflarin mesru goriildigi
agonistik modelin kavram setine bakildiginda antagonizma (dost-diisman iligkisi), agonizma (hasimlar
arasindaki iligki), soylem ve eklemlenme nosyonlar1 sivrilmektedir. Bu kavram setiyle elestirel halkla
iligkilerin diislinsel patikalarin1 yeniden yorumlamak bu g¢alismanin amacimi olusturmaktadir. Bilgi
kurami agisindan yorumlayici/elestirel epistemolojiye yaslanan bu galisma, yontembilim bakimindan
Mouffe’un agonistik modelinde belirginlesen kavram setini ddiing almaktadir. Orgiitle kamularin esit
giice sahip olmadigini, aralarinda bir kazan-kazan (win-win) iliskisinin bulunmadigini ve 6rgiitle kamular
arasinda gii¢/iktidar farkliliklar1 oldugunu savlayan elestirel halkla iliskilere agonistik diizlemde
bakildiginda orgiitle kamular arasindaki iletisim ve iligki pratiginde antagonizmanin kurucu bir itki
oldugu ortaya c¢ikmaktadir. Orgiit ile kamular arasindaki bu antagonizmayi yerinden sékmeksizin
aralarindaki iletisim ve iliski pratiginin mesru kanal ve mekanizmalar iizerinden agonistk (hasimlar
arasindaki iliski) bir karsi karsiya gelisi icermesi bu ¢aligmanin ilk i¢ goriisiini teskil etmektedir. Halkla
iligkilerin kamularin rizasin1 kazanmak ve egemen simiflarin deger yargilarii yeniden iiretmek icin
ideolojik bir aygit oldugunu 6ne siiren elestirel halkla iliskilere agonistik bir perspektifle bakildiginda
hem orgiitlerin hem kamularin hem de halkla iligkiler uzmanlarinin birer séylem insacisi olarak anlam
tretmesi calismanin ikinci i¢ goriisiinii olusturmaktadir. Elestirel halkla iliskiler &gretisi, etik ve
profesyonel kodlara uygun bir bicimde yiiriitiilen halkla iliskiler faaliyetlerinin ¢alisma hayati basta
olmak {izere farkli alanlardaki tahakkiim ve tabiiyet iliskini ortaya ¢ikardigimi belirtmektedir. Farkli
bagimlilik iligkilerine maruz kalan dezavantajli toplumsal kesimlerin renk ve seslerini duyurmasini
saglayan elestirel halkla iligkiler yaklasimiyla parlamentolarda temsil edilmeyen veya gorece daha az
temsil edilen olumsal kamularin demokratik istemlerinin ortaklagsmasi gerektigini savlayan eklemlenme
kavrami arasinda ortak-yasar bir iliski oldugu iddiasi da ¢aligmanin liglincii i¢ goriisiini imlemektedir.
Sonug olarak elestirel halkla iliskileri agonistik diizlemde okumak, orgiitle kamular arasindaki ihtilaf ve
catigma pratiklerini bir tehdit olarak gormez; aksine bu aktorlerin iletisim ve iliski pratigini derinlestiren
ve zenginlestiren pliiralist bir halkla iligkiler tanimlamasini tesvik eder.

Anahtar Kavramlar: Elegstirel Halkla Iliskiler, Antagonizma, Agonizma, Séylem, Eklemlenme.
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ABSTRACT

Niklas Luhmann describes mass media as an autonomous entity that shapes reality rather than simply
reflecting it. In the post-digital age, nearly everyone can generate and instantly circulate information
through posts, memes, uploads, and comments. As a result, the scale and autonomy of mass media are
difficult to comprehend, yet we constantly interact with small parts of this entity through technology.
This description of mass media aligns with Graham Harman’s notion of objects in his Object-Oriented
Ontology (OOO). For Harman, an object is anything that exists, including expansive concepts and
networks made up of material-immaterial relations such as “society” or “nature”, and, in the case of this
paper, mass media. Objects are never fully available to human experience though we engage with their
parts. They remain withdrawn, concealing a reality independent of our perception. We use the
appendages of mass media, though we cannot access its totality. Both Luhmann’s media theory and
Harman’s OOO acknowledge a reality that exists separate from human consciousness, and both
prompted me to visualize the mass media as an object using drawing.

As an artist, [ use visualization to form ideas. The drawings that emerged as I studied Luhmann and
00O propelled my thoughts. Swirling and boomeranging, colliding and bursting, the mass media object
is in constant flux. It can never stop moving. It is the visualization of communications and relations
spiraling in feedback loops across our experience. These drawings attempt to see the shifting boundary
of the mass media object, and therefore its full form. This is not a vision of the “real” mass media object,
but a visual thought experiment to compliment the philosophies that inspired my thinking.”.

In this paper, I use these drawings as a jumping-off point for a series of interdisciplinary meditations.
First, I conduct a visual analysis of my drawings and relate them to Luhmann's media theory and OOO. 1
note the visual similarities between my drawings of the mass media object and Futurist painting. Then, I
compare Futurist art in 1920s Italy to the state of activist art in 2025 USA. Using art history, visual
analysis, and philosophy, I compare these historical moments, their activist art, and how artists engaged
mass media in each era. The similarities between 2025 USA and 1920s Italy go beyond the visual,
particularly on the political right, though activist art is sequestered almost exclusively on the left. They
include the specter of fascism, technological focus, anti-elitist populism, accelerationist philosophies,
nationalism, and more. These parallels are reflected in the appearance of my drawings and Futurist
paintings.

Building on Claire Bishop’s history of participatory art in Russian Proletkult theater, Italian Futurist
performances, and Paris Dada, I critique contemporary activist art as ineffective within the mass media
object of today. These movements derided painting, drawing, and sculpture as passive because they
prompt viewers to think rather than to take effective action. Following these arguments, contemplation
in this paper refers to art that invites thought rather than direct social or political action. Historically,
activist artists seek to bypass contemplation through direct engagement via performance and
participation. However, art never became activist on a mass scale. Activist art, siloed within the
artworld, represents a minority of image consumption. Instead, mass consumption of images occurs
through mass media, which operates on contemplation rather than direct action. Viewers privately
contemplate art through digital media rather than experience the embodied situations staged by activist
artists.

Considering the power of the mass media to influence audiences to political, social, and economic ends,
this paper suggests that contemplation must be revisited as a key component of activist art practice.
Through comparisons with Arthur Danto and George Dickie’s institution and interpretation-centered
theories, contemplation of digital images emerges as not only a precondition for effective action, but also
allows for new, digital-based ontologies of 21st century art.
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I conclude by arguing that the long-standing tension between contemplation and participation in activist
art is no longer necessary, given the function of images in mass media, which always involves both
action and contemplation, often in rapid, dynamic succession. By clinging to an irl, local, collectivist
vision of art based on ideas from the early Bolshevik Russian Proletkult, activist artists have ceded
control of the mass media object to tech corporations and right-wing activists who are willing to use it on
its own terms. By visualizing the mass media object through drawing and using OOO, art history, and art
theory to imagine alternative ontologies of art for the post digital age, activism and contemplation
emerge as complementary tactics for different types of engagement within the mass media object. They
do not have to oppose one another. These tactics could be more effectively used by activist artists if
they became willing to engage the mass media object, not as an enemy, but as an inevitability.

Keywords: Object-Oriented Ontology, Mass Media as an Object, Futurism, Activist Art,
Contemplation.
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21’inci ylizyilda dijital teknolojiler toplumsal yapida doniisiime yol agmaktadir. Bu doniisiim her
topumun kendi igerisinde ve toplumdan topluma farkliliklar gostermektedir. Dijital doniisiim is yapma
stireclerini  hizlandirirken; giderek yapay zekda dolayimiyla {iretimde insansizlagtirmaya da yol
acmaktadir. Ancak, yasamin her alaninda siirli kaynaklar dolayisiyla bunu gergeklestirmek simdilik
olanakli goriinmemektedir. Ozellikle devlet kurumlar1 ve biiyiik sirketler bu déniisiimii gerceklestirseler
de toplumlarin genelini kapsayacak bir durum hala s6z konusu degildir.

Ken Loach, tam da 19’uncu yiizyilda sanayi devrimi ve kapitalizmin gelismesiyle ortaya c¢ikan yeni
siniflardan (burjuvazi, proletarya) proletaryanin yasadigi doniistimleri ve karsilastigi sorunlari filmlerinde
temel bir izlek olarak ele almistir. Sosyalist bir diinya goriisiine sahip bir sinemaci olarak ekonomik,
siyasal ve kiiltiirel doniisiimlerin basta proletarya olmak tizere toplumun burjuvazi ve koyliler diginda
kalan kesimlerinde ortaya ¢ikan sorunlara dikkat ¢cekmistir. 1980’lerden itibaren neoliberalizmin diinyada
giderek yayginlasmasinin sonuglarina filmlerinde dikkat ¢ekmistir. Marksizm temelinde yasananlari
filmsel bir anlatiyla ortaya koymaya ¢aligmistir. Onun bu tavri siniflarin ortadan kalktigi, esitsizliklerin
azaldig1 soylemlerine karg1 modernist bir tepkidir. Ciinkii o, Marks’in kapitalist toplum analizi temelinde
yasananlar1 sanatsal yolla anlamaya caligmistir. Bu g¢alismada onun “Ekmek ve Giiller” (2000), “Ben
Daniel Blake” (2016) ve “Uzgiiniiz Size Ulasamiyoruz” (2019) filmleri iizerinden post dijital
olanaklardan mahrum olan ancak bu olanaklarin sonuglarmi yasayan kesimlere yonelik yaklagimi
elestirel ekonomi politik kuram g¢ercevesinde betimsel film analizi yontemiyle incelenecektir. Calisma,
Ken Loach’in bu ii¢ filmde de kapitalizmin toplumsal yapida dislayici, otekilestirici ve esitsizligi
yayginlastirict 6zelligine isaret ederek Post dijital ortamda modernist bir tepki gosterdigi temel varsayimi
iizerine olusturulmustur.

Anahtar Kelimeler: Ken Loach, Post Dijital Cag, Ekonomi Politik, Isci Swnifi, Proletarya, Neoliberalizm,
Marksizim, Kapitalist Toplum.
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Bu bildiri ile temelde gelisen teknolojilerin geleneksel diye tanimladigimiz sanat tarihin biitiin ekseni
boyunca bir ¢izgide ilerleyen resim sanatinin bir anlamda igini bosaltmasi yani ronesanstan bu yana
gozleme dayali gelismenin tersine ¢evrilmesini arastirmayi konu edinir. Ayni zamanda makinenin
gozlemini tuvale igleyen bir araca doniiserek sanat¢inin varlik zeminini yitirmesini sorgular.

Dijitallesen ¢cagimizda sanatin {iretimi biitiin giinliik insani deneyimlerimiz gibi degismektedir. Sadece
degisen kullandigimiz araglarla da kisitlanamaz. Aynmi zamanda deneyimleme bigimlerimiz ve
deneyimledigimiz yasami yansitma bigimlerimiz tamamiyla doniismektedir.  Geleneksel resim
yontemleri ¢agin ifade diizleminden kopup baska bir boyutta sadece yasatma baglaminda yapilmaktadir.
Geleneksel Tiirk El Sanatlar1 diye tamimladigimiz ebru, kalemisi, minyatiir gibi tekniklerin yaninda
modern resim de yerini almak iizeredir. Geleneksel sanatlar 6zellikle kurumsal baglamda her ne kadar
yasamuini siirdiiriiyor gibi goriinse de bu onun yasaminin bir sona yaklasildig1 konusunda ki iddialar1
gercekeidir. Giincel yasam insanlik birikiminin biitiin sanat ara¢ gerecinin ve sanat yapim stratejilerimizi
doniistiiriiyor ve bir bakima hirpaliyor.

Sanatin yenilenmesi yeni araclarin kullanimi demektir. Sanatin her donemde ¢aginin giincel gereclerini
kullaniyor olmasi kimseyi sasirtmaz. Caginin araglarina uzak hi¢bir medeniyet ilerleme savasindan sag
¢ikamaz. Ilericilik dogrudan yeni gereglere karsi uzak durmay1 degil onu etkin kullanmay1 hedefler. Peki,
modern sanat giincel araglarin yarattigi basinci ne sekilde igsellestirmektedir. Yogun olarak adim
duydugumuz yeni medya yani yeni araglar sanatin ne sekilde doniistiigiinii bizlere gostermektedir.

Bu degisim sadece sanatgilarin kullandig araglar ve stratejileri ile de simirli degildir. Ayn1 zamanda
izleyicilerin beklentisi de degismistir. Etkilesimli ya da erisilebilir bir deneyim sunan yeni medya sanati
bizlere izleyicinin 19. yy seyircisinin biitiin beklentilerinin neredeyse yok oldugunu ifade eder. 21.
Yiizyil sanat deneyimi izleyici isteklerinin degisimi tarafiyla da yeni arayis yoniinde ilerlemektedir.

Bir diger konu ise doniisen resim yapma teknigimizdir. Modern Resim gorsel deneyimler ve desene
dayali iken giincel ressamlar i¢in durum bundan farklidir. Yapay zeka, programlar, sayisal ¢izim ve
Sayisal baski sistemleri gibi teknikleri tiretimlerinin tamda merkezine yerlestiren giliniimiiz sanatcisi
gecmisten biiyliik oranda kopmustur. Ayni zamanda sergileme yolar1 da sanatcilar i¢in neredeyse
tamamiyla degismistir. Artirilmig gerceklik (AR), internet, instagram, x gibi sayisal platformlar, vb.
olanaklar sanat¢inin sunum alanini biyiitmiis ve degistirmistir. Tek yonlii ve statik bir yapist olan
geleneksel sanatin aksine yenilene sanat akici, katilimei ve siirekli degisim halindedir.

Anahtar Kavramlar: Dijital Sanat, Yeni Medya, Sanatin Evrimi, Giincel Sanat, Modernizm.
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Saglik, insan yagamindaki en temel unsurlardan biridir. Bu nedenle saglikla ilgili durumlar, hastaliklar,
kamu sagligi ve saglik politikalar1 gibi bir¢ok konu hakkindaki bilgilerin, duygularin ve goriislerin
bireylere aktarilmasi Onemli bir gerekliliktir. Saglik iletisimi dinamikleri ele alindiginda iletisim
siireglerinin genellikle kisiler arasi, gruplar arasi, kurumsal ve toplumsal diizeyde gerceklestirildigi
gorlilmektedir. Saglik alaninda tim bu diizeylerde yiiriitiilen iletisim faaliyetleri kritik éneme sahip
olmakla birlikte, 6zellikle kurumlar tarafindan topluma yonelik paylasilan bilgilendirici, tanitict ve
Ogretici mesajlar, hastaliklarla ilgili farkindaligin artmasini ve toplumun bilinglenmesini saglamaktadir.
Devletler, bu siirecte toplumun saglik ve hastalik konularinda bilinglenmesini saglamak amaciyla
inandirict ve motive edici mesajlarla bilgilendirme, egitim ve 6gretim islevlerini yerine getirmektedir.
Dijitallesmenin giinlik yasam dinamiklerindeki rolii, bireyler ve isletmelerin yani sira devletlerin de
kurum ve kuruluslariyla bu alana uyum saglamasini gerektirmistir. Bu baglamda Tiirkiye Cumhuriyeti
Saglik Bakanlig1 sosyal medya hesaplari iizerinden toplumla iletisim kurmaktadir. Ozellikle COVID-19
pandemisi siirecinde belirsiz ve yaniltici bilgilerin yayginlagmasi, dezenformasyonun toplumsal etkileri
ve hastalikla ilgili glincel gelismelere duyulan ihtiyag, Saglik Bakanligi’nin agiklamalarinin genis kitleler
tarafindan takip edilmesini saglamis ve sosyal medyada bu tiir kurumlarin 6énemi ortaya ¢ikmistir. Bu
caligmada, Tiirkiye Cumhuriyeti Saglik Bakanligi’nin 2024 yilinda Instagram hesabi {izerinden yaptig
630 paylasim incelenmistir. Kamuoyunda hastaliklar hakkinda farkindalik olusturma agisindan énemli
bir ara¢ olan sosyal medya paylasimlarinda, ilgili mesajlarin nasil olusturuldugunu ve hangi yontemlerle
topluma aktarildigini belirlemek amaciyla elde edilen veriler, igerik analizi yontemiyle ¢oziimlenmistir.
Analiz sonucunda, sosyal medya paylasimlarinda farkli hastaliklarla ilgili belirli dénemlerde kisa
bilgilendirmeler yapildigi, hastaliklara ait 6zel giinlerde hatirlatma mesajlar paylasildigi, bazi igeriklerde
soru soran bagliklara yer verildigi, infografiklerden sikca yararlanildig1 ve zit kontrastli renklerin yaygin
olarak kullanildig tespit edilmistir.
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Bu calisma, dijital reklamcilikta kullanici ilgisini ¢ekmek ve etkilesimi artirmak amaciyla kullanilan tik
tuzag (clickbait) stratejilerini, Giindem Belirleme Kurami, Kullanimlar ve Doyumlar Kurami ve
Algoritmik Medya Kurami ¢ercevesinde incelemektedir. Aragtirmada nitel arastirma yontemlerinden
icerik analizi teknigi kullanilmistir. Orneklem olarak, YouTube platformunda borsa temali icerikler
tireten ve yliksek goriintiilenme sayilarina sahip kanallar segilmistir. Bu kanallarin videolarinda
gosterilen Google reklamlari incelenmis; reklam bagliklari ile yonlendirme yaptiklari web siteleri
arasindaki icerik tutarliligi analiz edilmistir. Kullanicilarin bu igeriklerle hangi motivasyonlarla
etkilesime gectigi, Kullanimlar ve Doyumlar Kurami baglaminda degerlendirilmistir. Bulgular, tik tuzag:
stratejilerinin dijital medya ekosisteminde kullanict deneyimini, reklamcilik dinamiklerini ve igerik
giivenilirligini olumsuz yonde etkiledigini gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Reklamcilik, Tik Tuzagi, Giindem Belirleme, Kullammlar ve Doyumlar,
Algoritmik Medya.

M. Uluslararasi {letisim Dijitallesme ve Toplum Sempozyumu 28-29-30 Nisan 2025 72



A COMPREHENSIVE ANALYSIS OF THE COMMODIFICATION OF
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ABSTRACT

As technological advancements continue, the commodification of individuals in digital contexts is
becoming increasingly prevalent through digital tools. Digital platforms, which are expected to bring
freedom and convenience in some social areas, also use people's personal data to commodify people for
conflicts of interest. Commodification may impact human rights, the societal ideals and understandings
that have evolved with digitalization. Commodification has largely disregarded fundamental human
rights and principles during this era. Data broking, in particular, distributes individuals' private lives and
information without their knowledge, resulting in human rights violations and detrimental impacts on
societal perceptions of both private life and privacy. It is essential to acknowledge that humanity,
commodified by contemporary technologies, faces a novel form of exploitation. In this regard,
safeguarding individuals from exploitation becomes exceedingly challenging due to the Ilatest
advancements in technology. Commodification, while perceived as exploitative, may violate human
dignity, the principles and values of human rights within society. Conversely, if individuals perceive that
they are being surveilled in a digital context where they are treated as commodities, this may compromise
their ability to exercise their right to freedom of speech, which is a distinct human right, in digital spaces.
Individuals may limit their freedom of expression via self-censorship. Individuals who perceive
surveillance by digital instruments may undermine their trust in institutions, while concurrently, the
exploitation of personal data for profit can adversely impact individuals' capacity for objectivity and
honesty in interpersonal relationships. On some digital platforms, people have entered into a cycle called
interactivity, which refers to the concern that one person's social media posts are seen by others. This
condition may lead these digital platforms to incorporate discourses that contravene human rights while
simultaneously disregarding societal morality, health, and values. This study primarily investigates how
the digital era commodifies individuals and assesses the implications of this phenomenon on human
rights and societal values. It also addresses the necessity of safeguarding human rights and social values
in digital contexts. The study will use a mixed methods research approach using a combination of
literature review and case studies. In conclusion, if digital platforms are not used as optimistically
expected and foster an environment where people are commoditized, many human rights principles and
social values will be vulnerable to erosion.

Keywords: Digitalization, Commodification, Human Rights, Social Values.
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Glintimiizde sosyal medya, cocuk ve ergenlerin giinliik yasamlarinin ayrilmaz bir parcasi haline
gelmistir. Cocuklar ve ergenler sosyal medyay1 eglence, iletisim yam sira kimlik ingasi, bilgi edinme ve
sosyallesme icin kullanmaktadir. Bu yogun kullanim, bireylerin psikolojik ve akademik gelisimlerini
etkileyerek cesitli sonuglar dogurmaktadir. Sosyal medyanin ¢ocuklar tizerindeki etkileri, 6zellikle 8-17
yas grubundaki bireylerin biligsel ve duygusal gelisim siiregleri agisindan arastirilmakta ve
tartisilmaktadir. Bireyler internet kullanirken zaman kavramini yitirip ne kadar siire harcadiklarinin
farkinda olmamaktadirlar. Internet bagimlilig: her yasta goriilebilirken, en biiyiik risk grubunu kimlik
arayisi i¢indeki ergenler olusturmaktadir. Bu ¢aligmanin amaci, sosyal medyanin 8-17 yas araligindaki
cocuklarin akademik basarilar1 ve depresyon diizeyleri iizerindeki etkilerini degerlendirmek olarak
belirlenmistir. Derleme olarak gergeklestirilen bu ¢alismada konuya iliskin daha once yapilmis olan
arastirma sonuglar1 detayli bir sekilde analiz edilmistir. Sosyal medyanin yaygin kullanimi géz Oniine
alimdiginda, bu etkinin belirlenmesi ¢ocuklarin saglikli gelisimi acisindan biiyiikk 6nem tasimaktadir.
Arastirma bulgularina gore, sosyal medyanin asirt kullanimi dikkat daginikligina, akademik
performansin diismesine ve depresyon riskinin artmasina neden olabilmektedir. Genglerin internet ve
sosyal medyaya asiri ilgisi, ailelerce normal karsilanmakta, ancak bu durum onlarin geligim siireglerine
zarar vermekte ve davranig bozukluklarina, bagimlilik gibi sorunlara neden olmaktadir. Asir1 internet
kullanimi, 6zellikle ergenlerin zihinsel, duygusal ve sosyal gelisimini olumsuz etkileyerek egitimde
basarisizliklar ortaya cikarmaktadir. Genglerin sanal diinyalar1 ile gercek hayat arasinda denge
kuramamasi, bu sorunlar1 derinlestirmektedir. Ote yandan depresyonun, internet ve sosyal medya
bagimlilig ile iligkisi konusunda net bir fikir birligi yoktur. Sosyal medyanin refah iizerindeki etkisi,
depresyon gibi ruh saglhigi sonuglariyla ilgili arastirmalarin artmasiyla dikkat g¢ekmektedir. Bu
dogrultuda, sosyal medya ile depresyon belirtileri arasindaki iliskiye odaklanan yeni ¢aligsmalarin dizayn
edilmesi onemlidir. Tiirkiye'de, bu konuyla ilgili sistematik inceleme yapan nicel arastirmalar ise oldukc¢a
kisithidir. Ancak, bilingli ve kontrollii kullanimin sosyal destek ve 6grenme acisindan olumlu etkileri
oldugu da goriilmiistiir. Bu nedenle, ebeveynlerin ve egitimcilerin sosyal medya kullanimini yonlendirme
konusunda bilingli stratejiler gelistirmesi onerilmektedir.
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Internetin yaygin kullanimi ve yeni iletisim teknolojilerindeki gelismeler, okuryazarlik kavraninin dijital
alanlarda karsilik bulmasini ve dijital medya okuryazarliginin olusmasini saglamistir. Glinlimiizde dijital
medya okuryazarligi, sadece medya igeriklerinin tiikketiminde sinirli kalmayip ayni zamanda medya
iceriklerinin Uretilmesi ve paylasilmasi gibi yetkinlikleri de kapsamaktadir. Dijital medya okuryazarligi,
bireylerin ¢evrimici ortamda igerik olusturma, paylasma ve analiz etme yetkinliklerini saglayan énemli
bir beceridir. Bu beceri, bireylerin medya igeriklerini sorgulamalarina, elestirel bir bakis agisi
gelistirmelerine ve dijital medya kaynaklarini sorumlu bir bigimde kullanmalarina olanak saglar. Dijital
medya, geleneksel kiiltiirel degerleri degisime ugratirken, toplumlar arasi etkilesimi giiclendirerek
kiiltiirel aktarimin hizlandirilmasini saglamigtir. Ancak bilgi kirliligi, kiiltiirel tek tiplesme ve
dezenformasyon gibi olumsuzluklar1 da dogurabilmektedir. Cocuklarin bu dijital diinyaya dahil olmasiyla
birlikte, ebeveynlerin medya igeriklerini elestirel bir perspektifle degerlendirebilmesi, dogru bilgiye
erisebilmesi ve bilingli medya tiiketimi konusunda yetkinlik kazanmasi olduk¢a 6nemli sayilmaktadir. Bu
caligma, dijital medya okuryazarligi kapsaminda ebeveynlerin medya okuryazarligi, elestirel diisiinme ve
farkindalik diizeylerinin gocuklarin medya kullanimina etkilerini arastirmaktadir. Bu caligma, literatiir
taramasi ve derleme niteligindedir. Caligma, dijital medya okuryazarlig: ile elestirel diisiinme arasindaki
iligkiyi kavramsal c¢ercevede ele alarak mevcut literatiirii derinlemesine degerlendirmektedir.
Ebveynlerde yiiksek dijital medya okuryazarligi ve elestirel diisiinme, ¢ocuklarda medya okuryazarligi
becerisini gelistirebilir. Medya farkindalig: yiiksek olan ebeveynler, cocuklariyla beraber bilingli medya
titketimi aliskanlig1 edinebilirler ve bu durum c¢ocuklarin daha bilingli meyda kullanimini etkileyebilir.
Bu amag¢ dogrultusunda ebeveynlerin ve g¢ocuklarin medya kullanimi konusunda bilinglendirilmesi,
medya igeriklerini elestirel incelemeye tesvik eden egitim programlarinin gelistirilmesi, dijital medya
okuryazarliginin giiclendirilmesi ve gelistirilmesi icin elestirel diisiinme becerilerinin egitim
programlarina ya da okul miifredatina entegre edilmesi, ¢ocuklarda erken yaslardan itibaren medya
igeriklerini analiz etme ve sorgulamasi hakkinda farkindalik olusturulmasi Onerilebilir. Sonug olarak,
ebeveynlerin ve g¢ocuklarin pasif medya tiiketicileri olmasindan ayr bilingli, sorgulayici ve aktif
kullanicilar durumuna gelmesi hem bireysel hem de toplumsal diizeyde daha saglikli ve giivenli bir
medya ortaminin olusmasina katki sunabilir.
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Caligma tiiketim kavramimi “dijital doniisim” perspektifinden inceleyerek, geleneksel tiiketim
pratiklerinden farkli yonlerini ortaya koymayi ve bu baglamda yeni tiiketici trenleri ile yeni tiiketim
mecralarini incelemeyi amaglamaktadir. Hizla gelisen teknolojinin bireylerin yasam bicimleri basta
olmak {izere sosyal ve ekonomik temelli ¢ok sayida farkli alanda tiiketim aliskanliklarini koklii bigimde
donistiirdiighi  fikri ¢aligmanin  temel varsayimidir. Bu doniislim e-ticaretin  yiikselisi, mobil
uygulamalarin yayginlagmasi, yapay zeka destekli kisisellestirilmis aligveris deneyimleri ve sosyal
medyanin tiiketim pratikleri lizerindeki rolii ile dijital platformda “tiikketim” kavraminin yeni bir boyut
kazanmasina neden olmustur. Arastirma kapsaminda alan yazinda yapilan taramalar neticesinde, degisen
tilkketici trendleri ile e-ticaret ve mobil uygulama bazli tiiketim verilerini igeren raporlar incelenerek
degerlendirilmistir. Bu kapsamda geleneksel tiiketim pratiklerinden farkli olarak yeni tiikketim trenleri
mecra ve tiketici eksenli ele alinmistir. Arastirmanin sonucunda tiiketicilerin dijital tiiketim
pratiklerinde; gilinliik yasamlarini iyilestirmek i¢in teknoloji kullanma egilimlerinde artig, yapay zekaya
sorma, sezgisel ve kisisellestirilmis e-ticaret, siirdiiriilebilir kampanyalarin desteklenmesi, online
platformda en iyi firsati bulmak ve tasarruf saglamak alanlarinda dijital doniisiim tabanl ¢esitli davranis
farkliliklarinin ortaya ¢iktigi tespit edilmistir. Mecra bazli degerlendirme yapildiginda ise 6zellikle dijital
platformlarda medya ve reklam yatirimlarindaki artis oranlari tiiketim trendlerinin degisen eksenini
ortaya koymaktadir.
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Dijitallesme, isletmelerin finansal siireclerini optimize etmek, daha verimli ve giivenli hale getirerek
seffaflik saglamak konusunda biiyiik rol oynamistir. Dijital doniisiim sadece bir yazilim ¢oziimii degil,
ayn1 zamanda bir strateji ve kiiltiir degisimidir. Bu doniisiim siirecinde dijital iletisim, sistemin veri
akigin1 hizlandirarak departmanlar arasi iletisimi iyilestirir ve karar alma siireglerini destekler. Dijital
doniisiimle birlikte, isletmeler Kurumsal Kaynak Planlama (ERP) sistemlerini kullanmaya baglamis ve bu
sistemlerin sagladig iletisim olanaklarindan faydalanmiglardir. ERP sistemlerinin 6nde gelen
uygulamalarindan biri olan SAP, isletmelerin tiim siireglerini yonetebilecek modiillere sahip olmasi
nedeniyle tercih edilmektedir. Finansal siire¢lerin manuel ve zaman alicit olmasinin getirdigi zorluklarn
agmak icin kritik 6dneme sahip olan SAP Dogrudan Bor¢landirma Sistemi (DBS) ¢oziimii, isletmelerin
misteri veya bayilerle gerceklestirdigi tahsilat islemlerini otomatiklestirerek nakit akisini daha verimli
hale getirmekte ve finansal iletisimini giiclendirmektedir. Bu sistemde, alacakli (hizmet saglayan firma),
borg¢lu (bayi veya miisteri) tarafindan diizenli olarak 6deme alir. DBS ile miisterinin hesabindan otomatik
olarak c¢ekim yapilarak ddemeler tahsil edilir ve alacakliya aktarilir. SAP sisteminde kurgulanacak bir
DBS ¢06ziimii, yalnizca finansal siireglerini degil, ayni zamanda kurumsal iletigim siireglerini de
doniistiirmektedir. Veri akisinin hizlanmasi1 sayesinde isletmeler, daha hizli ve dogru kararlar
alabilmektedir. Web servisler araciligiyla bankalarla anlik iletisim kurularak limit ve fatura durum takibi
yapilabilmektedir. Bu sayede isletmelerin finansal operasyonlarinda verimlilik artigi ve iletigim
siirekliligi saglanmaktadir. isletmelerin, bayiler ve miisterileri icin 6deme akislarmi otomatize etmesi ve
tahsilat siireclerini kesintisiz hale getirmesi 6nemli faydalar saglamaktadir. Boylece, nakit akisi daha
saglikli yonetilirken, finansal ekiplerin lizerindeki manuel siire¢ yikii de 6nemli dlgiide azalmaktadir.
Dijital ¢agda finansal siireglerin doniisiimiine dair 6nemli bir 6rnek olarak SAP DBS ¢oziimii, bankalarla
entegrasyonun yayginlagsmasiyla birlikte daha fazla isletme tarafindan tercih edilmekte ve tahsilat
islemlerini daha verimli hale getirmektedir. Isletmelerin dijital doniisiim stratejilerine uyumlu olarak,
DBS ¢o6ziimiiniin sundugu gergek zamanli veri akisi ve otomatik muhasebelestirme gibi ozellikler,
finansal siirecleri daha seffaf ve giivenilir hale getirmektedir. Bu baglamda, DBS ¢oziimii yalnizca bir
tahsilat yonetim sistemi degil, aym zamanda veri giivenligi, veri biitlinliigli ve miisteri verilerinin
yonetimi gibi konular dijital iletisimle dogrudan iliskili unsurlar1 giiglendirerek finansal iletisim
altyapisin1 gelistiren stratejik bir dijital aragtir. Bu makalede DBS ¢oziimiiniin kapsam ve yoOntemi
degerlendirilerek dijital iletisim ve dijital donilisiim silireglerindeki 6nemi vurgulanacaktir. Literatiir
taramasi yapilarak dijital doniisiim ve finansal siire¢lerde DBS ¢6ziimiiniin rolii incelenmis; akademik
kaynaklar, raporlar ve isletme uygulamalar1 analiz edilerek elde edilen veriler yorumlanmistir. Ayrica,
isletmelerde DBS kullanimina dair vaka incelemeleri ve sektor raporlar1 degerlendirilmistir. Bu sayede,
DBS ¢oziimiiniin sagladig: stratejik faydalar ve dijital iletisime katkilar1 biitiinciil bir bakis acisiyla ele
almmustir.
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Bu calisma, post dijital cagda tekinsiz vadi (uncanny valley) teorisinin robot ve insan etkilesimi
baglaminda nasil isledigini "Better Than Us" adli dizi iizerinden incelemeyi amaglamaktadir. Tekinsiz
vadi, insan benzeri dijital varliklarin, insanla benzer ama tam olarak benzemeyen &zellikleri nedeniyle
izleyiciye rahatsizlik ve yabancilagma hissi veren psikolojik bir fenomendir. Dizide, yapay zeka
teknolojisine sahip robotlarin insanlarla etkilesimde bulundugu sahneler, insanlarda rahatsizlik,
yabancilagsma gibi etkiler yaratmaktadir. Bu baglamda, ¢aligmanin amaci, post dijital cagda dijital ve
fiziksel varliklar arasindaki sinirlarin nasil giderek daha belirsizlestigini ve bu durumun insan-robot
iligkisi lizerinde yarattig1 psikolojik etkileri ortaya koymaktir. Bu ¢aligma, post dijital cagda teknolojinin
insanlik tizerindeki etkilerini, 6zellikle robot ve insan arasindaki iligkiyi inceleyerek, sinema ve dizi gibi
gorsel medya araglarinin, bu temalar1 nasil isledigini incelemeyi amaclar. Yapay zekd ve robot
teknolojilerinin arttig1 giiniimiizde, bu tiir temalarin sinemada ve medyada nasil ele alindigi, toplumsal
algilart ve etik tartigmalart derinden etkileyebilir. Bu calisma, tematik analiz yontemini kullanilarak,
dizideki robot ve insan karakterlerin etkilesime odaklanir. Tekinsiz vadi teorisi iizerinden yapilacak
icerik analizi, robotlarin insan benzeri oOzelliklerinin yaratacagi rahatsizlik, empati boslugu ve
yabancilagsmay1 inceler. Calisma, "Better Than Us" dizisini ele alarak, dizideki robot ve insan
etkilesimlerinin nasil post dijital ¢agin estetik ve psikolojik etkilerini yansittigini analiz etmektedir.
Calisma, dizinin belirli karakterleri ve sahneleriyle sinirlidir ve yalnizca bu baglamda bir inceleme
yapilacaktir. Bu ¢aligma, "Better Than Us" dizisinde robotlarin insan benzeri 6zelliklerinin, tekinsiz vadi
etkisini nasil tetikledigini ve post dijital ¢cagda dijital varliklarla olan etkilesimimizin nasil evrildigini
gosterdigini ortaya koymaktadir. Bu durum, yapay zekanin toplum iizerindeki etkilerine dair 6nemli bir
fikir sunmakta ve gelecekteki teknolojik gelismelerin etik, psikolojik ve kiiltiirel yansimalarina 1sik
tutmaktadir.
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Dijitallesme, giindelik hayatta bir¢cok etkinlik ve rutini sosyal medya ortamlarina tasimis ve bu
ortamlarda yeniden insa etmistir. Bir¢ok rutin ve etkinlik yeni bir formda gorsellestirilerek takipcilere
sunulmaktadir. Bu durumlardan birisi dini kimliklerin ifade edilme ve sunum bigimlerinde
gorlilmektedir. Geleneksel dindarlik daha ¢ok kisisel bir deneyim ve sunum temelinde ilerlemektedir ve
amag¢ dindarligin uygulamalarinin yerine getirilmesidir. Ancak dijital ¢agda dini kimlikler sosyal medya
araciliiyla gorsellestirilmis ve paylagim yoluyla digerlerinin begeni ve takdirine sunulmus durumdadir.
Sosyal medyada g6z Onilinde ve siirekli kamusal alanda bulunma hali nedeniyle, dini kimlikler ¢esitli
stratejilerle estetize edilme kaygisiyla sunulmaktadir. Bu g¢aligma, gorsellesmis dindarligin sosyal
medyada sunuldugunu ve bu sunumun sosyal medya dinamikleri tarafindan nasil sekillendirildigini ele
almaktadir.

Arastirmada nitel analiz yaklagimlardan durum calismasit benimsenmistir. Verilerin elde edildigi
dokiimanlar olan gorsel, metin ve videolar amach ornekleme teknigi ile belirlenmistir. Bu dokiimanlar
dokiiman inceleme teknigiyle toplanmig ve tematik analiz yoluyla analiz edilmistir.

Bulgular dijital dindarh@gn gorsel ve stratejik bir bicimde sunuldugunu gostermektedir. Icerik ve
paylasimlar estetiklestirilmis manevi igerik niteligi tasimaktadir. Giindelik hayattaki dini uygulamalarda
goriilmeyen sunum bigimi dijital diinyada goriilmektedir. Dini igerikler popiiler araglarla yeniden insa
edilerek kamuoyunun begenisine sunulmaktadir. icerikler, eglenceli, etkileyici ve viral olacak sekilde
hazirlanmaktadir. Bunun igin ¢esitli prodiiksiyon teknikleri kullanilmaktadir. Dini anlatilar popiiler kiiltiir
unsurlariyla sekillenmekte ve yeni bir bigim kazanmaktadir. Bunun temelinde, sosyal medya kurgusunun
begeni ve takipei kazanma stirecleriyle iliskisi yatmaktadir. Dindarlik artik kisisel bir inan¢ diizeyinden
cok izlenme, begenilme, fark edilme ve takdir edilme motivasyonlar1 araciligiyla performans
sergilemektedir. Bdylelikle dijital dindarlik izlenebilir, ticarilestirilebilir ve tiiketilebilir bir duruma
gelmistir.

Sonug olarak, sosyal medya platformlari, birgok alan1 doniistiirdiigii gibi dindarlik performanslarini da
doniistiirmiistiir. Dindarlik sosyal medyanin kiiltiirline direnememis ve uyum saglama yoluna gitmistir.
Bu tiir bir dindarlik zaman zaman tepki toplayabilirken, ayn1 zamanda yeni bir dindarlik kiiltiirii de
olusturmaktadir. Dindarlik, geleneksel kitaplara ek olarak bu tiir icerikler aracilifiyla da 6grenilmektedir.
Manevi pratiklerin izleyiciyi etkilemeye yonelik stratejileri nedeniyle bu tiir igerikler sosyal medya
platformlarinda viral olabilmekte ve dijitalden gercek hayata gecerek gercek hayattaki dindarlik diislince
ve uygulamalarini yeniden insa edebilmektedir. Onceden gercek diinyamin dijital diinyadaki dindarhig
belirledigi ve insa ettigi bilinirken, artik dijital diinyadaki dindarlik gercek hayattaki dindarligi
sekillendirebilmektedir. Bu tiir bir siire¢ denetim, kontrol, resmi dini otoritelerin onaymdan ge¢cmeden
serbestce dolagima sokulan ve demokratik toplum igin riskler barindirabilecek farkli dindarlik
bigimlerinin dolasima sokulmasi ihtimalini barindirmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Dindarlik, Sosyal Medya, Gorsellesmis Dindarlik, Dini Kimlik, Manevi
Icerikler.
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ABSTRACT

This study examines the harassment, abuse and violence occurring on TikTok Live in Lithuania, where
financial incentives and real-time audience engagement drive increasingly radical actions. TikTok’s
gifting system allows viewers to financially reward content creators in real time, incentivizing them to
engage in high-risk behaviors, including public defilement, sexual assault, and, in extreme cases,
violence against others or themselves. This study explores how monetization mechanisms, audience
complicity and platform policies converge to create an environment that fosters online harassment, abuse
and violence.

While previous research has examined digital radicalization, online harassment and similar themes,
limited attention has been given to the financial incentives that drive extreme behavior in real-time online
live streaming. This study provides an analysis of TikTok Live in Lithuania, examining how platform
policies, financial incentives and audience dynamics contribute to the normalization of extreme acts on
digital platforms.

Using a qualitative case study approach, this study analyzes media reports, selected TikTok Live
observations and online discussions across social media platforms. Several high-profile cases are
described and examined, including public defilement, sexual harassment, self-harm leading to suicide
and a violent murder — all broadcasted live on TikTok.

The findings reveal that online audience complicity, encouragement and financial incentives play a
crucial role in fueling radical behavior, with many creators explicitly stating that they will engage in
certain actions if they receive specific gifts. While audiences appear to support and encourage creators
during live streams, often sending financial rewards, discussions in online forums suggest that viewers
perceive content creators as mere sources of entertainment, continually pushing them toward increasingly
extreme acts. The findings also highlight the patterns of online audience desensitization and shifting
moral boundaries.

This study is geographically limited to Lithuania and relies on publicly available data and qualitative
observations. Future research could expand the scope by conducting comparative studies across different
countries or alternative live-streaming platforms to further investigate monetization-driven digital
radicalization. The findings emphasize the urgent need for stricter platform regulations, enhanced content
moderation and further examination of how financial incentives influence online behavior.

Keywords: TikTok Live, Digital Radicalization, Online Violence, Online Harassment,
Monetization Incentives, Audience Complicity.
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ABSTRACT

The report is a part of the project “Representation of the Functioning and the Scientific study of the
Abkhazian Language According to Archival Materials” (FR — 23 -15212), financed by Shota Rustaveli
Scientific Foundation of Georgia.

Digital technologies can significantly contribute to the establishment of the interethnic relations’ history
and to bringing the positions of the parties involved closer. In this report we present new materials on
specific problems existing in the history of Abkhaz-Georgian relations.

There is a heated controversy among Abkhazian and Georgian scholars concerning altering the
Abkhazian Language script from Latin to Georgian in 1938. This debate ignores the archival materials
from 1926 to 1939, as well as analogs of the mass change of scripts in other republics of the Soviet
Union. From 2020 to 2024, we discovered previously undisclosed materials in Georgian archives that
represent the situation in Georgia and the analogical processes taking place in other republics.

Linguistic policy was decided and controlled by the supreme authorities of the Soviet Union in Soviet
Abkhazia and the entire Soviet Empire. The authorities of the peripheries would voice the favorable for
the regime initiatives to create the impression of democracy. This happened in 1922-1923 when
Azerbaijan posed the issue of converting the languages of peoples of Turanian origin from Arabic to
Latin script to ensure the weakening of the influence of religion. This initiative soon spread to languages
of different origins, and in 1925, the All-Union Central Committee for the New Turkish Alphabet was
founded in Baku; the latter soon was transferred to Moscow and acquired broad functions. This
committee had converted about 70 languages to the Latin script by 1936. The hidden motive of the
Latinization of the scripts, along with the fight against religion, was the beginning of the implementation
of the concept belonging to Lenin and Stalin on merging the languages of the world.

The documents (ob.: IIK BKII(0) n HanmHansHbIH Bompoc. 2, 2009) confirm that since 1936 a plan was
worked out in the Kremlin to stop the Latinization of languages and switch to the Russian script. The
issue was prepared by the All-Union Central Committee of the New Alphabet and the Institute of
Languages and Writing of the Peoples of the USSR; the final decision was received by the
Organizational Bureau and Central Committee of the Communist Party. The argument cited was the
difficulty of the Latin script (Abkhazian was cited as an example of one of the poor-quality Latinized
scripts) and the technical problems of printing. During the Cyrillization of the Kabardian language in
1936, it was officially stated that when this language was switched to Cyrillic, a Kabardian student, after
studying the script of his native language, would be able to read and write in the Russian language and be
spared of spending of additional energy on studying the latter. The same argument is given in the article
of Arsen Hashba (1937): when an Abkhazian pupil learns the Georgian script selected for the Abkhazian
language, he/she simultaneously be able to write and read in his/her own language, as well as in
Georgian. It becomes obvious that the conversion of the Abkhazian language to Georgian graphics was
one of the models for changing the alphabet. The primary goal of both Latinization and Russification was
the creation and further deterioration of the contradictions among the ethnic majorities and minorities.
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Such was the reality not only in Georgia but also in all other republics.

We are currently electronically processing unique papers discovered in the Georgian archives, which will
be published on our blog and made available to anyone interested in the subject.

Keywords: Unknown Documents In The History Of Writing Systems; Digitization Of Archival
Documents; New Information On Soviet Language Policy,; Digitization Of Documents On Linguistic
Conflict; Digital Documentation Of Stalinist Policy.
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ABSTRACT

The report is a part of the project “Representation of the Functioning and the Scientific study of the
Abkhazian Language According to Archival Materials” (FR — 23 -15212), financed by Shota Rustaveli
Scientific Foundation of Georgia.

The communists considered the population census data an essential tool for planning, implementing, and
justifying their policies.

Censuses were held in the Soviet Union in 1937 and 1939. The communists abolished the results of the
1937 census under the pretext of disregarding the instructions and falsifying the data by statisticians.
Factually, the census failed to reflect Stalin’s 1935 decree, stating that the empire's net population
increase amounted to three million people per year and claiming that each year, the population equaled
the entire population of Finland.

The results of the 1937 census exposed the flows of the regime: a considerable part of the population was
religious, large-scale repressions precluded the annual population growth by 3 million people, and the
social conditions of people failed to improve... Therefore, conducting of a new, repeated census in 1939
became essential. Question 8 of the repeated census clarified the data on citizen’s native languages. The
instructions provided the following explanation:

“The language that the person being questioned believes to be his/her native language is recorded here.
The language used in the household has been documented as a mother tongue for the children, who are
yet unable to speak.”

The development of local national languages not only was not encouraged in Tsarist Russia, but, on the
contrary, the languages of ethnic minorities were constantly suppressed. [...] in the USSR, the languages
of every other nationality are flourishing at never-before-seen pace, along with the growth of the big,
free, and powerful Russian language. Many nationalities first acquired their writing systems during the
Soviet regime” (Agitatoris Bloknoti (Agitator’s Notebook) 1938, pp. 45-48, in Georgian).

Factually, the scripts created in the 1920s, had already been abolished since 1936; nothing was published
in them anymore, theatres were shut down, the publication of newspapers were outlawed, and the
teaching of the mother tongue was stopped in a great number of schools (Turkish, Greek, Laz, German
and Estonian...).

Materials of the Georgian Academy of Sciences archives reflect the statistical data of the Abkhazian
ASSR in 1926 and 1939. Georgians, Abkhazians, Armenians, Greeks, Russians, Ukrainians, Turks and
“others” were among the ethnic groups residing in Abkhazia during that period. The languages of the
majorities, Georgians, and Abkhazians, were not used for interethnic communication, and only Russian
played the role of “Lingua Franca.” Neither the number of Georgian and Abkhazian populations nor the
constitutional status of their languages (both were the state languages of Abkhazia) became the decisive
factor in the spread of these languages among the ethnic groups.
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The settling of large number of Russian, Armenian, Greek, and colonists of other nationalities in
Abkhazia between 1926-1939 was part of the Soviet demographic policy to receive Russified Soviet
citizens, having one unified ethnic and linguistic identity decades later.

The main objective of our project is to carry out the following activities: digitize new documents, classify
them  chronologically and thematically, upload them to the project-based blog
www.abkhazology.wordpress.com (the blog has received over 59,000 views), and translate Russian
language documents into Georgian and English, to ensure their accessibility for the specialist and
interested parties. The digital documents will facilitate the dissemination of the accurate information
about the interethnic problems. (the blog has received over 59,000 views), and translate Russian language
documents into Georgian and English, to ensure their accessibility for the specialist and interested
parties. The digital documents will facilitate the dissemination of the accurate information about the
interethnic problems.

Keywords: Digital History Of Ethno-Conflict; Digital Documentation Of The History Of
Abkhazia; Digital Documentation Of The Abkhaz-Georgian Issue; Soviet Demographic Policy
In Abkhazia, Ethnic Minorities Of Abkhazia In The 1930s.
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Tiirk grafik tasarim tarihinin baglangici Cumhuriyet donemine dayanmaktadir. Dolayisiyla Tiirk grafik
tasarimcilart ve eserleri tasarim tarihi agisindan 6nem arz etmektedir. Bu ¢aligmada, Cumhuriyet Dénemi
Tiirk grafik tasariminin sanatgilart ve onemli eserleri hakkinda, yapay zeka algoritmalarindan destek
almarak infografik poster tasarimi yapimi i¢in bilgi toplanmistir. Arastirmanin amaci, yapay zekadan
yararlanilarak elde edilen bilgiler dogrultusunda, Tiirk grafik tasarim tarihini etkileyen tasarimcilarin
tanitimlarina yonelik tasarim programlar1 araciligiyla infografik poster tasarimi yapilmasini saglamaktir.
Tasarimcilara ait eserler yeniden yorumlanarak infografik poster tasarimi yapilmistir. Aragtirmada farkl
Ogretim yontem ve tekniklerinden sunus yolu yontemi, bulus yolu yontemi ve demonstrasyon teknigi
kullanilmigtir. Arastirma nitel aragtirma yontemlerinden eylem arastirmasidir. Arastirma, gonilliiliik
esasina dayali olarak 24 6grenci kapsaminda gerceklestirilmistir. Her 6grenci uygulama i¢in iki ¢aligma
yapmistir. Toplam 48 6grenci calismasi ortaya ¢ikmustir. Arastirmada ornek olusturmasi agisindan 12
caligmaya yer verilmistir. Aragtirmada kullanilan 6rnek g¢aligmalar betimsel olarak analiz edilmigtir.
Uygulama sonrasinda, hazirlanan goériisme sorulariyla Ogrencilerin  goriislerine bagvurulmustur.
Arastirma 2024-2025 egitim-6gretim yili giiz doneminde Kastamonu Universitesi Giizel Sanatlar ve
Tasarim Fakiiltesi Grafik Tasarim Ana Sanat Dalinda 6grenim goren 3. simif ‘Masaiistii Yayincilik® dersi
kapsaminda gergeklestirilmistir. Ogrencilerin infografik poster tasarinu verilerine gore, grafik tasarim
tarihinin yapay zekadan yararlanilarak yeniden goézden gecirildigi, cogunluk olarak bagarili poster
tasarimlar1 yapildigi, calismalarda kompozisyon ve sekillerin tipografik unsurlarla desteklendigi, hazir
gorsellerin grafiksel baglamda islendigi ve yeniden yorumlanarak poster tasarimlarina doniistirildigi
goriilmektedir. Ogrenci goriislerinden elde edilen verilere gore; dgrencilerin, biiyiik ¢ogunlugunun teorik
bilgileri infografik acidan dijital ortama yansitirken yapay zeka desteginin etkili oldugunu diistindiikleri,
biiyiik cogunlugunun yapay zekadan yararlanmanin yaratici diisiincelerine olumlu yonde etki sagladigini
diisiindiikleri, biiyiilk ¢ogunlugunun sanatgilarin tarzini yeniden yorumlarken karsilasilan yaratici
ozellikler agisindan olumlu katki sagladigini diistindiikleri, bliyiikk cogunlugunun c¢alismada kullanilan
yontemin grafik tasarim anlayislarina olumlu anlamda katki sagladigimi diislindiikleri, ¢ogunlugunun
tasarim siirecinde yapay zekadan yararlanirken olumlu yaklasimlarda bulundugunu diisiindiikleri
sonucuna ulasilmistir. Aragtirmanin sonucunda, yapay zekad araglarindan bilgi toplanilmasinin
Ogrencilerin tasarim siireclerine olumlu katkilar sagladigi, Cumhuriyet Donemi Tiirk grafik
tasarimcilarinin tasarim anlayiglarini anlamalarina yardimei oldugu gozlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Sunus Yolu Yontemi, Bulus Yolu Yontemi, Demonstrasyon Teknigi, Yapay Zekd, Tiirk
Grafik Tasarimcilar, Infografik Tasarim, Poster Tasarima.
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Bireylerin toplumsal yasam i¢inde saglikli bir sekilde varligini gostermesi ve digerlerinin sinirlarini ihlal
etmeden yasamasi insanligin dogusundan giiniimiize kadar sliregelmistir. Bu siireg igerisinde teknolojik
gelismelerin bas dondiiriicii bir sekilde devam etmesi beraberinde avantajlari getirmekle birlikte
dezavantajlar1 da ortaya koymustur. Bu durumun en somut ve en giincel 6rnekleri arasinda sosyal
mecralar gelmektedir. Bu mecralarda bireyler bir taraftan bu mecralarin sagladigi 6zgiirliikle kendilerini
rahatlikla ifade ederken, diger taraftan da nerede, nasil yaklasim sergileyecegi ve sinirlarinin ne olacag
sorunsaliyla kars1 karsiya gelmektedir. Bu durum farkindaligi yiiksek entelektiiel kesimde etik
sorgulamalar1 ortaya ¢ikartirken, egitimsiz kitlede sinirlar1 bilmeden zaman zaman radikalizm, siddet ve
linge varan durumlar1 ortaya ¢ikarmaktadir. Ozellikle de geng kitlede sosyal mecra iizerinden etkilesim
ve catigmalarin fazlaca yasandigi diisliniiliirse bu mecralarin sinirlarinin ¢izilmesi ve digerlerine zarar
vermeden herkesin kendisini ifade etmesi igin etik kodlarin varligi temel bir ihtiya¢ halini almistir. Bu
kodlarin olmadigi durumlarda bu mecralarin sagladigi sanal oOzgiirlik ortamui seyirlik Sliimleri
beraberinde getirmektedir. Bunun 6rneklerinden bir tanesi de 2019 yilinda Malezya’da yasanan intihar
vakasidir. Ulkede 16 yasindaki bir geng kiz, sosyal paylasim platformu Instagram'da hayatina son verip
vermemesi yoniinde bir anket yaptiktan sonra intihar etmistir. Bu olay, sosyal medyada ling kiiltiiriniin
geldigi noktayr gostermesi agisindan Onem tasimaktadir. Bu calismada da bu baglamda bir vakif
iiniversitesinde derinlemesine goriigme yontemi kullanilarak 6grencilerin ling kiiltiirii ve etik degerlere
bakisi ele alimmustir. Yapilan ¢aligma sonucunda empati yetersizligi, yabancilagsma ve duyarsizlasmanin
bireyleri etkisine altina aldigi, bunun da ling kiiltiiriine dayanak olusturacak duyarsizlagtirmay1 getirdigi
gOrilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Lin¢ Kiiltiirii, Sosyal Medyada Ling Kiiltiirii, Sosyal Medya Etigi, Seyirlik Oliimler,
Sosyal Medya Siddeti.
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Bu g¢aligma, dijitallesmenin c¢ocuklarin oyun aligkanliklari tzerindeki etkilerini incelemeyi
amaclamaktadir. Arastirma, geleneksel ve dijital oyunlara yonelik egilimleri cocuklarin perspektifinden
anlamaya odaklanmaktadir. Geleneksel oyunlar (saklambag, yakan top, istop vb.) ile dijital oyunlarin
giliniimiizdeki oynanma siklig1 karsilastirilarak ¢ocuklarin oyun pratiklerinde yasanan degisimler analiz
edilecektir.

Calisma kapsaminda Kayseri ilinde ikamet eden 4. ve 5. sinifa devam eden 20 6grenciyle derinlemesine
miilakatlar gerceklestirilecek ve onlarin oyun oynama aligkanliklari, tercihleri ve oyun deneyimlerinden
aldiklar1 keyif ayrintili bir sekilde incelenecektir. Elde edilen nitel veriler, MAXQDA tematik analiz
programi kullanilarak analiz edilecek ve dijitallesmenin ¢ocuklarin oyun diinyasina etkisi
degerlendirilecektir. Arastirma bulgularinin, dijitallesmenin ¢ocuklarin oyun kiiltirii ve sosyal
etkilesimleri lizerindeki doniisimiini ortaya koymasi beklenmektedir. Bu ¢alisma, geleneksel ve dijital
oyunlarin ¢ocukluk deneyimi {iizerindeki etkisini anlamaya yonelik ©nemli katkilar sunmay1
hedeflemektedir.

Anahtar Kelimeler: Dijitallesme, Cocukluk, Oyun Aliskanliklar, Dijital Oyunlar, Oyun Kiiltiirii.
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Performans sanat1 60’lardan itibaren bedeni sanatsal bir mecra olarak islemenin yan1 sira, toplumsal bir
olgu olarak da yeniden iiretmistir. Bu yoniiyle gosteri ve sahne sanatlarindan farklilagmis ve beden
iizerine disiplinleraras1 bir teori - pratigi bir araya getirebilen bir arastirma sahasi olmustur. Performans
sanati, ¢agdas sanatin 6nemli bir pargasi olarak toplum ve insandaki doniisiimlerle giincel gelismelerin
yansimalarini i¢ermistir. Son yarim yiizyilda bilisim teknolojileriyle gerceklesen gelismelerin toplumsal
yasamu her Olcekte doniistiirmesiyle dijitallesme toplumdan ayrisan bir bilimsel ve teknik diizeyde
kalmamis, aksine toplumlarin yapi taslarina niifuz etme diizeyine erismistir. Toplumsal 6zneler ve
bedenler insan sonrasi (posthuman) ve post-dijital bedenlesme, performans sanati da bir dijitallesme
siirecine girmistir. Bu calisma, performans sanatinin dijitallesme siirecinde dijital teknolojilerin igerik,
teknik, estetik veya sunum bigimleri agisindan ikincil degil, dnciil bir pozisyonda oldugu bir kavramsal
cerceveyi kapsamaktadir. Bu kapsamda bildirinin amaci dijitallesen performans sanatinin merkezinde yer
alan beden olgusunun doniisiimiiniin incelenmesi ile performans sanatindaki insan sonrast beden
olasiliklarimin miimkiin kildig1 post-dijital iliskilerinin tartigmaya acilmasidir. Nitel bir aragtirma olan
calismada, kavramsal gerceveye iliskin literatiir taramas1 gerceklestirilmis ve ulasilan veriler dokiiman
analizi yontemiyle degerlendirilerek post-dijitallesen insan sonrasi bedenle ilgili dijital ¢ift (digital
double), digital ikiz (digital twin), dijital insan (digital human) bulgularina ulasilmistir. Elde edilen
bulgularla Ortiisen performans sanati c¢alismalar1 segilerek betimsel bir yontemle incelenerek
yorumlanmis ve post-dijital toplumsallik baglaminda benzesen ve ayrigsan yonleriyle tartisilmistir. Sonug
olarak bu calismada performans sanatiyla baglantili bir toplumsallik ifadesi dijitallesme ve sonrasi
yonleriyle 6ne c¢ikarilmig ve insan sonrast bedenlerin post-dijital performans ornekleri araciligiyla
gelecekte var olabilecek, olasi, spekiilatif insan-sanat-toplum Oriintiileri dnerilmistir.
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Oyunlar dijital bir nesil olan giiniimiiz ¢ocuklarinin; aileleri disinda sosyallestikleri, kesfetme duygusunu
yasadiklari, yasam kurallarim O6grendikleri ve kendilerini ifade etme firsati bulduklar1 ortamlardir.
Glinlimiizde geleneksel oyun olarak adlandirilan oyunlarin, hizli degisimin sonucunda yerini
terminolojide video oyun olarak da ifade edilen dijital oyunlara biraktig1 goriilmektedir. Oyundaki bu
hizli degisim onun roliinii de genisletmistir. Ayrica dijital oyunlarin ayni1 anda farkli duyulara hitap
etmesi, ¢cocuklarin ilgisini siirekli iist diizeyde tutacak sekilde hazirlanmasi, renkli ve canli gorsellerin
kullanilmasi dijital oyunlar1 zamanla daha popiiler hale getiren nedenlerden bazilar1 oldugu sdylenebilir.
Alanyazinda dijital oyunlarin ¢ocuklarin biligsel, psikomotor, sosyal ve dil gelisimlerine olumlu katkilar
sagladigini gostermektedir. Cocugun gelisim diizeyine ve yasina uygun, siddet igermeyen, egitici dijital
oyunlari bir yetiskin kontroliinde oynadigi slirece ¢ocuga yarari oldugu sdylenebilir. Bazi oyun tiirlerinin
ise bagimliliga sebep oldugu goriilebilmektedir. Dijital oyun bagimliligt; bilgisayar ve video oyunlarinin
cesitli sorunlara neden olabilecek sekilde asir1 ve kontrolsiiz bir bigimde oynanmasi olarak ifade
edilmektedir. Kiiclik yaslarda ekran bagimlilig: ile baslayan bu durum ileriki yillarda ders basarisinda,
sosyal iliskilerinde, davramslarinda ve uyku diizeninde sorunlara neden olabilmektedir. Tiirkiye Istatistik
Kurumunun 6-15 yas grubundaki ¢ocuklarda yaptig1 arastirmalar sonucunda internet kullanim oraninin
%091,3, internet kullanim amaglar1 incelendiginde oyun oynama ve oyun indirme oraninin %72,7 oldugu
goriilmektedir (TUIK, 2024). Bu veriler, ¢ocuklarm internet iizerinden video izleme, ddev yapma,
cevrimici derslere katilma ve oyun oynama gibi durumlarda teknolojik cihazlar1 dogru ve anlamina
uygun kullanmasinin 21. yiizyil becerilerinden olan dijital okuryazarligin 6nemini gostermektedir. Dijital
okuryazar olmak i¢in dijital teknolojileri kullanabilme, problemle karsilastiginda ¢6zebilme, kisisel
verilerini koruyabilme ve giivenli kullanim ile etik ilkelerin farkinda olarak kullanabilme yetilerinin bir
arada olmasi gerekliligi sOylenebilir. Dijital okuryazarlik becerisi giiniimiiz ve gelecek icin acgik bir
hedeftir. Bu nedenle ilkokul &grencilerinin dijital okuryazarlik diizeylerinin mevcut durumunun tespit
edilmesi 6nem arz etmektedir.

Arastirmanin amaci, ilkokul 6grencilerinin dijital okuryazarlik ve dijital oyun bagimlilig1 diizeylerinin
cesitli degiskenlere gore incelenmesidir. Bu arastirma, nicel arastirma desenlerinden iliskisel tarama
modeli gercevesinde gerceklestirilmistir (Karasar, 2013). Arastirmanin c¢alisma grubunu, MEB’e bagh
ilkokullarda 6grenim goren 630 ilkokul 4. Siif 6grencisi olugturmaktadir. Arastirma sonucunda elde
edilen verilere gore; erkek 6grencilerin dijital oyun bagimlilig1 diizeylerinin, kiz 6grencilerinkinden daha
yiiksek oldugu goriilmiistiir. Ogrencilerin dijital oyun oynama sikligma gére dijital oyun bagimlilig
diizeylerine bakildiginda, &grencilerin dijital oyun oynama sikligimin artmasi dijital oyun bagimlilig
diizeyini artirdig1 sdylenebilir. Ogrencilerin en ¢ok oynadig1 oyun tiiriine gore dijital oyun bagimlilig
diizeylerine bakildiginda, egitsel oyun oynayan 6grencilerin dijital oyun bagimlilig1 diizeyi; aksiyon -
macera, simiillasyon ve ¢evrimi¢i oyun oynayan Ogrencilere gore daha diisiik oldugu sonucuna
ulagtlmistir.
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Diinya’da yash niifusun sayis1 giderek artmaktadir. Istatistiklere gére giiniimiizde diinyada 65 yas ve
iizeri yaklasik 830 milyon insan bulunmaktadir. Birlesmis Milletler’in verilerine gére 2054 yilina kadar
bu saymin 1,7 milyara ulagmasi beklenmektedir. Diinya Saglik Orgiitii'ne (DSO) gore niifusun yaslanma
hizi gegmise gore cok daha hizlanmistir. Oyle ki 2020 yilinda, 60 yas ve iizeri insanlarin sayis1 5
yasindan kiiciik cocuklarin sayisini gectmistir ve 2015 ile 2050 yillart arasinda, diinya niifusunun 60 yas
istli oran1 %12’den %22’ye ¢ikacagi tahmin edilmistir. 2030 yilina kadar Diinya’daki her 6 kisiden 1’i
60 yas ve lizeri olacaktir ve 60 yas ve tizeri niifusun pay1 2020’deki 1 milyardan 1,4 milyara ¢ikacaktir.
2050 yilina kadar diinyadaki 60 yas ve iizeri niifusun iki katina ¢ikacag: (2,1 milyar) ve 80 yas ve {izeri
kisilerin sayisinin 2020 ile 2050 yillart arasinda ii¢ katina ¢ikarak 426 milyona ulagmasi beklenmektedir.
Ayrica yaslh refah1 agisindan DSO’niin tahminlerine gore 2050 yilinda, yasl insanlarin %801 diisiik ve
orta gelirli iilkelerde yasayacaktir. Tiirkiye’de ise Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun (TUIK) verilerine gore
2018 yilinda 7 milyon 186 bin 204 kisi 65 yas Ustii kisi varken 2023 yilinda %21,4 artarak 8 milyon 722
bin 806 kisiye ¢ikmistir. Boylece yaslt niifusun toplam niifus i¢indeki oran1 2018 yilinda %8,8 iken, 2023
yilinda %10,2'ye yiikselmistir ve bu durum Tiirkiye’yi ¢ok yash llkeler kategorisine dahil etmistir.
Yaslilikla beraber tezahiir eden saglik sorunlarint g6z 6niinde bulundurdugumuzda tiim iilkeler, saglik ve
sosyal sistemlerinin bu demografik degisime hazirlamasi olduk¢a énem arz etmektedir. Bu ¢alismanin
amaci, yash niifusun saglik hizmetlerine erisimini artirmada teknolojinin rolii ve 6nemini incelemek ve
teknolojinin, yash bireyler icin saglik hizmeti sunumunu ve yasam kalitesini iyilestirme potansiyelini
vurgulamaktadir. Caligma, literatiir taramas1 ve derleme niteligindedir. Yaglilarin saglik hizmetlerine
erisimi, genellikle mekansal sinirlamalar, saglik sorunlari, finansal giiclikler ve sosyal izolasyon
nedeniyle zorlagmaktadir. Bu zorluklar1 azaltmak ve asmak icin tele saglik, uzaktan izleme, giyilebilir
cihazlar, dijital platformlar ve mobil uygulamalar gibi yenilik¢i teknolojilerden yararlanmak islevsel
olabilmektedir. Teknolojinin saglik hizmetlerine erisimdeki faydalari arasinda; zamaninda miidahaleleri
kolaylastirmak, hasta katilimini artirmak ve yagli yetigkinler arasinda bagimsiz yasami tesvik etmek
bulunmaktadir. Ancak bu teknolojilerin kullaniminda, yash bireylerin 6z yeterlilik, bilgi ve destek
eksikligi gibi sorunlarla karsilasmasini en aza indirilmesi ve gerekli egitimlerin verilmesini vurgulamak
gerekmektedir. Sonu¢ olarak yasli bireyler i¢in etkili ve siirdiiriilebilir saglik ¢oziimleri saglamada
kullanict dostu arayiizlerin, veri gizliliginin ve teknolojiye esit erisimin, yasllarin iyilik hali ve refahim
olumlu yonde etkileyebilecegini ifade etmek gerekmektedir.

Anahtar Kelimeler: Yashihik, Teknoloji, Saglhk Hizmetleri, Erisilebilirlik.

M. Uluslararasi {letisim Dijitallesme ve Toplum Sempozyumu 28-29-30 Nisan 2025 90


mailto:miraassadi@aydin.edu.tr

DIJITAL CAGDA DEGISEN HABERCILIK PRATIKLERIi: SAHADA
MUHABIRLIK BIiTIYOR MU?

N. Beril EKSIOGLU SARILAR
Istanbul Aydin Universitesi, Tiirkiye
nberilsarilar@aydin.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-0641-4648

0z

Tarih boyunca haberciler, kamuoyunun demokratik hakki olan dogru bilgiye ulagma siirecinde énemli rol
oynamiglardir. Ancak dijital ¢agda teknolojinin hizla ilerlemesi bilginin toplanmasi, yayilmasi ve tiiketim
tercihlerini de doniistiirmiis, kamuoyu bilgiye geleneksel mecralardan ¢ok dijital mecralardan ulagmaya
baglamis bu da haberciligi yeniden tanimlama ihtiyacin1 dogurmustur.

Sahada bizzat bulunarak sistematik bir sekilde haberi arastirip, birebir kisilerle temas kurarak bilgiyi
toplayip haber merkezlerine ileten muhabirler, haberin tiim siireglerine hakim ana aktorlerdi. Geleneksel
formda kamu otoriteleri, siyasetgiler, c¢esitli kurumlar ve organizasyonlar kamuoyuna agiklama
yapacaklar1 zaman muhabirlere davet gonderirken giiniimiizde bu kurumlar, sahislar kendi sosyal medya
platformlarindan aninda, higbir haberciye ihtiya¢ duymaksizin mesajlarin1 paylasiyorlar; uydu ya da
internet teknolojilerini kullanarak video paylasacaklart zaman da habercilerden olusan WhatsApp ya da
e-posta gruplarina canli yayin frekans bilgilerini géndererek yayin siirecini bizzat kendileri yonetiyorlar.
Bu kosullar da gazetecileri haber siire¢lerindeki ana aktér konumlarindan uzaklastirmig, gonderilen
metinleri ve videolar1 haberlestiren ¢alisanlara doniistiirmiistiir. Bu durum medya kurumlarinin diigiik
maliyetle habercilik yapmasina, gazetecilerin isten ¢ikarilmasina ve bu yeni diizene gore yeniden
yapilanmasina neden olmustur. Bu ortam geleneksel muhabirligin sahadaki siireglerini ortadan
kaldirmakta, muhabirleri daha ¢ok sosyal medya haberciligine ydnlendirmektedir: gazetecilik artik
sahada bizzat bilgiyi toplayan, diizenleyen ve yayan bir meslek olmaktan ¢ok bilgiyi dogrulayan (yogun
bilgi akisi iginde kamuoyu faydasina olan enformasyonu seg¢ip ayiran) ve veriyi analiz eden bir meslek
olarak yapilanmaktadir.

Tirkiye baglaminda ise iktidarin mali ve siyasi kontrolii altina giren geleneksel yayincilik yapan ana
akim medya kuruluslari ile siyasi ve ekonomik baskilar nedeniyle sosyal medya {izerinden igerik {iretmek
zorunda kalan gazeteciler arasindaki ayrim keskinlesmistir. Sonugta haberin ¢ok yorumlanmasi
gazetecilerin tarafsizliginin tartisilir hale gelmesine, hiz ve aninda haber olgusuyla hizli igerik paylagimi
gazetecinin yanlis bilgi verme olasiliginin artmasina, sahada olmamak gézlem ve yiiz yiize iletisim
gerektiren insan odakli haberciligin zayiflamasina, haberciligin sahadan masa basina evirilen bir meslek
haline doniigsmesine neden olmaktadir.

Pavlik, teknolojik siire¢ ile gazetecilikte haber toplama ve sunma bigimlerinin doniistiigiinii, Castells ise
ag toplumuyla bilgi {iretiminin ve yayiliminin merkezi olmayan bir yapiya biiriindiigiinii bunun da klasik
gazetecilik anlayisimi degistirdigini sdyler. Calisma, bu kuramsal g¢er¢eve dogrultusunda Tiirkiye
odaginda degisen habercilik pratiklerini, haberciligin sahadan uzaklasarak bilgiyi dogrulama temelli bir
meslek haline geldigini, yeni medya ekosisteminde gazetecinin nasil konumlandigin1 ortaya koymay1
hedeflemektedir. Calismada nitel yontem temel almarak, Istanbul’daki medya kuruluslarinda aktif calisan
5 muhabirle yar1 yapilandirilmig goriismeler gergeklestirilmistir. Katilimeilar dijitallesme siirecinde haber
pratiklerindeki doniigiimleri ve mesleki rollerdeki degisimleri deneyimleri lizerinden aktarmuslardir.
Amagli 6rneklem dogrultusunda segilen muhabirler, aktif olarak sahada galisan ve dijitallesme ile
gerceklesen habercilik donilisiimlerini bizzat deneyimleyenlerden olusmaktadir. Elde edilen veriler
tematik analize tabi tutulmus ve literatiirdeki dijitallesme siirecine dair tartigmalarla degerlendirilmistir.
Bu 6zelligi ile ¢aligma, kuramsal bir bakis agisina ek olarak giincel saha galigmasiyla da beslenmistir.
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Sosyal medyanin her gecen giin insan hayatinda biraz daha fazla yer etmesi sosyal aglarla birey
etkilesimini ileri boyuta tagimistir. Bu durum beraberinde olumlu sonuglar1 ortaya koymakla birlikte
birey psikolojisine etkisi acisindan da pek ¢ok olumsuz durumu beraberinde getirmistir. Bu baglamda
sosyal medya kullaniminin anksiyete, depresyon, stres, yalnizlik ve diisiik 6z saygi gibi duygusal ve
mental sorunlara yol agtig1 ¢ok sayida arastirmaya yansimistir.

Kullanicilarin sosyal medyada gegirdigi stireler arttikca sosyal medyanin bireyler {izerindeki etkisi de
artmaktadir. Bu durum kullanilan sosyal medya platformlarinin dinamigine gore de farkl etkileri ortaya
cikarmaktadir. Calismanin ¢ikis noktasini da burasi olusturmaktadir. Literatiir baglaminda Instagram
Ozelinde yapilan ¢aligmalar betimsel olarak taranarak kullanicilar iizerindeki etkisini ortaya koymak
caligmanin amacini olusturmaktadir. Yapilan arastirma sonucunda o&zellikle kullanici sayisinin ve
beraberinde gegirilen zamanin arttigi pandemi déneminde Instagram’in bireyleri aligveris bagimliligina
yonelttigi, yetersizlik duygusunu arttirdig1 ve dolayisiyla da mutsuzluga sebep oldugu olrtaya konmustur.
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Bu calisma, Tirkiye’de siyasal iletisimde komplo teorilerinin hikdye anlatim araci olarak nasil
kullanildigin1 incelemistir. Komplo teorileri, 6zellikle belirsizlik donemlerinde bireylerin olaylari
anlamlandirmasina yardimei olan giiclii anlatilar sundugu i¢in siyasal aktdrler ve medya tarafindan etkili
bir ara¢ olarak kullanilmigtir. Hikaye anlatimi, olaylar1 belirli bir g¢erceveye oturtarak izleyici ya da
okuyucunun konuya baglanmasini saglayan temel bir iletisim aracidir. Bu baglamda, komplo teorilerinin
etkili olabilmesi icin belirli anlatt unsurlarin1 barndirdigr goriilmiistiir. Akademik calismalar, komplo
teorilerinin hikaye anlatimiyla olan baglantisini cesitli acilardan ele almistir. Oncelikle, sosyal psikoloji
alaninda yapilan arastirmalar, komplo teorilerinin insanlarin belirsizlik karsisinda duydugu rahatsizlig
gidermek i¢in bir mekanizma olarak islev gordiigiinii ortaya koymaktadir. Bu baglamda, komplo teorileri,
karmasik ve belirsiz olaylar1 basit ve anlagilir bir anlatiya doniistiirerek bireylerin biligsel yiikiinii
hafifletir. Bu siire¢, hikaye anlatiminin temel iglevlerinden biri olan "anlamlandirma" ile ortiismektedir.
Kiiltiirel ¢alismalar alaninda ise komplo teorileri, modern ve postmodern toplumlarda ortaya ¢ikan
giivensizlik, yabancilagma ve otoriteye duyulan siiphe gibi temalar1 yansitan bir anlati bi¢imi olarak
degerlendirilir. Bu perspektiften bakildiginda, komplo teorileri, hikaye anlatiminin toplumsal gercekligi
yansitma ve elestirme islevini iistlenir. Ayrica, anlati bilimi (narratoloji) alaninda yapilan calismalar,
komplo teorilerinin yapisal olarak geleneksel hikaye anlatimiyla benzerlikler tasidigim gostermektedir.
Bu benzerlik, komplo teorilerinin neden bu kadar etkili ve yaygin oldugunu agiklamaya yardimci olur.
Caligmanin temel amaci, Tiirkiye’de siyasal sdylemde 6ne gikan komplo teorilerini belirli kategorilere
ayirmak, bu teorilerin nasil sekillendigini ve hangi anlati teknikleriyle giiclendirildigini ortaya koymaktir.
Arastirma kapsaminda, tarihsel siire¢ iginde ortaya g¢ikan ve giliniimiizde etkisini siirdiiren komplo
teorileri ele alinmis ve simflandirilmustir. Igerik analizi yontemi kullamlarak medya kaynaklari, siyasi
sOylemler ve toplumsal anlatilar detayli bir sekilde incelenmis; komplo teorilerinin bu kapsamda
degerlendirilmistir. Sonug olarak, Tirkiye’de siyasal komplo teorilerinin anlatisal yapisinin siyasal
aktorler tarafindan nasil ara¢ haline getirildigi analiz edilmistir. Komplo teorilerinin anlatisal olarak
hangi hikaye anlatim tekniklerini ve unsurlar cergevesinde insa edildigi gosterilmistir. Tiirkiye’deki
siyasal komplo teorilerinin hikayelestirilme siireci, belirli anlati kaliplartyla nasil pekistirildigi ortaya
konmustur. Bu c¢alismanin, siyasal iletisimde komplo teorilerinin iglevini daha iyi anlamaya ve bu tiir
anlatilara karsi bireysel ve toplumsal farkindalig1 artirmaya katki saglayacagi ongorilmektedir.
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Diyalektik baglamda toplum ve toplum olma hali, yan yana gelmis ¢ok sayida insandan (kitle) ya da bu
insanlarin nicel toplamindan (y18in) ¢ok daha fazlasini ifade eden, karsilikli etkilesim (iletisim) iginde
kendini iireten, degistiren ve bdylece var olabilen, dinamik, bitiinliiklii ve devingen (soyutlamadan
somutlamaya ve buradan da yeni bir soyutlamaya uzanan) bir tarihsel siireci igermektedir. Bu anlamda
toplum, birlikte var olabilmelerinin toplumsal kosullarini yani ortak toplumsal bilinci iiretmek {izere
aralarinda belirli ve devamli (toplumsal) iliskilerin bulundugu bireylerin yasam deneyimlerinden olusur.
Siire¢ felsefesi olarak da adlandirilabilecek bu kavrayis, toplumsal olana dair genel bir gerceve
sunmaktadir. Ancak bu kavrayisin somutluk kazanabilmesi ve agiklayici olabilmesi i¢in s6z konusu siireg
icerisinde ortaya cikan ve kimi zaman benzesen, kimi zaman farklilasan toplumsal gelismelere dair
anlamli bir agiklama tarzinin olmasi gerekir. Siire¢ felsefesiyle bagdastirilabilecek bu agiklama tarzinin
(en genel ifadesiyle) diyalektik bakis oldugunu sdyleyebiliriz. Bu baglamda diyalektik bakisla topluma
atfedilen tarihsel-bicimsel kategorilerin de insanlar arasindaki karsilikli toplumsal iligkilerin tarzindan ve
niteliginden yola ¢ikilarak agiklandigini; iletisimin (karsilikli etkilesim ve degisim) bu agiklama tarzinin
karakteristik bir unsuru olarak 6ne ¢iktigini soyleyebiliriz.

Bu calismada temel amag, siire¢ felsefesinin kilavuzlugunda, ‘cizgisel-dongiisel’ tarih anlayiginin
elestirel bir degerlendirmesine iliskin ana hatlar1 belirginlestirmektir. Bu baglamda s6z konusu egilimin
iletisim tarihi yazinindaki ‘kurucu babalari’ olarak adlandirilabilecek tarihgi-toplumbilimei dnderlerin
caligmalart literatiir degerlendirmesi baglaminda sorgulamaya tabi tutulacaktir. Boylelikle cizgisel-
dongiisel tarih anlayiginin hakim oldugu iletisim tarihi ¢aligmalarinda toplumsal aktorler arasindaki
diyalektik iliskilere degil, dogrudan teknik/teknolojik gelismelere (iliskileri kontrol eden giiciin-iktidarin
nesnelerine) veya aktorler bazinda yinelenen iliskilere odaklanilmasi ¢alismanin elestirel yaklagimim
olusturmaktadir. Orneklemek gerekirse, Baldini’nin “Iletisim Tarihi” eserinde ara¢ bazli kronolojik
ilerlemeyi On plana ¢ikarmasi, McLuhan’in “Gutenberg Galaksi” kitabinda matbaa makinesini devrimsel
nitelikte (Sanayi devrimi) toplumsal iligkiler siirecinin (Sanayi-Kapitalist Toplum) baslatic1 faili olarak
betimlemesi, Castells’in ¢esitli eserlerinde yeni enformasyon teknolojilerini kiiresel ekonominin ve
toplumun asil doniistiiriici giicii olarak tasvir etmesi, siire¢ felsefesi baglaminda kritik okumaya tabi
tutulmasi gereken anlayisin belli bagli ugraklar niteligindedir.

Iletisime dair sorunlar1 analiz etmede siklikla kilavuz alman bu yazin, iliskisel (hayatin olagan-dogal
akig1) yerine aragsal-mekanik diyalektigi ikame ediyor olusuyla alanyazinda diisiinsel bir siglik ya da
‘korliik’ yaratmaktadir. Ustelik bu durum, alana iliskin ¢caligmalardaki niteliksel erozyonu maskelemekte;
yeni teknik-teknolojik olanaklarla sayica yiikselise gecen nicel aragtirmalarin, yaklagimin basarisi olarak
ilan edilerek yeni taraftarlar toplamasina kapi aralamaktadir. Bu baglamda kuramsal-metodolojik patika
bagimlilig1 olusmakta, toplumsal yararin lireticisi (akademisyen, arastirmaci, bilim insani) ile toplumsal
kesimler birbirlerinden soyutlanmakta; teknolojinin toplumsal yarar adina kullanimi s6z konusu taraflar
arasinda bitiinlestirici bir kdprii olmaktan ayristirici, kutuplastirict bir duvar olmaya dogru evrilmektedir.

Anahtar Kelimeler: lletisim Tarihi, Siire¢ Felsefesi, Diyalektik Yaklasim, Aracsalct Baks, Cizgisel-
Dongiisel Tarih Anlaysi.
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Teknolojik geligsmeler, her sektorii etkiledigi ve donistiirdiigii gibi sinema ve video oyunu sektoriinii de
etkisi altina almistir. Bu kapsamda, sinema ve video oyunu sektorii dahilindeki icerikler, teknolojik
gelismeler cergevesindeki yeni teknolojilerle {iretilmeye baslanmistir. Video oyunu sektoriindeki
igerikler, bir konusunun olmasi ve video oyunu igeriginin bu konu kapsaminda olusturulan bir senaryo
tizerinden ilerlemesi yoniinden sinema sektorii igerikleriyle yani sinema filmleriyle benzerlik
gostermektedir. Bu benzerlik, video oyunu sektoriindeki teknolojik gelismeler sonucu sektdr icerisinde
iiretilen video oyunlarinin grafiklerinin ve dolayisiyla oyun icerisindeki gorselligin gerceklige daha fazla
yaklagmasi ile baz1 video oyunlari, sinema filmi 6zelliklerini i¢inde barindirmaya baslamistir. Oyle ki bu
tarzda yapilan ve “sinematik oyun” olarak adlandirilan bu video oyunlari, bir sinema filminden ayirt
edilemeyecek kadar iyi bir gorsellige ve senaryoya sahip olarak goriilmektedir. Bunun sonucunda ise
sinema sektorii ile video oyunu sektorii arasinda igerik dahilinde bir aligveris ve doniisiim yasanmaya
baglanmigtir. Bir baska deyisle, sinema sektoriinde iiretilen bir igerik video oyunu olarak piyasaya
siiriilmiis ya da video oyunu sektoriine ait bir igerik sinema filmi olarak yeniden olusturulmustur. Bu
calismanin konusunu, 23 Nisan 2019 tarihinde piyasaya siiriilen Mortal Kombat 11 oyunu ile 23 Nisan
2021 tarihinde vizyona giren Mortal Kombat filminin sinemasal oyun kavrami tizerinden karsilastiriimasi
olusturmaktadir. Bu calisma, Mortal Kombat 6rnegi iizerinden sinemasal oyun kavramini agiklamak ve
sinemasal bir video oyunu ile bu video oyunundan uyarlanan sinema filmi arasindaki benzerlikleri ve
farkliliklart ortaya g¢ikarmayi amaglamaktadir. Calismanin yontemini, nitel veri toplama tekniklerinden
tematik icerik analizi yontemi olusturmaktadir. Calismanin evrenini olusturan sinemasal oyunlar
kategorisine giren ve 2019°da oyunculara sunulan Mortal Kombat 11 oyunu ile bu oyundan uyarlanan
2021 yapimi Mortal Kombat filmi, ¢alismanin 6rneklemi olarak yer almaktadir. Calisma kapsaminda,
video oyunu ile sinema filmi olmak iizere iki farkli dijital icerik, hikaye anlatimi1 ve teknik ozellikler
dahilinde karsilastirilacaktir. Karsilastirma c¢ercevesinde filmi olusturan sinematografi ile video
oyununun sinemasal kamera boyutu bir biitiin olarak ele alinacak ve ses, miizik, efekt, renk, grafik, kurgu
gibi alanlar bakimindan benzeyen ve ayrisan yonler yorumlanacaktir.
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Dijitallesmenin toplumu siyasi, ekonomik ve sosyal boyutlarda donistiirdiigii ve algi bicimlerini
derinden etkiledigi giiniimiizde, birey ile dijital teknolojiler arasindaki etkilesimin incelenmesi kritik
Oonem tagimaktadir. Post-dijital ¢agda, dijital teknolojilerin toplumu ¢ok boyutlu bigimde doniistiirmesiyle
birlikte, iletisim siireclerini ydnlendiren algoritmalar giderek daha belirleyici hale gelmektedir. internet
ortaminda bireylerin arama davranislari, igerik iiretimi ve tiiketimi, etkilesimleri, aligveris tercihleri ve
siyasi faaliyetleri gibi eylemlerinin analizi sonucunda, yapay zeka destekli algoritmalar kisisellestirilmig
icerik akiglart ve Oneriler sunmaktadir. Bu algoritmalar, mevcut toplumsal normlart ve kalip yargilari
yeniden Tireterek esitsizlikleri pekistirmekte ve mevcut yapilar siirdiiriilebilir kilmaktadir. Kullanici
verilerinin makine 6grenimi yoluyla islenmesi ve yeniden sunulmasi, siirekli kendini besleyen dongiisel
bir siire¢ olarak islemektedir.

Bu calismada, Elestirel Veri Caligmalar1 perspektifinden hareketle, post-dijital cagda algoritmalarin
toplumsal etkileri ve bireylerin gelistirmesi gereken algoritmik okuryazarlik becerileri ele alinmaktadir.
Caligma, literatiir taramasina dayali kuramsal bir g¢erceve lizerine insa edilmistir. Dijitallesme,
algoritmalar ve medya okuryazarlig1 alanindaki giincel aragtirmalar sistematik olarak degerlendirilmis,
algoritmalarin isleyis bigimleri ve platformlarin sundugu algoritmik ¢ergeveler elestirel bir bakis agisiyla
incelenmistir. Bu siiregte, geleneksel ve yeni medya okuryazarliginin giiniimiiz dijital ekosisteminde
yetersiz kaldig1 vurgulanarak, algoritmik okuryazarligin bireyler i¢in kritik bir gereklilik oldugu ortaya
konmustur. Algoritmalarin seffafliktan uzak “kara kutu” yapisi ve kullanici 6zelliklerine gore degiskenlik
gosteren dinamikleri, bireylerin bilgiye erisim siireglerini sekillendirmekte ve dijital ortamda karar alma
mekanizmalarimt etkilemektedir. Calismada, algoritmik okuryazarligin kavramsal sinirlart belirlenerek
elestirel veri okuryazarlig1 baglaminda bireylere yonelik stratejiler tartisilmistir.

Anahtar Kelimeler: Post-Dijital, Algoritmalar, Medya Okuryazariigi, Yeni Medya Okuryazarhg,
Algoritmik Okuryazariik.

M. Uluslararasi {letisim Dijitallesme ve Toplum Sempozyumu 28-29-30 Nisan 2025 96



TURKIYE’DE PLASTIK KiRLILIGiYLE MUCADELEDE SOSYAL
MEDYANIN ROLU: GREENPEACE TURKIYE INSTAGRAM
HESABININ GOSTERGEBILIMSEL ANALIZI

Ozlem DELAL ABANOZ
Ondokuz May1s Universitesi, Tiirkiye

ozlem.delal@omu.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-3653-5838

Betiil BASER
Ondokuz May1s Universitesi, Tiirkiye
betul.baser@omu.edu.tr
https://orcid.org/0000-0001-5226-9771

0z

Plastik kirliligi, kiiresel 6l¢ekte ¢evresel sorunlarin baginda gelmekte ve dogaya olan zararlari nedeniyle
siirdiiriilebilirlik politikalarinin merkezinde yer almaktadir. Tek kullanimlik plastiklerin asir1 tiiketimi,
okyanuslardan topraga kadar genis bir ekosistemi tehdit ederken, bu soruna karsi bireylerin ve
kurumlarin bilinglenmesi giderek daha onemli hale gelmistir. Giiniimiizde sosyal medya, g¢evresel
farkindalik kampanyalarinin en etkili araglarindan biri haline gelmis ve sivil toplum orgiitleri bu
platformlar1 kullanarak genis kitlelere ulasmay1 basarmistir. Ozellikle gorsel odakli iceriklerin yaygin
oldugu Instagram, g¢evre sorunlarini anlatmak ve kamuoyu destegi olusturmak igin 6nemli bir mecra
olarak one c¢ikmaktadir. Bu baglamda, ¢evreci aktivizmin kiiresel ¢apta etkili isimlerinden biri olan
Greenpeace’in Tirkiye kolu, plastik kirliligiyle miicadelede Instagram’: aktif bir sekilde kullanmakta ve
plastik karsiti kampanyalar yiiriitmektedir. Bu aragtirma, Greenpeace Tiirkiye’ nin plastik kirliligine kars1
farkindalik olusturma cabalarini Instagram paylasimlari iizerinden analiz etmeyi amaglamaktadir.
Calismada, orgiitiin plastik karsitt kampanyalarinda kullandigi gorsel ve metinsel anlatim stratejileri
gostergebilimsel yontemle incelenecektir. Roland Barthes’in gostergebilimsel analizi dogrultusunda,
Greenpeace Tiirkiye’nin son bir yil i¢cinde yaptig1 plastik kirliligiyle ilgili paylasimlar érneklem olarak
secilecek ve igerikler denotatif (agik anlam) ve konotatif (gizli, kiiltiirel anlam) diizeyde ¢6ziimlenecektir.
Arastirma, Greenpeace Tiirkiye’ nin plastik kirliligini nasil ¢er¢eveledigini, hangi imgeleri ve sdylemleri
one cikardigini ortaya koyarak sosyal medyada cevre aktivizminin etkisini degerlendirmeye katki
sunacaktir.
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Dijitallesme, sanatsal ifade bigimlerini doniistiirerek sanatcilarin ve aktivistlerin toplumsal ve politik
meseleleri ele alma yontemlerini degistirmistir. Sanat artik yalnizca galerilerde ve fiziksel alanlarda
degil, dijital platformlarda da giiglii bir ifade bicimi olarak kendini gostermektedir. Bu ¢alisma, dijital
sanat ile aktivizmin kesisim noktasini inceleyerek, yeni medya ortamlarinda sanatin direnis araci olarak
nasil kullanildigin1 analiz etmeyi amacglamaktadir. Dijital sanatin, bireylerin ve topluluklarin seslerini
daha genis kitlelere duyurma potansiyelini nasil artirdigi ve kolektif biling olusturmadaki rolii ele
alinacaktir. Sosyal medya platformlari, NFT sanatlari, dijital illiistrasyonlar, video sanati ve sanal
gerceklik gibi teknolojiler, sanatgilarin kolektif eylemlilik pratiklerini gili¢lendirmekte ve farkindalik
yaratmalarini saglamaktadir. Sanatc¢ilar, bu araclart kullanarak politik ve toplumsal olaylara tepki
vermekte, kitleleri harekete gegirebilecek igerikler iiretmektedir. Bu baglamda, #MeToo hareketi, Black
Lives Matter protestolart ve Mahsa Amini'nin 6liimii sonrasi ortaya ¢ikan dijital sanat ve medya
kampanyalari, sanatin aktivizmle nasil i¢ ice gectigini gdstermektedir. Dijital platformlarda {iretilen
sanatsal igerikler, toplumsal cinsiyet esitligi, irksal adalet ve insan haklar1 gibi konulara yonelik
farkindalik yaratma agisindan biiyiik bir etki yaratmaktadir. Bu ¢alismanin amaci, dijital sanatin sosyal
hareketler i¢indeki roliinil ve gorsel kiiltiir iizerinden politik direng gdstermenin gesitli yollarini ortaya
koymaktir. Dijital aktivizmin sanat ile nasil biitiinlestigi ve yeni medya ortamlarinda nasil etkili oldugu
incelenerek, bu etkilesimin toplumsal degisime katkilar1 degerlendirilecektir. Aragtirma, dijital sanatin
politik aktivizmle baglantili olarak gelisimi, sosyal medya ve NFT gibi yeni medya ortamlarinda sanatsal
protestolarin yayilmasi, sanal gergeklik temelli sanat etkinlikleri ve sanal gorsel kimliklerin ingasi lizerine
odaklanmaktadir. Bu ¢alisma, elestirel soylem analizi ve gorsel analiz yontemlerini kullanarak dijital
sanat eserlerini, sosyal medya kampanyalarini ve aktivist sanat pratiklerini incelemektedir. Sosyal medya
ve sanat arasindaki dinamik iligkiler, aktivist sanat¢ilar tarafindan iiretilen dijital eserler ve sanal sergiler
analiz edilerek, sanatin direnis araci olarak nasil kullanildig1 degerlendirilecektir. Arastirmada, feminist
sanatgilarin dijital eserleri, sosyal medya aktivizmi kapsaminda yayilan gorsel sanat kampanyalari, dijital
kolektif sanat hareketleri ve metaverse gibi sanal ortamlarda yaratilan politik sanat eserleri
incelenmektedir. Bunlara ek olarak, NFT sanatcilarinin politik mesaj igeren eserleri ve yapay zeka
destekli sanat projeleri analiz edilecektir.
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Post-dijital doneme damgasini vuran hiz ve belirsizlik, bilginin bollugu ile birlikte degerlendirildiginde,
yasananlarin anlamlandirilmasi ve gercekligin insasinda zorlu ve bir o kadar hypocratik (iki yiizlii) bir
karmasik siirecin varligini mesrulastirmaktadir. Sadece insan iliskileri baglaminda degil, ayn1 zamanda
Ozne-nesne iligkilerinde de radikal degisimlerin yasanmasina neden olmaktadir. Sanal deneyimler ve
fiziksel deneyimlerin birbirini tamamladigi ve i¢ igce gectigi kiiltiirel yapilanmalar olusturulmaktadir.
Fijital terimi ile ifade edilen, fiziksel (physical) ve dijital (digital) diinya arasindaki sinirlarin
belirsizlestigi ortam, insanlar1 gergeklerden uzaklastirmakla kalmayip, orgiitlerin risk yonetimi
stireglerine hakim olmalarini da olumsuz yonde etkilemektedir. Yasanan radikal ve hizli doniisiim siireci
geleneksel risk yonetimi yaklagimlarinin gézden gegirilmesini zorunlu kilmaktadir.

Etkili bir risk yonetimi, igletmelerin belirsizlikler karsisinda siirdiiriilebilirligini ve rekabet giiciinii
korumasimi destekleyen bir oneme sahiptir. Belirsizlik, bireysel, orgiitsel ve toplumsal boyutlarina
odaklanilarak degerlendirildiginde genis, kapsayici, yonlendirici ve zorlayici olmaktadir. Bu yoniiyle,
dijital doniisiim siireclerinde isletmelerin risk yonetimi stratejilerine proaktif bir yaklagimin hakim olmasi
stirecin yonetilmesine hem ortam hem de destek saglayacaktir.

Bu calisma, fijital yonelimlerin risk yonetimi siireglerinde kullaniminin sagladigi olasi avantajlari ile
birlikte potansiyel risk ve tehditlerin de dikkate alinmasini gerektiren stratejik bir yaklagimin varligina
odaklanmaktadir. Fijital Yaklasimlarin risklerin tanimlanmasi, risk degerlendirme ve izleme ile birlikte
stratejik karar alma siireclerine yasamsal katkisi bulunmaktadir. Gelecege doniik bu kaginilmaz imkan ve
Ongoril altyapisinin varligi, yasanan hiz nedeniyle orgiitleri sarmalayan “ihmal” ve “inkar” egiliminden
uzaklasilip, isabetli ve 6nleyici tedbirlerin hazirlanmasinda yonlendirici ve zorlayici olacaktir.

Caligma kapsaminda fakli sektorlerde yasanan dijital doniislim uygulamalarina bagl olarak is yapis-akis
siireglerinde yasanan garpici kriz vaka ornekleri analizi {izerinden, fijital yonelimlerin 6nemi ve islevine
vurgu yapilacaktir.

Sonug olarak, giiven eksikligi algisim1 ifade eden belirsizlik, rahat etkilesimin olmadigi, baskalariin
davraniglarini tahmin etmek igin yeterli bilginin olmadigi durumlarda meydana gelir ve bu da iletisim
engeli olusturur. Isletmelerin hiz ve belirsizlik algisinmn yarattig1 etkiyi kontrol edebilmek igin, belirsizlik
yonetimine ve (bir kiiltiiriin iyelerinin belirsiz veya bilinmeyen durumlarin tehdidini ne Olgilide
hissettikleri) belirsizlikten kaginma diizeyleri ile kiiltiir arasindaki iliskiye de odaklanmalar1 hem bir
ihtiya¢ hem de bir gereklilik haline gelmistir.

Post-dijital cagda yogunlasan dijital doniisiim c¢ok agir fiziksel sonuglarin yasanmasina neden
olabilmektedir. Isletmelerin sadece siber tehdit ve risklere agik olmasi degil, doniisiim siireglerinin
plansiz ve yetersiz olmasi nedeniyle de siirdiiriilebilir risk yonetim anlayis1 i¢in fijital uygulamalarin
artirllmas1 ve gozden gecirilmesi gerekmektedir. Bu uygulamalarin yayginlastirilmasi, risk ve kriz
yonetiminin birlikte planlanmasini ve risklerin yapay zeka desteginin de siirece dahil edilerek stirekli
giincellenmesini kagimilmaz kilmistir. Post-Dijital ¢agin hiz ve belirsizlikle miicadele yontemleri hem
risk ve tehdit olusturmakta hem de kendi yarattigi bu durumdan kurtulus vaadi 6zelligi tasimaktadir.
Fijital uygulamalar, iletisim, is birligi ve koordinasyonun ozellikle acil durumlarda daha hizh
saglanmasina yardimer olacaktir. Ancak bu katkinin sonuca faydasi uygulamalarin stratejik bir bakis
acistyla planlanmasina da baglhidir.
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Oyunlagtirma, oyun mekaniklerinin oyun disi baglamlara entegre edilerek kullanici motivasyonu ve
etkilesiminin artirllmasini amaglayan bir yaklagimdir. Dijital iirlin tasariminda bu yontem, kullanici
deneyimini iyilestirmek, baglilig1 giiclendirmek ve uzun vadeli etkilesimi tesvik etmek i¢in yaygin olarak
kullanilmaktadir. Dijital platformlarin gelisimiyle birlikte oyunlastirma, kullanici katilimini artiran,
memnuniyeti yiikselten ve aligkanlik olusturan stratejiler arasinda Onemli bir yer edinmigtir.
Oyunlagtirmanin teorik temelleri, kullanict davranislarimi  sekillendiren psikolojik modellerle
aciklanmaktadir. Oz Belirleme Teorisi, bireylerin i¢sel motivasyonlarini destekleyen oyunlastirma
unsurlarinin daha etkili oldugunu 6ne siirerken, Akis Teorisi, kullanicilarin etkinliklere tam anlamiyla
odaklanmalarin1 saglamak i¢in uygun zorluk ve beceri dengesi olusturmanin Onemini vurgular.
Davranigsal ekonomi ise tegvikler, geri bildirim dongiileri ve ddiillendirme mekanizmalarinin kullanici
davranislarini nasil yonlendirdigini agiklar. Oyunlastirma, egitim, saglik, pazarlama, fitness ve miisteri
sadakati programlar1 gibi bir¢cok alanda kullanilmaktadir. Egitim platformlarinda, ilerleme takibi, 6diiller
ve etkilesimli gorevler 6grenci motivasyonunu artirirken, saglik uygulamalarinda hedef belirleme ve
sanal odiiller bireylerin fiziksel aktiviteye tesvik edilmesini saglamaktadir. Pazarlamada, oyunlagtirma,
miisteri sadakatini artirmak ve marka ile etkilesimi giiclendirmek i¢in kullanilirken, fitness uygulamalari
sosyal rekabet ve ilerleme takibiyle kullanicilar1 aktif bir yasam tarzina tesvik etmektedir. Ancak,
oyunlastirmanin her zaman beklenen sonuglart vermedigi de goriilmektedir. Zayif o6diillendirme
sistemleri, asirt digsal motivasyon kullanimi veya oyunlagtirma unsurlarinin gereksiz ve yapay
hissettirilmesi, kullanici memnuniyetini olumsuz etkileyebilir. Ayrica, asir1 rekabet ve manipiilatif
tekniklerin kullanilmasi stres ve kaygiya yol agabilir. Etik kaygilar, oyunlastirmanin seffaf olmayan
yollarla kullanict davraniglarin1 yonlendirmek igin kullanilabilecegini gostermektedir. FEtkili bir
oyunlastirma stratejisi i¢in, kullanict beklentileri ve davranis kaliplar1 dikkate alimmali, oyunlastirma
Ogeleri anlamli ve dogal bir sekilde entegre edilmeli ve igsel ve digsal motivasyon dengesi saglanmalidir.
Ayrica, etik ilkeler goz oniinde bulundurularak kullanici deneyiminin siirdiiriilebilir ve adil olmasi
saglanmalidir. Oyunlastirma, dijital triin tasariminda kullanici etkilesimini ve deneyimini gelistiren
giiclii bir aragtir. Ancak, basarili bir uygulama i¢in dikkatli planlama, dengeli 6diillendirme sistemleri ve
etik tasarim ilkelerinin benimsenmesi gerekmektedir. Bu ¢alismanin amaci, oyunlastirmanin dijital iiriin
tasarimindaki roliinii degerlendirerek dijital {iriin tasarimindaki uygulamalarini ve avantajlarini,
sinirliliklarini incelemektedir.

Anahtar Kelimeler: Post-Dijital Cag, Belirsizlik, “Fijital” (Phygital), Risk Yonetimi, Risk Toplumu.
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Yeni iletisim teknolojileri, bireylerin sosyallesme bi¢imlerini doniistiirerek toplumsal iliskilerin ve kimlik
ingasiin dijital ortamlara taginmasina neden olmustur. Kiiresellesme ve bilgi caginda sosyallesme,
fiziksel simirlarin tesine gecerek daha karmasik bir yapiya biiriinmiistiir. iletisim teknolojilerinin hizla
gelismesi ve yayginlagmasi, dijital teknolojilerin giindelik yasamin ayrilmaz bir parcasi haline gelmesini
saglamustir. Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) verilerine gére Tiirkiye’de internet kullanim orani, 16-74
yas grubundaki bireylerde 2023 yilinda %87,1 iken 2024 yilinda %88,8 olmustur. Cinsiyet ayriminda
2024 yilinda internet kullanim orami erkeklerde %92,2, kadinlarda %85,4 olarak gozlemlenmistir.
Tiirkiye isveren Sendikalar1 Konfederasyonu (TISK) verilerine gore ise Diinya genelindeki insanlarm
%66’dan fazlasi internet kullanicist olup, mevcut kullanici sayis1 5,35 milyara ulasarak aktif sosyal
medya kullanicisi, 5 milyar barajini agmistir. 2024 verilerine gore, kullanici sayis1 diinya niifusunun
%62,3’line denk gelmekte olup, kiiresel toplam, 2024 yilinin basinda 5,04 milyara ulagsmistir. Boylece
sosyal medya kullanimi her gegen yil artis gostermektedir. Bu ¢alismanin amaci, bireylerin sosyal medya
platformlarinda kendi kimlikleri ve benlik algilarini nasil insa ettikleri, sunduklar1 ve doniistiirdiiklerini
incelemektir. Arastirma, literatiir taramasi ve derleme niteligindedir. Cevrim i¢i diinyada bireylerin igerik
tretme ve paylasma imkani onlar1 gercek toplumsal ve kiiltiirel baglamlardan kopmasina ve sanal
anlamda bir 6zgiirlikk alan1 olusturmasina neden olmaktadir. Sanal diinyada kimlik, en genel anlamiyla
“Ben kimim?” sorusu, bireylerin ideallerine gore olusturulabilir ve gerceklikten tamamen arindirilarak
farkli boyutlara taginabilir. Boylece dijital kimlik, bireylerin ¢evrim ig¢i ortamlarda sergiledikleri sosyal
maske ve dis diinyaya gosterdikleri kimliklerden [olumlu veya olumsuz olarak] ibaret olabilir. En temel
anlamiyla, bireyin ¢evrim i¢i varligini olusturan tiim icerik ve siirecler dijital kimligin bir pargasi olarak
degerlendirilmektedir. Sosyal medya profilleri, profesyonel hesaplar ve diger ¢evrim i¢i etkilesimler,
bireyin dijital kimligini sekillendiren unsurlar arasinda yer almaktadir. Dijital kimlik, bireyin ¢evrim igi
diinyada nasil tanindigini ve temsil edildigini belirleyen bir yap1 olarak 6ne ¢ikmaktadir. Benlik kavrami
ise bireyin kendisine yonelik algisini ve kendisini nasil tanimladigini ifade eder. Bireyin kendisine dair
yaptig1 atiflar, benlik algisini bigimlendiren temel unsurlar arasinda yer almaktadir. Bu doniisiim,
bireylerin kimlik insasi1 siireclerini ve toplumsal etkilesimlerini derinlemesine etkilemektedir. Sonug
olarak, dijital medya ve sosyal aglar, bireylerin hem kendilerini ifade etme bi¢imlerini hem de toplumsal
kimlik insasini biiyiik 6lgiide doniistiirebilir. Bu doniisiim, bireylerin sosyallesme pratiklerini derinden
etkileyerek kimlik algilariin dijital ortamlarla i¢ ice gegmesine neden olabilir.
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ABSTRACT

In contemporary political landscapes, media discourse plays an important role in shaping public
perceptions and constructing political realities. Lithuania, as a small but strategically positioned state
within the European Union and NATO, actively engages in international political narratives, particularly
in response to regional security challenges. The way Lithuanian political elites frame issues through
media discourse influences both domestic and international audiences, shaping policy debates and
geopolitical alignments.

Despite Lithuania’s strong pro-democratic and European orientation, media discourse reflects competing
narratives that seek to construct and legitimize specific political positions. The problem arises in how
these narratives either reinforce or challenge dominant geopolitical discourses, particularly regarding
security, identity, and EU-Russia relations. Understanding these discursive strategies is essential to
assessing the broader implications for political communication and public diplomacy.

The main aim of this study is to analyze how Lithuanian political actors shape political realities through
media discourse, particularly in international platforms such as the United Nations and the European
Union. When presenting the research methodology, it is important to emphasize that qualitative content
analysis was conducted to confirm or refute the hypothesis that Lithuanian political discourse
strategically frames security and geopolitical challenges to strengthen national identity and align with
Western political narratives. The study examines media coverage, and political statements to uncover
dominant themes and rhetorical strategies.

The findings indicate that Lithuanian political elites construct a discourse centered on democratic
resilience, historical memory, and security concerns, positioning Lithuania as a frontline defender of
European values. By reinforcing narratives of external threats, particularly from Russia, media discourse
fosters public consensus on Lithuania’s strategic choices and policy orientations. However, while this
discourse enhances Lithuania’s global positioning, it also raises questions about the resilience of political
narratives in response to evolving geopolitical realities. These insights contribute to broader discussions
on the role of media in political reality construction within small democratic states.

Keywords: Media Discourse, Political Communication, Discourse Analysis, Framing Theory, Political
Identity, Security Discourse, Lithuania, Strategic Communication.
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ABSTRACT

The need for integrating the process of branding in a digital environment encompasses all industries in
which brands operate, and the vast majority of global brands have already directed their development
with digital technologies and the trends they bring in mind.

The primary goal of this research is to examine the possible use of tactical methods in strategic brand
management in the context of the digital environment, in order to build truly strong brands using
effective approaches in an innovative way.

In the introduction, we analyze the existing literature and explore the ways in which brands are
traditionally formed through brand identity and identity extensions, how they correlate with their
audiences to create benefits and credibility, and then move on to strategy implementation through
positioning and activities such as messaging and communication with consumers and the public.

The digital environment however brings a new relationship between brand and consumer through three
key changes: from exclusive to inclusive, from vertical to horizontal and from individual to social. By
understanding and appreciating the above changes, brands have the opportunity to build strong
relationships and stay connected to their community in a way that has not been possible throughout
history. Acting through the principles of social inclusion, transparency and intensive interaction with the
community is essential for positioning the brand and building credibility in the eyes of consumers. The
concept of connectivity in the digital environment is introduced, observing the relationship between
traditional and digital methods and tactics and how they coexist.

In the empirical part of the research we examine the different models of buidling successful new or
integrating existing strong brands into the digital environment. Qualitative research includes interviews
with relevant people from the industry: a senior marketing manager from a multinational company, a
senior brand consultant from a marketing agency specialized in branding, and two founders - owners of
successful brands.

The key finding of this research is the fact that the strategic approach to brand building remains
unchanged. The digital environment is actually changing tactical approaches and the way strategy is
implemented. In doing so, the principles of authenticity, consistency, a penchant for innovation, and
accepting trends of digital marketing should be taken into account.

Keywords: Brands, Brand Building, Digital Marketing, Digital Environment, Consumers.
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Glintimiizde sosyal medya, bireylerin bilgiye ulasma bicimlerinde koklii degisimlere neden olmustur.
Anlik haber akiglari, trend konular ve siirekli gilincellenen igerikler, bireylerin giindemi takip etme
aliskanliklarim farkhilastirmaktadir. Ozellikle sosyal medyada degisen giindemi kacirma korkusu
(FOMO- Fear of Missing Out), bireyleri siirekli olarak platformlarini kontrol etmeye yoneltmekte ve bu
durum hedonik tiiketim egilimlerini arttirmaktadir. Bu ¢alismanin amaci, sosyal medyada giindemi takip
etme ihtiyacinin bireylerin hedonik tiiketim davraniglarina nasil etki ettigini incelemektir. Dijital
platformlar bireylerin her an istedikleri zaman erigebildikleri, diislinceleri, goriisleri, tiikettikleri ve
iirettikleri gesitli olgular1 ortaya koyduklar1 ve bunun yani sira bireylerin birbirlerini etkiledigi interaktif
bir ortamdir. Insanlarin giincel olan ne varsa haberdar olmak istemesi FOMO etkisini tetiklemektedir.
Tiiketiciler gelismeleri kagirma korkusuyla tiriinleri ve deneyimleri daha fazla tiiketmektedir.

Hedonik tiiketim, bireylerin islevsel fayda yerine haz, eglence ve duygusal tatmin elde etmek amaciyla
gerceklestirdigi tiikketim bicimi olarak tanimlanmaktadir. Uriinlerin fonksiyonel dzelliklerinden ziyade
hedonik aligveris yapmaktadir. Sosyal medyada siirekli degisen giindem, bireylerde giincel olaylar1 ve
popiiler igerikleri kagirmama istekleri hedonik tiiketimi tetiklemektedir. Sosyal medya platformu
kullanicilari, anlik gelismelere hakim olabilmek ve sosyal ¢evrelerinde soz sahibi olabilmek i¢in siirekli
olarak igerik tiiketmektedirler. Bu durumda, sosyal medya platformlari bireylerin tiiketim aligkanliklarini
yeniden sekillendiren 6nemli araglardan biri haline gelmistir.

Caligmada, hedonik tiiketim egilimlerinin sosyal medya kullanim aligkanliklariyla nasil iliskilendirildigi
incelenecektir. Ozellikle, bireylerin sosyal medya platformlarinda gegirdigi zaman, giincel olaylari
kacirma korkusu ve popiiler iceriklere erisme motivasyonlarinin hedonik tiiketim davraniglarina etkisi
analiz edilecektir. Arastirmada nicel aragtirma yontemi kullanmilmistir. Veriler, yiiz yiize anket teknigi ile
398 katihmcidan elde edilmistir. Aragtirmanin sonucunda gelismeleri kagirma egiliminin hedonik
titketimi tetikledigi ve kadinlarin erkeklerden daha ¢ok hedonik tiikketime yoneldikleri belirlenmistir.
Sonuglar daha 6nce yapilan ¢aligmalarla benzerlik gostermektedir.

Sosyal medyada, iirlin ve hizmetlerin sinirh sayida oldugu algisi olusturularak tiiketicilerde geligsmeleri
kacirma korkusu daha da artmaktadir. Ozellikle TikTok, Instagram ve Twitter gibi popiiler sosyal medya
platformlarinda viral olan igeriklerin bireylerin anlik haz odakli tiiketim kararlarini nasil etkiledigi
onemli bir analiz noktasidir. Bu platformlardaki trendler, bireyleri sadece bilgi tiiketimi agisindan degil,
ayn1 zamanda iiriin ve hizmet satin alma aliskanliklar1 agisindan da yonlendirebilmektedir. Dolayisiyla,
sosyal medyada giindem takibi bireylerin hedonik tiikketim egilimlerini besleyen ve yonlendiren 6nemli
bir faktor olarak degerlendirilmektedir. Sonug olarak, bu galisma, sosyal medya kullanimi ve hedonik
tiketim arasindaki iligkiyi ortaya koyarak dijital ¢agda tiiketici davramslarinin nasil sekillendigine dair
onemli bulgular sunmay1 amag¢lamaktadir. Calismada elde edilen veriler hem akademik alanda hem de
pazarlama stratejileri gelistirme siirecinde 6nemli katkilar saglayacaktir.

Anahtar Kelimeler: Kagirma Korkusu (FOMO), Hedonik Tiiketim, Sosyal Medya.
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Bu caligma, sosyal medya platformlarinda ¢evresel igeriklerin bireylerin ekolojik kaygi (eko-anksiyete)
diizeyleri iizerindeki etkisini incelemeyi amaglamaktadir. Dijital mecralarda yayilan ¢evre haberlerinin
hem ¢evresel farkindalik olusturma hem de bireylerde kaygi, korku ve caresizlik gibi olumsuz duygulari
tetikleme potansiyeli oldugu varsayimindan hareketle; caligmada sosyal medyanin yalnizca bir
bilgilendirme araci degil, ayn1 zamanda giiclii bir duygusal etki mekanizmasi oldugu savunulmaktadir.
Arastirma kapsaminda yapilandirilmis goriisme teknigi  kullanilmustir. Yapilandirilmig goriisme,
aragtirmacinin tim katilmcilara ayni sorulari, ayni sirayla yonelttigi ve elde edilen verilerin
karsilagtirilabilirligini sagladigi bir veri toplama yontemidir (Yildirnnm & Simsek, 2018; Bryman, 2016).
Bu yontem, 6zellikle nicel arastirmalarda giivenilirligi ve standardizasyonu artirmak amaciyla tercih
edilmektedir (Creswell, 2014). Arastirma 111 katilimci ile gergeklestirilmis; elde edilen veriler Jamovi
istatistiksel analiz programu araciligiyla degerlendirilmistir.

Iklim krizine dair igeriklerin sosyal medyada artan goriiniirliigii, bireylerde cevresel bilinglenmenin yani
sira psikolojik yiikler de olusturabilmektedir. Bu baglamda “ekolojik kaygi” kavrami, bireylerin iklim
degisikliginin geri dondiiriilemez etkilerine yonelik yasadiklar1 siirekli ¢evresel felaket korkusu seklinde
tanimlanmakta ve patolojik bir bozukluk olarak degil, toplumsal bir tepki bi¢imi olarak ele alinmaktadir
(Clayton vd., 2017; APA, 2020). Ekolojik kaygi, 6zellikle geng bireylerde gelecege yonelik belirsizlik ve
umutsuzluk duygularini artirmakta, kimi zaman ka¢inma davraniglarina ya da pasiflesmeye yol
acabilmektedir (Hickman vd., 2021).

Yapilan arastirmalar, sosyal medyada iklim degisikligiyle ilgili igeriklere siklikla maruz kalmanin
bireylerde ekolojik kaygiyr artirabilecegini gostermektedir. Maran ve Begotti (2021), iiniversite
Ogrencileriyle yiirtittiikleri ¢aligmalarinda, sosyal medya iizerinden iklim krizine dair igeriklerin yogun
sekilde takip edilmesinin kaygi diizeylerinde anlamli bir artisa neden oldugunu ortaya koymustur. Benzer
sekilde Lawrance ve arkadaglar1 (2022), genclerin sosyal medyada iklim degisikligi haberlerine maruz
kaldiklarinda daha yiiksek ekolojik kaygi bildirdiklerini ve bu duygularin gilinlik yasam kalitesini
olumsuz etkiledigini belirtmislerdir.

Bu c¢ercevede caligmada, katilimcilara yoneltilen sorular araciligiyla ekolojik kaygi diizeyleri, sosyal
medya igeriklerine kars1 duygusal tepkileri ve gevresel tiiketim egilimleri analiz edilmistir. Arastirmada
elde edilen bulgular, sosyal medyada cevre haberlerine maruz kalan bireylerin ekolojik kaygi
diizeylerinin daha yiiksek oldugunu gostermektedir. Cinsiyet

degiskeni agisindan degerlendirildiginde, kadin katilimcilarin (N = 72, M = 4.07, SD = 0.83) erkek
katilimcilara (N = 40, M = 3.48, SD = 1.09) kiyasla daha yiiksek kaygi diizeyine sahip oldugu
belirlenmis, bu fark istatistiksel olarak anlamli bulunmustur. Egitim diizeyine gore ise yiiksek lisans ve
doktora diizeyindeki katilimcilarin kaygi diizeylerinin daha yiiksek oldugu gozlemlenmis, ancak bu
farklilik istatistiksel olarak anlamli bulunmamistir (¥2(3) = 6.42, p = .093). Cinsiyet ve egitim diizeyi ile
bilingli tiikketici olma diizeyleri arasinda ise anlamli bir iligki saptanmamustir.

M. Uluslararasi {letisim Dijitallesme ve Toplum Sempozyumu 28-29-30 Nisan 2025 105


mailto:semabulat@aydin.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-5473-342
mailto:elifinceismail@aydin.edu.tr

Katilimcilarin ¢evre haberlerine verdikleri duygusal tepkiler incelendiginde, en sik bildirilen duygular
arasinda kaygi, korku, iimitsizlik ve sorumluluk yer alirken; iyimserlik gibi olumlu duygular oldukga
diisiik oranda ifade edilmistir. Ozellikle kadin katilimeilarin olumsuz duygusal tepkileri daha yogun
olarak deneyimledikleri belirlenmistir. Bu bulgular, sosyal medyada ¢evreye dair paylasimlarin yalnizca
bilgi aktaran icerikler degil, bireylerin psikolojik diinyasin1 dogrudan etkileyen duygusal uyaricilara da
doniistiigiinii ortaya koymaktadir.

Felaket soylemlerinin baskin oldugu iceriklerin, toplumsal diizeyde farkindalik yaratma potansiyelinin
yant sira bireysel diizeyde umutsuzluk ve caresizlik duygularini besledigi anlasilmaktadir. Bu nedenle
cevresel iletisim stratejilerinde umut odakli anlatilarin tegvik edilmesi gerekmektedir. Umut verici
icerikler, 6grenilmis caresizlik duygusunun yerine farkindalik ve eyleme gecme motivasyonu yaratabilir
(Ojala, 2012). Bu baglamda medya profesyonellerinin yalnizca bilgi aktarimina degil, ayni zamanda
duygusal etkilerin yonetimine de odaklanan biitiinciil ve ¢6ziim odakli anlatilar gelistirmesi, ¢evresel
siirdiiriilebilirlik igin kritik 6neme sahip oldugu goriilmiistir.

Anahtar Kelimeler: Ekolojik Kaygi, Sosyal Medya, Cevresel Iletisim, Iklim Degisikligi, Duygusal Tepki.
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Yapay zekanin toplumsal etkilerinin, yalmzca getirecegi riskler ve dezavantajlar ekseninde degil, ayni
zamanda sunabilecegi firsatlar ve avantajlar cergevesinde de degerlendirilmesi gerekmektedir.
Gilinlimiizde yerel ve kiiresel Olgekte artan yoksulluk, insan haklari ihlalleri, ¢ok boyutlu esitsizlikler,
dogal ve insani krizler gibi karsi karsiya kalinan sorunlar karsisinda, yapay zekanin toplumlar
giiclendirici ve doniistiiriicii potansiyeli daha fazla 6nem kazanmaktadir. Bu baglamda, “Sosyal Fayda
Icin Yapay Zeka (Artificial Intelligence for Social Good - AI4SG)”, bireylerin iyilik halini ve
toplumlarin refahini arttirmay1 hedefleyen bir hareket olarak yayginlagmaktadir.

Calisma, odagimi AI4SG yaklasimina ydnelterek, yaklasimi, mevcut literatiir 1s181inda kavramsal olarak
ele almakta ve yapay zekanin sosyal fayda amach etki yaratmada nasil bir rol oynayabilecegini somut
uygulama oOrnekleri iizerinden incelemektedir. Literatiir taramasindan elde edilen bulgular, AI4SG
uygulamalarinin/projelerinin; yoksullugun azaltilmasi ve yoksullukla miicadele, saglik hizmetlerinin
gelistirilmesi ve halk sagliginin korunmasi, deprem, sel, yangin, kasirga gibi afetlere yonelik hazirlik,
erken uyar1 ve krize miidahale siireglerinin yiiriitiilmesi, 6grenme yontemlerinin gelistirilmesi, egitimde
firsat esitliginin saglanmasi, iklim krizine yonelik Onlemlerin alinmasi, ¢evre yonetimi ve
siirdiiriilebilirlik, gida giivenligi ve kentsel planlama gibi ¢esitli alanlarda, ekonomik, sosyal ve ¢evresel
diizeyde sosyal fayda iiretme kapasitesine sahip oldugunu ortaya koymaktadir (Floridi vd., 2018; Shi vd.,
2020; Tomasev vd., 2020; Cowls vd., 2021; Dodhia, 2024). Ozellikle, BM Siirdiiriilebilir Kalkinma
Amaglari’na (SKA) ulagsmada yapay zek teknolojisinin destekleyici ve doniistiiriicii bir arag olabilecegi
literatiirde agik¢a vurgulanmaktadir. Bununla birlikte, yapay zekanin sosyal fayda yaratma
potansiyelinden etkin sekilde yararlanabilmenin yolu olarak etik, adil, seffaf ve kapsayicilik ilkeleri
cercevesinde tasarlanmasi ve kullanilmasi gerektiginin alt1 gizilmektedir.
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Teknolojinin gelismesi ve dijitallesme ile geleneksel medyanin yerini yeni medya almaktadir. Bir ¢ok
sektoriin kendini yenileyebilmesi ve hizmet kalitesini arttirabilmesi i¢cin bu yenilige ayak uydurmasi
gerekmektedir. Saglik sistemlerinin de dijitallesen yeni siirece entegre edilmesi saglik hizmetlerinden
alinan verimi arttirmaktadir. Saglik sisteminin teknolojik olarak desteklenmesi tan1 ve tedavi siireclerine
erigsimi kolaylagtirmaktadir. Bu durum saglik profesyonellerinin karar destek sisteminde daha hizh ve
verimli sonuglar elde etmlerini saglamaktadir. Verilen saglik hizmeti siirecinin baslangicindan sonuna
kadar hizmeti sunan ve alan bireyler arasinda bir etkilesim s6z konusudur. Saglik iletisimi bu etkilesim
slirecinin tamamin1 kapsamaktadir. Bu iletisim siirecinde odyoviziiel (gorsel-isitsel) unsurlardan
yararlanmak aliciya gonderilmek istenen mesajin geri bildirimine pozitif etki saglamaktadir. Odyoviziiel
unsurlarin yani sira saglik iletisimi siirecinde karmasik bilgi ve ayrintilarin bilgilendirici ekler araciligi ile
(multimedya) sunulmasi iletisimi etkin kilmaktadir. iletisim tasarimini destekleyen tiim bu unsurlar bir
araya gelerek illlistrasyonlari olusturmaktadir. Bu illiistrasyonlar, saglik verilerinin toplandigi ve
hazirlandig1 HBY'S (Hastane Bilgi Yonetim Sistemleri), EHR (Elektronik Saglik Kayitlar1) sistemlerinin
daha etkin kullanilmasimi saglamaktadir. Bu sistemlerin etkili kullanilmasi ve gelistirilmesi kiiresel
erisime olanak saglamaktadir. Caligmada saglik iletisiminde dijitallesmenin verilen hizmete pozitif ve
negatif geribildirimini incelemek amag¢lanmaktadir. Bu ama¢ dogrultusunda geribildirimler etik ve yasal
sorumluluklar dahilinde yerli ve yabanci literatiir taramasi yapilarak degerlendirilecek, gelecek
uygulamalara yonelik bir yorumlama yapilacaktir.
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Filmler ve diziler aracilifiyla verilmek istenen mesajlarin dijital teknolojiler ¢er¢cevesinde sunuldugu TV
programlari, bu c¢abada kullanilan 6nemli yayin aygitlarindan biri olarak karsimiza c¢ikmaktadir. TV
programlari, toplumlarin i¢ yapisini yansitmakla beraber gosterge sistemlerine isaret etti§inden bireyler
ve gruplar arasindaki iletisimlerin yapi taglarini olusturmaktadir. Bu noktada film ve diziler etkilesimsel
ve sembolik bir siireci ifade ettiginden giderek artan ilgilerin odaginda yer almistir. Diger taraftan film ve
dizi ¢ekimlerinin gerceklestigi mekanlarin farkindaligimin arttigini ve dolayisiyla geri kalmis mekanlarin
da bu sayede 6n plana ¢ikarildigini sdylemek miimkiindiir. Nitekim son yillarda dizi ve filmlerin turizm
amagli bolge tanmitiminda kullanilmaya baglandigini ve bu bakimdan dizilere turistik {irlin olarak
yerlestirilen destinasyonlarin, izleyicilerin algiladigi destinasyon imaji iizerinde belirleyici olmaktadir.
Kiiltlir turizminin bir alt dali olan “dizi turizmi” gittikce biiyiiyen bir fenomen haline gelerek, turistik
cekicilik yaratan 6zellikleri ile ilgili bilinirlik saglamaktadir. Klasik turizm anlayisina alternatif bir alan
olarak ortaya ¢ikan dizi turizmi, bahsi gecen mekan iizerinde kentsel turizm agisindan da oldukga 6nem
tagimaktadir.

Film ve dizilerin, bdlgelerin turistik degerlerinin pazarlanmasi konusunda talep artiric1 6nemli bir faktor
oldugu disiiniilen bu c¢alismada, televizyon dizileri ile turistik destinasyon imaji arasindaki kargiliklt
iliski aglar1 incelenecektir. Bu kapsamda Giilizar Irmak’in senaristligini tistlendigi Uzak Sehir (2024)
dizisi elestirel igerik analizi yaklasimi gercevesinde tartisilarak dizilerin gectigi yerel mekanlarin turistik
tanitim sekilleri ve kiiltiirel kodlarin izleyiciye aktarim bigimi ele alinacaktir.
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ABSTRACT

Social networks have transformed the ways in which people communicate with each other, as well as
access information for personal or business purposes. The popularity of social networks depends on the
observed age group, the specifics of the individual network, as well as the content that is followed. In this
paper, the emphasis is on the social network Instagram. Although it was originally designed as an
application for sharing photos, it soon grew into much more than that. Since its founding in 2010,
Instagram has transformed into a dynamic platform that allows users to share a variety of content - from
photos and videos to text messages and interactive materials, which has been recognized by numerous
corporations, educational institutions, and individuals. The paper explores the potential and challenges of
Instagram as an educational platform, analyzes the ways in which it is used to disseminate educational
content, and assesses how successfully it can serve as a tool for learning and informing, especially in the
context of financial literacy. This is a special form of literacy that includes understanding basic financial
concepts, managing finances, and the ability to make informed decisions about savings, expenses, and
investments. Various studies conducted in Croatia show that the level of financial literacy of citizens is
not at a satisfactory level. A survey conducted in January 2025 on the general population confirmed the
popularity of this social network among respondents, but also showed that most of them rarely search for
educational topics such as finances compared to following content created by influencers. At the same
time, a lack of trust in financial advice received through this social network was observed.

Keywords: Social Networks, Instagram; Educational Content; Financial Literacy, Survey.
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Bu calisma, dinler kitlenin radyo ve ses igerikli yaymnlarin dinleme aliskanliklarina iligkin hem
Tirkiye’de hem de diinyada yapilmis arastirmalarin sonucunda elde edilen bulgular1 degerlendirmeyi
amaclamaktadir: bu ¢er¢evede ne dinledikleri, nasil dinledikleri ve neden dinledikleri konular1 ele alinip
tartigilmaktadir.

Her zamankinden daha fazla segenekle, dinler kitlenin radyo ve ses yayinciligi hizmetlerine iliskin
ihtiyaglar1 ve beklentileri degismektedir. Bir zamanlar canli radyo, plak, kaset ve CD gibi fiziksel
formatlarla simirli olan ve karasal vericiler {izerinden gergeklestirilen radyo yaymciligr 6zllikle post-
dijital ¢agda evrimleserek karasal yaymciligin yaninda farkli sekillerde karsimiza ¢ikmaktadir. Bilgi ve
iletisim teknolojilerindeki gelismelerin sagladigi avantajlarla baglayan degisimin, ses yayinciliginin hem
tiretim hem de tiiketim siirecinde oOzellikle de ses yaymlarmin iletim siirecinde gerceklestigi
gorlilmektedir.

Post-dijital ¢agda, radyolarin yan1 sira, ses igerikli yayin ve yayincilarinin ortaya ¢iktigi goriilmektedir.
Ozellikle ¢evrimici yayincilik, birgok agidan avantaj saglamaktadir. Bu durumda, dinler kitle, ¢ok sayida
platform tizerinden cevrimic¢i hizmete 6zel olarak hazirlanmig calma listeleri, podcastler ve radyo
istasyonlarindan olusan neredeyse sonsuz bir yelpazeden secim yapabilecegi anlamina gelmektedir.

Calisma, arastirma yapan kuruluslarin raporlari, konu ile ilgili literatiir taramasi ve fiilen ¢alistigim radyo
yaym kurumundaki dijitallesme siirecinde degisen yayincilik deneyimlerimi igermektedir. Bu alanda
yapilan anket ¢aligmalar1 asil egilimi ortaya koyacaktir ancak Oncesinde post-dijital ¢ag, yeni yayin
icerikleri ve yayin mecralarinin neler oldugu agiklanacaktir.

Bu caligmada, oncelikle post-dijital ¢ag ve radyo yaymciligi, bunun yaninda radyo yayinlar1 disinda
insanlarin  yeni dinleme aligkanliklarinin neler oldugu, hangi anlamda yeniliklerin dinleme
aliskanliklarimiz1 etkiledigi sorularina cevap aranmaktadir. Aradigimiz cevaplar, Tiirkiye ve diinyada
RTUK, EBU, OFCOM ve medya arastirma merkezleri gibi kuruluslarin yaptig1 radyo ve diger ses
yayimciligi alanlarindaki dinleme aligkanliklari, arastirma raporlarindan elde edilen veriler lizerinden
degerlendirilmektedir. Bu baglamda, radyo yaymlarinin, ¢evirimigi radyo yayinlari, podcast yayinlar ve
platformlar tizerinde ¢alma listelerinin nasil oldugunu incelemektedir.

Caligma, boylece dinler kitlenin tercihlerini ve post-dijital donemdeki davranislarini ortaya koymay1
amaglamaktadir. Bu nedenle bu ¢aligmanin, karasal ve dijital mecralardan gergeklestirilen karasal ve
dijital ortamdaki radyo ve diger ses yaymcilig1r endiistrisine akademik anlamda katki saglayacagi
distiniilmektedir.
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2018 yilinda literatiire Sarkar ve Kotler tarafindan kazandirilan marka aktivizmi ve aktivist marka
kavrami konusunda cesitli bakis acilar1 bulunmaktadir. Yapilan ¢aligmalarda, amaca yonelik pazarlama
/meden iligkili pazarlama, kurumsal sosyal sorumluluk, kurumsal sosyal pazarlama, ¢alisan (isgiicii)
goniillilligi veya CEO/ydnetici basin agiklamalarinin tek baslarina marka aktivizmi uygulamasi olarak,
yine buna benzer bir ya da birka¢ uygulama yapan sirketlerin ise aktivist marka olarak degerlendirildigi
gorlilmektedir. Bununla birlikte baz1 markalarin yesil aklama (green-washing), uyanik yikama (woke-
washing) gibi uygulamalar ile toplumun yakindan ilgilendigi ¢evresel, sosyal ve ekonomik sorunlara
kars1 duyarlrymis ve kendilerini bu sorunlarin ¢6ziimil i¢in ¢alistyormus gibi gostermeleri, miisteriler ve
toplum tarafindan bu markalarin ilerici aktivist markalar olarak algilanmalarina ya da tanimlanmalarina
yol agmaktadir.

Marka aktivizminin ilerici ve gerici olmak iizere iki tiirii bulunmaktadir. ilerici marka aktivizmi deger
odakl1 bir siirectir, toplumun karsi karsiya oldugu ¢oziilmesi en acil sorunlara yonelik temel bir endise
tarafindan yonlendirilir. Marka aktivizminde sirketin amaci sadece kar etmek degil, ayn1 zamanda bu
sorunlardan bir ya da bir kagini ¢6zmeye yonelik ¢aligmaktir. Burada kamulara agiklama yapmak ya da
bilgi vermek yeterli olmayip, eyleme gecilmesi gerekmektedir. Kurulusun sorun hakkindaki sdylemleri
ile eylemleri birbiriyle ortlismelidir. Kurulus bir sorunu ¢oézerken diger taraftan toplumu olumsuz yénde
etkileyecek cevresel, sosyal ya da ekonomik bagka bir sorunu biiyiitecek ve/veya devam etmesini
saglayacak faaliyetlerde bulunmamalidir. Marka aktivizmi uzun soluklu bir siirectir. Bir defaliga mahsus
bir eylem degildir. Sorun ¢oziiliinceye kadar miicadeleyi gerektirir. Marka aktivizmi kurulusun yonetimi
ve calisanlari tarafindan igsellestirilmeli, bu durum kurum kiltiirii ve vizyonunda agik¢a yansitilmalidir.
Marka aktivizminde sirket, yapmakta oldugu aktivizm c¢aligmasini kurumsal iletisim faaliyetlerine de
yansitmalidir. Ilerici aktivist marka sadece mevcut ve potansiyel miisterilerin degerlerini degil, ayni
zamanda calisanlarinin ve tiim paydaslarinin istek ve gorislerini de dikkate alarak faaliyetlerini
siirdiirmelidir. Bir sirketin tek basina bir aktivizm baslatmaya giicli yetmiyorsa var olan bir aktivizm
hareketine katilabilir.

Ug béliimden olan arastirmanin ilk bdliimiinde “marka aktivizmi” kavranu ve kapsami, buna bagl olarak
bir “ilerici aktivist marka” olmanin kriterleri literatiiriin taranmasindan elde edilecek bulgular
dogrultusunda ortaya konulacaktir. Arastirmanin ikinci boliimiinde, marka aktivizmi ile karistirilan ve
yanlig anlagilmalara neden olan woke-washing, green-washing, amaca yonelik pazarlama gibi kavramlar
aciklanacaktir. Arastirmanin ii¢lincli boliimiinde ise Tiirkiye’de hayvan haklar aktivistlerinin yakindan
ilgilendigi sokak hayvanlarinin barinma sorununa ydnelik olarak Adore Mobilya'nin 15 yildir yiiriittigii
“Adore Kedi Evi” projesi, nitel arastirma yontemleri ile “marka aktivizmi” ¢ercevesinde incelenecektir.
Bu amagla, markanin faaliyetleri konusunda 2021 ve 2025 yilinda marka yetkilileri ile iki ayr1 yan
yapilandirilmis derinlemesine miilakat yapilmistir. Bu projenin yanmi sira markanin ekonomik, yasal ve
etik diger sorumluluklarmi da yerine getirip getirmedigi Sarkar ve Kotler (2020)’in ortaya koydugu
marka aktivizmi unsurlari ger¢evesinde igerik analizi yontemi ile incelenecektir. Arastirmadan elde
edilen bulgularin analizi sonucunda Adore Mobilya’nin sokak hayvanlarmin barmma sorununun
¢Oziimiine yonelik olarak gerceklestirdigi “Adore Kedi Evi” projesinin bir sosyal sorumluluk projesinin
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Otesinde “marka aktivizmi” ve Adore Mobilya’ ninda, bir “ilerici aktivist marka” oldugu sonucunun
ortaya ¢ikmasi ongoriilmektedir.
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ABSTRACT

Social networks have transformed the ways in which people communicate with each other, as well as
access information for personal or business purposes. The popularity of social networks depends on the
observed age group, the specifics of the individual network, as well as the content that is followed. In this
paper, the emphasis is on the social network Instagram. Although it was originally designed as an
application for sharing photos, it soon grew into much more than that. Since its founding in 2010,
Instagram has transformed into a dynamic platform that allows users to share a variety of content - from
photos and videos to text messages and interactive materials, which has been recognized by numerous
corporations, educational institutions, and individuals. The paper explores the potential and challenges of
Instagram as an educational platform, analyzes the ways in which it is used to disseminate educational
content, and assesses how successfully it can serve as a tool for learning and informing, especially in the
context of financial literacy. This is a special form of literacy that includes understanding basic financial
concepts, managing finances, and the ability to make informed decisions about savings, expenses, and
investments. Various studies conducted in Croatia show that the level of financial literacy of citizens is
not at a satisfactory level. A survey conducted in January 2025 on the general population confirmed the
popularity of this social network among respondents, but also showed that most of them rarely search for
educational topics such as finances compared to following content created by influencers. At the same
time, a lack of trust in financial advice received through this social network was observed.

Keywords: Social Networks, Instagram; Educational Content; Financial Literacy, Survey
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Geleneksel medya, uzun yillar boyunca ¢ok biiyiik bir istihdam alani olmustur. Yeni medya araglarinin
yayginlagmasi ile birlikte geleneksel medyada istihdam azalmis ve bunun karsiliginda 6zellikle yeni
medya alaninda yeni ig modelleri ortaya ¢ikmistir. Geleneksel ve yeni medyada {iretim siireci farkliliklar
gosterdigi i¢in istihdam alaninda dogrudan bir akis ger¢eklesmemistir. Bu ¢alisma kapsaminda ilk olarak
geleneksel ve yeni medyada istihdam alanlar1 temel olarak belirlenmistir. Yeni medya i¢inde ayr1 bir alan
olarak sosyal medyanin genel yapisi incelenmis ve bu alanda c¢alisanlarin yaptigi faaliyetler tespit
edilmistir. Sosyal medya platformlari, bireysel ve kurumsal olarak sosyal medya alaninda yapilan
caligmalar, is imkanlar1 ve sosyal medya alaninda ¢alisanlara yonelik egitimler hususunda arastirma
yapilmistir. Calisma kapsaminda sosyal medya alanindaki istihdam alanlar1 belirlenirken geleneksel
medya ile karsilastirmali analiz yontemi kullanilarak tespitler yapilmistir. Halen varligini koruyan,
degisen, doniisen ve kendi i¢inde yeni istihdam alanlar1 agan geleneksel medya ile sosyal medyanin, karsi
bir alan degil birlikte ¢alisan bir yap1 oldugu ve istihdam konusunda ne gibi ortak alanlarin bulundugu bu
calisma kapsaminda tespit edilmistir. Geleneksel medya ve sosyal medya araglar1 arasinda istihdam
alanlar1 bakimindan gegiskenlik oldugu ve bu gegiskenligin ne gibi konularda daha yogun oldugu da
vurgulanmistir. Bu caligma, iletisim alaninda caligmakta olan ve ¢alismay1 hedefleyenler igin istihdam
olanaklarimin tespit edilmesi ve gelecege yonelik odaklanilmasi gereken yerlerin belirlenmesi amaciyla
yapilmustir.
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Social media has become a critical communication tool for states and military organizations. Instagram is
not only a tool for sharing content, but also an important tool for digital diplomacy, international
relations and strategic political communication. As a recent critical development, the fall of Damascus is
of great importance in international public opinion in terms of ending the Syrian Civil War. For this
reason, the study examines how the IDF (Israel Defense Forces) uses Intagram in its strategic political
communication and how it shapes its messages through rhetorical analysis. According to the findings of
the study, the IDF builds credibility with its experiences in the field in a historical context, establishes a
bond by appealing to the emotions of the audience, and draws attention to the sensitivity of the public's
security. Moreover, the IDF's stance on the border with Syria is explored in depth in historical and
contemporary contexts, using effective rhetoric, not only presenting military strategy, but also creating a
narrative in a historical and emotional context. On the other hand, the IDF uses Instagram not only to
describe military operations, but also to manage its international image in the context of strategic
political communication.
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Sosyal medya, markalarin marka kimligi, marka farkindaligi, marka tutumu ve marka satin alma niyeti
ingsa etmeleri i¢in olduk¢a verimli bir aragtir. Gilinlimiiz dijital pazarlamasinda en One ¢ikan
uygulamalardan biri de agizdan agiza iletisimdir. Agizdan afiza pazarlamanin, sosyal medya
platformlarindaki marka iletisimine entegre edildigi dijital bigimi etkileyici (ydnlendirici-etkileyici)
pazarlama olarak tanimlanmaktadir. Etkileyicilerin hedef kitlerine hitap edebilmesi igin gerekli olan dort
unsuru, Goriiniirlitk, Giivenilirlik, Cekicilik ve Gili¢ olarak agiklanmaktadir. Markalar bdylelikle hedef
kitlelerinde giiven, 6zgiinliik ve tercih edilen igerik tiiriinii bir sosyal medya mecrasinda sunarak, satin
alma eylemini gerceklestirebilmektedir. Gilinlimiiz dijital pazarlamasinda sadece gergek insanlar degil,
aynt zamanda yazilim ve yapay zeka ile iiretilen sanal varlik ve avatarlar gibi etkileyiciler de
olabilmektedir. Arastirma, yapay zeka ile iiretilen sanal varlik ve avatarlarin dijital pazarlamada
uygulamalarindaki gosterimlerini incelemeyi amaglamaktadir. Calismada, Mouritzen, Penttinen ve
Pedersen (2023) tarafindan markalarin sanal etkileyicilerinin pazarlama uygulamalarinda kullanimina
yonelik gerceklik-sanallik iligkisi ve antropomorfizm diizeylerine dayali olusturulan taksonomisi
kullanilmigtir. Taksonominin, hiper ger¢ekc¢i insan olmayan sanal etkileyiciler grubu igin bee influncer
hesabi, hiper gercekei insan sanal etkileyiciler grubu igin lilmiquela hesabi, gergek¢i olmayan insan
olmayan sanal etkileyiciler grubu i¢in nobodysausage hesabi, gercekci olmayan insan sanal etkileyiciler
grubu i¢in noonoouri hesab1 incelenerek, taksonomiye dayali analizleri gergeklestirilmistir. Arastirmanin
Baudrillard’in bilgi teknolojisi agsamasi olarak tanimladigi simiilakrlarin yarattigi simiilasyonu, sosyal
medya lizerinden incelemesi ve gostermesi agisinda dnemlidir.
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Dijital iletisim, verilerin dijital teknolojiler ve elektronik ortamlar araciligiyla iletilmesini ifade
eder. Ozellikle finans ve muhasebe alanlarinda biiyiik degisimlere yol acan dijital iletisim; veri
akisinin hizli, giivenilir ve kesintisiz olmasin1 saglamaktadir. Bu sayede islem siireleri kisalir,
hatalar azalir ve kuruluslar anlik veriye dayali kararlar alarak operasyonel verimliliklerini
artirabilirler. Kuruluslar i¢in bankalarda gerceklesen islemlerin anlik olarak takip edilmesi ve
muhasebe kayitlarina dogru bir sekilde aktarilmasi biiyilk 6nem tasimaktadir. Dijital iletisim
altyapilar1 bu siirecin temelini olusturmakta, verilerin eszamanli olarak aktarilmast ve
raporlanmasini miimkiin kilmaktadir. Bir dijital bankacilik ¢ozliimii olarak e-Banka; finansal
stireclerin modernizasyonu ve verimliligi a¢isindan biiyiik avantajlar saglar. Teknolojik
gelismelerin hiz kazanmasiyla birlikte, kurumlarin finansal siireglerini daha etkin bir bicimde
yonetme gereksinimi ortaya c¢ikmistir. Bu gereksinimi karsilama noktasinda, bulut tabanli
coziimler giinden giine popiilerligini artirmaktadir. Bulut teknolojisi ile gelistirilen bir e-Banka
¢Oziimili, kurumlara yalnizca dijital doniisim ve silire¢ optimizasyonu imkani sunmakla
kalmayip, ayn1 zamanda ¢eviklik, giivenlik ve siirdiiriilebilir gelisim agisindan giiclii bir altyapi
da sunmaktadir. Kurumsal Kaynak Planlamasi (ERP) yazilim pazarinda 6ncii bir role sahip olan
SAP’nin yeni diinya teknolojilerine uyum saglamak amaciyla gelistirdigi yeni bir bulut tabanh
platform olan Business Technology Platform (BTP); verilerin biitlinlestirilmesi, analiz edilmesi,
isletme stireclerinin optimize edilmesi ve yeni uygulamalarin gelistirilmesini destekleyen giiglii
bir platformdur. Dijital iletisim altyapisinin gii¢lii bir bigimde entegre edildigi bu platform,
finansal islemlerin anlik olarak izlenmesi ve veri akisinin sorunsuz gerceklesmesi agisindan
kritik Oneme sahiptir. Bu sayede, SAP Business Technology Platform (BTP) {izerinde
kurgulanacak bir e-Banka ¢0zlimii; kuruluslarin karar alma siireglerini iyilestirerek ve
operasyonel verimliligi artirarak dijital donilisiim siireclerini gili¢lendirecektir. Bu dogrultuda,
bulut tabanli e-Banka ¢oziimii, kurumlarin dijital iletisim altyapilarini giliglendiren yenilik¢i
cozlimler sunmaktadir. Bu baglamda SAP BTP iizerinden saglanan dijital iletisim tabanl
finansal yonetim, modern is diinyasinin dinamiklerine uyum saglamada Onemli bir rol
oynamaktadir. Bu calisma kapsaminda, SAP BTP iizerinde calisan finansal uygulamalar
incelenmistir. Arastirma siirecinde, birinci elden veri toplama yontemleri arasinda yer alan vaka
caligmalar1 ve kullanict goriismeleri gibi arastirma tekniklerinden faydalanmilmistir. Vaka
caligmalari, belirli isletmelerin SAP BTP uygulamalarini nasil kullandiklarmi ve bu
uygulamalarin isletmelere sagladigi faydalar1 derinlemesine anlamak amaciyla secilmistir.
Kullanic1 goriismeleri ise, ¢oziimiin son kullanicilariyla yapilan goriismelerle, uygulamanin
kullanict deneyimi ve verimlilik acisindan sagladigi avantajlar {izerinde yogunlasmistir.
Arastirma siirecinin sonunda, SAP BTP iizerindeki finansal uygulamalarin islevselligi,
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verimliligi ve dijital bankacilik sistemlerine olan katkilar1 degerlendirilmis, uygulamalarin genel
is siireclerine entegrasyonu ile ilgili ¢ikarimlar yapilmistir. Bu makalede, SAP BTP e-Banka
¢Ozliimiiniin isletmelere sagladigi faydalar ve uygulama siireglerine odaklanilacak; ayrica,
kapsam ve yontem degerlendirilerek dijital iletisim siireclerindeki 6nemi vurgulanacaktir.
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