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ONSOZ

Dijitallesen ve kiiresellesen diinya, yanlis bilginin hizla yayildigi bir iletisim ortamini beraberinde
getirmistir. Bu ortam bizi “Dezenformasyon Cagi” dedigimiz bir doneme siiriiklemistir. Bu baglamda
dezenformasyon, iletisim alanindaki en gilincel sorunlardan biri olarak hem bireysel hem toplumsal
boyutta giivensizlige yol agmakta ve hakikatin ne oldugu sorusunu dogurmaktadir.

Istanbul Aydin Universitesi iletisim Fakiiltesi’nin TUBITAK destegiyle diizenledigi 1I. Uluslararasi
Iletisim, Dijitallesme ve Toplum Sempozyumu, dezenformasyona her yonden yaklasarak bu olgunun
sebep ve sonuglarini, diiniinii, buginiinii ve yarmini, muhtemel ¢oziimlerini tartismayi hedeflemistir.
Diinyanin ve iilkemizin cesitli yerlerinden sempozyuma katilan akademisyenler, arastirmacilar ve
uzmanlar bildirileriyle bizlere bu anlamda 1s1k tutmuslardir. Bildirilerde dijital doniisiim, dijitallesme ve
haber, ling kiiltiirii, sosyal medya ve toplum, dijital gorsel kiiltiir ve iletisim alanlarinda dezenformasyon
gibi konular ele alinmistir.

Dezenformasyon Cagi’na yonelik 6zgiin ¢caligmalarini literatiire kazandirmak amaciyla akademisyenlerin,
sektor profesyonellerinin, yiiksek lisans ve doktora Ogrencilerinin bilimsel ¢aligmalarini paylastiklari
sempozyumda, Yeditepe Universitesi’den Prof. Dr. Suat GEZGIN, Utrecht Universitesi’nden Prof. Dr.
Federica RUSSO, Istanbul Bilgi Universitesi’nden Emeritus Prof. Dr. Haluk SAHIN ve Temple
Universitesi’nden Dr. Andrew ILIADIS gibi énemli isimler keynote konusmaci olarak yer almustir.

Bu yil “Dezenformasyon Cagr” temasiyla sempozyum kapsaminda ii¢ giin boyunca 15 Ulkeden 112
katilimcimiz hibrit olarak 16 oturumda 80 farkli bildiri sundular. Bu 6zet bildiri kitapgiginda size bu
caligmalarin 6zetlerini sunmanin mutlulugunu yasiyoruz.

Bize bu sempozyumu gerceklestirme imkani saglayan destekleriyle daima yanimizda olan Miutevelli
Heyet Baskanimiz Dog. Dr. Mustafa AYDIN’a, Rektdr Vekilimiz Prof. Dr. Ibrahim Hakki AYDIN’a ve
Rektorliige bagli idari birimlerin temsilcilerine, siikranlarimi sunuyorum. Ayrica, sempozyum bilim
kurulumuz, dizenleme kurulumuz ve yiiriitme kurulumuzda yer alan tiim degerli akademisyenlerimize
verdikleri destek ve emeklerden dolay1 tesekkiirlerimi sunuyorum. Sempozyumun biitiin siireglerini
koordine eden ve TUBITAK destegi alabilmemiz icin gerekli calismalar1 yuriten Sempozyum Yiritme
Kurulu Baskani Dog¢. Dr. Deniz AKBULUT’a 6zverili ¢alismalarindan otiirii tesekkiir ediyorum. Bu
siirecte gosterdikleri gayretleri ve basarili ¢alismalarindan 6tiirii sempozyum diizenleme kurulunda gorev
alan Dog. Dr. Gonca YILDIRIM OGE, Dog. Dr. Nur Emine KOC, Dog. Dr. Ayten OVUR, Dr. Ogr.
Uye5| Hiseyin KAZAN, Prof. Maurizio Chiantone, Do¢. Dr. Nicoletta Scilimati, Do¢. Dr. Gintaré
Zemaitiené, Dr. Ogr. Uyesi Ruta Sutkute ve Dr. Isabel PALOMO’ya tesekkiir ediyorum. Sempozyumun
yiritme kurulunda goérev yapan Dr. Ogr. Uyesi Sema BULAT, Dr. Ogr. Uyesi Birgiil USTUNBAS
ERDOGAN, Dr. Ogr. Uyesi Metin Enes DONMEZ, Ogr. Gor. ibrahim Tarkan DOGAN, Ars. Gor.
Azime Aysenur CELIMLI, Ars. Gor. Burcu KAVAS, Ars. Gor. Elif INCEISMAIL, Ars. Gér. Gizem
UYANIK, Ars. Gor. Hatice OKSUZ, Ars. Gor. Ibrahim OKSUZ, Ars. Gor. Kadriye Pelin TOREN, Ars.
Gor. Meltem BASARAN, Ars. Gor Oguzhan ALTUNKURT, Ars. Gor. Ozlem VATANSEVER, Ars.
Gor. Selin YILMAZ ve Fakilte Sekreterimiz Elif Tuba TEZCAN’a emekleri i¢in tesekkiirlerimi
sunuyorum. Sempozyum oturumlarinda video, fotograf ¢ekimleri ve arsivlemesinde gorev yapan idari
personelimiz Olgun Albayrak, flaydin Bilir, Mirag Baran Usneker’e ve sempozyum siiresince gérev
yapan IAU PR Atdlye dgrencilerine caligmalarindan &tiirii tesekkiir ediyorum. Gelecek sene tekrar
bulusmak dilegiyle,

Prof. Dr. Selahattin YILDIZ
Istanbul Aydin Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dekani
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FOREWORD

Digitalization and globalization have brought with them a communication environment where
misinformation spreads rapidly. This environment has dragged us into a period called the “Age of
Disinformation™. In this context, disinformation—as one of the most current problems in the field of
communication— causes distrust at both individual and social levels and raises the question of what the
truth is.

The 2™ International Symposium on Communication, Digitalization and Society which has been
organized by Istanbul Aydin University Faculty of Communication with the support of TUBITAK, aims
to approach disinformation from every aspect and discuss the causes and consequences of this
phenomenon, its past, present and future, and possible solutions. Academicians, researchers and experts
who participated in the symposium from various parts of the world and our country shed light on this
matter with their scholarly papers. In the papers, topics such as digital transformation, digitalization and
news, cancel culture, social media and society, digital visual culture and disinformation in
communication fields were discussed.

In the symposium where academicians, industry professionals, master's and doctoral students shared their
Age of Disinformation related scientific studies in order to contribute to the literature, important names
such as Prof. Dr. Suat GEZGIN from Yeditepe University, Prof. Dr. Federica RUSSO from Utrecht
University, Emeritus Prof. Dr. Haluk SAHIN from Istanbul Bilgi University and Dr. Andrew ILIADIS
from Temple University took part as keynote speakers.

This year, under the theme of “Age of Disinformation”, the symposium hosted 112 participants from 15
countries who presented 80 different papers in 16 hybrid sessions over the course of three days. We are
pleased to present to you the abstracts of these studies in this abstracts book.

I extend my gratitude to our Board of Trustees President, Assoc. Prof. Dr. Mustafa AYDIN, to our
Acting Rector, Prof. Dr. Ibrahim Hakki AYDIN, and to the representatives of the administrative units
affiliated with the Rectorate, all of whom have always been with us with their support which made it
possible for us to organize this symposium. | would also like to thank all our valuable academicians in
our symposium scientific committee, organization committee and regulation committee for their support
and efforts. 1 would like to express my gratitude to Assoc. Prof. Dr. Deniz AKBULUT —the Chairperson
of the Symposium Organization Committee who coordinated all the processes of the symposium and
conducted the necessary work for us to receive TUBITAK support—for her dedicated efforts. 1 would
like to extend my appreciation to the members of the Symposium Regulation Committee— Assoc. Prof.
Dr. Gonca YILDIRIM OGE, Assoc. Prof. Dr. Nur Emine KOC, Assoc. Prof. Dr. Ayten OVUR, Dr.
Lecturer Hiseyin KAZAN, Prof. Maurizio Chiantone, Assoc. Prof. Dr. Nicoletta Scilimati, Assoc. Prof.
Dr. Gintaré Zemaitiené, Dr. Lecturer Ruta Sutkute and Dr. Isabel PALOMO—for the efforts they have
shown during this process and for their successful work. | extend my thanks to the members of the
Organization Committee of the symposium for their efforts—Dr. Lecturer Sema BULAT, Dr. Lecturer
Birgiil USTUNBAS ERDOGAN, Dr. Lecturer Metin Enes DONMEZ, Instructor ibrahim Tarkan
DOGAN, Research Assist. Azime Aysenur CELIMLI, Research Assist. Burcu KAVAS, Research Assist.
Elif INCEISMAIL, Research Assist. Gizem UYANIK, Research Assist. Hatice OKSUZ, Research
Assist. Ibrahim OKSUZ, Research Assist. Kadriye Pelin TOREN, Research Assist. Meltem BASARAN,
Research Assist. Oguzhan ALTUNKURT, Research Assist. Ozlem VATANSEVER, Research Assist.
Selin YILMAZ and our Faculty Secretary Elif Tuba TEZCAN. | would like to thank our administrative
staff members—Olgun Albayrak, ilaydin Bilir, Mirag Baran Usneker—who were responsible for video,
photography, and archiving during the symposium sessions, and to the IAU PR Atélye students who
served during the symposium, for their efforts. Looking forward to meeting again next year,

Prof. Dr. Selahattin YILDIZ
Dean of Istanbul Aydin University Faculty of Communication
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0oz

Gilinlimiizde enformasyona ulagimin ve paylagimin geleneksel sinirlar1 asarak, kiiresel bir
Olcekte hizli bir sekilde gerceklestigine tanik oluyoruz. Ancak bu gelisme beraberinde
“enformasyon enflasyonu” sorununu da getirmektedir. Bireylerin ve toplumlarin karsilastigi
enformasyonun bolluguna gonderme yapan bu kavram genellikle dolasimdaki enformasyon
miktarinin hizla artmasi, ancak bu artisin kullanilabilir veya anlamli enformasyon miktarmi
asmas1 durumunu ifade etmektedir.

Ozellikle haber igerikli enformasyon sdz konusu oldugunda bu sorunun bir takim baska etkileri
de ortaya ¢ikmaktadir. Ornegin bireylerin haber tiiketme davramslarmda geliskili bir duruma
tanik olunmaktadir, bu durum “haberden kaginma” olarak adlandirilabilir. Medya tiiketicilerinde
haberden ka¢inma davranigi, bireylerin bilerek veya istemeden haberleri izlemekten veya
okumaktan kag¢inma egilimini ifade eder. Haberlere erisimin artmasma ragmen haberlerden
kacman insanlarin sayis1 gittikce artmaktadir (Blekesaune, Elvestad ve Aalberg, 2012;
Strémback, Djerf-Pierre ve Shehata, 2013).

Haberden ka¢mma farkli demografik gruplara mensup medya tiiketicileri bakimindan 6ne ¢ikan
bir sorunken, 6zellikle Z Kusagi olarak tanimlanan geng kullanici kitlesinde bu davranisin daha
yogun gozlendigini ortaya koyan arastirmalar mevcuttur. Z Kusagma mensup bireylerin
haberlerden kaginma davraniginin altinda karmasik ve ¢ok yonlii etkenlerin yattig1 sdylenebilir.
Hossain (2018) mahremiyet kaygilarinin, reklam karmasasinin ve olumsuz bireysel
deneyimlerin ¢evrimi¢i reklamlardan kaginmaya katkida bulundugunu vurgulamaktadir. Zerba
(2011) da giinliik haberlerden kagmmmanin temel nedenleri olarak zaman eksikligini vurgulamas,
geng bireylerin slipheci olduklarini ve haberleri anlamak icin daha fazla ¢aba harcamaya
goniilsiiz olduklarin1 bulgulamistir. Toff ve Kalogeropoulos (2020) ise demografik dzellikler,
siyasi tutumlar ve haber tirt tercihleri dahil olmak Uzere bireysel ve Ulke duzeyindeki
faktorlerin yan1 sira basm ozgiirliigii ve siyasi istikrar gibi baglamsal faktorlerin etkisine dikkat
cekmektedir.

Bu calismada Z Kusagma mensup gen¢ medya tiiketicilerinin haberden kag¢inma davranisi
bakimindan tutumlar1 incelenmektedir. Bu incelemeyi somutlagtirmak {izere tesadiifi drnekleme
ile belirlenen Z Kusagina mensup 200 medya tiiketicisine online anket uygulamas1 yapilacaktir.
Daha sonra da amagsal ornekleme ile belirlenecek 20 kullanici ile yapilacak derinlemesine
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goriismeler yoluyla haberden kaginma davraniginin nedenleri ve bu nedenlerin uluslararasi
literatiirde ortaya koyulan faktorler ile karsilastirmasi yapilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Haberden Kagcinma, Z Kusagi, Medya Tiiketimi
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Significant differences exist in how the Russo-Ukrainian War has been covered in various media
ecosystems (Hanley, Kumar & Durumeric, 2023). Because images can elicit strong emotions
and serve as eye-catching cues for selections between the overflow of news pieces, they are
often used as visual representations of war to create narratives when communicating conflict and
disaster online (Perlmutter, 1998; Fahmy & Kim, 2008; Powell et al., 2015). In the case of the
most mediatized conflict to date, it is especially crucial to comprehend the parallels and
discrepancies between visually embedded narratives across countries (Fernandez-Castrillo &
Ramos, 2023).

Given that explicit portrayal is not possible (or at least severely limited by the editorial
guidelines of most news websites), visual metonymies offer a useful tool to reveal the
substitutions through which news portals represent the Russo-Ukrainian War. Therefore, crisis
reporting is approached via visual metonymic framing by conducting a metonymy-based image
analysis on the featured images of 480 news articles to detect different patterns in the news
coverage of the United States of America and the European Union. Although a recent study
revealed that European and US citizens share a range of views on major global issues, such as
the preferred outcome of the war (Ash, Krastev & Leonard, 2023), citizens’ support for the level
of intervention shows a changing trend.

It is hypothesized that, in light of the influence of public discourse on war-related measures and
policymaking, US news coverage, more than EU media, illustrates the war with images that
elicit reader engagement (via metonymic framing relying on relationships, such as DESTRUCTION
FOR WAR, which evoke — among others — the news values of impact, negativity and
personalization) in order to gain the public’s support. Thus, the research contributes to the
understanding of the complex media representation of the Russo-Ukrainian War by observing
the peculiarities of visual crisis reporting in the age of disinformation and their implications for
public perception.

Anahtar Kelimeler: Visual representation, Media framing, Russo-Ukrainian War, Crisis
reporting
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Son yillarda, kiiresel 6lcekte artan hava kirliligi, iklim degisikligi ve enerji giivenligi endiseleri,
elektrikli araclar1 geleneksel igten yanmali motorlu araglara tercih edilen 6nemli bir ulagim
alternatifi haline getirmistir. Bu araglar, diisiik karbon emisyonlari, enerji verimliligi ve
yenilenebilir enerji kaynaklarina entegrasyonuyla cevresel etkileri minimize etme potansiyeli
tastyarak, siirdiirtilebilir gelecek vizyonunda rol oynamaktadir. Ancak diger taraftan iiretim ve
kullanim siireclerinin tiimii degerlendirildiginde, s6z konusu araglarin yeterince cevreci bir
alternatif olmadig1 yoniinde elestiriler de bulunmaktadir. Cevresel kaygilarin yiikselise gectigi
giiniimiizde sirketlerin ¢evreyle ilgili sorumluluklarini vurgulama ve siirdiiriilebilirlik iddialarmni
guclendirme ihtiyaci1 artmaktadir. Sirketler, bu ihtiyact gidermek adma friinlerini veya
politikalarii ¢evre dostu imaj olusturmak amaciyla yesil halkla iligkiler veya yesil pazarlama
yontemlerini yaniltici olarak kullanabilmektedirler. Bu yaniltic1 eylemler, "greenwashing (yesil
yikama)" uygulamalari olarak karsimiza ¢ikar. Bu uygulamalar, tiiketicileri yaniltarak sirketin
veya kurulusun gercek c¢evresel taahhiitlerini ve etkilerini gizlemeye yonelik bir ¢abadir. Bu
calisma, elektrikli otomobil iireten firmalarm reklamlarinda cisimlesen ¢evresel siirdiiriilebilirlik
soylemlerini teknolojik c¢6zimculik perspektifinden incelemektedir. Glnlmuz teknoloji
girisimlerinin sdylemlerinde siklikla kendini gosteren bu ideoloji, tiim toplumsal sorunlar gibi
cevresel sorunlarin da teknolojik gelismeler ile kolayca c¢dziilebilecegi inancina dayanir.
Konuyla ilgili literatiir incelendiginde, elektrikli araclarin ¢ogunlukla miihendislik, tasarim ve
ekonomi alanlar1 acisindan ele alindigi, oOzellikle teknik ayrintilar ve miihendislik
uygulamalarma odaklanildigi goériilmektedir. Bu arastirmanin 6zgiin yonii ise elektrikli arag
teknolojisinin kurumsal reklamlar araciligiyla topluma nasil sunuldugunu elestirel yaklasimla
irdelemesidir. Sirketlerin pazarlama ve halkla iliskiler stratejisi olarak sik¢a bagvurdugu ¢evresel
stirdiiriilebilirlik soylemlerine iliskin literatiir genis olsa da Tiirkiye’de konuya elestirel yaklagim
sunan arastirmalarin sayist azdir. Aragtirmanin bir diger 6nemli amaci, literatiirdeki s6z konusu
boslugu doldurarak elestirel halkla iligkiler calismalarina degerli katkilar sunmaktir. Yapilan
arastirmada, amagl 6rneklem yontemlerinden maksimum ¢esitlilik 6rneklemesi kullanilmastir.
Aragtrmanimn evreni, elektrikli ara¢ {ireten tiim firmalardir. Orneklem grubunu olusturan
markalar ise Fiat 500 E, Porsche Taycan, Renault Zoe E-Tech ve Tesla model S isimli elektrikli
ara¢ modelleridir. Arastirmaya konu olan bu markalarin web sitelerinde elektrikli modellerle
ilgili yazili ve gorsel reklam ve tanitim materyalleri icerik analizi yontemiyle incelenmistir.
Arastirma sonucunda ulasilan bulgular reklam metinlerinde elektrikli araclarin ¢evresel
sorunlara bir ¢6zlim olarak sunuldugunu ve teknolojik ¢ozlimciiliik perspektifinin bu metinlerde
yeniden {iretildigini gostermektedir. S6z konusu reklamlarda motor ve batarya teknolojisi, satig
ve servis noktalar1 gibi teknik detaylar 6n plana ¢ikarilmaktadir. Buna karsin cevresel
stirdiiriilebilirlik ile ilgili unsurlar, 6rnegin iiretimde kullanilan malzemelerin ¢evresel etkileri ve
geri doniislim stratejileri gibi kritik bilgiler yeterince ele alimmmamaktadir. Bu durum,
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"greenwashing" egilimlerini yansitir niteliktedir.
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Elektrikli Otomobil, Kurumsal Reklam.
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Gliniimiiz kosullar1 gercevesinde meydana gelen rekabet¢i kosullar altinda farklilasmak adina
markalar ¢esitli ikna yontemlerinden yararlanma yoluna gitmektedirler. Algilarimi yakalamakta
zorlandiklar tiiketici profillerini yakalamak adina markalar gesitli stratejiler uygulamaktadirlar.
Ikna edici stratejilerden olan reklam cekicilikleri tiiketici algismin yakalanmasi ve dolayisiyla
rekabet avantaji kazanma noktasinda 6nem arz etmektedir. Cekicilik tiirleri arasinda yer alan
cinsel cekicilik, markalarin farklilasma ve dikkat ¢ekme ¢abalar1 noktasinda siklikla kullanilan
bir strateji olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Cinsellik reklamlar igerisinde farkli sekillerde
kullanilmaktadir. Bu kullanimlar; ¢iplaklik/giyiniklik, cinsel davranis, fiziksel ¢ekicilik, cinsel
ima, cinsel gdbmmeler seklindedir ve tiiketicinin ilkel duygularma seslenerek, marka amacima
uygun davranmisa yoOnlendirmeyi amaglanmaktadir. Kullanim bigimlerinden olan cinsel
gommeler, reklamin icerisine cinselligi ¢agristiracak bir imge, yazi veya ciplaklik igerek
gorseller ile tlketici algisina sunulmaktadir. Arastirma kapsaminda goémiilii cinsellik i¢eren
reklamlar nitel arastirma yOntemlerinden olan gdostergebilimsel analiz ile incelenmis
reklamlardaki gorsel veya metinsel gomiilii cinsel Ogeler iizerinden bir degerlendirme
gergeklestirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Imge, Cinsel Cekicilik, Gomiilii Cinsellik, Gostergebilimsel Analiz.
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Bu c¢aligmada, internet caginda yeni boyutlar ve formlar kazanan dezenformasyon, bir sorun
olarak ele alinmaktadir. Dijital kanallar araciligiyla yayilan yanls bilgilerin toplum iizerindeki
ve bireysel ile kolektif diizeydeki karar alma siirecleri {izerindeki etkisinin 6nemli 6lclide arttig1
vurgulanir. Bu baglamda, dezenformasyonla miicadele, medya, egitim kurumlari, teknoloji
sirketleri ve devlet yapilar1 dahil olmak lzere ¢ok boyutlu ve ortak cabalar gerektiren modern
zamanlarin kritik bir gorevi olarak tanimlanir. Arastirma Yontemi: Arastirmada, niteliksel analiz
yontemi kullanilmistir.  Veri toplama siirecinde, ¢esitli dijital platformlarda yayilan
dezenformasyon ornekleri incelenmis, bu drneklerin toplum tizerindeki etkileri literatiir taramas1
ve uzman gorisleriyle desteklenerek analiz edilmistir. Gazeteciligin dezenformasyonla
miicadeledeki rolii, derinlemesine roportajlar ve mevcut durum c¢alismalar1 tizerinden
irdelenmistir.

Bu makalede, 6zellikle gazeteciligin dezenformasyonla miicadeledeki roliine dikkat cekilir.
Profesyonel gazetecilerin derinlemesine analiz ve gergekleri dogrulama yetenegi, yanhs iddialar1
etkili bir sekilde taniyip ¢liriitme ve yayilmasini 6nleme kapasiteleri belirtilir. Ger¢ek dogrulama
teknolojilerinin gelistirilmesi ve bilgi dogrulama konusunda uzman kuruluslarla is birligi, medya
icerigine olan giliveni artirir ve gazeteciligi giivenilir bilginin kaynagi olarak konumlandirir.
Dezenformasyonla miicadelede bilgi dogrulama siireglerinin ve kaynaklarin giivenilirligini
degerlendirme kriterlerinin seffafligi 6nemli bir yon olarak 6ne ¢ikar. Medyanin bu konuda
izleyiciyle acik bir diyalog kurmasi, halkin medya okuryazarligmi artrmakla kalmaz, ayni
zamanda insanlarin ger¢ek ve yanlis bilgiyi bagimsiz bir sekilde ayirt etmelerini saglayarak
kritik diistinceyi tesvik eder.

Dezenformasyon sorununa yonelik kapsamli bir yaklagimin, teknolojik ¢6ziimleri ve gazetecilik
yontemlerini asarak, toplumun tiim seviyelerinde medya okuryazarligmi artirmaya yonelik
egitim programlarini da igermesi gerektigi vurgulanir. Bu, manipiilasyonlara ve yanlis anlatilara
kars1 direng olusturmaya yardimci olacaktir. Son olarak, makale, dezenformasyona kars1 etkili
stratejiler gelistirmek i¢in toplumun farkli sektorleri arasinda uluslararasi is birligi ve ortakliga
cagrida bulunur. Bagimsiz gazeteciligin desteklenmesinin 6nemi vurgulanir, 6zellikle politik
krizler ve propaganda ile miicadele baglaminda, dogrulanmis bilgi saglama ve olaylar1 analiz
etmede oynadigi kilit rol {izerinde durulur

Anahtar Kelimeler: Dezenformasyon, Kamuoyu, Medya Okuryazarligi, Gazetecilik, Bilgi
Dogrulama, Elestirel Diisiinme, Teknolojik Coziimler.
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Gosterisei tiiketim kavrami Amerikali sosyolog Thorstein Bunde Veblen tarafindan literatiire
girmistir. Gosterisci tiiketim bireylerin toplumsal kabul goérme, igsel haz, begenilme gibi
duygularla veya statiisiinli géstermek icin gosteris amaciyla gergeklestirdigi tiikketim davraniglart
olarak tanimlanabilmektedir. Giiniimiiz kapitalizmi bos zaman siireclerini sermaye lehine
kullanabilir ve yOnetebilir hale getirmistir; bu durum c¢alisma dis1 zamani, tiiketim olgusunun
yasandig1 degerli bir yasam alani haline doniistiirmektedir. Sosyal medya uygulamalar1 ile
gosterise dayali tiiketim metalar1 sergilenmeye baslamis ve gosteris¢i tiiketime dayali yasam
bicimlerine doniiserek, bireylerin yasam tarzlarini sekillendirmeye baglamigtir. Yasam
tarzlarinin sekillenmesinde, toplumu etkileme gucune sahip sosyal medya fenomenleri etkili
olmaktadir. Sosyal medya fenomenleri gosterise doniismiis tiiketim metalarini ve bu metalar
etrafinda olusturulmus yasam tarzlarini paylasima sokarak, tiiketici davraniglarini ve tiiketim
kaltarund etkilemekte ve sekillendirmektedir.

Calisma, yasam tarzi kategorisinde sosyal medyada igerik iireten Instagram fenomenlerinin,
gosterisci tikketime dayali paylasimlarmin ve yasam tarzi sunumlarmin hangi temalar etrafinda
olustugu, ne kadar etkilesim aldig1 ve tiiketim kiiltiirii {izerindeki etkilerinin neler oldugunun
saptanmasini amaglamaktadir. Veblen gosteris¢i tiiketim kavramini ele aldigi calismasinda,
gosterisci tliketimi bireylerin saygi gdérme ve statii gostergesi olarak zenginlik, Liiks ve prestij
yaratan metalar1 gosteriye sundugu tiiketim bicimi olarak ele almaktadir. Veblen gosterisgi
tiiketimi yapanlarin aylak sinif oldugu ve onlar i¢in prestijin maddi giiclinii gdsterme ve saygi
gorme araci oldugundan bahsetmektedir. Calismada takipgi sayisi iki milyon ve tizerinde olan,
yasam tarzi kategorisinde igerik iireten on bes fenomenin, son 6 aylik Instagram paylasimlari
icerik analizi yontemi ile analiz edilmistir. Veblen’in gosteris¢i tiikketim kavrami cergevesinde
statii ve saygi gostergesi olan “’zenginlik, liiks, prestij’’ ana temalar olarak ele alinarak icerikler
kodlanmistir. Zenginlik temasinin altinda gdsterisli ve marka degeri olan mekanlar, son model
arabalar, gosterisli aksesuarlar 6ne c¢ikarken, feminen ve iddiali giyim tarzlari, bohem sik
mekanlar, marka sehirlerin ikonlasmis sembolleri lilkks yasamin, konforlu, hazci, segkin ve
Ozendirici yasam tarzlarmin ise prestij gostergesi olarak ele alindigr gozlemlenmistir. Ayni
zamanda bu calisma sosyal medyada sunulan igeriklerin analizi ile kurgulanan gdosteris tiiketimi
uzerinden farkli yasam tarzlarini da ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Gosterisgi Tiiketim, Tiiketim Kiiltiirii, Sosyal Medya, Yasam Tarzlart,
Fenomen.
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Popiilizm kavramsal olarak go¢men karsithgi, ekonomik istikrarsizlik, issizlik, yabanci
diismanhigi, kimliksel asinma ve yozlagsmaya yonelik sdylemlerin asiri-sag ve asiri-sol partiler
tarafindan kendi oy tabanlarimmi genisletme ve secimlerde kendilerine daha iist raflarda yer
edinme amaciyla iiretilen soylemler biitlintidiir. Bu sdylemler bilhassa Avrupa’da dikkat ¢ekici
boyutlara ulasmis ve asir1 sag ve sol parti liderleri tarafindan dezavantajli gruplardan biri olarak
goriilen gocmen ve miiltecilere yonelik sert ve dislayici sdylemler iiretilmistir. Basta Fransa’da
Le Pen olmak iizere italya’da Salvini, Birlesik Krallik’ta Nigel Farage ve Hollanda’da Geert
Wilders gibi siyasi liderler se¢cim propagandalarinda topluma ait sorunlarm giinah kegisi olarak
gdecmen ve/ya azmliklar1 gostermislerdir. Dezavantajli gruba yonelik bu popiilist séylemler kimi
zaman ekonomik kimi zaman sosyo-kiiltiirel tabanli olmakla birlikte kimlik temelli de
olabilmektedir. Giinimiizde teknolojinin nimetlerinden faydalanmak isteyen parti lider ve
aktivistler popiilist soylemlerini sosyal medyaya tasimslardir. Ulke giindeminin tartisildig
dijital bir kamusal alanolarak karsimiza g¢ikan sosyal medya platformlar1 kitleleri harekete
gecirilebilmesi i¢in lider ve aktivistlere uygun bir zemin yaratmistir. Bu durum popiilist
sOylemlerin hedef kitlelere kolay ve hizlica yayilmasina neden olarak popiilizmi daha da
besledigi savunulmustur. Bu calisma genel itibariyla sosyal medya araglarinin popiilist
sOylemleri genis kitlere ulastirmasi ve bunun sonucunda da nasil bir etki yaptiklar1 iizerine bir
degerlendirme icermektedir. Bu c¢alismanin arastirma yontemi igin karsilastirmali vaka analizi
secilmis olup Bes Yildiz Hareketi ve 15-M Hareketi iizerinden sosyal medya araglarmin
popiilizmi nasil beslediklerine ve popiilist sOylemlere nasil bir giic kazandirdiklarina
deginilecektir. Yapilan tespitler tiizerinden sosyal medyanm popiilist sdylem iireticileri
tarafindan olumsuz bir yonde kullanmasinin 6niine hangi engeller sunulabilecegi tartisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Popiilizm, Sosyal Medya, Bes Yildiz Hareketi, 15-M Hareketi, Uluslararast
Go¢, Miilteci Calismalari ve Uluslararast Siyaset, Gergeklik.
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This paper examines the digitalized art of governance of the Varakashi, a Zimbabwean
online army, affiliated with the ruling party ZANU-PF, which arose in 2018. Varakashi is
a Shona term meaning destroyers or thrashers. The paper explores the salient discourses
and strategies of Varakashi messaging on Twitter (now X), while examining the
effectiveness of these strategies in disciplining-and-punishing their opponents on the
Zimbabwean Twitter-sphere. The Zimbabwean ruling party has been known to exercise
discipline and punishment strategies on opponents, including members of the opposition
and other anti-government activists in the offline world.

This paper, on the other hand, investigates how these tactics are employed in the online
realm of Twitter instead, illustrating ZANU-PF’s continued culture of violence though the
use of social media technologies. The role and significance of these Varakashi in post-
Mugabe Zimbabwean political discourse is explored and the ways in which the Varakashi
fit in observed global patterns are established. Mugabe’s government castigated the use of
social media, insisting that it was a tool utilized for dissident behavior in an effort to
topple the status quo, however, the significance of Varakashi becomes clear in the post-
Mugabe era, with Mnangagwa publicly instructing his youth party members to go and
“rakasha” (thrash) their adversaries on social media, thereby giving birth to the online
army that consistently devours opponents through interesting tactics that include name-
calling, vulgar expressions, derision, intimidation and castigation of opponents, amongst
other strategies. Governmentality, a concept espoused by Michel Foucault, is employed in
this study to understand the Varakashi phenomenon.

The paper suggests that the Varakashi are ZANU-PF’s other means of governing that are
meant to prolong the status quo and guarantee that ZANU-PF continues to rule for as long
as they want to. This paper, however, deploys a lens of governmentality that is digitalized
and investigates the various ways of conducting governance and exercising state power
online. Hence, I call this “digitalization of governmentality”. Qualitative online research is
employed given that this is entirely an online based study. Digital ethnography is used to
collect data, with the researcher having been an inconspicuous participant observer on
Twitter/X throughout the process. The sample of Varakashi Tweets (2018-2023) analyzed
in the study were collected purposively over a period of three years. A hybrid multimodal
approach of visual, semiotic, thematic, content and discourse analysis is employed for data
analysis. The paper contributes to the field of digital political communication by
examining how pro-government formations utilize social media technologies as
hegemonic and governmental apparatuses to sustain governance over the masses and
topple the opposition.

Anahtar Kelimeler: Varakashi, Governmentality, Digitalization, Twars, Social media
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Sanat yapisi itibariyle dinamiklerini yasamdan alan bir 6ze sahiptir. Bu baglamda sanat olumlu,
olumsuz, dogru, yanlis, ahlak, etik, kaos gibi insana dair kavramlar1 igermektedir. Yedinci sanat
olarak kabul goren sinema, teknik yapi ¢esitliligi ile bu dinamikleri birer envanter olarak
kullanabilmektedir. Bu durum ¢ekilen filmlerin senaryolarma ve ¢ekim tekniklerine bagli olarak
farkli sekilde ortaya ¢ikmaktadir. Calismanin odak noktasi olan Grev filminde de kaos, Sergei
Mikhailovic Eisenstein’in ¢arpict kurgu teknigi ile bir doniisiime ugramaktadir. Bu baglamda
calismada sinemanmn kurgu teknigi ile kaos anlatisini izlerkitleye nasil yansittigi ortaya
konulmaya calisilmaktadir. Ayrica sessiz sinema doneminde yapilmis Grev filmi iizerinden
kurgu teknigini irdelenip, giiniimiiz sinema anlat1 dilinin sekillenme siireci bu baglamda
vurgulanmaya ¢alisilmaktadir.

Calismada gostergebilimsel yontem iizerinden Eisenstein’in Grev filmi kaosun diizene doniisii
baglaminda incelenmektedir. Yapilan inceleme sonucunda, Grev filminde garpici kurgu teknigi
ile kaosun diizene doniisiimii sinema diliyle ifade edilmektedir. Bu baglamda Eisenstein
kullandig1 teknik gorsellikle anlatisinda ve izlerkitlede bir doniisiim yaratmaya ¢alismaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kaos, Kurgu, Einstein Sinemasi, Grev Filmi, Sovyet Sinemasi
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Iletisim alanindaki dijital doniisiim, aktivistlerin goriislerini, diisiincelerini ve tepkilerini
yalnizca fiziksel eylemlerle degil, ayn1 zamanda geligen iletisim teknolojilerini kullanarak ifade
etmelerine olanak taniyarak aktivizmi daha etkili ve ¢esitli bir boyuta tasimistir. Bu ¢ergevede
ortaya ¢ikan slaktivizm, dijital platformlarda gergeklestirilen gesitli etkinlikleri kapsayan yeni
bir eylem bicimidir. Toplumsal degisimi hedefleyen bireylerin veya oOrgiitlerin dijital
platformlarda degisimi etkin bir sekilde siirdiirmelerini saglayan yenilik¢i bir aktivizm anlayisini
temsil etmektedir. Slaktivizm, genis kitlelere hizli ve kolay bir sekilde ulasma yetenegi ile
beraber c¢esitli konularda cogulcu bir platform sunma kapasitesine sahiptir. Genis kitlelere hizla
ulagsma o6zelligi, ¢ok sesliligi tesvik etme, farkli bicimlerde ve yontemlerle uygulanabilme
yetenegi, sosyal medya kanallarinda etkilesim ve capraz paylasim olanagi gibi ozellikler,
slaktivizmin yayginlagmasma zemin hazirlamaktadir. Bu ¢alisma, slaktivizm kavramini detayli
bir sekilde incelemeyi ve 6zellikle Amnesty.org.tr kampanyalar1 tizerinden ayrintili bir analiz
sunmayl amaclamaktadir. Nitel bir diizenleme ile tasarlanan ¢alisma, betimsel analiz
metodolojisiyle yiiriitiilmiistiir. Elde edilen bulgular belirli kategorilere ayrilarak yorumlanmis
ve ¢calismanin sonug¢ boliimiinde slaktivizm dair ¢ikarimlar sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Slaktivizm, Uluslararas: Af Orgiitii, Amnesty,org.tr.
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Diyjital doniisiim, giiniimiizdeki toplumun bilgi teknolojileri araciligiyla hizla degisen bir
diinyaya uyum saglamasi i¢in gereklidir. Bu siirecte egitim alaninda yapilan yenilikler ve egitim
fuarlari, dijital bilgilerin 6nemli bilesenleri arasinda yer almaktadir. Bu baglamda, Avrasya
Yiiksekogretim Zirvesi Egitim Fuar1 gibi etkinlikler, dijital doniisiimiin egitim sektdriindeki
sunumu ve sosyal medyanin bu siirecteki rolii 6Gnemli bir arastirma alani olarak sunmaktadir.
Egitim fuarlari, ilkeleri bir araya getirerek sektorde yenilikleri sergileme ve paylagsma firsati
sunmaktadir. Bu fuarlar, dijital doniistimlerin egitim sektoriindeki tanitimi, yeni teknolojilerin
ayrilmasi ve sektore yonelik ¢dziimlerin tartisiimasi i¢in onemli bir platform saglamaktadir.
Sosyal medya, egitim fuarlar1 gibi etkinliklerin tanitimini, arttirilmasinda kritik bir rol
oynamaktadir. Etkinlik siirecinde sosyal medya platformlari, insanlarin deneyimlerini
paylagmalarini, iletisimde bulunmalarini ve dijital doniisiim araciligiyla hizla yaymalarini saglar.

Avrasya Yiiksekogretim Zirvesi Egitim Fuari, bolgedeki 6nemli egitim kurumlari, gosteri ve
sektor temsilcilerini bir araya getiren bir etkinliktir. Bu fuar, dijital ortamda egitimdeki
degerlerin yerine tek bir firsat sunmaktadir. Bu incelemede, Avrasya Yiiksekogretim Zirvesi
Egitim Fuar1 Ornegi iizerinden dijital doniisimde sosyal medyanin rol aldigi bir cerceve
sunuluyor. Sosyal medyanin etkili bir sekilde kullanilmasi, egitim fuarlarmin dijital
dontistimlerine olan katkismi artirabilecegi ve bu alanda gelecege yonelik olarak gelistirilebilme
amacimi desteklemektedir.

Bu baglamda kullandigimiz igerik analizi yOntemiyle, Instagram, X ve Linkedin gibi
platformlarda gerceklestirilen kongre etkinliginin sosyal medya stratejilerini detayli olarak
incelenmistir. Videolar, afigler, yazilar ve gorsel igeriklerin nasil kullanildigi, paylasim sayilari,
begeni sayilari, repostlar ve yorumlar gibi metrikler iizerinden etkilesim diizeyleri incelenmistir.
Ayrica, bu analizlerin bir 6nceki yilin verileriyle de karsilastirilmistir. Bu sekilde, kongrenin
sosyal medya stratejilerinin gelisimi, degisen egilimler ve basar1 Olgiitlerindeki degisiklikler
ortaya konulmustur.

Sonug olarak bu veriler 1s18inda egitim fuarlarimin dijitallesme siireglerine katki saglayarak
egitim sektoriindeki yenilikleri tanitma, paylasma ve bu alandaki sosyal medya stratejilerinin

kullanilmasi ise genis kitlelere ulastirilmasma katki sagladig: elde edilen veriler dogrultusunda
ortaya konulmustur.

Anahtar Kelimeler: Dijital Déniisiim, Sosyal Medya, Egitim Fuarlari, Avrasya Yiiksekogretim
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With over 74M followers on Instagram, the Korean BTS music band stands as a global cultural
phenomenon, transcending boundaries with their exceptional musical strategy and magnetic
stage presence. Comprising seven members, BTS has redefined the K-pop landscape,
captivating a diverse international fan base -including in my own country, Iran. Praised by their
fans for their supposedly seamless fusion of various musical genres, impactful lyrics, and
dynamic performances, BTS has become a symbol of cultural transcendence. Beyond music, the
band tries to garner more support by strategically emphasizing themes of self-love, resilience,
and social awareness and mutual respect. With record-breaking achievements and a commitment
to authenticity, BTS continues to shape the music industry and inspire a fervent global
following. This article explores the subtle ways in which BTS strategically incorporates
religious elements of belief, mythology, practices, and social organization to establish and
sustain a dedicated fan base.

This study employs a data-mining approach to follow Iranian BTS ARMY members’ activities
for their favorite band in the three consecutive years of 2021, 2022, and 2023. We classified
terms Iranian ARMY members used to support BTS. We found that at the core of BTS's appeal
is their ability to resonate with the deeply ingrained human need for belief. The band skillfully
weaves ideas and values into their music, addressing themes that transcend cultural boundaries.
Through their lyrics and performances, BTS touches upon universal concepts of love,
friendship, and personal growth, creating a shared belief system that resonates with fans
worldwide. This not only fosters a sense of connection but also establishes a collective identity
among their diverse fan base. The incorporation of mythology into BTS's musical narrative adds
another layer of complexity to their artistry. Devine and sacred themes like victimhood, chastity,
being chosen, genderlessness etc. become intertwined with the band's imagery, creating a
mythos that captivates the imagination of their followers. Through symbolism and allegory, BTS
crafts a rich tapestry of narratives that adds depth and meaning to their music, encouraging fans
to explore and interpret the stories embedded in each composition.

Beyond the thematic elements, BTS engages in practices reminiscent of rituals and rites of
passage. The band's concerts and events are not mere performances; they become communal
experiences, akin to religious ceremonies. Fans participate in shared rituals, such as
synchronized chants and symbolic gestures, fostering a sense of unity and belonging. These
practices contribute to the formation of a tight-knit community that extends beyond geographical
boundaries, united by a shared devotion to BTS's music and message.

Central to the band's success is their strategic approach to social organization. BTS actively
cultivates a sense of community among their fan base, emphasizing inclusivity and mutual
support. Through social media platforms, fan clubs, charity work and organized events, the band
fosters a virtual and real-world community where fans can connect, share experiences, and
strengthen their collective bond. This deliberate emphasis on social organization not only
reinforces the fandom but also creates a sustainable and dedicated support network for BTS.
Like most of the religions, BTS uses a powerful self-and-otherness using frames like hater-
ARMY in which, the one who has been painted as a ‘hater’ is worth unethical mob attacks by
BTS’s ARMY on social media. Other ‘religious’ activities Iranian ARMY members use are (1)
supporting the band in polls; (2) reference to the BTS fan group; (3) emphasizing BTS's
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successes and achievements; (4) mentioning band members; (5) supporting BTS fans in 2022-
2023 protests in Iran; and (6) challenging fans of other bands.

Anahtar Kelimeler: BTS; Data-Mining; Religion; Fandom; K-Pop; ARMY
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Diinya gelismektedir, insanlar, teknoloji ve tabi iletisim de buna bagli olarak farklilagmaktadir.
Biitiin bu gelismelerin seyrine yetismek ise bir hayli gii¢ istemektedir. Mesajlarin iletilmesinin
giinler aldig1 zamanlardan sesli iletisime gecis, sesli iletisimden ise goriintiilii iletisime gegis,
uzun zaman dilimleri icerisinde gerceklesmisti, bu gelismeleri bazi bireyler takip bile
edemezken son donemlerde teknoloji o kadar hizli ilerlemektedir ki, artik sanal gergeklik denen
bir meta ile karsilasilmaktadir. Metaverse sanal gergeklik, gergek Otesi ile tabir edilmektedir.
Igerisine girildiginde ger¢ek yasamm, fiziksel bir karsiligmm olmadig1 gériilmektedir. Insanlar
kendilerini yeniden ve istedigi sekilde var ederken, sanal gercekligin igerisinde birey olarak
herhangi bir sinirlamaya tabi tutulmamaktadir. Bireyin kimlik ingasinin ortaya ¢iktigi bu ger¢ek
Otesi diinyada, birey, gercek yasamda farkli biri iken metaverse aleminde tamamen farkli bir
kimlige biirlinebilmektedir. Bireyin igerisinde bulundugu toplumda, sunulan bazi normlara
uyarken, sanal alemde bunlarin digina ¢ikabiliyor olmasi, ¢cok daha farkli bir kisilige biirtinerek
cevresini, yasadigr yeri, kullandig1 dile kadar birgok seyi degistirebilmesini saglamaktadir.
Metaverse ile merkeziyetsiz bir toplum yapisi olugsmaya baslayarak, bir iist yonetime ihtiyag
duyulmadig1 goriilmektedir. Toplumun yapisinin degisiklie ugramasiyla daha bireyselci bir
diizen olusurken, ortak deger yargilar1 ve kiiltiir zedelenerek, kisiler i¢in artik ben merkezli bir
yasam formu olusmaktadir. Bu yeni gelisen kimlik yapilar1 sosyolojik degisiklige sebebiyet
verirken, kisileri 6z benlik kaybina ugratarak farkli bir toplum olusturmaktadir.

Metaverse bir¢ok diizen ve diizensizlik getirebilecek giice ve ugsuz bucaksiz bir aleme sahiptir.
Bu gergek otesi evren igerideki vuku bulan sosyolojik durumlarin anlasilabilmesi ve bireylerin
bu evren icerisinde yeniden olusturdugu kimlik insasinin tespiti i¢in arastirma nitel yontem,
durum calismas1 desenine gore tasarlanmis, verilerin analizinde ise ¢agdas bir arastirma teknigi
olan etnografinin dijital alandaki uygulamasi olan netnografi teknigi kullanilarak Sandbox,
Decentraland, Enjin metaverse evrenleri arastirma kapsaminda incelenmistir. Arastirma
sonucunda; kullanicilarin metaverse evrenleri igerisinde dijital kimlik olusturmak avatar
kullandiklar1 ve bu avatarin kullanicinin sectigi 6zelliklere, goriinlime ve 6zelliklere sahip sanal
bir temsilcisi oldugu anlasilmistir. Bu alandaki kimlikler reel yasamda var olan sosyal normlar1
ve kimlikleri simiile etme egilimin oldugu ve ger¢ek diinyada karsilasilan sosyal normlarin,
rollerin ve kimliklerin sanal bir ortamda tekrarlanmas1 veya degistirildigi gézlemlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Metaverse, Kimlik Insasi, Sanal Ger¢eklik.
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Sinema salonunda baslayan filmlerin yolculugu zamanla evlere girmis, dijital platformlarin
yayginlagmas1 ile birlikte de seyir deneyimimiz degismistir. Yeni teknolojiler yeni anlati
bicimlerini beraberinde getirmistir. Degisen anlati bi¢imlerine bir 6rnek de “alisilmig”
filmlerden farkli film pratiklerinin hayatin iginde yer almaya baslamasidir. Bunlardan biri
giiniimiizde adini sik¢a duydugumuz interaktif film kavramuidir. Film tarihi boyunca salt izleme
olarak edilgen bir bigimde yasanan deneyim, artik etken bir rol almaya dogru ilerlemektedir.
Seyirci, izledigi hikayenin yonlendiricisi olmaya dogru gitmektedir. Dolayisiyla interaktif film
ile hem seyircinin film izleme davranmiginda hem de film tretenlerin film yapim siireclerinde
degisiklikler yasanmaktadir. Filmlere miidahale edemeyen seyirci, interaktif filmlerle birlikte
filmin seyrini degistirebilen, karakterlerin ne yapacagma karar verebilen bir konuma dogru
gitmektedir. 1967 yilinda izleyiciyle bulusan ilk interaktif filmin ardindan bu anlamda ¢esitli
denemeler yapilmis, olduk¢a fazla calisma piyasaya siiriilmistiir. Ancak interaktif filmler
konusundaki bu gelismeler, seyircinin filme ger¢ekten miidahale edip edemedigi, seyircinin
anlatiy1 nasil etkiledigi iizerine bir¢ok soruyu da beraberinde getirmektedir. Dijital bir platform
olan Netflix 6zellikle son yillarda interaktif filmlere 6nem vermeye baglamistir. Bu calismada
Netflix’teki interaktif film ornekleri incelenecek ve filmlerin seyirciye ne kadar se¢im hakki
tanidig1 ele alinacak, mevcut durum degerlendirilecek, gelecek tasarillarmma yonelik bir
yorumlama yapilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Interaktivite, Sinema, Dijitallesme, Secim Hakki, Netflix
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“Post-truth” son yillarda olduk¢a popiilerlik kazanan kavramlardan biri olarak karsimiza
cikmaktadir. Tiirkcede “hakikat sonras1”, “hakikat Gtesi” gibi anlamlara karsilik gelen kavram,
Oxford Sozligi tarafindan 2016’da yilin kelimesi olarak se¢ilmesinin ardindan ¢ok daha genis
kitlelere ulagsmistir. S6z konusu kavramin yaygmlik kazanmasiyla birlikte i¢cinde bulundugumuz
donem bazi kesimlerce “hakikat sonrasi ¢ag” olarak adlandirilmaya baslanmistir. Tek bir
gerceklik yerine alternatif gercekliklerin insa edildigi gilinlimiiz diinyasina atif yapan bu
adlandirma ayni zamanda duygularin, nesnel olgularin yerini aldig1 bir diinya tasavvuruna da
isaret etmektedir.

Genelde dijital teknolojilerin 6zelde ise yeni medyanin sagladigi imkan ve kolayliklar, bireyler
icin ciddi avantajlar sunmanin yaninda bazi olumsuzluklar1 da beraberinde getirmektedir.
Glinlimiizde bilgiye erisimin son derece hizlanmasi ve kolaylagmasi, bu denli bilgi bollugunun
yasanmasi avantajlariyla beraber dezavantajlariyla da degerlendirilmesi gereken durumlardir.
Kasitll (dezenformasyon) ya da kasitsiz (mezenformasyon) olarak hazirlanan ve yeni medya
ortamlarinda yer alan yanls bilgiler ve yalan haberler dezavantaj doguran durumlarin basinda
gelmektedir. Yasadigimiz donemin “hakikat sonrasi ¢ag” olarak nitelendirilmesinde gegmis
donemlerle kiyaslandiginda dolasimda olan yanlis bilgilerin ve sahte igeriklerin miktarindaki
onemli artis ciddi bir etkiye sahiptir. Bununla birlikte giiniimiizde dezenformatif bilgilerin
cogalmasi ve yayilmasi kadar s6z konusu bilgilerin yalan ya da yanlishginin ortaya ¢ikarilmasi
da olduk¢a kolaylasmistir. Ancak dogrulama platformlar1 tarafindan yapilan uyar1 ve
diizeltmelere ragmen dezenformatif bilgiler cogu zaman yeni medya ortamlarinda varligini
sirdirmeye devam etmektedir. Bu da yine iginde bulundugumuz ¢agda hakikatin Gnemini
yitirdigi ve bireylerin alternatif gercekliklere agik hale geldigi realitesini ortaya koymaktadir.

Bu calismada post-truth/hakikat sonrasi1 kavramimin yeni medya haberciligindeki etkisini
sorgulamak amaclanmistir. Buradan hareketle ¢alismada yeni medyanin habercilik anlayisi
hakikat sonrasi c¢ag baglammda degerlendirilmis ve medya profesyonellerinin yeni medya
haberciliginde onceledigi ve goz ardi ettigi birtakim kriterler bu ¢agin 6zellikleri dogrultusunda
ele alinmistir. Calismada kurgu olan olaylarin haber medyasinda gergeklik statiisii kazanarak
nasil sunuldugu 4 haber 6rnegi lizerinden degerlendirilmistir. Calisma i¢in amacli drnekleme
yoluyla belirlenen internet haberleri dokiiman incelemesine tabi tutulmustur. Elde edilen
bulgular dogrultusunda internet haber sitelerinde yanlig/yalan haberlerin yer aldigi ve bu
haberlerin dogrulama platformlar: tarafindan yanls bilgi icerdigi ya da yalanlandig1 durumlarda
dahi ¢ogu haber sitesinden kaldirilmadig: goriilmiistur.

Anahtar Kavramlar: Post-Truth, Yeni medya, Dezenformasyon, Yanls bilgi, Haber
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Degisen toplum yapis1 ile birlikte bireylerin yasadigi toplum igerisindeki faaliyetler
antropologlar tarafindan yeni okumalarla agiklanmaya g¢alisilmistir. Antropolojik ¢aligmalarda
one ¢ikan performans teorileri, son donemde farkli disiplinlerle ayni1 c¢ergevede
iligkilendirilmeye baslanmistir. Giiniimiizde dijital teknolojiyi siklikla kullanan etkilesimli sanat
pratiklerine antropolojik baglamda bakmak ve ritliel, ayinsilik ve aradalik (esiksellik) kavramlar1
ile ayn1 cercevede diisiinmek bu ¢alismada iizerinde durulan temel meseledir. Ozellikle Victor
Turner’mn diisiincelerinden ve meseleye bakis acisindan hareketle dijital unsurlarin kullanildig:
mekan igerisindeki katilimcinm bedensel olarak performansi ¢alismadaki odak noktasidir.

Komiinitas’in olustugu durum, ¢ogunlukla Arnold Van Gennep tarafindan tanimlanan gegis
ritiiellerinde bulunan esiksellik (liminality) asamasinda ortaya ¢ikmaktadir. Bir durumdan
digerine gecgerken arada olma hali (liminal evre), kimliksizlesme ve toplum igerisinde ‘6teki’ne
gosterilen personalardan siyrilma durumlar1 esiksel evrede ortak bir bagi yani komiinitasi
olusturur. Komiinitas ortak bir bag1 paylasan bireyler arasinda gegis sirasinda paylastiklar ritiiel
hareketinde var olur. Bu evrede sosyal diizen gecici olarak bozulur ve altiist olur. Glinliikk yasam
icerisinde sonradan edinilen kimlikler, bireyler arasindaki siniflar, inang ve toplumsal cinsiyet
farkliliklar1 askiya alinwr. Liminal evre esnasinda gergeklesen bu bir arada olma hissi ve
deneyimi giinlimiizde etkilesimli sanat mekanlarinda katilimi gerektiren sanat islerinde de
gorulmektedir.

Kullanilan teknoloji ile eylemi gerektiren ve giindelik yasamim diginda bir deneyim sunan
etkilesimli igler, arada olma halini biinyesinde barindirmaktadir. Katilimci birey aktif bir
konumda mekanm igerisindeki Otekiler ile kisa siireli bir gegis deneyimi yasar ve bu deneyim
ritiiel pratikleri cagristirip etkilesimli sanat pratiklerine farkl bir bakis agis1 getirir. Caligmada
Victor Turner’n diislincelerinden ve ritiiel pratiklere bakarken sundugu kavramlardan hareketle
kuramsal bir ¢erceve olusturulacak ve literatiir taramas1 yontemi ile mesele farkli bakis acilari ile
irdelenecektir. Sonucunda ise komiinitas kavrammin dijital sanat pratikleri icerisinde de
sorgulanabilmesi ile sanatsal ve antropolojik a¢idan disiplinlerarasi bir ¢alisma ortaya konulmasi
diistiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Performans Teorileri, Ritiiel, Komiinitas, Etkilesimli Sanat, Esiksellik
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HABER SITELERINDE KiSISEL VERILERIN
METALASTIRILMASI: OGRENCI GORUSLERI
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oz

Kapitalist sermayenin yeni somiirii alan1 olarak habercilik alanma girmesi, iletisim araglarmnin ve
haber medyasimin politik-ekonomik gii¢ ile is birligi yapmasi ile sonuglanmistir. Dikey ve yatay
tekellesme, medya kiiresellesmesi, neoliberal politikalar, liretimin ve emegin metalasmasi, haber
tiiketiminin ve dagitiminin rasyonellesmesi, medyanin reklamcilik ve pazarlama ile biitiinleserek
ona hizmet eder hale gelmesi sonucunda haber medyasmin biirtindiigii ticari konum, ekonomi
politik aragtirmalarinin 6nemini artirmaktadir. Sermaye-miilkiyet iligkileri igerisinde son derece
dinamik bir alan olan haber medyasinin ve iletisim araglarinin kapitalist sermaye birikimindeki
islevi, okuyucularin karsiligi 6denmeyen iicretsiz emeginden olusmaktadir. Calismada, Dallas
Smythe tarafindan ortaya atilan “izleyici metas1” kavramsallastirmasindan yola ¢ikarak haber
sitelerinde yer alan okuyucularin sOmiiriilen emegi tartisilmistir. Calisma gazeteciligin
algoritmalar, yapay zekd uygulamalar1 etrafinda yasadigi doniisimii ve haber igeriklerinin
hedefli reklamcilik etrafinda nasil olusturuldugunu sorgulama ve haber okuyucularmin kisisel
verilerine iliskin endise diizeylerini ortaya koyma amaci tasimaktadir. Bu amaca ulagsmak i¢in
Istanbul Aydin Universitesi Gazetecilik Boliimii birinci ve dordiincii sinifta egitim gdren 10
ogrenciyle derinlemesine goriismeler gergeklestirilmis, farkli smiflarda bulunan 6grenciler
arasinda karsilastirmali analiz yapilmistir. Arastirma sonucunda, O&grencilerin  biiyiik
cogunlugunun haber sitelerinde yer alan mahremiyet ihlallerinin farkinda olduklar1 ve endise
duyduklar1 ancak bu durumu normal olarak kabul ettikleri goriilmektedir. Bunun yani sira
dordiincii sinifta okuyan 6grencilerin birinci siniftaki 6grencilere kiyasla haber sitelerinde yer
alan mahremiyet ihlallerini medya etigi baglaminda elestirel bakis acisiyla degerlendirebildikleri
sonucuna ulasilmustir.

Anahtar Kavramlar: Izleyici Metas:, Haber Siteleri, Gazetecilik, Ekonomi Politik, Dallas
Smythe
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DIJITAL VE BASILI ILETISIM ARACLARINDA ALDATICI
REKLAMLAR: ALMAN HUKUKU VE TURK HUKUKU
YARGI KARARLARI INCELEMESI
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oz

Aldatict reklamlar, haksiz rekabet hallerinden birini olusturmaktadir. Cesitli kanun
maddelerinde aldatici reklam olusturabilecek durumlardan bir kismi 6rnek verilerek sayilmakla
birlikte, aldatici reklam halleri karsimiza ¢ok farkli sekillerde ¢ikabileceginden, bir reklamin
aldatic1 reklam niteliginde olup olmadigmin tespiti noktasinda hangi kriterlerin esas alindigmin
belirlenmesi gerekmektedir. Bu noktada, 6zellikle yargilamaya konu olan somut olaylarin belirli
bir sistematige gore tasnif edilip degerlendirilmesi son derece dnemlidir.

Glinlimiizde, iirlin reklam ve satiglarmm biiylik bir kismi internet lizerinden yapildigindan,
calismamizda oOzellikle internet reklamlarmin hangi durumlarda aldatici reklam olarak
nitelendirildiginin belirlenmesi amaclanmistir. Bu kapsamda, amagli Orneklem ydntemi
kullanilarak, basta internet reklamlari, bunun yaninda, gazete, dergi, broslir ve katalog
reklamlari, aldatict reklamlara ve haksiz rekabete iliskin kanun hiikiimleri esas alinarak
degerlendirilmistir. Aldatici1 reklamlara yonelik temel kriterleri tayin edebilmek i¢in Tiirk
hukukunun yaninda, yargi kararlarinin ¢esitliligi ve hukukumuza da 1s1k tutmasi gerekgeleriyle,
Ozellikle Alman hukukunda internet reklamlarina iliskin ¢esitli temel kaynaklarda aldatici
reklam tiirleri anlatilirken, ilgili konuyu 6rneklemek amaciyla siklikla yer verilen ve 6ne ¢ikan
Federal Mahkeme kararlarindan derleme yapilmstir.

Internet reklamlarma iliskin olarak secilen yargi kararlarnda, bilhassa iiriin satis1 yapan web
sitelerinde yer alan reklamlarin, internet alan adlarinin ve miisteri yorumlarinin, temel olarak
ilgili misteri kitlesi iizerinde yanlis izlenime sebebiyet verdikleri takdirde, aldatici reklam
seklinde degerlendirildikleri belirlenmistir. Bu kapsamda verilen kararlar, reklami1 yapilan iirline
iligkin 6nemli fiyat bilesenleri hakkindaki bilgilere, ilgili web sitesinde ¢ok kiigiik yaz1 tipi ile
yer verilmesinin aldatici reklam olusturacagi, internet alan adlarnin aldatici reklam olarak
nitelendirilebilmeleri i¢in ise tek basma alan adinin yaniltict olup olmadigmin degil, ayrica ana
sayfanin igeriginin ve tasarimmnin da dikkate alinmasi gerektigi, web sitesindeki reklamin
yaniltict oldugunun tespit edilmesi halinde, iiriine ait olumlu yondeki miisteri yorumlarmin da
aldatic1 oldugu yoniindedir.

Gazete, dergi, brosiir ve katalog reklamlarma iliskin olarak secilen yargi kararlarinda ise,
bilhassa rakip firmalar1 nesnel olmayan sekilde kétiileyen, iirlin Ozelliklerinin sonradan
degismesine ragmen, ilgili degisiklige {irlin katalogunda yer vermeyen reklamlarm aldatici
reklam olarak kabul edildigi goriilmektedir. Ilgili kararlarin degerlendirilmesinin akabinde,
haksiz rekabet olusturan aldatici1 reklamlar hakkinda Tiirk Ticaret Kanunu hiikiimleri
cergevesinde bagvurulabilecek hukuki yollar {izerinde durulmustur.

Anahtar Kelimeler: Reklam, Aldatici, Haksiz Rekabet, Iletisim Araclari, Yarg: Kararlar.
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GAZETECILIKTE YAPAY ZEKA KULLANIMI: ETiK PROBLEMLER
VE COZUM ONERILERI
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oz

Diinya artik insansi robotlarin yasama dahil oldugu bir arena haline gelmistir. Bugiin pek ¢ok
sektorde kullanilan yapay zeka insan yasamini kolaylastirmanin yani sira, igerisinde barindirdigi
bazi olumsuz yanlar nedeniyle de tartisma konusu olmaktadir. Bu tartigmalarin bazilar1 yapay
zekanin neden olabilecegi etik problemlere yogunlagsmakta ve dolayisiyla ortaya yanitlanmasi
gereken sorular ¢ikmaktadir. Bu sorunlardan bazilari insan faktoriiniin yapay zeka karsisinda
onu uygulama ve denetleme konularinda nasil konumlandirilacagi ve gergek ile sanalin nasil
ayirt edilebilecegidir. Cilinkii yapay zeka artik, bedensel bir gerceklik de kazanmis ve
kameralarin karsisina gecip muhabirlerin sorularini yanitlayabilecek bir diizeye ulagsmistir. Bilim
kurgu filmlerinden bir kesit gibi duran bazi sahneler, sorulara verilen yanitlar yapay zekanin
gelecegi iizerine de diisiindiirmektedir. Ozellikle haber anlatis1 séz konusu oldugunda, bu
anlatmin igerisinde insanin m1 yoksa robotun mu daha gecerli bir bi¢imde s6z sahibi olacagi
artik bir problem olarak karsimizda durmaktadir. Bunun da otesinde kamunun en 6nemli
bilgilenim araci olan haber mekanizmasmin yine kamu yarar1 gozeterek uygulanmaya devam
edip edemeyecegi de bir problemdir. Gergeklestirilmesi tizerine bazi ¢aligmalar yiiriitiilityor olsa
bile yapay zeka duygudan yoksun bir aractir. Oysa gazeteciligin duygudan bagimsiz diisiiniiliip
diisiiniilemeyecegi ayr1 bir tartisma konusudur. Biitliin bu temel prensipler yapay zeka
kullannminda etik bazi ilkelere ihtiya¢ oldugu gercegini somutlastirmakta, dolayisiyla etik
ilkelerin deklare edilmesi zorunlulugunu ortaya c¢ikarmaktadir. Gazetecilikte yapay zeka
kullaninmi konusunda etik ilkelerin 6nemli oldugu bilinciyle olusturulan bu ¢alismada yapay
zekanin neden oldugu problemler ve etik sorunlar ele alinacak ve bu etik sorunlarin ¢oziimiinde
ilke olarak kabul edilebilecek bazi maddeler incelenecektir. Bu maddeler ise 10 Kasim 2023
tarithinde Smir Tanimayan Gazeteciler (RSF) onciiliigiinde 16 ortak kurulus tarafindan da ilke
edinilen Paris Yapay Zeka ve Gazetecilik Sart1 ile Anadolu Ajansi’nin hazirladigi Medyada
Yapay Zeka Etik Kullanim Rehberi kapsaminda belirtilen ilkeler olacaktir. Calismaya konu olan
ve kamuoyuyla paylasilan s6z konusu ilkeler ilgili kurumlarin internet sitelerinin incelenmesi
yoluyla elde edilmistir. Bu kapsamda ilgili meslek orgiitlerinin yapay zekanin kullanimimda
insan iradesini merkeze alan bir anlayis1 benimsedikleri sonucuna ulasilmstir.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zeka, Robot Gazeteciligi, Etik, RSF, Anadolu Ajanst
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DIJITAL PAZARLAMA UZERINDEKI ETKILERI

Gulcan UZUN
Mugla Sitk1 Kogman Universitesi, Tiirkiye
gulcan.uzun@yahoo.com
https://orcid.org/ 0000-0002-7962-5892

oz

Gunumuizde dijital pazarlama, isletmelerin tiriin ve hizmetlerini daha genis kitlelere ulastirmak
icin vazgeg¢ilmez bir ara¢ haline gelmistir. Dijital pazarlamanin yiikselisi, tiiketicilerin ¢cevrimigi
ortamlarda izlenmesi ve hedeflenmesi i¢in yeni firsatlar sunmaktadir. Dijital mahremiyet,
bireylerin c¢evrimici ortamlarda kisisel bilgilerinin gizliliginin ve giivenliginin korunmasiyla
ilgili bir kavramdir. Tiiketicilere ait kisisel bilgiler, internet iizerindeki etkilesimler, ¢cevrimigi
alisverigler, sosyal medya kullanimi gibi dijital faaliyetler swrasinda toplanabilmekte ve
saklanabilmektedir. Dijital pazarlama siirecinde tiiketicilerin kisisel verilerinin toplanmasi ve
kullanilmasiyla ilgili veri ihlalleri, kigisel bilgi istismar1 ve diger giivenlik endiseleri giderek
artmaktadir. Dijital mahremiyetin korunmasi, bireylerin kisisel bilgilerinin izinsiz olarak
toplanmasini, paylasilmasmi veya ko&tiiye kullanilmasini Onlemeyi amaglamaktadir. Bu
baglamda, seffaflik ve veri koruma politikalarinin agikligi, markalarin tiiketicilerle kurdugu
iligkide 6nemli bir rol oynamaktadir. Markalarin tiiketicilerin mahremiyetlerini korumak ve
saygl gostermek i¢cin caba gostermeleri, uzun vadede basarili ve siirdiiriilebilir bir pazarlama
stratejisi icin temel bir gerekliliktir. Pazarlamada dijital mahremiyetin korunmasi, hem
tikketicilerin glivenini kazanmayi1 ve sadakatlerini artrmayr hem de sirketlerin yasal
gereksinimlere uygunlugunu saglamayi amacglamaktadir. Bu nedenle, isletmelerin dijital
pazarlama stratejilerini olustururken ve uygularken miisteri mahremiyetine saygi goéstermeleri
onem arz etmektedir. Calismada nitel bir arastrma yontemi olarak yerli ve yabanci literatiir
taramasi yapilarak dijital pazarlama ve dijital mahremiyeti korumada karsilasilan zorluklar1 ve
¢Ozlim yollarini ortaya koyulmasi amaglanmaktadir.

Anahtar Kavramlar: Dijital Pazarlama, Dijital Mahremiyet, Reklam, Tiiketici Davranisi.
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KISILIK BOZUKLUKLARININ KiSIiLER ARASI iILETIiSIM iLE
ILiSKiSI UZERINE BiR DERLEME
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Bireyin kisilik yapist onlarin yagamindaki bir¢ok unsurunu olumlu veya olumsuz sekilde
etkileyebilmektedir. Bu baglamda saglikli kisilik yapisina sahip bireylerin iliskileri ve
iletisimleri pozitif sekilde olusurken; kisilik bozuklugu olan bireylerin tasidigr kisilik
ozelliklerinden kaynakli olarak davranislari, iligkileri ve iletisimleri olumsuz baglamda
sekillenebilmektedir. Mevcut calismada da kisilik bozukluklari, psikanalitik kuram ve iletisim
alan1 temel alinarak kisiligin psikolojik ve sosyal yonlerini birlikte icerecek sekilde ele alimmasi
amaglanmaktadir. Bu g¢ercevede bireylerin patolojik durumlarinin onlarin iletisim becerilerine
yansimasi ortaya konulmaya calismaktadir. Betimsel tarama yontemi kullanilarak hazirlanan
calismada kapsamli bir literatiir ortaya konularak bireylerin kendi kisilik 6zellikleri ve kisilik
bozukluklarinin iletisimsel baglamda sonuglarina odaklanilmaktadir. Konuya iliskin az sayida
calisgmanin oldugu literatiir incelendiginde kisilik 6zellikleri ve kisilik bozukluklarinin bireylerin
iletisimini etkiledigi sonucuna ulagilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kisilik bozukluklarinda iletisim, Kisilik ve iletisim, Kisilik ozellikleri ve
iletisim, Kisilik bozukluklar:
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oz

Konvansiyonel medya tek yonliidiir oysa yeni ve sosyal medya etkilesimlik, katilimecilik ve
paylasimcilik 6zelliklerine sahiptir. Bireyler yeni ve sosyal medyada hem digerlerini
seyredebilmekte hem digerleri tarafindan seyredilmekte hem de digerleri ile iletisim
kurulabilmektedir. Yeni ve sosyal medyanin sahip oldugu karakteristik 6zellikleri zorbalik ve
saldirganlik tiirlerine siber zorbalik olgusu ve kavraminin da eklenmesiyle sonu¢lanmistir. Siber
zorbalik ¢evrimigi ortamlarda ¢ogu zaman kim tarafindan yapildigi bilinmeyen hem bireyler
hakkinda takintili, saldirganca, sik sik, dogru olmayan, kisinin imaj, saygmnlik ve itibarina zarar
verebilecek kisisel bilgi ve 6zel olan cinsel igerikli goriintiileri paylasmak hem tehdit ve siddet
iceren, zarar vermek ya da korkutmak i¢in kisiye siirekli rahatsiz edici ve tehdit igcerikli mesajlari
gondermek hem de kisinin giivenini kazanarak, bu giiveni cinsel somiirii i¢in kullanmak olarak
tanimlanmaktadir. Siber zorbalifa maruz kalan ya da tanik olan dijital yerlilerde cesitli
psikolojik ve davranigsal rahatsizliklar olugsmaktadir. Yeni ve sosyal medyada siber zorbalik;
yalan sOyleme, kendini bagkasi olarak tanitma, kimligini gizleme, tehdit etme, alay etme,
karalama, hakaret etme, dedikodu yapma, korkutma, baskalarmin resimlerini rizasi olmadan
sanal ortamda sergileme gibi olumsuz davraniglar seklinde seyretmektedir. Siber zorbaliga
maruz kalan bireylerde caresizlik, ofke, {iziintii, endise, yalnizlik ve hayal kiriklig1 gibi duygu
durumlar1 ortaya ¢ikabilmektedir. Devlet bireyleri siber zorbalik konusunda kamu spotlar1 ile
bilgilendirmektedir. Ayrica bireyler de siber zorbaliga maruz kalmamak i¢in gesitli savunma
mekanizmalarma sahip olmakta ve gelistirmektedir. Calisma, yeni ve sosyal medyada siber
zorbaliga maruz kalan ya da tanik olan bireylerde ortaya cikabilecek cesitli psikolojik ve
davranigsal etkiler ile siber zorbaliga maruz kalmamak i¢in gelistirilen savunma
mekanizmalarini dijital yerlilerde iizerinden inceleyen bir dlcek gelistirmeyi amaglamaktadir.
Calismada betimsel arastirma ile kavramsal ve kuramsal g¢ergceve incelenmis, arastirmanin
kavramsal ve kuramsal gergevesi belirlenmis ve ¢alismanin yazarlari tarafindan “Yeni Medya
Siber Zorbalik Olgegi” gelistirilmistir. Olgme aract; kisisel bilgiler, sosyal medya kullanim
bilgileri, siber zorbalik ile sosyal medya iliskisi, siber zorbaciy1 tanimlamak, siber zorbaligin
maruz kalma ve bas etme savunma mekanizmalar1 basliklarmdan olusmaktadir. Olcekte, iletisim
ve sosyal bilimlerin arastirma, yontem ve tekniklerinden kantitatif (nicel) aragtirma yontemi olan
survey (tarama) kullanilmaktadir. Arastirma, yeni ve sosyal medyada gerceklesen siber zorbalik
tiirlerini incelemesi ve siber zorbaligin psikolojik, davranissal etkileri ile siber zorbaliga karsi
gelistirilebilecek savunma mekanizmalarini incelemesi agisindan 6nemlidir.

Anahtar Kelimeler: Siber Zorbalik, Yeni Medya, Savunma Mekanizmasi, Misilleme, Dijital Yerli
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Klasik iiretim dolasim siirecinde sermayenin temel girdi kalemlerinden biri “degisen (degisken)
sermaye” olarak adlandirilan tcreti 6denmis emektir (Nikitin, 2012). Sermayenin kari
maksimize etmesinde iiretim siirecindeki ticretli emek miktarini azaltmasi kilit bir noktada
durmaktadir. Imalat sektoriinde otomasyon kullaniminin arttirilmasi, hizmet sektdriinde ise
tiikketicilerin ticreti 0denmeyen emek Oznesi olarak siirece dahil edilmesi iicretli emegin
azaltilmasinda kullanilan yontemlerdir. Bu baglamda M. E. Gimenez (2007), sirketlerin self-
servis gibi uygulamalarla tlketicileri creti 6denmeyen emek 6znesi haline getirmesini
“0zkaynak kullanimi1” olarak adlandirmaktadir.

Nitekim giinlimiizde 6zkaynak kullaniminin pek ¢ok alanda emek giiciiniin basat unsuru olarak
kullamldig: ifade edilebilir. Ornegin C. Fuchs (2014), Digital Labour and Karl Marx kitabinda,
kullanic1 verilerinin meta haline getirilerek cesitli aktorlere satilmasini dijital emek sOmiirtisti
olarak ele almaktadir, ki bu durum 6zkaynak kullaninminin goériiniir bigimlerinden biri olarak
nitelendirilebilir. Ote yandan guinimiizde 6zkaynak kullanimi, yaygin bicimde sosyal medyadaki
gazetecilik pratiklerinde de kendisini gostermektedir. Medya kuruluslari, yurttaglarin gontlli
olarak gonderdigi katilimci gazetecilik iceriklerini veya sosyal medyadaki kullanici tiirevli
icerikleri dolasima koymasi ya da kullanicilarin medya kuruluslarinin haberlerini kendi
hesaplarinda paylasmasi yoluyla haber trafigini ve etkilesimini arttirmasi gibi 6zkaynak
kullanimlarina bagvurabilmektedir (Sa¢ ve Torenli, 2023). Medya kuruluslarinin kullanicilari
aracsallastirarak gergeklestirdikleri bu tiirden 6zkaynak kullanimlari, kasit iceren yanlis ve/veya
manipiile edilmis enformasyon olarak tanimlanan dezenformasyonun (Fallis, 2014)
yayginlagmasina sebep olabilmektedir. Bu ¢alismada amacglanan dezenformasyonun
yayginlagsmasinda haber medyasindaki 6zkaynak kullaniminin roliinii tartismaya agmaktir.

Medya kuruluslarinin 6zkaynak kullanimi tiirleri arasinda yer alan kullanici tiirevli igerikleri
veya katilime1 gazetecilik driinlerini sosyal medya hesaplarinda ve/veya internet sitelerinde
dolasima koymalari, bilhassa kriz donemlerinde yurttas temelli dezenformasyonun oranmni
arttirabilmekte ve genis bir toplumsal kesime ulagsmasma neden olabilmektedir. Kurumsal
medya kuruluslar1 kar maksimizasyonu igin ticretli ¢alisanlarini sahaya indirmek yerine sosyal
medyadaki kullanict tiirevli icerikleri haberlestirmeyi tercih etmektedir. Daha az sayida iicretli
medya c¢alisaniyla hiza dayali yogun haber {iretimi dayatmasi, haber dogrulatma veya teyit etme
gibi temel mesleki ilkelerin gbéz ardi edilmesini beraberinde getirmektedir. Nitekim
dezenformasyon iceriklere davetiye ¢ikarilmaktadir.

Ote yandan medya kuruluslarmin dolasima konulmus dezenformasyon igeriklerinin sosyal
medyada siradan kullanicilar tarafindan -bireysel hesaplarda- paylasilmasi, daha genis

kesimlerin dezenformasyona maruz kalmasmi beraberinde getirebilmektedir. Sonug¢ olarak
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oziinde kar maksimizasyonu odakli haber medyasinda 6zkaynak kullanimi dezenformasyonun
yayginlagmasina uygun bir zemin hazirlamaktadir. Bununla beraber kurumsal medyanin ve
gazetecilerin giivenilirligi zaafa ugramakta, mesruluk krizi derinlesmekte ve medyanin
kamuoyunu aydinlatma yiikiimliiliigiiniin i¢i bosalabilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Dezenformasyon, Ozkaynak kullanimi, Kullanici tiirevli icerik, Gazetecilik
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20. ylizyilin sonlarinda ortaya ¢ikan internet araciligiyla iletisim araglarinda biiyiik degisiklikler
meydana gelmistir. Kitle iletisim araglarinda yasanan bu degisiklikler sonucunda diinya global
bir kdye doniismiis, es zamanl olarak internet araciligiyla saniyeler icerisinde yasanan olaylarla
ilgili bilgi, haber ve goriintii paylasma imkani elde edilmistir. Internetin sunmus oldugu
giliniimiiz enformasyon ¢ag1 dezenformasyon ve misenformasyon yontemlerini de degistirmis ve
dontigmiistiir. Dezenformasyon ve misenformasyon tiirii haberler ideolojik ve rekabet kaynakli
olmasinin yani sira bilingsizce yapilan eylemleri de icerebilmektedir. Bu degisim ve doniisiim
bireylerin konular hakkinda diisiince ve degerlendirmelerinde kirilmalara neden olurken,
bireylerin yeni medyaya olan giiven duygularii da sarsmaktadir. Yeni medya, kisilerin
yasamini kolaylastirma ve onlara daha 6zgilir bir ortam sunma iddiasini savunurken aslinda
kisileri izlenebilir ve kontrol edilebilir bir nesne haline doniistiirme riskini de tasimaktadir. Bu
diisiincenin altinda yatan neden ise; kisilerin diisiince ve algisini degistirme ve doniistiirme giicli
olduguna inanilan misenformasyon ve dezenformasyon amaci tasiyarak yapilan haberlerdir.
Internet ortaminda 6zkontrol mekanizmasmin saglikli bir sekilde islemesine ortam saglayacak,
bu mekanizmalar1 kisitlayacak ya da zorlayacak herhangi bir yasa ve yaptirimin bulunmuyor
olmas1 da okuyucu ve izleyici baglaminda farkli sorunlar1 da beraberinde getirmektedir.
Kamuoyunun algilar1 yanlis yonlendirmeler sonucunda etkilenebilmekte ve kamuoyu manipile
edilebilmektedir.

Bu nedenle bilingli bir kamuoyu olusturulabilmesi i¢in, bireylerin hangi bilgilere giivenmeleri
gerektigi ve bu bilgilere neden glivenmeleri gerektigini anlayabilmeleri biiyilk ©nem
tasimaktadir. Ozellikle dijital okuryazarlik, yeni medya araciigiyla ulasilan bilgilerin
dogrulugunu sorgulama ve degerlendirme yetenegi acisindan kritik bir 6neme sahiptir. Bu
caligmanin 6nemi de bireylerin bilgi ve kaynaklarin giivenilirligini degerlendirme becerileri
tizerinde durulmasi gerektigiyle iliskilendirilmektedir.  Bu ¢ergeveden hareketle; dijital
okuryazarlik tizerinden dikkat edilmesi gereken hususlari belirleyecek kapsamli bir literatiir
caligmas1 yapilirken; misenformasyon ve dezenformasyon Ornekleri de geleneksel ve yeni
medyada sunulan Ornekler iizerinden degerlendirilmistir. Sunulan Ornekler {izerinden ayni
zamanda dogru ve gercek bilgiye nereden nasil ulasilacagi da dogru bilginin teyit edilebildigi
yeni medyadaki c¢esitli platformlar 6rnek gosterilerek misenformasyon ve dezenformasyona
minimum diizeyde maruz kalmanm yollarma dair bilgilere de yer verilmistir.
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Hacker kiiltlirii ve hacktivizm, dijital diinyanin belirleyici faktorlerinden biri haline gelmistir.
Dijital aktivizmin bir uzantist olan hacktivizm, toplumsal olaylarda 6nemli role sahip olmustur.
[letisim kanallarinin gelismesi ve biiylimesiyle birlikte topluluklara en hizli ve etkili bir sekilde
ulasmak artik hacktivizm sayesinde mimkiin hale gelmistir. Hacktivizm, o6zellikle bilgi
teknolojilerinin kullanilarak politik amaglar dogrultusunda hareket etmeyi hedeflemektedir.
Burada yapilan eylemler/faaliyetler, siber protestolar seklinde kendini gdstermektedir. Sansiire
kars1 ¢ikma, ifade 6zgiirligiinii savunma, baskici rejimlere karsi durus sergileme gibi érnekler
verilebilir. Bu amagla yapilan hacktivist eylemler, dijital cagda biiyiik etki yaratmaktadir.
Hacker kiltlirii, bilgisayar aglar1 ve sistemlerine derinlemesine anlayis gelistiren bir alt
kiiltiirdiir. Bu kiiltiir; ¢esitli bilgi paylasimlari, yazilim gelistirme ve siber giivenlik alanlarinda
kendini 6ne ¢ikarmaktadir. Hackerlar, teknolojik yeniliklerden ve agiklardan yararlanmaktadir.
Hacker kiiltiirti ve hacktivizmde hig sliphesiz ortaya ¢ikan grup Anonymous’tur. Bu grup, maske
figiiri ve anonimligiyle diinyada ismi bilinen hacker gruplarindan birisidir. Anonymous’un;
bilgi sizintilari, DDoS saldirilari, troll ordusu ve bot saldirilar1 gibi faaliyetleri bulunmaktadir.
Anonymous’un bu faaliyetleri ¢esitli gruplar tarafindan hem basarili hem de etik ve yasa dis1
olarak yorumlanmaktadir. Bu ¢alismada Anonymous’un en ¢ok ses getiren 5 faaliyeti igerik
analizi yontemiyle incelenecek, etik agidan yorumlanacak ve hacktivizm kavrami agisindan
toplumsal degisime nasil yon verdikleri arastirilacaktir.
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Gazetecilik ekosistemi ¢oklu bir doniisim siirecinden ge¢cmektedir. Bu doniisiim, kimi
calismalarda “post-gazetecilik” olarak tarif edilen yeni bir gazetecilik evresinin agildigma isaret
ederken, ¢ogu calisma da “endiistri Otesi toplum” olarak adlandirdiklar1 konjonktiirde
enformasyonun niteligi ve haberin degisen yoniiyle birlikte medyanin bozulmaya ugradigini 6ne
sirmektedir. Gazetecilikteki bu doniisiim, dijital kapitalizmin ihtiyaglar1 dogrultusunda
tasarlanmis ve gazetecilifin yeni formlar1 ortaya ¢ikmistir. Teknoloji ve sosyal medya
merkezlilik, algoritmik yon ve kaygilar1 6ne ¢ikararak, kullanici verilerinin metalasmasmi da
beraberinde getirmis ve provokasyon/yalan/sahte haber imalati, bak-ge¢ (glance journalism) ve
tik (clickbait) gazeteciligi ya da SEO (Google) haberciligi vb. gibi yeni teknikler 6ne ¢ikmaistir.

Bunlarla birlikte, gazeteciligin merkezinde yer alan haber kavrami da gergeklikle olan bagin
zayiflamasi, enformasyonun kaynaksizlagmasi ve kirlenmesi gibi bircok olumsuz etkiyle
tahribata ugramis; “haber degeri” fikri de asmarak haberin hizhi tiiketilebilir ve teyit edilmeye
muhta¢ bir formda yeniden iretimine konu olmustur. Bu durumun neticesinde ise, kara
propaganda tekniklerinin kullaniminda ve sosyal medyada yeniden iiretiminde ortaya ¢ikan ciddi
artis ve yOnelim; propagandanm iliskili oldugu algi yonetimi, toplum miihendisligi, komplo
teorisi, dezenformasyon, manipiilasyon, fabrikasyon habercilik vb. gibi kavramlarin da
gazetecilik literatiirii ve sosyal medya icerisinde hi¢ olmadig1 kadar alan ve anlam kazandig1 bir
evrenin agilmasina zemin hazirlamistir.

Calisma, bu tespitten yola ¢ikarak dijital gazeteciligin yapildigi, yeni medya olarak adlandirilan
ve artik genisge bir ekosistem olarak tanimlanan alan icerisindeki ¢eliskileri ve bu alandaki
propagandanin doniisiimiinii ortaya koymak ve bunu X (Twitter) lizerinden gostermek amaciyla
yapilmistir. Calismada, propaganda c¢atis1 altinda yer alabilecek iligkili kimi kavramlar
acimlanarak, farkli isimlerle ve diizeylerde tanimlanan bu kavramlarin benzer pratiklerden
beslendigi ve benzer amaglara yaslandigi ortaya konmustur. Bu nedenlerle calismada, yeni
medya teknolojilerinin etkisiyle genisleyen yeni gazetecilik formlarinmn bir elestirisi de yapilarak
sosyal medya, haber ve propaganda iliskisi merkeze almmistir. Arastrmada, X platformu
iizerinden alinan ve 2016 ile 2023 yillar1 arasinda gergeklesen kimi toplumsal olaylar hakkinda
atilan ajitatif nitelikteki tweet igerikleri yorumlanmis; tweetlerdeki ideolojik ve propaganda
amagcli, aldatici oriintiiler desifre edilmistir. Bu baglamda arastirmada yontem olarak nitel analiz
tekniklerinden literatiir taramasi ve dokiiman analizi kullanilmistir. Calismada, sonug olarak ise
kara propaganda amacl paylasilan iceriklerin, ¢atigmalar1 tesvik eden, hedef gdsteren, toplumu
farkli agilardan tehdit eden ve carpitilmig gergekligin insasini hedefleyen, kiiresel nitelikte bir
problem oldugu ve X haberciligi olarak adlandirilan, ekonomik ¢ikarlar ve ideolojik
angajmanlarla tanimlanan igerik iiretiminin, evrensel habercilik etigini akamete ugrattig1 tespit
edilmistir.
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Yeni yazilimlar videolarda ciddi diizeyde manipiilasyonlar yaratilmasina sebebiyet vermektedir.
Bu videolarla bazi kisiler fazlasiyla eglenirken, videodaki kisi veya kurumla i¢in bu durum
eglenceli olmaktan ziyade, rahatsizlik verici ve kisilik hakkini ihlal eden boyutlara
ulagabilmektedir. Bu durum “kisisel verilerin izinsiz kullanim1”, “kisilik hakki ihlalleri” gibi ¢ok
onemli hukuki sorunlari da beraberinde getirmektedir. Iste bu hukuki sorunlari meydana getiren
durumlardan biri de son zamanlarda sosyal paylasim platformlarinda sik karsilagtigimiz tinli
oyuncularin ya da politkacilarin “deepfake” (derin sahte) adi verilen uygulama vasitasiyla
yapilan yiiz ifadelerindeki “video manipiilasyon islemi’dir. Bu islemde “deepfake” yapilmasi
istenilen herhangi bir kisinin, drnegin, iinlii bir politikacinin yiizii, bagka bir insanm yiiziindeki
ifadeleri referans alinarak, o politikacinin yiiziine adeta “monte edilmektedir”. “Deepfake”
teknolojisi, videoyu manipiile etmek i¢in medyanm tiiketicileri tarafindan algilanamayacak
sekilde “Yapay Zeka” kullanir. Deepfake teknolojisi gercek kisilerin videolarmni iireterek;
gergekte asla yapmadiklar1 seyleri yapmis gibi veya sdylememis olduklar1 seyleri sdylemis gibi
gosterebilmektedir. Calismamiz deepfake yonteminin nasil ¢alistigi, bu yontemin olasi zararlari
ve Ozellikle kisilik hakkinm korunmasi yoniinden degerlendirilmesini konu almaktadir.
Calismada ihtimal ve 6rnekler iizerinden deepfake uygulamalarmim hukuki boyutu incelenecek
olup, kisilik hakk1 yoniinden yasanmas1 muhtemel hak ihlalleri hukuki agidan ele alinacaktir.
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Bu c¢alisma son yillarin en ¢ok tartisilan konularindan biri olan siirdiiriilebilirlik iletisiminin
onemli ayaklarindan biri olan siirdiiriilebilirlik reklamlarmma yogunlagmaktadir. Siirdiiriilebilirlik
kavraminin toplumu olusturan tiim aktorleri siirecin igerisine ¢eken ve onlara sorumluluk
yiikleyen yapisi, siirdiiriilebilirlik ve iletisim arasindaki iligkinin de olduk¢a kuvvetli olmasma
yol agmaktadir. Halkla iligkiler teknikleri, sosyal medya kullanimi1 ve reklam faaliyetleri bu
stirecte rol alan 6nemli iletisim araglar1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ancak siirdiiriilebilirligin
gelecek nesilleri korumaya doniik yaklagimi, siirdiiriilebilirlik iletisiminin de olduke¢a etik bir
cercevede hareket etmesini gerekli kilmaktadir. Bu kapsamda siirdiiriilebilirlik kavrami 6zellikle
kurumsal diizeyde 6nem verilmesi gereken bir olgudur.

Kurumsal diizeyde siirdiiriilebilirlige dair katkilar, kurumsal sosyal sorumlulugu da asarak,
sadece kurumsal bir roliin Otesinde ve tiim toplumsal unsurlarla birlikte, siirece katkida
bulunmayi gerektirmektedir. Dolayisiyla kurumlar da toplumu olusturan tiim aktorlerle birlikte,
stirdiiriilebilirlik slirecinin bir pargasi olurken, bu alani pazarlama iletisiminin bir pargasi olarak
ve tiiketici goziindeki imajlarmi gelistirme amaciyla kullanmamalidirlar. Oysa ki gercekte
durumun her zaman boyle olmadigi, 6zellikle ¢evrenin korunmasi gibi toplumsal duyarliligin
yiiksek oldugu konularda kurumlarin bu alanlar1 zaman zaman bir marka yonetimi araci olarak
kullanabildigi bilinmektedir. Greenwashing olarak da anilan bu durum, toplumsal yasam
bakimindan 6nemli sonuglara yol agabilecektir, ¢iinkii tiiketicinin temel bilgilenme kaynagi
zaman zaman kurumsal iletisim kaynaklar1 olabilmektedir.

Stirdiiriilebilirlik iletisiminin bir pargasi olarak énem arz eden reklamlar da bu amagla siklikla
kullanilmaktadir. Bu c¢alisma boyle bir bakis agis1 igerisinde Tirkiye’de yayinlanan
stirdiiriilebilirlik iletisimi televizyon reklamlarmi igerik yoniinden analiz ederek bir tartigma
gerceklestirmeyi amaclamaktadir. Caligmanin temel arglimani, her bir kurumsal yapinin
stirdiiriilebilirlige dair farkli bir rol istlenmesinin gerekliligidir. Ciinkii kavramin dogas1 bunu
gerektirmektedir. Bu roller firmanin faaliyet alanindan, misyonuna kadar cesitli bi¢cimlerde
degismektedir. Calismada bdyle bir bakis agisi icerisinde, siirdiiriilebilirlige odaklanan farkli
firmalara ait 3 reklam icerik bakimdan elestirel sdylem analizi yoluyla analiz edilmektedir.
Analiz temalar1 olarak firmalarm kendi rollerini belirleme, tiiketiciye seslenme ve gorsel
unsurlart kullanma bi¢imleri belirlenmistir. Yapilan analizde kurumsal duyarliligin yaninda,
zaman zaman standart gorsel ve sozel unsurlarin kullanimi yoluyla tiiketicileri etkileme
amacinin goriilebildigi ortaya konulmaktadir.
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Bu makale, Kazakistan Cumhuriyeti'nin kapsayici olusumunda bilgi siirecinin roliinii ve 6nemini
ele almaktadir. Kapsayici Egitim-Ozel egitim ihtiyaclar1 olan ¢ocuklarin dgrenmesi ve gelismesi
icin esit firsatlar saglar. Bilgi siireci bu hedefe ulasmada 6nemli bir rol oynamaktadir. Clinkii bu,
tiim 6grencilere bilgi ve kaynaklara erigim saglar.

Bilgi siireci sayesinde ¢esitli engelleri olan ¢ocuklar bilgiye erisebilir, 6zel program ve ekipman
kullanabilir, diger 6grencilerle iletisim kurabilir ve iletisim kurabilir.Makale ayrica, kapsayici
egitimin bilgi isleme silirecinde bilgisayar teknolojisinin Onemini de vurgulamaktadir.
Bilgisayarlar ve internet, 6grencilere bagimsiz dgrenmeleri ve gelismeleri i¢in kaynaklar ve
firsatlar saglar. Bu, oOzellikle 6zel egitim ihtiyaglar1 olan, 6zel yazilim ve uygulamalari
kullanabilen ve uyarlanmig materyallere erisebilen ¢ocuklar i¢cin Onemlidir. Kazakistan
Cumhuriyeti'nin kapsayici olusumunun bilgi siirecinin basarili bir sekilde uygulanmasina
ornekler vermektedir. Makale, 6gretmenlerin egitimi i¢in programlar ve kaynaklar gelistirmenin
yani sira Ogrenme siirecindeki tiim katilimcilarin bilgi okuryazarligmi gelistirme ihtiyacini
vurgulamaktadir.

Bilgi strecinin Kazakistan Cumhuriyeti'nin kapsayici olusumunda merkezi bir rol oynadig1 da
vurgulanmaktadir. Ozel egitim ihtiyaclar1 olan ¢ocuklar da dahil olmak {izere tiim ¢ocuklarin

egitimine ve gelisimine erisim saglar. Bilgi siirecinin gelistirilmesi, 6zel programlarin ve
kaynaklarin gelistirilmesinin yani sira 6gretmenlerin ve egitimcilerin hazirlanmasini gerektirir.

Anahtar Kelimeler: Bilgi, Kapsayici Egitim, Engellilik, Hukuk, Egitim Bicimleri

I1. Uluslararasi iletisim Dijitallesme ve Toplum Sempozyumu 24-25-26 Nisan 2024 48


mailto:raiymkul.k@mail.ru

PRESS EVENTS AS CONTENT MANAGERS FOR BRANDS TO
ACHIEVE POSITIVE MEDIA IMPACT

Margarita GIL-JEREZ
Universidad Internacional de la Rioja, Ispanya
margarita.gil@unir.net
https://orcid.org/0000-0002-9138-2598

0oz

The value of press events, in the communication strategy of brands, is focused on generating
experiences that remain in the memory of journalists, that are able to produce and share unique
moments, to enhance or strengthen relationships with the brand, its professionals and its
products, and that, finally, produce a positive impact in the media.

The primary objective of this research is bifurcated. First, it seeks to examine the effectiveness
of public relations events as a communicative tool in brand management. Secondly, it seeks to
outline a process of production and execution of a specific press event. One of the purposes
driving this study is to figure out whether the organization of these events facilitates the
effective transmission of the message that an organization intends to communicate to its target
audience, in this case, the media. This analysis assumes that journalists could act as prescribers
for brands, serving as an efficient conduit to disseminate the message to a wider audience.

This work is empirical in nature, as it aims to validate the effectiveness of events as vehicles for
communicating brand messages to their audiences. The goal is for these messages to be
assimilated and utilized in a way that contributes to the achievement of the organization's
ultimate objectives. On the other hand, the study also strives to illustrate the complete
organization of a press event through a case study, establishing a specific method of execution.

The results reveal that events have become a powerful communication tool for brands to achieve
their objectives. These objectives are most effectively achieved when a detailed event planning
process is designed, which specifically includes a brand experience appropriate to each press
presentation.
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The topic of the paper is information warfare as part of the hybrid war between the Russian
Federation and the Republic of Ukraine. The paper studies two years since the beginning of the
conflict in 2014, with a focus on the elements of the information war present predominantly in
media announcements. It problematizes the context of the emergence of information disorders
and the role of the media and new media narratives. The emphasis of the paper is on the
operation of fact-checking services that have appeared as a media corrective in determining the
truth in the media and informational ecosystem.

An example of such a service is the Ukrainian StopFake, which has been called the gold
standard of fact-checking in the literature. Using the method of content analysis, the paper
measures the presence of elements of information warfare in (mostly) media reports of (mostly)
Russian media. Over a sample of two full years, StopFake posts labeled as fake news are
analyzed. The method of proving that the initial information is false, the source of the original
statements, the type of media whose information is refuted, the sources used in the
announcements, and other elements are measured. The research shows how the elements of
information warfare, as referred to by numerous theoretical sources, can be recognized and
quantified in the analyzed articles.
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In every nation, fake news, misinformation, disinformation and misinformation are issues,
particularly during times of conflict. During the Russian-Ukrainian war, the prevalence and
influence of these fictitious photos circulated on Twitter to escalate the war. Within this context,
this study investigates how digital images affect the spread of false information on Twitter
regarding the situation in Russia and Ukraine. The goal of the study is to: (i) determine whether
or not fake digital images are used on Twitter as an attack tool in the Russia and Ukraine war;
(ii) examine whether fake news is shared on Twitter using digital images; (iii) ascertain whether
pull jokes are used in the digital images on Twitter during the Russia and Ukraine war; and (iv)
investigate whether digital images on Twitter are used to derail the war.

The theoretical postulations of Visual Rhetoric and Technological Determinism theories serve
the study framework. The traditional approach of constructivism was adopted as a research
design which informed the choice of Semiotic and Qualitative Content Analysis as research
methods. A census of ten internet memes was considered for the study. Eight photos were
chosen for analysis using purposive sampling technique. The study found that phony digital
photos were being utilized as an attack vector on Twitter during the war. The study concludes
that Twitter was used as a platform to spread false information during the Russia and Ukraine
war.

The study also discovered that digital photographs are used as pulled pranks on Twitter. The
study concludes that digital photos on Twitter are employed to disrupt the war, and using social
media to disseminate false digital photos during wartime like this is not a good idea since it
would exacerbate the situation. Thus, it is essential to fact-check and cross-check such images to
confirm their legitimacy during the time of war.
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Teknolojinin ilerlemesi ve kiiresellesen diinya ile birlikte temeli sinemaya dayanan dijital oyun
diinyasi, zamanla bilim — kurgu film tiiriinden ayrilip; ayr1 bir sanat dali olarak bagimsizligimi
ilan etmistir. Sinema ve video oyun simiilasyonunun birbirine benzer 6zellikleri bulunsa da
sinema; insani duygulari, film konusunu, temay1 ve sinematografik 6zelliklerle bir siniflandirma
olustururken, dijital oyun diinyas1 sinemanin tasidig1 6zellikleri igerisinde barindirmakla beraber
bunun yani sira zengin hikdye kavrami, oyunu karakterlerin istedigi bicimde sekillendirme tarzi
ve oynanis yontemi video oyun simiilasyonunu bagimsizligma kavusturan esas ozellikleridir.
Boylelikle dijital oyun diinyas1 sinemanin olusturdugu gerceklik algismin 6tesine gegerek hiper
— gerceklik kavramini ortaya ¢ikarir. Bunun sonucunda video oyun simiilasyonu sekizinci sanat
dali aday1 olarak gosterilebilir. Oyuncularin oyun diinyasinda rol aldigi karakterler bireyleri
hiper — gerceklik sayesinde doruk noktaya ulastirirken ayni1 zamanda oyuncularin oyunu istedigi
bicimde yonlendirmesi ve yonetmesi metaverse kavramini inga etmistir. Bu ¢aligma sinemanin
temeliyle sinemanin bir tiirli olan ve siire¢ igerisinde degisime ugrayan video oyun simiilasyonu
iizerinedir. Arastirmada dijital oyun diinyas1 film ve filmler ¢ergevesinde hem sinematografik
baglamda hem de hiper- gergeklik ve acgik diinya oyunlari gergcevesinde metaverse baglamda
degerlendirilmistir. Caligmada dijital oyun diinyasmin baslangicindan metaverse siirecine kadar
giden yol, soylem analizi yontemi ile irdelenmis olup; sinema ile oyun diinyasi1 arasindaki
ilintinin degisen ve doniisen anlat1 yapisi ele alinmustir.
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Empati kavrami, ilk olarak 1897 yilinda Theodor Lipps tarafindan Almanca “Einfiihlung”
sOzcligliniin karsilig1 olarak kullanilmistir. Empati, bir kisinin kendisini bir bagkasinin yerine
koyabilmesi ve onun duygu, diisiince ve davraniglarii anlayabilmesidir (Basch 1983; aktaran
Ersoy & Kosger, 2016).

Psikoloji literatiiriinde ise empati kavram ilk defa 1897°de Lipps tarafindan kullanilmstir.
Empati, diger bireyin duygu durumunun algilanmasi ve anlasilmasi ile ortaya ¢ikan duygusal
tepkidir. S6z konusu tepki, diger bireyin hissettigi ya da hissetmesi beklenen duygunun birebir
aynis1 veya benzeridir. Bagkasmin duygusunu bilmek insanlar arasi etkilesimde temel bir rol
oynar (Arikog, 2019).

Empati, karsidakinin hislerini sezmek, fikir ve diislincesini anlamaktir. Bir insan empati
kurmaya basladiginda, kendi diisiincesini ve yargisini disarida birakarak karsisindaki bireyi
hissetmeye, anlamaya, onun penceresinden bakmaya hazir hale gelmektedir. Bu yoniiyle de
empati, diger kisi odakl olmaktir (Schultz, 2001; aktaran Arslan, 2016). En genel tanimlama ile
empati, kiginin iletisim sirasinda, kendisini karsisindakinin yerine koyarak olaylara onun
goziiyle bakarak duygu ve diisiincelerini dogru olarak anlamaya c¢alismasi ve duyarhi bir
yaklagim i¢inde olmasi seklinde tanimlanmaktadir (Pala, 2008; aktaran Arslan, 2016). Empatik
anlayig, giinlik yasamm hemen her kesiminde insanlar1 birbirine yaklastirma, iletisimi
kolaylastirma 6zelligine sahiptir. insanlar kendileriyle empati kuruldugunda, anlasildiklarmi ve
kendilerine 6nem verildigini hissederler (Yiiksel, 2004; aktaran Arslan, 2016).

Uluslararasi literatiire bakildiginda, ilk olarak, arastirmacilarin empatinin yalnizca biligsel ya da
sadece duygusal boyutu olan bir kavram oldugunu savunduklar1 gériilmiistiir. Daha sonralar1 ise,
empati kavraminin ¢ok boyutlu oldugu dile getirilmistir. En ¢ok kabul goren ve giiniimiizde var
olan yaklagim empatinin bilissel ve duygusal olmak iizere iki alt boyutunun oldugunu iddia eden
yaklagimdir. Kisinin karsisindaki ile empati kurabilmesi i¢cin 6nce kendisi ile karsisindaki kiginin
ayrimini bilissel olarak yapabilmesi ve karsisindaki kisinin hangi duygu durumu igerisinde
oldugunu biligsel olarak aywrt edebilmesi gerekmektedir (Hoffman, 1987; aktaran Ersoy &
Kosger, 2016).

Empatinin rasyonel mi yoksa duygusal bir temele mi sahip oldugu tartigmali bir konudur.
Glincel empati arastirmalarmin temel bulgusu iletisim siirecine paralel bir sekilde karar verme
yetimi sadece mantiksal bir hesaplamadan ibaret degildir. Duygularin da 6nemli bir rol
oynadigina yoneliktir (Gerdes, 2011; aktaran Baser, Kirlioglu, & Kalayc1 Kirliglu, 2019).
Derleme olarak ele bu calismada da empatininin gelisim donemlerine gore incelenmesi
amaglanmaktadir.
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Her toplumda, o tolum igerisinde yasayan bireylerin mevcut diislince yapisi, kiiltlirii ve tarihiyle
birlikte ling hareketi farkli bicimlerde meydana gelmektedir. Lin¢ hareketinin olusmasidaki
sebeplerden bazilarma bakildiginda toplumlarin gelenek, gorenekleri, yasam bigimleri ve
gelismislik diizeyleri onemli faktorler arasinda gosterilmektedir. Bireylerin topluluk icerisinde
yasamaya basladigi giinden itibaren biz ve Oteki kavramlar1 insanlar arasinda biitiinliik
olustururken ayni zamanda yabancilasmaya da doniismektedir. Ling olarak karsimiza cikan
kavram, sosyal medya platformlarinda da goriilmektedir. Bir kisi, grup ya da toplulugun bir
durum ya da olay karsisinda hedef gosterilmesi olarak belirtilmektedir. Sosyal medya
kullanicilarinin sahip olduklar1 sanal bir kitle ya da kullanici tarafindan hakarete maruz kalma
durumu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Giinlimiizde bireylere kars1 yapilan ling hareketleri aniden
gelismekte ve cezalandirma yontemi de s6z konusu olmamaktadir. Sosyal medya
platformlarinda bir kullanici1 kahraman ilan edilirken ayni zamanda baska bir kullanicinin ise
iptal politikasi ile karsilasmasi olduk¢a kolay bir durum haline doniismektedir. Ling hareketi,
giiniimiizde giindelik hayatin ayrilmaz bir pargasi haline gelmistir. Meydanlarda gerceklesen ling
hareketlerine gore sosyal platformlarda yer alan ling i¢ceren durumlarin daha ¢ok tercih edildigi
goriilmektedir. Bu durumun nedeni ise sosyal platformlarda erisilebilirligin kolay olmasi, konfor
alaninin disma ¢ikilmamasi ve yapilan linglerin hukuki agidan risklerinin az olmasidir. Bu
arastirmada, Instagram sosyal medya platformunda gilinliik hayatlarin1 ¢ekip yaymlanan
mfluencerlarin paylasmis olduklar1 videolar baglaminda takipgileri tarafindan yasadiklar1 iptal
kaltart orneklerini gostermeye ve uygulanan iptal kdltiranin nedenlerine yer verilecektir.
Instagram sosyal medya platformunda lin¢ hareketine maruz kalan yiiksek takip¢i sayisina sahip
2 kadin ve 2 erkek mfluencer kapsaminda arastirma siirdiiriilecektir. Arastirmada arastirmanin
amacina ve arastirma sorularma uygun veriler elde edebilmek i¢in nitel arastirma yontemi
kullanilacaktir. Arastirma teknigi olarak ise icerik ¢oziimlemesi ve elestirel sdylem analizi tercih
edilecektir. Aragtirmada 6rneklem olarak secilen videolarn igerik analizinin saglanabilmesi i¢in
iptal kiiltiirii icerikleri kodlanacak, bu sadece iptal kiiltiirii igeren yorumlarin sikligi1 ve
yorumlarda ne yogunlukta mevcut oldugu tespit edilecektir. SOylem analizi ise dilin sozel veya
yazili sekilde meydana gelmesine isaret etmektedir. Instagram sosyal medya platformunda yer
alan mfluencerlarin neden ling kiiltiirline maruz kaldiklar1 konusunda yapilan arastirmada nitel
arastrma yontemi kullanilacagi i¢in igerik coOziimlemesine ve elestirel séylem analizine
basvurulacaktir.
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Dijitallesmenin gelismesiyle birlikte, dezenformasyon ve sahte haberlerin yayilmasi 6nemli bir
problem haline gelmistir. Hizla yayilan bilgiler arasinda dogrulanmamais, yaniltici veya manipiile
edilmis iceriklerin bulunmasi, bilgi diizensizliklerine ve kararsizlik durumlarma yol acarak,
kullanicilarin  giivenilir ve dogru kaynaklara erigme konusunda giicliik yasamasma sebep
olmaktadir. S6z konusu ortam iiniversite Ogrencilerinin gilivenilir bilgiye ulasma ve sahte
haberlerle basa ¢ikma becerileri lizerinde de 6nemli bir etkiye sahip olmaktadir. Bu arastirma,
dezenformasyon ve sahte haberlerin iiniversite Ogrencileri tarafindan nasil algilandigini ve
ogrencilerin bu tiir bilgi diizensizlikleriyle nasil basa ¢iktigini incelemeyi amaglamaktadir.

Aragtirmanin odak noktasi, Ogrencilerin bilgi tiiketim aligkanliklari, bu tiir iceriklere karsi
tutumlar1 ve farkindalik diizeylerinin ortaya konulmasidir. Nitel bir arastirma yontemi olan yar1
yapilandirilmig goriisme teknigi yoluyla elde edilen veriler, 6grencilerin dezenformasyon ve
sahte haberlerle nasil basa ¢iktiklarini ve bu tiir i¢erikleri nasil degerlendirdiklerini anlamak i¢in
analiz edilmigstir. Bulgular, 68rencilerin haberleri daha ¢ok internet ortami ve sosyal medya
platformlarindan takip ettigini ve geleneksel medyaya giiven duymadiklarin1 ortaya
koymaktadir. Sosyal medyada haber paylasimindan kag¢inma egilimi gosteren Ogrenciler
kendilerini daha ¢ok ‘okuyucu’ olarak nitelendirirken, ¢ogunluk sosyal medyada
dezenformasyon ve sahte haberler ile karsilastigini ifade etmektedir. Ogrenciler, ozellikle
siyaset, go¢ ve politika konularindaki haberlere siipheyle yaklasmakta, giivenilir olarak
belirledikleri belirli kaynaklardan gelen haberleri ise direkt dogru olarak kabul etmektedir.
Arastirmanin sonuglari, 6grencilerin daha bilingli ve elestirel bir tutum gelistirmeleri gerektigini
ortaya koymaktadir. Ozellikle medya okuryazarlig1 becerilerinin giiclendirilmesi, dgrencilerin
bilgi diizensizlikleriyle basa ¢ikmalarina yardimci olabilir. Medya okuryazarligi egitimine
odaklanmak, Ogrencilerin bilgiyi daha etkili bir sekilde degerlendirmelerine ve yaniltici
icerikleri tespit etmelerine yardimeci olabilir. Ayrica, bilgiye erisimde ve paylasimda daha
saglam bir temel olusturmak icin iiniversitelerde ve egitim kurumlarinda bu tiir konulara daha
fazla dikkat cekmek 6nem kazanmaktadir.

Bu calisma, geng nesillerin bilgiye erisimi ve degerlendirme siire¢lerinde daha saglam bir temel
olusturmak icin Onemli bir adim olarak goriilmektedir. Genglerin, sahte haberler ve
dezenformasyonla miicadelede daha bilingli ve giiclii bir tutum gelistirmeleri, gelecekte daha
saglikl1 bir bilgi ortaminda daha giivenilir ve bilingli bir toplumun olugmasina katki saglayabilir.
Bu nedenle, iiniversiteler ve egitim kurumlari, &grencilerin medya okuryazarhigi ve bilgi
degerlendirme becerilerini gelistirmek i¢in daha fazla kaynak ve destek sunmalidir.
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“Bir Baskadir”; Istanbul’'un kirsali ile modern kentte yasananlar1 ele alan bir dizidir.
Yonetmenligini Berkun Oya’nin yaptig1 ‘Netflix’te yayinlan bir dizi, toplumdaki farklhiliklari,
Onyargilari, iletisim aksakliklar1 baglaminda gelisen olaylar ve yasanan ruhsal sorunlar1 birgok
sosyal temsille pekistirerek izleyiciye aktarmaktadir. Dizi 8 ana karakterin yasamlarini,
iligkilerini ¢esitli perspektiflerden aktarmaktadir. Calismada sosyal temsiller baglaminda dizi
incelemesi yapilirken, Tiirkiye nin sosyolojik yapisi, siiflar aras1 farkliliklar ele alinmakta ayni
zamana dizi karakterlerinin psikolojik yapilarina da deginilmektedir.

Laik-Dindar iligkileri baglaminda, sorunlara dini ve bilimsel yaklasimlar, egitimli bireyler ile
egitimden geri kalmis bireyler, kirsal yasam ile modern yasam, zengin- fakir ve kadin — erkek
iliskilerinde yasanan farkliliklar toplumda yer etmis sosyal temsiller lizerinden islenmektedir.
Bu baglamda dizinin olay 6rgilisii dogudan go¢ etmek zorunda kalan Kiirt bir aile ile yine
kirsaldan kente yerlesen ve modern yasam ile bir sekilde yolu kesisen bir ailenin yasamis
olduklar1 sosyal iliskileri, yasadiklar1 ortamda karsilastiklar1 sosyal catigmalar ve bu sosyal
farkliliklarin hepsinin bir arada ele alindigz iligkilerden olugmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Bir Baskadir, Sosyal Temsiller, Dizi Incelemesi, Dizilerde Sosyal Temsiller,
Dizi Analizi
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Dijital suglar, dijital teknolojinin ve internetin gelismesiyle olusan yeni bir sug tiirtidiir. Hayatin
her alaninda bilisim teknoloji cihazlarmm kullanimi, internet iizerindeki etkilesimlerle dijital
suclara maruz kalmmaktadir. Internetten nce de var olan dijital suglar, telefon iizerinden kisileri
arayarak kisisel bilgilerini elde etmekte ve paralarni talep etmekteydi. Bilgisayar sistemlerine
izinsiz erigim saglayarak verileri elde etme ve zararli yazilimlar1 bulastirarak farkli metotlarda
yapilmaktaydi. Kamu ve kuruluslara zarar veren sistemler kisilerin finansal bilgileriyle
oynayabilir ve calabilmekteydiler.

Internet ortaminda gegirilen vaktin artmasiyla klasik ve fiziksel sug tiirlerinden ayiran 6zelligi
ise sanal olarak sug¢ islenmesinde {ist diizeye gec¢ilmesidir. Dijital ortamlarda olusturulan
hesaplar ve profiller her bolgeden insanin birbiriyle etkilesime ge¢mesinin, aligveris yapmasmin
ve cesitli aktivitelere dahil olmasinin disinda magduriyet yasamasina da neden olmaktadir.
Dijital ortamlardaki sahte hesaplar, dolandirici e- ticaret siteleri kisilerin 6zel hayatia, kimlik
bilgilerine ve kart bilgilerine erisme imkani bulmuslardir. Kisilerin bilgileri kendi izniyle
paylasilabilirken mahremiyet olgusuna karsit olarak yapilan her eylem sug teskil etmektedir.

Dijital suglar diinyaya da tehlike arz etmektedir. Kisilerin verilerine erisme ve bu verilerin
kotliye kullanimi iilke giivenligini de etkilemektedir. Bu alana yonelik bilgilerin genisletilmesi
ve giincel olmas1 6nemlidir. Bilisim teknoloji cihazlarmin ve internetin giinimiizdeki etkili giicti
ve yasanan olaylarin magduriyeti karsisinda bilinglendirme ve farkindalik olusturulmasi
gerekmektedir. Bu arastirmada veri analiz yontemi olarak igerik analizi tercih edilmistir.
Calismanin yontemi nitel aragtirma yontemidir. Calismanin evreni Tiirkiye’de 2021- 2024 yillar
arasindaki ¢ocuklar lizerine olan dijital su¢lar olarak belirlenmistir. Hiirriyet ve S6zcii haber
sitelerinin 2021 - 2024 zaman arahigindaki haberlerini tarayarak igerik analizi
gerceklestirilmistir. Veriler toplanirken Sozcii, Milliyet, Sabah, TRT Haber, Anadolu Ajans
haber siteleri arsivlerinden ve Emniyet Genel Miidiirliigii ve Bilisim Teknolojileri ve iletisim
Kurumu’nun devlet arsivlerindeki kaynaklardan faydalanilacaktir. Dijital su¢larin mahremiyete
olan etkisini ve kisilerin dijital ortamlarda bilgilerinin ne derecede giivende tutabilecegine dair
tespitler yapilmistir. Bilisim teknoloji cihazlarmin kisisel bilgilere erisime olanak saglamasi ve
kotii amaglarla ele gecirilmesiyle ortaya ¢ikan dijital suglar, yasalar ve buna bagh kavramlarla
ile suclarin kisilere etkisi incelenmistir. Elde edilen bulgular ¢ercevesinde dijital suglara yonelik
hukuksal alanlarda daha kapsamli diizenlemelerin yapilmasi ve diinyada siber etik kurallarmna
dair is birligi yapilmasi gerektigi sonucuna varilmistir.
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Sosyal medya, dijital katilimcr kiiltiirlerin ve toplumsal hareketlerin yiikselisinin 6niinli acarak
cagdas yasamda 6nemli bir giic haline geldi. Bugiin, sosyal medya hayatin her alanina ve her
anina sirayet etmis durumdadir. Giin i¢inde siirekli olarak takip edilen bu mecralarm toplumda
yarattig1 degisimler ve bu degisimlerin giindelik yasama etkisi artik gézardi edilemez boyutlara
ulagmugtir. S6z konusu gelismelerden hareketle, sosyal medyada gergeklesen ve bazi mecralarin
bir nevi kullanim bi¢imine doniisecek kadar yayginlasan- sanal lin¢ olarak anmilan davranis
oriintiileri son yillarda arastirma sayisinin arttigi bir alan olmustur. Iptal kiiltiirii neredeyse
biitiin ¢evrimici platformlarda 6zellikle de sosyal medyada siklikla gézlemlenmektedir. iginde
bulundugumuz cagda yeni medya, bu olguyu yeni bir toplumsal hareket bi¢imi haline
getirmistir. Spesifik olarak, iptal kiiltiirii, kamusal sdylemi daha yaygin hale getirmek ve birini
olagan niifuzundan veya ilgisinden mahrum birakmak i¢in sosyal medyada baslatilan bir
kamusal utandirma bicimidir. Belli bir grup, topluluk ya da kesim hakkinda yapilan sosyal
medya paylagimlari, toplumun birer parcasi olan kimi kesimler hakkinda pesin hiikiim
olusmasma ve sonrasinda bu kisilerin sosyal yasantilarinda, etiketlenmelerine ya da
dislanmalarina yol acan aksakliklara sebep olabilmektedir. Bu durumun da spesifik ornekler
iizerinden toplumsal infial yaratabilecek ya da dijital ling adi verilen durum araciligiyla
yasandigint gérmek miimkiindiir. Tiirkiye ve diinyanin bir¢ok iilkesinde farkli etnik, siyasi,
ideolojik ve dini kimlikler sosyal medyada ling edilmektedir. Kii¢iimseme, nefret etme, diglama,
yabancilagtirma ve cezalandirma gibi olgularin karsiligi olarak ling girisimi, sosyal medyada her
gegen giin arttigindan 6nem arz etmektedir. Bu calisma, giindelik yasamda kendisine genis bir
yer bulan sosyal medya platformlarinda gergeklesen ling olaylarmin hangi 6gelerle insa
edildigini ve ling kiiltiiriiniin yap1 taglarini saptamay1 amaglamaktadir Calisma, nitel arastirma
ornek olay teknigi kullanilarak cevrimigi yliriitiilmiistiir. Yapilan analizler sonucunda sosyal
medyada lingin miinferit olaylar ve davranislar dizisinden ziyade bir kiiltiire doniistiigli tespit
edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Iptal Kiiltiirii, Sosyal Medya, Dijital Ling.
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7 Ekim 2023 tarihinde baslayan Filistin-israil ¢atismasi, ayn1 zamanda sosyal medya mecralar
iizerinde enformasyon catigmalarina sahne olmus ve diinya capinda yayginhik gdstermistir.
Boylesine olaganiistii durumlarda dezenformasyonun da hizli bir sekilde yayildigi bilinmektedir.
Dijitallesmeyle birlikte bilgiye erisimin hizli ve kolay oldugu “enformasyon ¢aginda” denetim
ve kontroliin de aymi hizla gozden kagma ihtimalinin yiiksek olmasi 6nemli riskler
dogurmaktadir. Ozellikle sosyal medya ortamlarinda igeriklerin yayilimmin basit yol ve
yontemlerle gergeklestirilebilmesi enformasyonun kontrol ve denetimini de zora sokmaktadir.
Bu baglamda genis kesimlere daha hizli bir sekilde erisebilme imkanina sahip olan influencerlar,
enformasyonun yayiliminda énemli bir pozisyonda yer almaktadirlar. Tarafi olduklar1 kesimlerle
ilgili icerikleri genis Kkitlelere ulastirabilme imkani, avantajlariyla birlikte dezavantajlar da
barindirmaktadir.

Bu ¢alismada olaganiistii bir durum olan Filistin-Israil ¢catismasinda sosyal medya (Twitter/X)
paylasimlar1 karsit goriisteki 4 influencer lizerinden ele almmustir. Calisma i¢in amach
ornekleme yoluyla belirlenen influencerlarm Filistin-Israil ¢atismasi baglaminda yapmis
olduklar1 paylagimlar dokiiman incelemesine tabi tutulmus ve betimsel analiz teknigi
kullanilarak incelenmistir. Elde edilen bulgular dogrultusunda influencerlarin paylasimlariyla
catigma, hedef gosterme, meydan okuma ve bilgilendirme gibi icerikler tliretmelerinin yaninda
yanlis ve yaniltici igerikler de yaydiklar1 goriilmiistiir. Oldukga genis bir takipgi kitlesine sahip
olan influencelarin yapmis olduklar1 paylagimlar, kisa siirede begeni ve yeniden gonderme
(repost) ile takipgilerin anasayfa zaman akiginda goriilebildigi i¢in takipcilerin baglantili oldugu
kullanicilar tarafindan da goriilerek kisa siirede giindemde oOne c¢ikabilmektedir. Bdylece
postlarm yayilma hizi ve yogunlugu goz oniine alindiginda ortaya ¢ikabilecek olumsuz sonuglar
baglaminda dijital medya okuryazarliginin 6nemine iliskin birtakim Oneriler de calismada
sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Filistin-Israil Catismasi, Dezenformasyon, Sosyal Medya, Influencer.
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Teknoloji alaninda ortaya ¢ikan her yenilik, insan yasantisini iizerinde de kokli degisimleri
beraberinde getirmektedir. Sosyal medya aglar1 ve dijital medya platformlarinda gergeklesen ¢ift
yonlii diyaloga dayali, etkilesimli iletisim yapisiyla, insanlarm yonettigi igerik iiretimindeki
degisimleri de ortaya cikarmistir. Sosyal medya aglar1 ve dijital medya platformlarindan elde
edilen kullanici verilerinin toplanmasi1 ve ardindan yapay zeka sistemleri kullanilarak bu
verilerin islenmesi yeni olanaklar1 da beraberinde getirmistir. Igeriklerin dogru hedef kitlenin
istek veya ilgi alanlarmma gore kisisellestirilerek kullanilmasi markalarm iletisim stratejilerini
verimli bir sekilde uygulamalarina da olanak tanimaktadir. Dolayisiyla kurumsal markalar igin
strekli gelisen yeni teknolojilere marka stratejilerini entegre etmek bir zorunluluk haline
gelmistir. Bu siireci sosyal medya aglar1 ve dijital medya platformlarinda gergeklesen ¢ift yonli
diyaloga dayali yapis1 da desteklemekte ve kurumsal markalarin yonettigi hesaplarin icerik
iiretiminde de degisimlere neden olmaktadir. Kurumsal markalarin kendilerini tanitmak, hedef
kitleleriyle iletisim kurmak, kurumsal kimliklerini olusturmak ve biitiin bunlarin sonucunda da
tim paydaslarinin goziinde olumlu bir imaja sahip olmalar1 amaciyla irettikleri icerikler,
markanin yeni basarilar yakalamak ve veya var olan konumunu iyilestirmenin bir yolu olarak
gorilmektedir

Dijital marka iletisimi ve yapay zeka iliskisi ise, hizla gelismekte ve giintimiiz teknolojileri ile
desteklenmektedir. Yapay zeka sistemleri, en basit sekilde belirli gérevleri yerine getirmek i¢in
insan zekasmni taklit eden ve topladiklar1 bilgileri gilincel tutarak kendilerini gelistirebilen
bilgisayar tabanli dijital sistemler olarak tanmimlanir. Yapay zeka sistemlerinin insan yerine
gecebilmesi amaciyla degil aksine insan hayatimi kolaylastirmak ve insan yeteneklerini
iyilestirmek {lizere tasarlandigina odaklanirsak Onemli bir ticari varlik olarak karsimiza
cikmaktadir. Kurumsal markalar ise sosyal medya aglar1 ve dijital medya platformlarinda bu
yapay zeka sistemlerinden en verimli sekilde yararlanarak; marka imajmi ve sadakatini
giiclendirmek, yenilik¢i goriinme istegi ile daha fazla kazan¢ saglanmasini amag¢lamaktadirlar.
Diger taraftan yapay zekad sistemlerinin giin gectikgce kurumsal markalarin sosyal medya
hesaplarinda igerik liretimi ve yonetimi i¢in de kullanilmasi hizla belirginlesmektedir. Yazidan
gorsele, yazidan videoya ve yazidan yaziya igerik ¢iktilar1 saglayan yapay zeka sistemlerine
MidJourney, Dall-e, Meta Ai, OpenAl, RemoteOK, Nomadlist, Sora, This House Does Not
Exist, Imagen Video ve Aug X Labs gibi programlar buna érnek olarak goésterilebilir.

Yapilmasi planlanan bu ¢alismada ise kurumsal markalarin sosyal medya hesaplarinda
yuriittiikleri pazarlama stratejilerine uygun olarak yapay zeka sistemlerini nasil entegre ettigini,
yapay zeka sistemleri kullanilarak irettikleri reklam igeriklerinde “Hangi gorsellerin
kullanildigi, kullanilan gorsellerin, hedef kitlesi ile uyumlulugu veya iirliniine olan uygunlugu,
iceriklerde kullanilan renk ve sozciiklerin hangi diizeyde oldugu veya hangi anlamda
kullanilmak istendigi” icerik analizi yontemi ile arastirilarak elde edilen bulgular dogrultusunda
ayni igerikler lizerinden yar1 yapilandirilmis sorular iizerinden 20 sosyal medya kullanicist yiiz
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yiize derinlemesine miilakatlar gerceklestirilerek yapay zeka teknolojisi ile iiretilen bu
iceriklerin kullanicilar iizerindeki algist irdelenecektir.

Anahtar Kelimeler: Yapay zekd, marka yonetimi, marka algisi, sosyal medya iletisimi, marka
stratejisi
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Social listening is an engaged practice that entails actively paying attention to, focusing on,
observing, interpreting, analysing, and responding to a diverse range of conversations and
discussions across various social media platforms, forums, blogs, and other digital channels. It
involves tracking mentions, keywords, and trends related to specific topics or themes to gain
insights into public opinions, emotions, attitudes and behaviours, as well as emerging issues,
thereby assisting organizations in making informed decisions and improving their interaction
with the audience in a more impactful manner. Consequently, social listening not only monitors
public attitudes on various issues but also assesses the dissemination, public engagement, and
responses to these opinions.

This study seeks to gain a comprehensive understanding of public opinion on HPV in Turkey by
utilizing social listening technigues. By tracking conversations on social media platforms, the
research endeavors to reveal prevalent attitudes, concerns, and perceptions surrounding HPV
within the online sphere. It specifically delves into the role of social listening and its capacity to
analyse the discourse surrounding HPV and women's human rights. Through this investigation,
the research aims to elucidate women's perceptions and experiences concerning HPV and HPV-
related discussions, as well as the implications of these discussions for women's human rights.

The research data included all publicly available posts related to the keyword 'HPV' on the most
influential social media platforms—Twitter, Facebook, and Instagram—between January 1st
and December 31st, 2023, from accounts selected from Turkey. Thematic analysis was
employed to examine the gathered data, with the objective of uncovering emerging patterns,
trends, themes, and meanings within the dataset. Through this approach, the research seeks to
emphasize the importance of attentively considering diverse perspectives on HPV within digital
realms. This not only aims to facilitate informed decision-making and counteract misinformation
but also to advocate for women's human rights and improve the well-being of individuals
impacted by HPV-related concerns.

Anahtar Kelimeler: Social listening, human papillomavirus (HPV), social media, public opinion
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Hizli gelisim ve doniisiimlerin yasandigi bilgi ve iletisim teknolojileri; beraberinde 6grenme-
ogretme etkinliklerinin teknoloji ile butiinlestirilmesi gereksinimini de beraberinde getirmistir.
Teknolojinin etkisinin her alanda c¢ok fazla hissedildigi c¢agimizda egitim ortamlarmnin
teknolojiden etkilenmedigi diisiinmek yanlis olacaktir. Egitim siirecinde teknoloji kullanimi
cocuklara zengin bir Ogrenme ortami sunarken Ogrenmelerin daha kalict olmalarii
saglamaktadir. Giiniimiizde teknoloji her alanda oldugu gibi egitimi de etkilemis ve ayrilmaz bir
parcasi olmustur.

Egitim hayatinin temeli olan okul 6ncesi donemi ¢ocugun hayatinda kritik bir donem olmasi
itibariyle bu donemde teknoloji dogru kullanilmalidir. Okul 6ncesi donemde kullanilan teknoloji
cocuklarmn gelisim donemi ozellikleriyle uyumlu olarak egitim Ogretim faaliyetlerini
destekleyici olmalidir. Bu c¢alisma ile okuloncesi egitimde teknolojinin olanaklarindan
faydalanilmasi i¢in var olan ¢alisma ve arastirmalar literatiirden toplanmis olumlu goriislerin
yaninda olumsuz goriislere de yer verilerek alan uygulamacilaria bilgi vermek amacglanmistir.

Anahtar Kelimeler: Egitimde teknoloji, Teknoloji, Okul oncesi egitim
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Giliniimiizde dijital araglar ve internetin yaygin kullanimi, dijitallesmenin isletmeler i¢in 6nemini
artirmistir. Pazarlama alaninda da dijital pazarlama araglar1 isletmelerin diinya pazarina
ulasmasma ve diisiik maliyetlerle etkili pazarlama stratejileri uygulamasina katki saglamaktadir.
Bu nedenle internet reklamlari, isletmeler ve pazarlama profesyonelleri i¢in dnemli bir strateji
haline gelmistir.

Hizla evrilen internet ve teknoloji, internet reklamlarinin da siirekli olarak gelismesine yol
acmistir. Bu siireg, reklamlarin etkinligini artirmak i¢in kullanilan tekniklerde ve reklam
tiirlerinde 6nemli gelismelere isaret etmektedir. Internet reklam tiirlerini anlamak, basarili
reklam stratejileri olusturmak agisindan kritik 6neme sahiptir. Sundugu avantajlar ve firsatlar
dolayisiyla internet reklamlar1 isletmelerin pazarlama stratejilerinin temel taglarindan biri haline
gelmistir.

Derleme baglaminda yapilan bu caligmada, internet reklamciligmin gelisimi, tiiketicilere ve
isletmelere sagladigi avantajlar, geleneksel reklam yontemlerinden farklari, internet
reklamciliginin temel unsurlari, tiirleri, reklam stratejileri ve tiiketicilerin bu reklamlara yonelik
tutumlar1 gibi konular ele alinacaktir. Bu sayede dijital pazarlamada etkili stratejiler olusturmak
isteyen yoOneticiler ve pazarlama profesyonelleri i¢in bir kaynak olmay1 hedeflemektedir.

Anahtar Kavramlar: Internet Reklamciligi, Dijital Pazarlama, Internet Pazarlama Stratejileri
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Medya, modern toplumlarin vazgegilmez bir pargasi olarak, bilgi ve iletisimin merkezi haline
gelmistir. Medya aracilifiyla sunulan igerik, toplumsal degerler, inanglar ve normlar iizerinde
derin bir etkiye sahip olabilir. Bu baglamda, medya, sadece bir iletisim araci olmanin 6tesinde,
ideolojilerin Ttretilmesi, yeniden iiretilmesi ve mesrulastirilmasinda kilit bir role sahiptir.
Ideoloji, bireylerin ve topluluklarn diinyay: algilama ve yorumlama bigimlerini sekillendirirken,
sOylem ise bu ideolojilerin ifade edilme bigimidir. Bu makale, medya igeriklerinin ideolojik ve
sOylemsel yapisini detayl bir sekilde analiz ederek, medyanin toplumsal diisiince ve davraniglar
uzerindeki etkilerini incelemektedir.

Bu makalede incelenen "Medya, ideoloji ve Soylem" konusunun analizi i¢in se¢ilen ¢alisma
yontemi, niteliksel aragtirma metodolojisine dayanmaktadir. S6ylem analizi yontemi, medya
metinlerinin dil ve retorik yapilarmi incelemek icin kullanilmistr. Bu analiz, medya
iceriklerindeki ideolojik mesajlarin nasil ifade edildigini, hangi dil ve imgelerin kullanildigini
ortaya koymayi1 amaglar. Soylem analizi, medya metinlerindeki anlam katmanlarini desifre
etmek ve bu metinlerin toplumsal algilar tizerindeki etkilerini anlamak icin kritik bir aragtir.

Bu calismanin 6nemi, medya, ideoloji ve sOylem konularinin kesigiminde yatan derin ve
karmagik iligkileri aydinlatmasindan kaynaklanmaktadir. Modern toplumlar, bilgi ve iletisimin
hizla yayildigi bir ¢agda yagamaktadir ve medya bu bilgi akisinin merkezinde yer almaktadir. Bu
nedenle, medyanin toplumsal diisiince ve davraniglar {izerindeki etkisinin anlasilmasi, cagimizin
en onemli konularindan biri haline gelmistir.

Anahtar Kelimeler: Ideoloji, Medya, Iletisim
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Teknolojinin bas dondiiriicii hizla gelisimi diinyayr da kiiciiltmiis ve her seyi erisilebilir
kilmistir. Marshall McLuhan’in deyimiyle ‘kiiresel kdy’e doniisen diinyada bilginin dolagim hiz1
her gecen giin daha da artarken iiretim pratiklerinde de devrimsel gelismeler meydana gelmistir.
Ozellikle internet tabanli iletisim ortamlarinm gelisimi ve kullanici kaynakl igerik {iretimine
imkan taniyan Web 2.0 devrimiyle iletisim ve haberlesmede alisilagelmis biitlin pratiklerin
gozden gecirilmesi kaginilmaz olmustur. Geleneksel iletisim siirecinde pasif alimlayici
konumunda bulunan izler kitle icerik iiretimi 6zgiirliigiine kavusmus pasif durumu aktif yonde
degismistir. Alvin Toffler’in deyimiyle bir anda {ire-tiiketiciye doniisen siradan izleyici,
enformasyon {retim silireglerine katki sunmaya baslamis ve kaynagin merkezi yapisini
parcalamistir. Siradan insanim iletisim siireglerinde her gecen giin daha aktif olmasi kitlesel
amatorlesme kavramsallastirmasini beraberinde gegirmistir.

Kitlesel amatorlesme teknoloji, bilisim ve internet sayesinde bilgiye ¢ok hizli ulasabilen
bireylerin yeterli egitim ve donanima sahip olmadan bilgi lireten konumunda olmalar1 ya da
bilgi tiretmeleridir. Her meslegin kendi sinirlar1 gergevesinde egitim, teknik, etik, hukuki vs
ilkeleri vardir. Bu ilkeler sayesinde meslegini icra eden birey bilime katki saglamakta, topluma
faydali olabilmektedir. Ancak teknolojinin bag dondiiriicti hiz1 egitim ile is diinyasindaki gecisi
de etkilemistir. Bireyler yeterli egitim almadan (hatta belki hi¢ egitim almadan) is diinyasina
dahil olmaktadirlar. Yetkisiz ve niteliksiz ¢alisanlar ve devaminda yapilan isler istenmeyen
sonuclara yol acabilmektedir.

Habercilik alaninda kitlesel amatorlesme tam da bu noktada kendini gdstermektedir. Iletisim
teknolojindeki gelismeler sayesinde bireyler dijital ortamda haber iiretebilmekte, akilli telefonlar
sayesinde yiiksek c¢oziiniirlikli fotograf c¢ekebilmekte, kisisel kanallarindan yayin
yapabilmekteler. Ag toplumu 6zelliklerini tasiyan bu ortamlar sayesinde bireyler birer gazeteci,
yayici, fotografei, editor roliinii ayni anda tstlenebilmektedir. Kitlesel amatorlesme ile bireyler
cok az bilgi ile bilgi liretim siirecine dahil olmakta, bunun sonucunda ise yanlglar silsilesi
yasanmaktadir. Kitlesel amatorlesmenin gazetecilik agisindan yaratti§i sorunlarm basinda;
habercilik etik degerlerinin ihlali, yasal prosediirlerin ihlali, toplumsal sorunlara sebebiyet,
eksik-yanlis bilgilendirme, kaos ortami yaratma gelmektedir.

Bu gerceklikten hareket eden ¢alismada Telegram haber kanallarinin haber icerikleri, haber
kanali yOnetici sosyolojisi ve kanal kullanicilar1 ele alinacaktir. Telegram uygulamasimnin
licretsiz olmasi, haber kanallaria katilimda on sartinin bulunmamasi (¢ok az bir kismi harig),
kisisel bilgilerin gizliligi, sansiirsiiz fotograf, video ve igerigin paylasilabilmesi gibi
ozellikleriyle kitlesel amatorlesmeye uygun kosullar tasimasi arastrma nesnesi olarak
secilmesinde belirleyici neden olmustur.

Arastirmada, telegram haber kanalindaki haberlerin habercilik ilkelerine uygun olup olmadigi;
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Telegram haber kanali yoneticilerinin habercilik ilke ve degerlerine uygun yaym yapip
yapmadig1r ve kanal kullanicilarinin kullanim motivasyonlarinin ne oldugu sorularma yanit
aranmaktadir.

Arastirmada nitel ve nicel arastirma yontemlerinin bir arada kullanildigi karma arastirma
yontemi kullanilacaktir. Kanallarin iki farkli agidan ele alinacagi arastirmada 3 ayr1 haber kanali
iizeri yogunlasacak, ilk asamada nitel veri analiz yontemlerinden igerik analizi yapilacaktir.
Analizde elde edilmek istenen veri, haberlerin haber degerini ne derece tasidigidir. Nicel veri
analiz yontemlerinden anket yonteminin kullanilacag: ikinci asamada ise telegram kanalini bir
yayin organi olarak kullanan kanal yOneticilerinin habercilik meslek ve ilkeleri konusunda ne
derece bilgi sahibi oldugu ile okur pozisyonundaki haber kanali kullanicilarmin profili ve
telegram haber kanallarini tercih nedenleri ortaya konmaya c¢alisilacaktir.

Anahtar Kavramlar: Kitlesel Amatorlesme, Dijital Habercilik, Telegram
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This presentation is part of the Erasmus+ NutriwellB project, which develops a fact-checking
platform related to nutrition and wellness to address the alarming increase in fake news and
misinformation in these areas. In order to gain a more detailed understanding of the research
conducted on these topics, a bibliometric study has been carried out using the Scimat tool and
co-occurrence technique.

A search was conducted in the Web of Science database for the terms "Fake News,"
"misinformation,” and "disinformation™ related to nutrition up to 2023. The dataset consists of
477 articles. The results show three main areas related to nutrition and fake news: diet, health,
and social media.
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Among the Arabic speaking countries of West Asia and North Africa, Egypt was one of the first
to have its own printing press. In the 1820s, during the formation period of Egyptian media it
was controlled by the then ruler, Mohammed Ali Pasha. Right from the initial stage Egyptian
government maintained a policy of control over the usage of media. At every stage in history,
with every attempt to broaden the sphere of discussion and inclusiveness, there were counter
efforts from the government to control.

However, the pace of change in Egyptian media was faster than that of polity and society.
Thereby Egyptian media, through its continuous growth, remained successful in being always
one step ahead of the curve. Gradually it turned to be the only path available for Egyptians to
express grievances against the government. From the restricted media environment, a necessity
developed to build an alternate sphere of discussion and information.

The specific time frame for this research will start post the introduction of internet as a newer
medium. Thus the paper will primarily see last 20 years of major events in Egypt and how it was
represented in television as well as internet fora. The paper will take a part of my PhD thesis
where | have looked upon Egyptians protesting against the military or mass molestation, such
events taking place for the first time in the early 2000s. The primary methodology will be
content analysis comparing between television reports and internet discussions in the 2009s.
There will also be secondary sources to discuss the Egyptian media’'s role in freedom of
expression.

This paper, thus seeks to ask:
Historically, how did Egypt practice freedom of expression?
How did the digital forum change this pattern in freedom of expression?

And finally, what are the differences between traditional and digital media when it comes to
practicing freedom of expression?

Anahtar Kelimeler: Egyptian media, Freedom of Expression, Traditional and Digital Media
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Iletisim her canlinmn kendi dinamigine gore ihtiyag duydugu temel bir beceridir. Bu becerinin
dogru ve etkin kullanimi bireylerin hem ihtiyaglari karsilamalarina hem de sagliklr iliskiler
kurmalarma olanak saglamaktadir. Bununla birlikte saglikli iletigsimin kurulmasi i¢in de hedef
kitlenin dogru belirlenmesi ve ona gore iletisim kurulmasi gerekmektedir. Cocuklarim,
yetiskinlerin ve yashlarin iletisimi beklenti ve algilama baglaminda farkliliklar gostermektedir.
Bu farkliliklarin dikkate alinarak iletisim kurulmasi karsilikli olarak anlagilmanin diizeyini
artirmaya yardimcei olacaktir.

Bu caligmanin smirliligini da ¢ocuk iletisimi olusturmaktadir. Yetiskinlerin ¢cocuklarla iliski ve
iletisim gelismede bilip uygulamasi gereken teknikler ile sen dili gibi iletisimi bozan ve uzak
durulmas1 gereken teknikler ¢alismanin 6ziinii olusturmaktadir. Derleme baglaminda ele alinan
calisma yetigkinlerin ¢ocuklar1 dogru algilayip 6zellikle ergenlik gibi zor donemlerde saglikli
iligkiler kurmalarma katki saglayacak bir literatiir ortaya koymay1 hedeflemektedir.

Anahtar Kel'imeler: Cocuklarla Iletisim, Etkili Iletisim, Cocuk Iletisimi, Ergenlikte Iletisim,
Cocuklarda lletisim Becerileri
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Bu calisma, Happymom mobil uygulamasi iizerinden dijital iletisim ve sosyal medyanin
toplumsal kimlik olusturma siireglerindeki roliinii incelemektedir. Erving Goffman'm "giinliik
yasamda benligin sunumu" yaklagimi c¢ercevesinde yapilan analizde, bireylerin sosyal
etkilesimlerde kendilerini nasil sunma ve temsil etme egilimleri vurgulanmaktadir. Caligma,
Happymom'un anneler arasinda bir kolektif kimlik olusturma siirecine katki sagladigmi ve
sosyal medyanmn bu siirecteki roliinii arastirmaktadir. Kullanicilar, kendi profil fotograflari,
paylagimlar1 ve yorumlar1 aracilifiyla kendilerini sunarak bir tiir kolektif anne kimligi
olustururken, platform Goffman'in sunum teorisinin bir yansimasi olarak gorilmektedir.
Caligmanin amaci, Happymom mobil uygulamas: araciligiyla olusturulan topluluk kimligini
Erving Goffman'm sunum teorisi ¢ergevesinde incelemektir. Caligmada, nitel arastirma yontemi
kullanilmstir.

Happymom mobil uygulamasi {izerinden yapilan gozlem ve kullanici gériismeleri ile elde edilen
veriler, Erving Goffman'in sunum teorisi ¢ercevesinde analiz edilmistir. Arastrmanimn kapsami,
Happymom mobil uygulamasi iizerinden olusturulan topluluk kimliginin incelenmesine
odaklanmaktadir. Bu baglamda, dijital iletisimin ve sosyal medyanin toplumsal kimlik
olusturma stireglerindeki rolii, kullanicilarin giinliik yasam performanslar1 ve toplum i¢indeki
yerleri baglaminda degerlendirilmektedir. Calisma, Happymom mobil uygulamasi lizerinden
gergeklestirilen gézlemler ve kullanic1 goriismeleriyle desteklenmis olup, arastirmanin kapsama,
uygulama igindeki etkilesimlerin incelenmesine odaklanmaktadir.

Calismanin smirhiliklar1 arasinda, HappyMom'un 18 yas lizeri tamamen kadin {iyelerinden
olusan forum kisminda bulunan "beslenme" kategorisindeki popiiler igerikler sekmesinin
incelenmesine odaklanmaktadir. Beslenme konusundaki populer icerikler, kilo kontrold,
hamilelikte beslenme ve bebek beslenmesi gibi alt kategorileri icermektedir. Caligma sonucunda
Happymom mobil uygulamasinin anneler arasinda topluluk kimligi olusturma siirecine katk1
sagladig1 ve dijital iletisim araclarinin toplumsal kimlik olusumunda 6nemli bir rol oynadigi
sonucuna ulasilmustir.

Anahtar Kelimeler: Happymom, Dijital Iletisim, Kimlik Insaast, Benligin Sunum
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Kamuoyu olusum siiregleri ile demokrasinin niteligi arasinda bir biitiinliik bulunmaktadir. Ozgiir
bir kamuoyu demokrasinin teminatidir. Ancak glinlimiizde saglikli kamuoyu olusumu agisindan
sorun sadece bireyin 6zglrliiklerinden yoksun birakilmasi ve baski altinda olmasi degil, ayni
zamanda zarar vermek amaciyla yalan habere, carpitmalara, dezenformasyona ve ikiytizIiligi
(hypocrisy) onaylayan davraniglara maruz kalmasidir. Bu durum hem 6zgiir kamuoyunun hem
de demokrasinin varligin1 acik bir tehdit ve ayni zamanda sagliksiz bir riza iiretim silirecine
zemin olusturma anlamina gelmektedir. Olagan siirecleri yonetmekte zorlanan hem 6zel hem
kamu orgiitleri, olagan dis1 siireclerde (6zellikle kriz ve afet donemlerinde) kamuoyu ile etkili ve
verimli iletisim gelistirmek ve siirdiirmek konusunda zorlanmaktadirlar.

Totaliter sistemlerdeki kamuoyu olusum siiregleri kitlesel rizanin {iretimini olumsuz yonde
etkilemektedir. Kandirma, aldatma, yonlendirme ve hypocrisy ¢ogunlukla olagan bir riza ve
onay yontemi olarak tercih edilmektedir. Cogunlugun hakim oldugu egemen bakis agisi
sorgulanamaz, azinlik konumunda oldugu algis1 yaratilanlar sorgulama girisiminde bulun(a)maz.
Demokratik sistemlerde azinlikta kalanlar, kamuoyunun hakim goriislerine katilmasalar da
olusan kanaatlere saygi gostermeleri gerektigini korku ile degil inandiklar1 i¢in kabul
etmektedirler. Bu inang, otorite ile halk arasinda var olan iliskinin saglikli siirdiiriilebilmesi i¢in
riza ve onay agisindan mesru bir zeminin olusumunda yasamsal rol oynamaktadir.

Insanlarin gercege inanmak yerine, inandiklarmi gercek olarak kabullendikleri hakikat sonrasi
donemde yasananlarin politik alanda yogunlagmasi ve hakikatin ¢arpitilmasina odaklanilmasi
hypocrisy (ikiylzlilik-riyakarlik) kavrammin konu ile bagm ortaya koymaktadir. Ustelik son
donemde yapilan calismalarda hypocrisy kavrami politik tanimlamalar (political hypocrisy)
iizerinden glindeme gelmektedir. Sorun, ikiyiizliiliigiin (hypocrisy) dogast geregi itici olmakla
birlikte, cogu politik ortamda da az ya da ¢ok kaginilmaz olmasidir ve liberal demokratik
toplumlarda pratik olarak her yerde mevcuttur. Cok ciddi bir sorun olmakla birlikte yeni de
degildir.

Bu arastirmanin amaci, riza iiretimi ve kamuoyu olusum siire¢lerinde dezenformasyon ve
hypocrisy kavramlarinin islevini ortaya koymaktir. Bu ¢alismanin yontemi, literatiir analizine
dayanmaktadir. Kavramsal cergeve ana bashigi altinda swrasiyla riza iiretimi, kamuoyu ve
kamuoyu olusum siiregleri, dezenformasyon, hypocrisy, politik hypocrisy ve demokrasi
kavramlar1 tartisilacak, elde edilen veriler dogrultusunda yasanan sorunlara iliskin ¢6ziim
onerileri sunulmaya ve asagida siralanan sorulara cevap aranmaya caligilacaktir.

. Hypocrisy dezenformasyondan daha m1 az kotii?

. Liderlik, bir seyi bilip baska bir seyi soylemek midir?

. Demokrasilerde hangisi daha degerlidir; sahip olunan soyut ahlaki degerler mi yoksa
ortaya ¢ikan somut sonuglar ve etkiler mi?

. Ideal bir demokrasi anlayis1 ve isleyisi icin hangisinden 6diin vermek gerekir; temel

insani ve evrensel degerlerden mi, basar1 olarak sunulan kazanim ve elde edilenlerden mi?
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Aragtirma kapsaminda, dezenformasyon ve hypocrisy kavramlar1 iizerine odaklanildiginda
giincel bilimsel ¢caligmalarda 6ne ¢ikan dezenformasyon kavramu ile derin bir tarihsel gegmise
sahip olan hypocrisy kavrami arasinda farklilik ve gecisgenliklerin oldugu sonucu ortaya
cikmaktadir. Her iki kavram, riza lretimi ve kamuoyu olusum siirecleri ilizerinden ele
alindiginda; hem tarihsel siirecin akisinda yasanan gelismeler hem de kavramlarin islevi ve
onemi daha kolay anlasilacak iistelik glinlimiizde yasanan gelismelere farkli bir bakis agist
sunulmus olacaktir.

Anahtar Kavramlar: Hypocrisy, Dezenformasyon, Riza Uretimi, Kamuoyu, Demokrasi
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More than 45 years have passed since E. Said published his book titled "Orientalism”, where he
represented and deconstructed the attitude towards the Orient. His assumptions sparked
controversial debates that are still relevant today. The theory of "Clash of Civilizations"
emphasizes that the conflict between Western and Islamic civilizations has been continuing for
many years and has a deep religious context. Nevertheless, media might play a significant role
encouraging cross-cultural understanding and cooperation or, conversely, promoting destructive
stereotypes.

Examining the current situation surrounding the Israel-Hamas War of 2023, it is imperative to
explore discussions about the media's role and establish clear boundaries for researching media
representation of particular ethnic, social, religious, etc. groups. Therefore the primary aim of
the presentation during the symposium is to explore the role of the media as a mediator in
shaping public opinion, worldview and perpetuating stereotypes in different media channels. To
achieve the aim, the following tasks are set: to analyze the role of the media as a mediator in the
formation of value orientations and the construction of stereotypes; to investigate the stereotypes
constructed in the national online media platform by analyzing the Israel-Hamas War of 2023;
and to compare how different groups of actors participate in the construction of stereotypes of
social, ethnic, religious groups through stigmatization.

When presenting the research methodology, it is important to emphasize that qualitative content
analysis was conducted to confirm or refute the hypothesis that the same event is portrayed
differently across diverse media outlets, thereby shaping a specific value orientation in the
intended audience. The research involves the analysis of content from the online news portal —
LRT.It (the Lithuanian national broadcaster), including articles, videos, and photos, related to
the Israel-Hamas War of 2023 over a period of three months.

Conducted qualitative content analysis confirmed that the internet and (new) media are the two
main actors of this century in shaping the "new" image of the Orient. With the help of modern
technologies, people in different civilizations are closer to each other than ever before, which
facilitates further cultural exchange. Many of the discussions raised in cyberspace could be
easily accessed in different parts of the world. Consequently examining the present state of the
2023 Israel-Hamas conflict (or 2023 Israel-Hamas war), it is essential to employ language that
accurately characterizes the complex nature of the situation without unfairly attributing
responsibility to the entire Palestinian population.

Anahtar Kelimeler: Online Media, Media Representatio, LRT.It, Qualitative Content Analysis,

Hamas, Israel-Hamas War of 2023, Islamophobia, Marginalization, Stigmatization,
Stereotyping.
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This paper investigates the intricate relationship between digital inequality and net neutrality
within the context of North Macedonia and the broader Western Balkans region. Despite
significant advancements in digital technology, disparities in access, affordability, and digital
skills persist, increasing further social and economic inequalities

On the Internet, the public can access information, create content, and initiate petitions through
various software and free online services such as web sites, social media, blogs, wikis, and
online petitions, among many others. This differs greatly from the possibilities of traditional
media for public communication and the access to these services confirms the capacity of the
Internet to function as a public sphere. Broadband Internet can provide fast and efficient access
to information on the Internet, including multimedia content such as video and various types of
software. But, owning a digital device (computer, smartphone, tablet, etc.), choosing a provider
and securing a subscription through it is still problematic in a significant part of the world,
including parts of Western Balkans and North Macedonia. This problem in connection to the
Internet and insufficient availability for certain parts of the population and in certain
geographical areas is called "digital divide™ or digital inequality. "Net-neutrality”, on the other
hand, refers to the equality of users' access to the Internet, that is, commitment to the principle
that every user should have an equally high-quality service (sufficient speed, connection
stability, content openness) regardless of their social status and position. Also, net neutrality is a
principle that states that internet providers and authorities should treat all data on the internet
equally. Net neutrality prevents restrictions on content, websites, platforms and other forms of
communication on the internet.

This paper will research these key issues and topics in the current global social and
communication context and will identify the key obstacles for securing equality and free access
to information and social inclusion in the digital world we live today specifically for North
Macedonia in comparison with the key trends and processes in the region of Western Balkans.
The focus of the paper will be on analyzing the relations between the tech companies, digital
infrastructure, state support and the influence of the political entities, as well, in North
Macedonia and the countries in the region of Western Balkans. Through a mixed-method
approach, combining quantitative analysis of available public data and qualitative examination
of policy documents and stakeholder interviews, this study aims to disclose the complex nature
of digital inequality and its intersection with net neutrality in the specified region.

The findings of this research are expected to contribute to both academic discourse and policy

formulation by identifying key challenges and potential solutions to promote a more inclusive
and equitable digital ecosystem in North Macedonia and the Western Balkans.
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Iptal kiiltiirii, orgiitsel ortamlarda giderek daha fazla dikkat ¢ceken bir fenomen haline gelmistir.
Bu kiiltiir, ¢alisanlarin duygusal ve psikolojik refahini olumsuz etkileyebilecek siber zorbalik
tirlerinden biridir. Bu bildiri, iptal kultirinun orgitsel kurumlarda nasil bir siber zorbalik tiirii
olarak ortaya ciktigini ve etkilerini incelemektedir. Iptal kiiltiirii, bir 6rgiit veya topluluk icinde
bireylerin fikirlerini, duygularini veya kimliklerini reddetme, gormezden gelme veya
itibarsizlastirma egilimidir. Bu kiiltiir, genellikle hiyerarsik yapilarin ve iletisim engellerinin
yogun oldugu ortamlarda gelisir.

Iptal kiiltiirii, dijital platformlarda siber zorbalik bigimleriyle i¢ ice gegmistir. Ornegin, sosyal
medya veya is ici iletisim araglar1 lizerinden yapilan asagilama, hor gérme veya dislama gibi
davranislar, iptal kiiltiiriiniin birer tezahiiriidiir. Calisanlar arasinda bu tiir iletisim, igyerinde
stres, motivasyon kayb1 ve duygusal tiikenmislik gibi sonuglara neden olabilir. Iptal kiiltiiriiniin
orgutsel ortamlardaki etkileri ciddidir. Calisanlarin kendilerini ifade etme ve fikirlerini paylasma
istegini engeller. Ayrica, c¢alisanlarin birbirlerine gliven duymasimi zayiflatir ve is birligi
ortamint olumsuz etkiler. Sonu¢ olarak, orgiitlerde verimlilik diiser ve calisan memnuniyeti
azalir. Iptal kiiltiirii, orgiitsel liderlik ve iletisim stratejileriyle ele almabilir. Liderler, acgik
iletisimi tesvik etmeli, empatiyi 6n plana ¢ikarmali ve calisanlarin duygusal ihtiyaglarina
duyarhlik gostermelidir. Ayrica, siber zorbalik politikalar1 giiclendirilmeli ve calisanlara bu
konuda egitim verilmelidir. Bu ¢alismada, isyerlerinde iptal kiiltiirline yonelik onlem ve
tedbirler derinlemesine ele alinacak ve konu iletisim stratejileri baglaminda degerlendirilecektir.

Anahtar Kelimeler: Siber Zorbalik, Iptal Kiiltiirii, Orgiitsel Kiiltiirii.
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Video stream servisleri kullanicilarinin talebiyle videolara ulasildigi, abonelik esasiyla ¢alisan,
tiikketilen eserlerin icerik kiitiiphanesi sisteminde depolandigi platformlardir. Bu platformlarin
icerik kiitiiphaneleri sirketlerin kendi prodiiksiyonlariyla beraber harici yapim firmalarindan
lisanslanan eserlerden olugsmaktadir. Lisanslanan yahut platformun Orijinal olarak adlandirdigi
dahili prodiiksiyonlari, firmalarla yapilan anlagsmalar dogrultusunda belirli siireler ve belirli
ulkelerle limitli bicimde icerik kiitiiphanelerinde yer almaktadir. Boylelikle igerik kiitiiphaneleri,
yapilan ticari anlagsmalar neticesinde gelen ve giden eserlerle siirekli olarak yenilenmektedir. Bu
durum video stream servisleri perspektifinden zengin bir eser kataloguna sahip olmak anlamina
gelirken, izleyici agisindan seyrettiklerinin miilkiyetinin geciciligi eserlerin tdziine sirayet
etmektedir. Igeriklerin nitelik agisindan tanimlarmm muglaklasmasmin bir sonucu olarak eserin
sanatsal varlig1 haricinde dezenformatif tartismalarin odagina ¢ekildigini gérmekteyiz.

Pierre Bourdieu’nun akademik literatiire kazandirdigi Ayrim Teorisi temel olarak begeni yargisi
iizerinden sosyal smiflarin yeniden iiretildigini savunmaktadir. Bourdieu, iktisadi sermaye
yeterliligi olmayan smiflarin toplumsal uzamda statiilerini korumak yahut sinif atlamak ig¢in
simgesel sermaye kazanmalar1 gerektigini belirtir. Simgesel sermaye, kiiltiirel ve sosyal sermaye
kavramlarmin birlesiminden olusmaktadir. Kiiltiirel sermaye kazaniminin en mesru ve gérkemli
yolu sanat eserlerinin sahipligidir. Sanat eserinin miilkiyetini elde edebilecek ekonomik
yetkinlik orta ve alt toplumsal siniflarda mevcut degildir.

Ilgili siniflarin toplumsal statii rekabetine katilabilmeleri i¢in mesru sanat eserlerine yakimsayan
temsili kiltar drdnlerini tiikketerek simgesel sermaye kazanmalar1 gerekmektedir. Bu baglamda
video stream servilerinin igerik kiitliphanesi sistemini, Ayrim Teorisi lizerinden simgesel
sermaye ve Kkiiltiirel mesrulagtrma kavramlarinin yardimiyla inceleyecegiz. Elde ettigimiz
sonuglar nezdinde video stream servislerinin eserlerini depolamasini saglayan igerik kiitiiphanesi
sisteminin temsili kiiltiir iirlinlerinin tiikketilmesi amaciyla yaratildigini iddia etmekteyiz.

Anahtar Kelimeler: Video Stream Servisleri, Icerik Kiitiiphanesi Sistemi, Pierre Bourdieu,
Ayrim Teorisi, Simgesel Sermaye
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Etkilesime dayali sosyal medya platformlarinda kullanicilarin olusturdugu igeriklerin seneler
icerisinde sayisal olarak arttigi gozlenmektedir. Sosyal medyada icerik iiretenler birbirinden
farkli motivasyon ve giidiiler ile paylasimlarda bulunabilir. Ayn1 zamanda internetin -mesajlar1
anlik ve cok sayida insana ulastirdigi- var olan yapisi sosyal medya platformlarinda yapilan
paylasimlar1 kesin bir sekilde denetleyip eleyebilecek bir sistemin bulunmasini olanaksiz
kilmistir.  Dolayisiyla igerik iiretenlerin olusturdugu sosyal medya paylagimlar1 belirli bir
denetleme isleminden gegmeden iireticinin motivasyonuna bagl olarak gelisigiizel bir sekilde
yayilabilir ve dezenformasyonu engellemek kaginilmaz olabilir. O halde, dezenformasyon
konusunu anlamlandirmak igin igerik treticilerinin hangi amaglar ile paylasim yaptigini
¢oziimlemek bulundugumuz sartlar icerisinde kagmamayacagimiz bir noktadir. Genel olarak
bahsi gegen bu anlamlandirma durumunda dezenformasyon kelimesi politik amaglar ile birlikte
kullanilma egilimi gosterir. Bu sebeple, dezenformasyon konusuna derinlikli bir bakis agis1
kazandirmakla birlikte politik amacglar Otesinde sosyal medya iireticilerinin giidilerini
anlamlandirmak amaciyla Georg Simmel'in sehir insani betimlemesini kullanmak yararh
olabilir. Georg Simmel'in kent insan1 faktorlerini yiizeysellik, anonimlik, yabancilasma, bireysel
Ozgiirlik, cesitlilik-uyarilma, disavurumcu davranis olarak maddeleyebiliriz. Bu maddeleri
sosyal medya fireticilerinin paylagimlarinda platformlarinin yapisiyla ele aldigimizda politik
amaclarin Otesindeki nedenlere ulasabiliriz. Georg Simmel'in sehir insanindaki faktorleri goz
Online alarak X (eski adiyla Twitter), Instagram, Tiktok, Youtube adli sosyal medya
platformlarinin teknik yapisina ait Ozellikleri kategorilestirdigimizde hangi platformun
dezenformasyona nasil etki ettigini anlayabiliriz. Boylelikle, Adi gecen platformlarin
algoritmalari, kullanic1 deneyimi tasarimi, arayiizleri, site haritalari, igerik lireticisine sunulan
olanak ve smirhiliklar1 dikkate alinarak ilgili kent insan1 maddeleri ile betimlemek bize igerik
ireticilerinin hangi platformda nasil bir giidii ile hareket ettigine dair ¢ikarimlar olusturabilir.
Dezenformasyonun niteliginin platformlarin yapisina gore degiskenlik gosterebilecegi ve bu
ortamda igerik Uretenlerin kent hayatinda var olma motivasyonunun goz ardi edilemeyecegi
ulasacagimiz sonuglar arasmdadir. Uretici giidiilerinin hangi platformda nasil olustugunu
anlamlandirmay1 amaclamak ve bunu yaparken politika Otesi bir bakis ag¢is1 kazandirmak
dezenformasyonun nedenlerine ve olusum asamalarma dair derinlikli bir bakis acis
olusturabilir. Sosyal medyada dezenformasyon konusundaki bu anlamlandirma denemesi
kullanict motivasyonlarin1 ve sosyal medya platform tiirlerini géz oniine alarak olusturulacak
calismalar i¢in yol gosterici olabilir.
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Insanlik varolusundan bu yana afetlere karsi miicadele etmek zorunda kalmistir. Giiniimiizde
evrensel olarak kabul edilen Biitiinlesik Afet Yonetimi yaklagimi tarth boyunca siiren bu
miicadeleden alinan dersler sonucunda gelismistir. Yasadigimiz yiizyildaki teknolojik
gelismelerle birlikte insana ulagsmada temel unsur iletisimdir. Kamuoyunda ve medyada iletisim
stireclerinde yapilan hatalar ve eksiklikler giindem olusturmakta, tartisilmakta ya da krizlere
doniismektedir. Buna ragmen evrensel kabul ettigimiz afet yonetim yaklasiminda dahi afet
iletisimine gereken Onemin verilmedigi goriilmektedir. Oysa afet Oncesi, siras1 ve sonrasina
gunimuzde her afet deneyiminden sonra iletisim yonetiminin nasil oldugu ve bu siireglerin nasil
tyilestirilebilecegine yonelik yapilacak ¢alismalar biiylik onem tasimaktadir. Bu dogrultuda
gergeklestirilen bu calismada afet aninda afetlerle ilgili kurumlar ve afet yoneticileri tarafindan
yuritilen iletisim faaliyetlerine odaklanilmistir. Icerik analizi ydnteminin benimsendigi
arastirmada Tiirkiye Afet Miidahale Plani kapsaminda gorevli resmi kurumlarin ve bu
kurumlarin yoneticilerinin 6 Subat Kahramanmaras Depremleri sirasinda geleneksel medyada ve
sosyal medyada gerceklestirdikleri iletisim faaliyetleri incelenmistir. Depremin gergeklestigi an
ile glindem degerinin azalmaya basladigi tarih araliginin dikkate alindig1 arastirmada Oncelikle
mevcut literatiirde olas1 bir afet sirasinda yiiriitillecek iletisimde gdzetilmesi gereken kriterler
cikarilmistir. Daha sonra belirlenen tarih araliginda ilgili kurumlar ve yoneticileri tarafindan
yiiriitiilen iletisim faaliyetlerinde bu kriterlere ne kadar uyuldugu belirlenmistir. Arastirma
sonucunda afetler sirasinda yiiriitiilecek iletisim faaliyetlerine eklenebilecek yeni kriterler tespit
edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kahramanmaras Depremleri, Afet Iletisimi, Icerik Analizi, Afet Iletisim
Kriterleri
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Son yillarda yeni medya, bilgi aligverisi ve etkilesim i¢in genis firsatlar sunarak giinliik
hayatimizin ayrilmaz bir pargasi haline geldi. Ancak yeni medyanin ilerlemesi ve gelismesiyle
birlikte propaganda konusu da dahil olmak {izere yeni zorluklar ortaya ¢ikti. Bu makalede yeni
medyanin Asya'daki propaganda iizerindeki etkisini inceliyor, bu sorunun ¢esitli yonlerini analiz
ediyor ve ¢6zlim olanaklarimi degerlendiriyoruz. Yeni medyanmn Asya bolgesindeki propaganda
iizerindeki etkisini arastiriyor. Bilgi teknolojisinin gelismesi ve sosyal aglarin yayginlasmasiyla
birlikte propaganda, kamuoyunu etkilemek ve yaymak i¢in yeni firsatlar elde etti. Bilginin
yayilmasi, igerik filtreleme, goriis ve tavsiyelerin etkisi ve mikro etkileyicilerin rolii dahil olmak
iizere bu etkinin c¢esitli yOnlerini analiz ediyor. Propagandanm siyasi, sosyal ve kiiltiirel
baglamda 6nemli bir rol oynadig1 Asya baglamima ozellikle dikkat edilmektedir. Cesitli Asya
iilkelerinde yeni medyanin propaganda amac¢lh kullanimina iliskin 6rnekleri incelemekte ve
bunlarin kamuoyu ve siyasi siiregler iizerindeki etkisini analiz etmektedir. Dezenformasyonun
yayilmasi ve demokratik siireclere yonelik tehditler de dahil olmak iizere yeni medya yoluyla
yapilan propagandayla ilgili zorluklar da tartisiliyor. Yeni medyanin Asya'daki propaganda
Uzerindeki etkisinin incelenmesi, modern bilgi toplumu baglaminda anlamli ve 6nemlidir.
Kamuoyu olusumunun dinamiklerini daha iyi anlamanin yani sira toplumu manipiilasyon ve
dezenformasyondan korumak i¢in etkili stratejiler gelistirmeye yardimci olacaktir. Sonug olarak
makale, medya egitiminin, elestirel diistinmenin ve sosyal platformlarin sorumlu bir sekilde
uygulanmasmin gelistirilmesine dayanarak yeni medyanin diizenlenmesi ve propagandayla
miicadele i¢in perspektifler ve dneriler sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Asya, Yeni Medya, Propaganda, Bilgi Manipulasyonu, Sahte Haberler,
Sosyal Aglar, Medya Egitimi, Diizenleme, Sivil Katilim.
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Cagmuzin getirdigi dijital doniisiim cergevesinde mahremiyet diger adiyla gizlilik yerini dijital
mahremiyet kavramina birakmistir. Dijitale tasman verilerin belirli mahremiyet kosullar1 altinda
olmalar1 uluslararas1 alanda General Data Protection Regulation (GDPR) ve Tiirkiye’de Kisisel
Verileri Koruma Kanunu (KVKK) ile korunma altina alinmaya calisilmaktadir. Ancak kar amact
giiden sirketler Android uygulamalarda yer alan kullanici izinlerinden bagimsiz olarak verileri
iiclincli taraflar ile paylagabilmektedir. Bu durum sadece kisisel verilerin ihlali bakimindan
degil, ayn1 zamanda paylasilan verilerin ihtiva ettigi bilgi ve verilerin alindig1 kitle agisindan da
onem tasimaktadir. Bu hem ulusal hem de uluslararasi capta gilivenlik aciklarina sebep
olabilmektedir. Ilgili ¢alisma Amerika Birlesik Devletleri’nde en ¢ok kullanilan ilk iic Askeri
Uygulamadaki veri ihlalleri iizerine odaklanacaktir. Bu amagla ClassyShark programi
araciligiyla 2021-2023 yillar1 arasindaki veriler karsilastirilarak ilgili uygulamalardaki veri
mahremiyet ihlallerinin kontrol altina almip alinmadigi, devam eden ihlallerin tespiti ve elde
edilen verilerin paylasildigi mecralar incelemeye tabi tutularak bilgilerin bu strecte ne gibi
degisikliklere maruz kaldig1 nitel analiz metotlarindan olan Igerik Analizi ile incelenecektir.
Boylelikle son ii¢ yil icerisinde veri mahremiyetine yonelik iyilestirmeler ortaya konulmakla
birlikte devam eden veri mahremiyet ihlalleri varsa bu soruna yonelik ¢6ziim o6nerileri
aranacaktir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Mahremiyet, Veri Ihlalleri, Askeri Android Uygulamalar,
ClassyShark, Nitel Analiz.
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Yeni bir djjital yayincilik sektoriiniin gelismesi bu alanda faaliyet gosteren kiiresel sirketlerin
her gecen giin televizyon programciligi alanina daha yogun ve etkin bir bicimde girmelerini
beraberinde getirmektedir. Tim dinyada ulusal pazarlarda giderek etkin bir yer edinen Netflix,
Amazon Prime Video, Disney+ gibi abonelik temelli talep lizerine video (SVOD) platformlar1
bu gelismeleri goriiniir kilmaktadr.

Bu akis platformlarinin temel dayanaklarindan biri igeriklerinin ¢ok daha genis bir izleyici
kesiminin, 6zellikle bireysel diizeyde, beklentilerini karsilayacak gesitlilikte ve nitelikte oldugu
yoniindeki iddiadir. Bu iddialarim1 kendilerini geleneksel medyadan, 6zellikle de televizyon
yayinciligindan, farkli bir konuma yerlestiren yapisal Ozellikleri ve olanaklar1 ile
desteklemektedirler. Bu durum ulusal pazarlar ve izleyiciler agisindan da gesitlilik tartigmalarini
yeniden sekillendirmektedir. Bu noktada sorulmasi gereken temel sorular platformlarin gesitlilik
vurgularinin ulusal sektdrler ve izleyici agisindan ne anlam tasidig1 ve bu gesitliligin ne 6lgiide
gecerli oldugudur. Kiiresel dijital SVOD platformlarinin Tiirkiye kataloglar1 temelinde igerik
cesitliligine dair analizler yapilmasi bu sorularin yanitlar1 ve ¢esitlilik tartismalarma katki
saglamak agisindan onem tasimaktadir.

Bu calismada da Netflix platformunun Tiirkiye katalogu iizerinden icerik cesitliligine dair bir
analiz gercgeklestirilmesi hedeflenmektedir. Caligmada, tiim ¢esitlilik vurgularina karsm aslinda
platformlarin televizyon endistrisindeki hakim igerik yapilanma mantigmi siirdiirdiikleri ve
ozellikle kendi orijinal ve popiiler igeriklerini 6n plana ¢ikaran bir anlayisa sahip olduklari
diisiincesinden hareket edilmektedir. Bunun igerik ¢esitliligini smirlandiran temel bir yapisal
unsur oldugu vurgulanmaktadir. Bu diisiinceleri analiz etmek icin Netflix ana sayfasindaki
iceriklere iliskin katalog analizi yontemine dayali bir arastirma yapilmaktadir. 15 Mart-1Nisan
2024 arasi tarihleri kapsayan donemde toplanan veriler {lizerinden Netflix’in ana sayfasinda
hangi iceriklere yer verdigi, bunun siire¢ icerisinde nasil bir degisim gosterdigi ve bunlarin
icerik cesitliligi acisindan nasil bir anlam tasidig1 analiz edilmektedir.
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Dijitallesmenin basrol oynadigi cagdas toplumlarda one ¢ikan en Onemli hususlardan birisi
gozetim kavramidir. GoOzetim, birilerinin  digerlerini  izleyebildigi, denetleyebildigi ve
yonlendirebildigi siireglerin bir biitlinlinli olusturmaktadir. Bu kavrama iliskin alanyazina
bakildiginda kontrol diislincesinin varhigi goriilebilmektedir. Kontrol giicle, erkle, iktidarla
dogrudan iliskili bir kavramdir. Gilinlimiiz toplumunda insanlar kimi zaman, giivenlik kameralar1
tarafindan kaydedilmek gibi istemsizce kimi zaman ise sanal diinyada, sosyal medyada zaman
harcamak gibi goniillii olarak gézetim mekanizmalarina maruz kalmaktadir. Bu calismanin
temel motivasyonu, gozetlenmeyi giderek daha fazla i¢sellestiren ¢agdas insanimn, sinemada nasil
temsil edildigine iliskin akademik ilgidir. Her gegen giin yeni gbzetim alanlarma maruz kalan
ancak bu alanlara yine cogunlukla istekli bi¢imde dahil olan insan temsilinin bulundugu
filmlerden birisi “Nerve” filmidir.

Bu c¢alismanin arastirma alani, gézetim ve sanal diinyay1r konu edinen yakin dénem sinema
filmleridir. Bu evren iginde yapilan arastrma ve incelemeler neticesinde bir¢ok film tespit
edilmistir. Bununla birlikte tespit edilen filmler ¢alismanin ana temasi ekseninde
degerlendirilmis ve amaca uygun 6rneklem yontemiyle 2016 yili yapimi “Nerve” filmi nitel
betimleme yontemiyle analiz edilmistir. Bu analizden elde edilen sonuca gore insanlar maddi
kazang, sohret, caresizlik veya heyecan duyma gibi cesitli sebeplerle gozetlenmeye razi
gelmektedirler. Gozetleyenler ise siyasi bir kontroliin disinda eglence, heyecan ve farkli olmak
gibi gerekgelerle baskalarmi gozetlemeye c¢alisabilmektedirler. Caligmadaki bulgularin
gosterdigi diger oOnemli hususa gore gencler sanal oyun diinyasinda, kendilerine zarar
verebilecek riskleri alabilmektedirler.

Anahtar Kelimeler: Gozetim, Sanal Oyunlar, Genglik, Tehlike, Gergeklik Algisi

I1. Uluslararasi iletisim Dijitallesme ve Toplum Sempozyumu 24-25-26 Nisan 2024 84


https://orcid.org/0009-0008-9808-9774

HOW HYBRID FORMATS OF PUBLIC RELATIONS AND
MARKETING AFFECT TRUST IN THE MEDIA? RESEARCH OF THE
ATTITUDES AND KNOWLEDGE OF COMMUNICATION AND
JOURNALISM STUDENTS IN CROATIA ABOUT NATIVE CONTENT

Tanja GRMUSA
Zagreb School of Business, Hirvatistan
tanja.grmusa@pvzg.hr
https://orcid.org/0000-0002-2675-0171

Katarina TRAJBAR
University of Zagreb, Hirvatistan
katarinanjuric@gmail.com
https://orcid.org/0009-0003-9629-9499

0oz

In modern times, media shows different types of content with different intentions. This can
include information, entertainment, and informing the public, but also part of the content is
created as a result of planned and strategic relations with the public, as well as part of a complex
marketing strategy. Due to the increasing presence of paid content in the media and the
continuous decline of consumer confidence in traditional forms of advertising, new hybrid forms
of public relations and marketing are emerging. These forms are called native content or
advertising and they try to attract consumers with "natural” content that is not intrusive and often
provides added value to the recipient of the message. Native advertising is defined by the
Interactive Advertising Bureau (2013, as cited in Manic, 2015: 53) as an advertisement designed
to seamlessly blend with the content of the page, maintaining consistency with the media
platform it is on, as well as the editorial policy of the media. Despite the enthusiasm of experts
who create or use hybrid PR and marketing content, numerous ethical controversies arise over
the inclusion of this form of advertising in media content. Some of the main ethical conflicts
include the issue of transparency in native advertising, marking native content as paid, and
adopting the format and copying the content of the media on which it is placed. This paper
aimed to examine the attitudes of students of communication sciences about the ethics of such
forms of advertising because they are the ones who will work in the media or cooperate with
them in the future and encounter the creation of such content.

The research that was conducted at the University of Zagreb used a quantitative research
method, a survey questionnaire, and a total of 102 respondents who are studying journalism or
communication studies at the University of Zagreb participated in the research. Results and
discussion of the research have shown that communication science students at the University of
Zagreb share attitudes regarding the ethics of hybrid forms of public relations and marketing. In
certain aspects, this implies an absence of a distinct stance, as responses were often neutral. It
can be concluded that communication science students are generally satisfied with their
education on hybrid formats of public relations and marketing, as well as the ethical dimension
of such formats. As a main conclusion, due to the significant agreement among respondents,
there is a need for learning about hybrid forms of public relations and marketing through media
literacy education. This is because native advertising is becoming increasingly prevalent, and
while it is becoming more clearly defined legally, and advertisers are aware of the need for
regulation and ethical discussion, media consumers should be aware of advertisers' obligations
regarding labeling and highlighting content that, by definition, is commercial but strives to
mimic editorial, non-commercial content in the media where it is published.
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This article, titled “Proliferation of fake news and hate speech causing chaos: A case study of Thailand,”
investigates these two online pollutants, which contaminates all types of media and online platform
throughout the country. Through survey research, interview and content analysis, it found that fake news
and hate speech have spread heavily and are expected to continue to escalate. The Thai government has
established specialized units to mobilize resources to address the issue, along with expanding cooperation
with private sectors, mass media, academics, and civil society. However, efforts are far from successful.

The difficulty in addressing the problem lies in the rapid dissemination through social media, which
outpaces problem management. Another challenge is the Thai people's behavior of often forwarding
received information without verifying it themselves or sometimes not even reading it thoroughly. It
found only 2% of receivers notify such misinformation to relevant authorities or platform owners.

The most problematic fake news concerns financial scams, often sent as links or messages to recipients,
causing significant harm to victims. Additionally, an issue not addressed by Thai state agencies is the
advertisement of goods and services disguised as sensational news headlines, prevalent in mass media
spaces, making it difficult for receiver s to distinguish between news and advertisements intentionally
made similar.

The hate speech causing the most problems for Thailand relates to beliefs and ideologies. Over the past
decade, Thailand has faced political conflicts between conservative groups empowered through coups
and other forms of state power and groups like the Yellow Shirts, representing middle to upper class and
older age groups, versus newer generation groups, known as Red Shirts and Orange Shirts, demanding
change. Confrontations between these groups online have intensified into various forms of hate speech. It
is believed that without any intervention, hate speech disseminated online will exacerbate societal
division and escalate violence.

Solutions suggested to combat fake news and hate speech involve utilizing the strengths of local
communities, garnering public support, promoting media literacy, launching national campaigns to
address these issues, and enacting legislation against those who are sources or origins deliberately intend
to disseminate such harmful content online. While media restrictions and controls may be considered,
they should be seen as a last resort and in a limited manner, as they may conflict with the principles of
freedom of expression in a democratic society including Thailand.
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Bu aragtirmacinin amaci, dijital emek somiiriisii teorisi ¢cercevesinde dijital reklamcilik ve halkla
iliskiler faaliyetlerini nitel arastirma yontemlerine gore inceleyerek son yillarda akademik
cevrelerde cokega tartisilan Christian Fuchs (2015)’un dijital emek sOmiirlisii teorisindeki
iddialarin1 reklam ve halkla iligkiler uzmanlarinin goriisleri iizerinden degerlendirmektir.
Aragtirmanin 0nemi ise tam da bu noktada ortaya c¢ikmaktadir. Fuchs, teorisini Karl Marx’in
emek ve deger kavramlari iizerinde temellendirmeye calisirken, dijital reklamcilik ve halkla
iliskiler faaliyetlerinin dogrudan ve dolayli olarak bilisim sektdriine ¢alisanlarm, sosyal medya
kullanicilarinin, reklamcilik ve halkla iliskiler alanlarinda ¢alisanlarin emeginin sémiiriilmesinde
rolii oldugunu iddia etmektedir.

Fuchs’ un iddialarinda dijital reklamcilik ve halkla iligkiler faaliyetleri ile hem emek
sOmiiriisiinde rolii oldugu iddia edilen hem de emekleri somiiriilen her iki sektdrdeki uzmanlarin
konu hakkindaki goriislerini elde edilen arastirma bulgular1 ve sonuglari, iddialarin tarafinda yer
alan uzmanlarin goriislerinin degerlendirerek, tartismalar1 farkli bir yonden ele almasi ve bu
sayede objektif degerlendirmelere saglayacagi katkilar agisindan 6nem arz etmektedir. Ug
bolimden olusan arastirmanin birinci ve ikinci bolimiinii kavramsal ve kuramsal ¢ergeveyi
olusturan literatiir arastirmasi, ticlincii bolimiinii ise aragtirmanin yontemi, verilerin analizinden
elde edilen bulgular ve bulgularin yorumlanmasidan ortaya ¢ikan sonu¢ bolimii igcermektedir.

Bir alan arastirmasi olan iigiincii boliimde, Istanbul’da reklamecilik ve halkla iliskiler alanlarinda
farkli sirketlerde calisan bes uzman ile konu hakkinda yari yapilandirilmis derinlemesine
miilakat yapilmis, miilakatlardan elde edilen veriler, Fuchs’un dijital emek teorisinin ana
unsurlarmi olusturan zorlama, yabancilasma ve el koyma cercevesinde analiz edilmistir.
Arastirmadan ortaya c¢ikan sonuca gore; dijital reklamcilik ve halkla iliskiler faaliyetlerinin
sosyal medya kullanicilarinin emeklerini somiirmeye yonelik dogrudan ya da dolayli olarak
ama¢ ve hedeflerinin olmadigi, fakat reklam ve halkla iligkiler sektoriinde calisanlarin
emeklerinin, dijital teknolojilerin gelismesine ve internete bagh olarak internet ve dijitallesme
oncesine gore daha fazla somiiriildiigii sonuclar1 ortaya ¢ikmistir. Calisanlarin maddi ve maddi
olmayan emeklerinin patronlar (kapitalistler) tarafindan kapitalist sistem igerisinde somiiriildiigii
Karl Marx ve ¢ogu iktisat¢mnin emek ve sermaye iizerine yaklagimlarinda genel kabul gérmiis
bir goriistiir.

Dolayisiyla, bu arastirmanin sonuglarina gore, dijital reklam ve halkla iligkiler alanlarinda
calisanlarin emeklerinin somiiriilmesini, Fuchs’ un ortaya attig1 teorideki gibi dijital emek
somurdsi kavrami olarak adlandirmak yerine, gelisen teknolojilere bagli olarak reklam ve halkla
iliskiler sektoriinde hem maddi hem de maddi olmayan emek sOmiiriisiindeki artig olarak ifade
etmenin daha uygun olacagi s6ylenebilir.

Anahtar Kelimeler: Emek, Dijital Emek, Dijital Emek Somiiriisii, Dijital Reklamcilik, Dijital
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Medya, bir iletisim ve bilgi paylagim araci olarak giiniimiizde 6nemli bir yere sahiptir. Ancak
medyanin 6zellikle 20. Yiizyilin ilk ¢eyreginden sonra reklam, politika ve sosyal alanlarda
kullandig1 yontem, genellikle toplumu kedi istedigi dogrultuda yoneten yonlendiren ve etkileyen
bir iletisimsel dil olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Medyanin 20. Yiizyilin ikinci yarisindan sonra
gunimuze kadar gegen sire¢ icerisinde kullandigi bu etkili iletisimsel dil neden ve sonuglariyla
incelenmesi gereken bir olgu olarak goriilerek bu bildiriye konu olmustur.

Diinyada en radikal gelismelerin ve degisimlerin yasandigi donemlerden birisi de siiphesiz
geride brraktigimiz 20. Yiizyildrr. Ozellikle birinci ve ikinci diinya savaslari, teknolojik
yenilikler, toplumsal yasamla ilgili biitiin olgularmm yeni bir yapilanma silirecine girmesini
sagladi. Bu siiregte dikkat ¢eken en biiyiik gelismeler sanat, ekonomi ve siyasi alanlarda oldu.
Modern sanat hareketleri olarak adlandirdigimiz sanat akimlarmin meydana getirdigi yenilik¢i
gorsel ve sozel anlatim dili, son derece yikici olan savaslarin sonunda baglayan iiretim kaynakli
yapilanmanin sonuglarindan biri olan devasa tiiketim aligkanli§1 ve siyasi soguk savas yillari,
olaganiistii bir haber ve reklam ortami olusturdu. Bu ortamin meydana gelmesini saglayan en
blylk neden ise, sire¢ icerisinde gelisen, iletisim baglantili teknolojik sistemleri kullanan
medya sektorl oldu. Medya bu sire¢ igerisinde, dijital tasarim programlariyla olusturdugu
gorsel ve sézel medyatik kurgularla, modern sanatin ifade bigimlerinden olan, s6z/dil ve nesnel
anlamlar1 kavramsal temellere dayandirarak iletiyi simgesel imgeler iizerinden aktarirken ayni
zamanda bu yontemle belirledigi hedef kitleyi istedigi dogrultuda etkilemeyi, daha da énemlisi
manipiilatif alg1 yonetimi ile kitleleri yonetebileceginin farkina vardi. Bu durum, biiyiik oranda
toplumlarin siyasi diisiincelerini, ekonomik harcamalarini, sosyolojik ve kiiltlirel davraniglarmni
belirleyen bilingsel yonetim aligkanliklarini, genellikle medyanin gosterdigi hedef dogrultusunda
degistirmelerine yol agt1. Bu kapsamda yukarida belirtilen siire¢ igerisinde medyanin kullandig:
gorsel ve sozel iletisim unsurlar titizlikle incelenmis, elde edilen gorsel 6rneklerin sunumu bu
konunun daha net anlasilmasi i¢in bir yontem olarak belirlenmistir.

Medyanin faydali uygulamalarinin da oldugunu g6z oniinde bulundurmak kosuluyla, medyasal
manipiilatif alg1 yonetimlerine karsi yapabilecegimiz bireysel savunma, kendi bilincimizle
hareket etme, medya okuryazarligi ve gérsel okuma yontemlerini 6rneklerle anlatarak, medyanin
bizi yonetme ve negatif olarak etkileme cabalarini miimkiin oldugu kadar en aza indirmek bu
bildirinin en 6nemli amacidur.
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The rapid rise of Al-powered generative software is revolutionizing creative industries,
including design. This technology blurs the lines between human and machine authorship,
presenting unique challenges and opportunities for education. Traditional design methods, no
longer sufficient, demand adaptation to this fast-changing landscape. Educational institutions,
like design and art universities, face the critical task of integrating Al tools into their curriculum.

This text summarizes the results of a research project conducted with art students at Moholy-
Nagy University of Art (Fall semester 2023/24). The project explored the potential of generative
Al for visual storytelling, specifically focusing on the unfamiliar territory of "natural language
prompting” for students traditionally accustomed to non-verbal creative expression.

The research involved participants using generative Al software for assigned projects. We
analyzed the prompts they used for visual art creation and monitored the difficulties they
encountered.

The key findings highlight two major challenges designers face in this new paradigm:

1. Bridging the Language Gap: The language used to describe visual design processes often
differs significantly from the "prompting language™ required for Al software. This can
create a barrier to effective communication and desired outcomes.

2. Navigating Uncertainty: The inherent uncertainty within these applications can be
disruptive to the creative process. Mastering descriptive prompt language emerges as a
crucial skill for designers to navigate this uncertainty and harness the full potential of Al
tools.

These findings underscore the need for educational institutions to equip students with the skills
and knowledge to thrive in this evolving landscape. Integrating Al literacy and effective
prompting techniques into design education can empower future designers to collaborate
effectively with these powerful new tools and unlock their creative potential.

Anahtar Kelimeler: Creative Al, Co-creation, Creative prompting, Education, Natural
language communication
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5G teknolojisi, medya, iletisim ve teknoloji alanlarinda 6nemli degisikliklere Onciiliikk
etmektedir. 5G'nin hizli ve giivenilir iletisim altyapisi, yiiksek kaliteli medya iceriginin daha
hizli bir sekilde tiiketilmesini, interaktif deneyimlerin artirilmasini ve yeni nesil teknolojilerin
desteklenmesini saglamaktadir. Bu durum, artirilmis gerceklik, sanal gerceklik, nesnelerin
interneti ve akilli sehir uygulamalar1 gibi alanlarda yenilik¢i firsatlar sunmaktadir. Ancak, 5G
teknolojisinin beraberinde getirdigi firsatlarla birlikte dikkate alinmasi gereken 6nemli tehditler
de bulunmaktadir. Veri giivenligi, gizlilik endiseleri, erisim esitsizligi, saglik sorunlari ve
cevresel etkiler gibi konular, 5G'nin benimsenmesinde ve kullaninminda tartigilan konulardir. Bu
calisma, 5G teknolojisinin yiikselen firsatlarin1 ve beraberinde getirdigi potansiyel tehditleri
inceleyerek teknolojik gelismelerin toplum {iizerindeki etkilerini anlamay1 amaclayarak yeni
cagin getirdigi dinamikleri ele almaktadir. Bu c¢ercevede, arastirma nitel yontem, durum
calismas1t desenine gore tasarlanmig ve verilerin ¢Oziimlenmesi, betimsel analiz ile
gergeklestirilmistir. Arastirma kapsaminda 5G teknolojisinin kiiresel dl¢ekteki uygulamalar1 ve
gelismeleri, kullanim alanlar1 6rnek uygulamalar esliginde incelenmis ve potansiyel firsatlar ile
riskler, teknolojik determinist yaklagim baglaminda tartisilmistir. Arastirma sonucunda, 5G
teknolojisinin genis bant olanagi sayesinde biiyiik miktardaki verilerin mekan smir tanimaksizin
transferini miimkiin kildig1, endiistriyel otomasyon sistemlerini gelistirdigi, yiiksek hizli internet
ve diisilk gecikme siiresi sagladigi, akilli sehirlerin arkasindaki basat teknoloji oldugu
gozlemlenmistir. Ote yandan, teknolojiye doniik endiselere sebep olan tehditler de mevcuttur:
5G teknolojisi biiyiik miktarda kisisel verileri isleyebildigi i¢in gizlilik ve mahremiyetin kaybina
yol acabilmektedir. Ayrica, dijital esitsizlik noktasinda da 5G erisim esitsizligine sebep olmakta,
bilgi ve hizmete erisim konusunda kirsal bolgelerde ve disiik gelirli topluluklarda esitsizlik
olusmaktadir.
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In the age of pervasive digital communication, the spread of information, both accurate and
misleading, has become remarkably efficient. As Marshall McLuhan aptly observed, "We live in
a global village,” where information, whether true or false, can effortlessly travel across the
geographical and cultural boundaries through various media platforms. This study delves into
the world of disinformation, specifically its presentation in the environmental world, with a
focus on its impact on Generation Z consumers.

The rise of environmental consciousness has led to a growing demand for eco-friendly products,
prompting corporations to capitalize on this trend. This has led to an increase in the marketing
campaigns that promote these products as environmentally friendly or “organic”, often resorting
to greenwashing tactics. Greenwashing involves making misleading or unsubstantiated claims
about a product's environmental benefits, essentially hiding the unsustainable practices in a veil
of eco-friendliness.

Generation Z, having grown up amidst increasing environmental concerns, stands as a
particularly discerning audience. Studies have shown a willingness among Gen Z consumers to
pay a premium for products perceived as environmentally friendly. This demand, coupled with
the growing competition in the eco-market, has incentivized companies to engage in
greenwashing practices.

The awareness of greenwashing among Gen Z has raised concerns about corporate
trustworthiness and fueled eco-anxiety, a growing psychological distress stemming from
environmental concerns. This study aims to unravel the underlying mechanisms of
disinformation and its detrimental effects on the cognitive and emotional well-being of
Generation Z consumers. This study will employ qualitative research methods to analyze the
content consumed by Generation Z individuals and its impact on their psychological well-being.
Through content analysis, it will explore patterns in media consumption and investigate how this
exposure influences their psychological states. Following this analysis, the study will conduct
interviews with selected participants, chosen through a pilot study, to delve into their
experiences and perceptions regarding media content and how it affects their psychological
well-being.

By focusing on this demographic, known for its heightened environmental consciousness, this
research seeks to provide a deeper understanding of the unique challenges faced by Generation
Z in navigating the complexities of eco-focused marketing practices. The findings will
contribute to the academic discourse on the broader implications of disinformation on societal
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well-being and offer actionable recommendations for fostering media literacy and critical
thinking skills among Generation Z consumers.

Anahtar Kelimeler: Disinformation, Gen Z, Environmental, Greenwashing, Eco-anxiety.
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Bilginin elde edilmesi, yayilmasi ve paylasilmasinda 6nemli bir aktor olan teknoloji alaninda
yasanan degisim ve donilisimler beraberinde kitle iletisim araglarinin da gelismesine olanak
saglamigtir. 21. yiizyilin dijitallesen diinyasinda kendine yeni bir kimlik kazanan bilgi sistemi bu
sayede sahip oldugu epistomolojik yapiy1 sanal bir yapiya devretmistir. Yerelden kiiresele
modern hayatin neredeyse tiim alanlarin1 etkisi altina alan internet, beraberinde teknolojik
araglarm doniisiimiine neden olarak farkli disiplinleri birbirine yakinlagtirmistir. Nitekim gergek
yasam alanlarmin sanal bir evrene uzanis seriiveninde aktor olan bilgisayar teknolojilerinin
gelisimi ve internet sistemlerinin dogusu ve ilerleme kaydetmesi ortaya alternatif bir diinya
cikarmig ve insanligi yeni medya ile tanistirarak hayatin tiim alanlarmin biitiinlesik bir yapiya
doniismesine firsat tammustir. Iletisimde yasanan bu tiirden ilerlemeler giiniimiizde insan
kitlelerini sosyal, ekonomik, kiiltiirel ve davranigsal agidan da etkiledigi goriilmektedir. Bu
durum siiphesiz yasamdan beslenen sanat alani gecerlidir. Nitekim yasanan teknolojik
sigrayislarin ve teknik olanaklarin durmaksizin ilerleme kaydetmesinin bir sonucu olarak sanat
alaninda gergeklesen iiretimlerin de dijitalleserek sanat1 nesne olmaktan Gteye tasidigi asikardir.

Dijital ilerlemenin sagladig1r olanaklar sayesinde iiretilen bir sanat eseri artik kendisinden
binlerce kilometre otedeki bir cografyaya ve farkh kiiltlire ait topluluklar ile anlik iletisim
kurabilmektedir. Dahasi, internet ile dolagima sokulan dijital bir eser teknigin olanaklar1 ile
tekrar tekrar Gretilebilmekte bunun da Otesinde, kendi ticari ekosistemini yaratarak kitleler
arasinda almip, saklanabilmekte ve tekrar satisa sunulabilmektedir. Bu kapsamda dijital sanat
eserlerinin sahip oldugu bu imkanlar, birey ve toplumlarin kiiltiirel dokusunun yeniden insasinda
degisimler yaratabilmekte insanlik i¢in gelecekte Ozglir ve demokratik firsatlarmm ortaya
cikmasina olanak taniyabilmektedir. Ancak ne var ki dijitallesen kiiltiir ile dolasima giren sanat
eserlerinin mekanikleserek Ozgiinliigiinii ne denli korudugu {iizerinde durulmasi gereken
konulardandir.

Bu kapsamda ele aliman bu calismada amag, dijital sanat eserlerinin vaat ettigi 6zglnligi
tartigmaya acgarak, dijitallesen kiiltiirde sanatin nasil yeniden tanimlandigin1 ve sanat eserlerinin
dijital ortamda nasil degerlendirildigini incelemektir. Bu eksende ¢aligmanin odak noktasi, son
birka¢ yilin fenomenlerinden biri olan ve Blokzincir (Blockchain) ekolojisine bagli olarak
calisan, kisa siire i¢inde dijital ekonominin pargalarindan biri haline gelen Non-Fungible Token
(NFT) teknolojisi tizerinden iiretilen sanat eserleridir. Bu kapsamda c¢alismanin sorusu “NFT
teknolojisi ile iiretilen sanat eserlerinin dijital kiiltiire ne 6l¢iide katki sagladig1” seklindedir. Bu
baglamda c¢alismanin calismanin dijitallesen sanatsal medyumlarin kiiltiirel etkinligini
sorgulamasi acisindan literatiire katki saglayacag: diigiiniilmektedir. NFT teknolojisi kullanilarak
iretilen sanat eserleri yargisal orneklem yontemiyle (segcmece yontem) belirlenmis olup, bu
caligmanin dijitallesen sanatsal medyumlarin kiiltiirel etkinligini sorgulamasi agisindan literatiire
katk1 saglayacag diistiniilmektedir.
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We are living in the age of disinformation where the Interactive media and anonymity are
changing the rules of visual communication. We all have heard the expression "A picture is
worth a thousand words." and that’s why the video images are most often used for
disinformation. The paradox is in the contradiction between the image as an objective
representation of reality (that is, it could not "lie") and its mass use for deception and
disinformation. The genesis of lies is to use so called objective visual information but to
transform it (even without special effects or other Video manipulation) into Visual
Disinformation which serve to manipulate the public opinion. Turning information into
disinformation is far from being such a complicated process. It doesn’t need necessary special
visual effects or high-end computer equipment. Even pointing the camera lens in a different
direction is already a sort of disinformation. Let’s imagine that a journalist with his camera is
showing the beautiful flowers of Tiananmen square during the protests of 1989 instead of
showing tanks driven through the crowd. That’s a visual manipulation and visual disinformation
without any special effects. Replacing the video image of reality with something different
pretending to be the “real” reality is a classic way of transforming the video image and use it as
a weapon of mass disinformation. During the pandemic, video images of hundreds of coffins
was circulated, purporting to prove the massive death toll in certain areas. But in fact, these
shots were not from the same place nor from the same time. Replacing the real video image with
some other pretending to be real is an existing everyday method of disinformation.

The responsibility of the Television in The Age of Disinformation is changing in the context of
the increased consumption of visual information/disinformation through social media. The place
of the television image in this communication process is very important to guarantee the
objectivity of presented video images. The television broadcast channels must take the great
responsibility to ensure the veracity of the content presented and lead the war against video
disinformation using the objectivity of the video image devoid of any manipulative content.
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