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ONSOZ

Iletisimin dijitallesmesi, giiniimiiz diinyasinin en elzem konular: arasinda goriilmektedir. Iletigim
teknolojileri ve dijitallesme arasindaki bag ise giiniimiiz diinyasinda toplumsal doniisiimii
hizlandiran onemli araglar arasinda yer almaktadir. Zira teknolojide yasanan hizli gelismelerle
birlikte kiiresel ekonomik baglantilarin artmast ve farkl cografyalardaki bireylerin kolaylikla ve
daha sik iletisim kurabilmesi, diinyay: giderek daha kiiresel hale getirmistir. Bu minvalde, iletisim,
dijitallesme ve toplum arasindaki etkilesimler, toplumsal doniisiimiin dogast hakkinda bizlere
onemli ipuglar vermektedir. Bu yil birincisi diizenlenen Uluslararas Iletisim, Dijitallesme ve
Toplum Sempozyumu, iletisim ve kiiresellesme iizerinden toplumsal doniisiim konusunda yeni
bakis acilart sunmayt ve bu konudaki son arastirmalar: tartismaktadur.

I Uluslararas: Iletisim, Dijitallesme ve Toplum Sempozyumu, iletisim, dijitallesme ve toplumsal
doniisiim konularina odaklanarak, bu konulardaki son arastirmalar: ve bulgular: tartismaktadir.
Sempozyumda sunulan bildiriler, diinyanin farkli bélgelerinden akademisyenler, arastirmacilar
ve uzmanlar tarafindan hazirlanmigtir. Sunulan bildirilerde, iletisim ve dijitallesmenin toplum
tizerindeki etkileri, teknoloji ve insan, kitle iletisimi ¢alismalari, iletisimin dijitallesmesi, yeni
medya ¢alismalari, sanat, tasaruim ve gorsel kiiltiir, medya ve teknolojinin toplumsal degisim
tizerindeki rolii gibi konular ele alinmistir.

Iletisim ve dijitallesmenin toplumsal etkilerini ortaya koymak amaciyla akademisyenlerin, sektor
profesyonellerinin, yiiksek lisans ve doktora ogrencilerinin bilimsel ¢alismalarina ev sahipligi
yapan sempozyumda Amsterdam Universitesi'nden Prof. Dr. Mark DEUZE, Loughborough
Universitesi’nden Prof. Dr. Graham MURDOCK ve IULM Universitesi'nden Do¢. Dr. Nello
BARILE gibi iletisim alaninin onemli isimleri keynote konusmact olarak yer almistir.

Basta destekleriyle her zaman yamimizda olan Miitevelli Heyet Baskanimiz Dog¢. Dr. Mustafa
AYDIN, Rektériimiiz Prof. Dr. Yadigar IZMIRLI ve Rektér Yardimcimiz Prof. Dr. Ibrahim Hakk
AYDIN olmak iizere bize bu sempozyumu gerceklestirme imkam taniyan Istanbul Aydin
Universitesi 'ne ve Iletisim Fakiiltesi akademik kadrosuna tesekkiirlerimi sunarim. Sempozyumun
bastan sona kadar tiim siireclerinde onemli gorevler tistlenen diizenleme kurulu tiyeleri Dog. Dr.
Deniz AKBULUT, Dog¢. Dr. Gonca YILDIRIM OGE, Dog¢. Dr. Ayten Oviir, Do¢. Dr. Nur Emine
KOC, Dr. Osr. Uyesi Hiiseyin KAZAN a, Sergi Koordinatérii Prof. Sefa CELIKSAP ve Film
Gosterimi Koordinatorii Ogr. Gor. Ibrahim Tarkan DOGAN a ve ekibine kiymetli emekleri icin
minnetle tesekkiirlerimi iletiyorum. Ayrica, sempozyum bilim kurulumuz, sanat ve tasarim
kurulumuz,  diizenleme kurulumuz ve yiiriitme kurulumuzda yer alan tiim degerli
akademisyenlerimiz ve sanat¢ilarimiza verdikleri destek ve emeklerden dolayt tesekkiirlerimi
sunuyorum. Son olarak, sempozyumda ilk giinden beri biiyiik ézveriyle calisan Dr. Ogr. Uyesi
Serdar Kuzey YILDIZ, Dr. Ogr. Uyesi Burhan KILIC, Dr. Ogr. Uyesi Sema BULAT DEMIR, Ars.
Gor. Elif INCEISMAIL, Ars. Gér. Metin Enes DONMEZ, Ars. Goér. Birgiil USTUNBAS
ERDOGAN, Ars. Gor. Hatice OKSUZ, Ars. Gor. Ozlem VATANSEVER, Ars. Gor. Meltem
BASARAN, Ars. Gor. Burcu KAVAS, Ars. Gor Selin YILMAZ, Ars. Gor. Gizem UYANIK, Ars. Gor.
Azime AYSENUR CELIMLI ve sekretaryamizi yiiriiten Elif Tuba TEZCAN a da ayri ayri ézel
tesekkiirlerimi sunuyorum.

Prof. Dr. Selahattin YILDIZ
Sempozyum Diizenleme Kurulu Baskani ve
Istanbul Aydin Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dekani
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FOREWORD

The digitalization of communication is seen as one of the essential topics in today's world. The
connection between communication technologies and digitalization is among the significant tools
accelerating social transformation in the contemporary world. With the rapid developments in
technology, the increase of global economic connections, and the ease of communication between
individuals in different geographies, the world has become increasingly globalized. In this context,
the interactions between communication, digitalization, and society provide us with important
clues about the nature of social transformation. The Ist International Symposium on
Communication, Digitalization, and Society, held this year, aims to provide new perspectives on
social transformation through communication and globalization and to discuss the latest research
on this topic.

The Ist International Symposium on Communication, Digitalization, and Society focuses on
communication, digitalization, and social transformation, and discusses the latest research and
findings in these areas. The papers presented at the symposium are prepared by academics,
researchers, and experts from different regions of the world. The papers address topics such as
the effects of communication and digitalization on society, technology and human beings, mass
communication studies, digitalization of communication, new media studies, art, design, and
visual culture, and the role of media and technology in social change.

Important names in the field of communication such as Prof. Dr. Mark DEUZE from Amsterdam
University, Prof. Dr. Graham MURDOCK from Loughborough University and Assoc. Prof. Dr.
Nello BARILE from IULM University took part as keynote speakers at the symposium, which hosts
scientific studies of academics, industry professionals, graduate and PHD students in order to
reveal the social effects of communication and digitalization.

I would like to express my gratitude to Istanbul Aydin University and the academic staff of the
Faculty of Communication, starting with our Board of Trustees Chairman Assoc. Prof. Dr.
Mustafa AYDIN, our Rector Prof. Dr. Yadigar IZMIRLI, and our Vice Rector Prof. Dr. Ibrahim
Hakki AYDIN, who have always been by our side with their support, for providing us with the
opportunity to organize this symposium. I would also like to thank the members of the organizing
committee, Assoc. Prof. Dr. Deniz AKBULUT, Assoc. Prof. Dr. Gonca YILDIRIM OGE, Assoc.
Prof. Dr. Ayten OVUR, Assoc. Prof. Dr. Nur Emine KOC, and Asst. Prof. Dr. Hiiseyin KAZAN, as
well as the Exhibition Coordinator, Prof. Sefa CELIKSAP, and the Film Screening Coordinator,
Instructor Ibrahim Tarkan DOGAN, and his team for their valuable contributions throughout the
entire process of the symposium. Furthermore, I extend my thanks to all the esteemed academics
and artists who have supported and contributed to our symposium, including our scientific and
art/design committees, organizing committee, and executive committee members. Lastly, I would
like to offer my special thanks to Asst. Prof. Dr. Serdar Kuzey YILDIZ, Asst. Prof. Dr. Burhan
KILIC, Asst. Prof. Dr. Sema BULAT DEMIR, Research Assistant Elif INCEISMAIL, Research
Assistant Metin Enes DONMEZ, Research Assistant Birgiil USTUNBAS ERDOGAN, Research
Assistant Hatice OKSUZ, Research Assistant Ozlem VATANSEVER, Research Assistant Meltem
BASARAN, Research Assistant Burcu KAVAS, Research Assistant Selin YILMAZ, Research
Assistant Gizem UYANIK, Research Assistant Azime AYSENUR CELIMLI, and our secretary, Elif
Tuba TEZCAN, who have worked tirelessly since the first day of the symposium.

Prof. Selahattin YILDIZ
Chair of the Symposium Organizing Committee and
Dean of Istanbul Aydin University Faculty of Communication

10

I. Uluslararasi Tletigsim Dijitallesme ve Toplum Sempozyumu 1o-12 Mayis 2023



ICINDEKILER

ONSOZ 9
FOREWORD 10
NE KADAR DIJITALIZ! TURKIYE’'DE YETISKINLERIN DIJITAL OKURYAZARLIGININ
DEGERLENDIRILMESI 15
A AYTEN ... 15
MELERAN OZIRMAK ... ettt et ettt et e et s et 15
DEEPFAKE TEKNOLOJISININ REKLAMDA KULLANIMI: AKSIGORTA DIJITAL GUVENLIK
PLATFORMU REKLAMININ GORSEL ANALIZi 17
AIDEF DUNDAR ..o 17
KURMACA FiLMDE GERCEKLIK iDDIASI: “Bu Film Gercek Bir Hikayeden Uyarlanmistir™................. 18
APIFCAN GUNGOR.............oooooeoeeeeeeee e 18
NIKE “WHAT OUR GIRLS MADE OF ?” REKLAM FiLMININ SOSYAL TEMSILLER BAGLAMINDA
DEGERLENDIRILMESI 19
Al KILICASLAN NISANCI ... 19
HIESEYIN KAZAN ...ttt ettt st ettt ettt e 19
KARSIT iDEOLOJILERIN SUNUMU BAGLAMINDA KIZILCIK SERBETI DiZiSiNiN iNCELENMESI
20

AVIEI OVUR.........ooooooooeeeeeeee et 20
GAZETECILIGIN SINIRLARINI ASMAK: TURKIYE’'DE ALTERNATIF GAZETECILiK PRATIKLERi
21

BAFLS COBAN............ooooooeeeeeeeeeeeeeeeee et 21
SOSYAL MEDYADA SISTEMATIK SiBERZORBALIK: ATAKAN KAYALAR (FILOZOF ATAKAN)
ORNEGI 22
BUFAK EVIEI TURP ..o et ettt e ettt e et e e et e e e e e e 22

6 SUBAT TURKIYE DEPREMINDE HABERLESME ALANINDA SOSYAL MEDYANIN ETKiSi........... 23
CANAIDEMIR ... ettt e ettt e et 23
ZYGMUNT BAUMAN’S LIQUID LOVE REVISITED 24
Ehsan SHAHGHASEMI ...............co.coooeeeeoeeeeoeeeeeeoeeeeeeee e 24
MAJIA SARFT ... 24
TAREIEI SARFET ... e e e ettt ettt e e e e et e e e et e e e e e e e e e e 24
MOrteza DARVISHI .............o.oooeoeeeeoeoeeeeeeeeee e 24
NEW COMMUNICATION TECHNOLOGIES AND THE DEMISE OF ‘NATURAL’ EDUCATION.......... 25
Ehsan SHAHGHASEMI ...............co.coooeeeeeeeeeeeeeeeeeoeeeeeeeee e 25
SHARO SABBAR ............ooovoeeeeeeeeeeee e 25

11

I. Uluslararasi Tletigsim Dijitallesme ve Toplum Sempozyumu 1o-12 Mayis 2023



MOSEAfG ZOHOURI...........ccoooiiiiiiiiiseieeeeeee ettt ettt ettt h bttt ettt ettt ettt eeeebeene 25

MAFYAIM SABZALL.............oooooeoeeeeeeeeeeeeeeee e, 25
ILETIiSIMIN DIJITALLESMESI UZERINE BiR INCELEME: YENi NESIL ILETIiSIM YONTEMIi
OLARAK DiJiTAL YAZARLIK 27
EHFAKSUT ..., 27
KORKU CEKICIiLiGi UZERINE BiR iINCELEME: APPLE WATCH REKLAMI ORNEGI.......cccocevvvennee. 28
EHFTUDA TEZCAN ..o, 28
6-7 EYLUL OLAYLARINDAN BUGUNE: “KULUP” DiZiSi UZERINDEN MEDYA VE TOPLUM
ELESTIRISI 29
EIFUILAI UGUR ..o ettt e, 29
MiGGE OZTUNC ...ttt 29
vV D.i_Zi"LEl"UNiN KULTURLERARASI SEYAHATI: DRAMA YENIDEN YAPIMLARININ KULTUREL
DONUSUMU VE YENIDEN INSASI 30
ENGII SARI....c.ooiiiiiie et e ettt ettt e 30
T.C. MiLLi SAVUNMA BAKANLIGININ DEPREM SURECINDE TWIiTTER KULLANIMI ........cccvecun.. 32
ESCH MALLL ..o e e e e e e e e e s e 32
GOZETIiM TOPLUMUNDA GEZGIiNiN DENEYiMi: RUHi CENET MEDYA ORNEGIYLE FLANEUR VE
SINOPTIiKON 33
ESFQ CINAR ...ttt 33
META OLARAK SANAT ESERININ DIJITAL DEGERI VE DENEYiMi 34
FUIYA BALKAR ..., 34
REFLECTIVE TEACHING & MANAGEMENT: LESSONS OF THE PRACTICAL APPLICATION IN
COMMUNICATION STUDIES 35
Gintaré ZEMAITAITIENE ...........o.ooeoeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee ettt ettt e, 35
Virginijus VALENTINAVICIUS............co.coooooooeoeeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 35

DIiJITAL PLATFORMDAKI DIiZILERIN TOPLUMSAL FARKINDALIKTAKI ROLU VE OTIiZM
SPEKTRUM BOZUKLUGUNA SAHIP BIREYLERIN DiZILERDEKI ANLATI DiLi “EXTRAORDINARY

ATTORNEY WOO” ORNEKLEMIi 37
GUICAR IDACH ... 37
PANDEMIi DONEMINDE SINOFOBIi: TWITTER ORNEGI 38
GIVEN KIMENGE ..o ettt ettt 38
Miiige DEMIR AYRAL ...........oovooeeoeooeeeeeeeoeeeeeeeeeeeee e 38
SOSYAL MEDYADA “KORKU CEKICILIGI”NIN KULLANIMI: TURK MEDYASININ
KAHRAMANMARAS DEPREMi HABERLERINE YONELIK BiR INCELEME 39
HAKAI SAGLAM ...ttt e, 39
CONCEPTUALIZATION AND CREATIVE STRATEGY OF SUSTAINABLE FASHION ON
INSTAGRAM: A NEW MODEL OF CONSPICUOUS CONSUMPTION? 40
12

I. Uluslararasi Tletigsim Dijitallesme ve Toplum Sempozyumu 1o-12 Mayis 2023



Isabel PALOMO-DOMINGUEZ .......ccccccoioiiiieiiiiieiee ettt ettt ettt ettt ane 40

THE EFFECT OF SOCIAL-MEDIA ON BODY SHAMING FROM GENDER ROLES PERSPECTIVE ....41

JIGYAQ TUTER ...........o.oooooeoeoeeeeeeee e 41
ENFORMASYON AKTARIMINDA ACININ ANONIMLESTIRILMESI VE TEKILLIGI UZERINE
KAHRAMANMARAS DEPREMLERI CERCEVESINDE BiR DEGERLENDIRME 42

KeM@I ASLAN ...........oooooooeoeeeoeeeeeoeeeeeeee e 42

ENGIN BASCL ... 42
DIJITAL OYUN SIMULASYONU iLE BIiLiM KURGU FiLM TURU ARASINDAKI ILISKiYi SINEMA
PERSPEKTIiFi UZERINDEN DEGERLENDIRME 44

Mehmet Emin DERECINELL .................cc.cocomioeoeoeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 44
IPTAL KULTURU: iPTAL EDENLER VE EDILENLER UZERINE BiR ARASTIRMA 45

Melek YAKUBL .............c.cooooooeoeeoeeoeoeeeeeeeeeeeeeeeeee e 45

GUISTIN BOZKURT ..o 45

PANDEMI iLE BIRLIKTE EGiTiM SEKTORUNE GELEN YENILiKLER: CEVRIM iCi KAYIT SiISTEMi
47

INECIA TOLUN ...ttt ettt ettt eh ekt h e e bt bttt sttt ettt ettt eteebeene 47

BIYOPOLITIK BIiR TERTIBAT OLARAK MEDYA OKURYAZARLIGI VE NEOLIiBERAL

VATANDASLIK 48
O. OZGUF GUVEN ...t 48
TOPLUMSAL DONUSUMLERIN TURK SINEMASINA YANSIMASI: 2000 SONRASI TURK
SINEMASINDA YASLILIK FILMLERIi 49
OFRAI EMEK ... ettt ettt e 49
CREATIVE INDUSTRIES AND CULTURAL HERITAGE: EXPLORING POSSIBILITIES AND
CHALLENGES 50
PIIAE ASLAN .....cooooooeeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e, 50
SIYASAL AKTOR ILE SECMEN ARASINDAKI DIJITAL ETKILESIM ODAGINDA YEREL SECIMLER
UZERINE BiR ARASTIRMA: 2019 YILI GIRESUN ORNEGI 51
RAMAZAN KOQ ...ttt ettt ekt et e bt e s ot et e s et e bt e e ab e et eenb e e bt e enbeeneenabean 51
Mustafa C. SADAKAOGLU...............cco.ooveoeeeeeeeeeeoeeeeeeeeeeeeeeeee e 51
KURUMSAL IgiMLiKTE ARKETIP OLARAK HAYVAN FiGURU KULLANILMASININ TURKCELL
BELIRTKESI UZERINDEN INCELENMESI 52
RUBCAIAKIL ... 52
DiJITAL CAGDA DEGISEN MAHREMIYET ALGISI: YOUTUBE EV TURU ViDEOLARININ
SINOPTIKON GOZETIM MODELi BAGLAMINDA iNCELENMESI 54
RUNGHT OZAY ..o 54
EXPLORING THE NEXUS BETWEEN PUBLIC DISCOURSE, INTEGRATION, AND STEREOTYPING
OF REFUGEES THROUGH SOCIAL MEDIA: THE CASE OF LITHUANIA 55
RiIA SUTKUTE ..ottt e, 55

13

I. Uluslararasi Tletigsim Dijitallesme ve Toplum Sempozyumu 1o-12 Mayis 2023



THE ROLE OF ORGANIZATIONAL VALUES IN CREATING REPUTATION AND ORGANIZATIONAL

RESILIENCE 56
SANFA VARLAT ...........ooooevoeeoeeeeeeeeeeeeeeeee et 56
TANJA GRMUSA ...t 56
Difana VUKOVIC ..o 56

SOSYAL MEDYADA ACININ ROMANTIKLESTIRILMESI: ANAOKULU ENKAZININ BALONLARI.57

SLin KIRAZ DEMIR ..ottt 57
EIF@ DASAR ... ettt 57
DiJiTALIN IMKANLARIYLA BUYUYEN GERCEKLIiK 58
SEIVEE CANDONMELZ ... ettt e et e et ettt ettt en e 58
YAPAY ZEKAYI DiJiTAL KAPIiTALiZM iCINDE KONUMLANDIRMAK: BUYUK VERIi, BULUT
TEKNOLOJILERiI VE ALGORITMALARIN MADDILiGi 59
SAIAK ETIKE ... 59

HOW CHANGES IN NEWS PRODUCTION AFFECT NEWS CONSUMPTION? THE ROLE OF
INNOVATION IN CREATING MEDIA CONTENT, ENSURING AUDIENCE ENGAGEMENT AND

TRUST IN THE MEDIA 60
TANJA GRMUSA ...t 60
STRATEGIC COMMUNICATION, SOCIAL TRANSFORMATION AND LOCAL CULTURES: CASE OF
ETHIOPIAN INCLUSIVE NATIONAL DIALOGUE 61
TON VEEN ..o 61
Sefanit Minwuyelet HISMAW ...............ccccoovoeoeeeeeeeeeeoeeeeee e 61
MEDYA SAHIPLIGININ TELEVIZYON ICERIGINE ETKILERi: KUKULI ANIMASYON Dizisi
ORNEGI 63
Veli BOZTEPE ..........co.oooooeeeoeoeeeeeeeeeeee et 63
AUGMENTED REALITY - NEW HORIZONS FOR VISUAL COMMUNICATION IN THE MODERN TV
64

ZAVAVEO RUZHEV ..o e et ettt ettt e e e e et e e et e e e e e e e e e e eeians 64
KULTUR POLITIKALARI VE DIJITALLESME: TURKIYE’'DE KULTUR POLITIKALARI
DIJITALLESMENIN NERESINDE? 65
ZEYNEP AKINCIL ..ottt ettt sttt 65

14

I. Uluslararasi Tletigsim Dijitallesme ve Toplum Sempozyumu 1o-12 Mayis 2023



NE KADAR DIiJITALiZ! TURKIYE’DE YETISKINLERIN DIJITAL
OKURYAZARLIGININ DEGERLENDIRILMESI

Adem AYTEN
Istanbul Gelisim Universitesi, Tiirkiye
ademay@gmail.com
https://orcid.org/0000-0003-1968-8776

Metehan OZIRMAK
Istanbul Gelisim Universitesi, Tiirkiye
mozirmak@gmail.com
https://orcid.org/0000-0002-0186-7883

O0Z

Giiniimiizde hemen herkes tarafindan kabul goren temel varsayim Enformasyon ve iletisim
Teknolojilerinin yagamimizi ve kiiltliriimiizii her yoniiyle degistirmekte oldugudur. Bu teknolojiler
baglaminda neredeyse hergiin yeni bir olgu ya da kavram hayatimiza girmektedir. Bu olgu ve
kavramlardan bazilar1 sdyledir; dijitallesme, avatar, blokzincir, sanallagsma, dijital kimlik,
paylasim ya da platform ekonomisi, yapay zekd, makine 6grenmesi, yondesme, dijital adem,
dijitallesme, kripto paralar ve daha fazlasi. Bir baska ifadeyle sanayi devriminin bir sonucu olarak
ortaya ¢ikan modern/endiistri toplumunun sonuna gelinirken yasanmakta olan dijital devrimle bilgi
toplumuna (baz1 aragtirmacilar endiistri sonrasi toplum ya da kapitalist 6tesi toplum olarak da
tanimlamaktadir) evirilmektedir.

Bir toplumsal orgiitlenme olarak sanayi toplumunun kendine 6zgili hukuk, ekonomik, kiiltiirel ve
siyasi diizeni s6z konusudur. Ancak deneyimledigimiz iizere bu toplumsal orgiitlenmenin alt
diizenleri tiim kurumlariyla ortaya ¢ikan doniisiimii kavrama ve bunlardan faydalanma agisindan
yetersiz kalmaktadir. Hatta bu kurumlar ve diizenler sahip olduklar: iktidar ve niifuzun ellerinden
kaymamasi adina diren¢ gdstermekte ve bu da beraberinde gerilimlere yok agmaktadir. Ancak
insanlik tarihinin 6grettigi bir gergek var ki; eski ve yasl olan yeni ve geng¢ olana yenilmeye
mahkumdur. Buradan hareketle bu doniisiim ve degisime ayak diremek yerine degisim ve
doniistimii kavrayarak ondan faydalanmanin en uygun davranis bigimi olacagi soylenebilir.
Adina ister bilgi toplumu denilsin isterse post modern toplum ya da kapitalist 6tesi toplum, bu yeni
toplumda insanin yasamini siirdiirebilmesi adina 21. yiizyil becerileri olarak tanimlanan zihinsel
yetkinliklere, kisilerarasi becerilere, diistinme yollarina, yasam ve kariyer ile bilgi, medya ve
teknoloji becerilerine sahip olmasi gerektigi yoniinde yaklagim ve diisiinceler, yerel ve kiiresel
diizeyde akademik ve i diinyas1 ile kiiresel oOrgiitler tarafindan son yillarda siklikla dile
getirilmektedir. Dijital okuryazarlik da bu beceriler arasinda sayilmaktadir. Okuryazarlik, i¢inde
yasadigimiz diinyay1 okuma ve yorumlama, basarili bicimde bunun zorluklarini, ¢catigmalarini ve
krizlerini goriip miizakere etmek icin gerekli becerileri ve bilgiyi kazanmay1 igerir. Dijital
okuryazarliksa en basit tanimla enformasyon ve iletisim teknolojileri ile sunulan coklu
formatlardaki bilgiyi degerlendirme ve biitlinlestirme becerisidir.

Tiirkiye yaklasik 85 milyon niifusa sahip bir iilkedir. Tiirkiye Istatistik Kurumuna gére bu niifusun
% 15,31 15-24 yas aras1 bireylerden, %61°1 de 25 yas {istii yetiskinlerden olusmaktadir. Tiirkiye
sahip oldugu bu popiilasyon 6zelligiyle Avrupa’nin en geng niifusa sahip iilkesi konumundadir.
Peki Tiirkiye’nin sahip oldugu insan kaynagimin dijital yetkinlikleri ve dijital okuryazarliklar1 ne
diizeydedir? Bu aragtirmanin amaci Tiirkiye’deki yetiskinlerin 21. yiizy1l becerileri arasinda kabul

15

I. Uluslararasi Tletigsim Dijitallesme ve Toplum Sempozyumu 1o-12 Mayis 2023


mailto:ademay@gmail.com
https://orcid.org/0000-0003-1968-8776
mailto:mozirmak@gmail.com
https://orcid.org/0000-0002-0186-7883

edilen dijital okuryazarlik diizeyine iliskin bir degerlendirmede bulunmaktir. Arastirmada kartopu
ornekleme yontemiyle 10 sorudan olusan kisa Dijital Okuryazarlik dlgegi kullanilarak veriler
toplanacaktir.

Anahtar Kelimeler: Okuryazarlik, Dijital Okuryazarlik, 21. Yiizyil Becerileri
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Giiniimiizde kiiresellesme ile ortaya ¢ikan teknolojik gelismeler yasamin her alaninda etkisini
hissettiren bir konumda bulunmaktadir. Ortaya cikan bu teknolojik gelismelerin etkiledigi
mecralardan biri de reklam alani olarak one ¢ikmaktadir. Reklam temelde bir iiriin ya da markanin
kitle iletisim araclar1 vasitasi ile tiiketicilere tanitilmasi anlamini icermektedir. Teknolojik degisim
ile beraber reklamda kullanilan kitle iletisim araclarinin konumlar1 ve etkileri de degismeye
baglamistir. Kullanim1 yayginlagan internet ve buna bagli olarak ortaya ¢ikan yeni teknolojiler ile
birlikte ¢ok ¢esitli uygulamalar da kullanima sunulmustur. Deepfake teknolojisi de kullanima
acilan bu yeni uygulamalardan biridir. Deepfake uygulamasi temelde bir kisinin yiizliniin bagka
bir kisinin yiiziine eklenmesi ve eslestirilmesi amacina dayanan bir teknoloji tiiriidiir. ilk ortaya
ciktig1 zaman daha c¢ok sosyal medyada kullanim agina sahip olan bu teknoloji artik gorsel
unsurlarin 6n planda oldugu biitiin platformlarda kullanilmaya baslanmistir. Reklamlarda hem
gorsel hem de isitsel unsurlarin 6n planda oldugu bir alan oldugu i¢in deepfake teknolojisinin
kullanim imkani1 sundugu bir mecra olmustur. Arastirmanin konusu deepfake teknolojisinin
reklamda kullaniminin gorsel agidan bir analizini yaparak ortaya c¢ikardigi etkiyi incelemektir.
Buna gore Baris Manco’nun oynadigi Aksigorta Dijital Gilivenlik Platformu reklami1 Roland
Barthes’in ortaya koydugu gostergebilimsel yaklasim yoluyla analiz edilmistir. Yapilan analiz
cercevesinde ise reklamda deepfake teknolojisi kullaniminin gorsel etki bakimindan olumlu bir
durum olusturdugu incelenen reklam filmi iizerinden ortaya konulmustur.

Anahtar Kelimeler: Reklam, Deepfake, Gostergebilim, Aksigorta Reklam Filmi
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Glinlimiizde kitle iletisim araclarinin etkisi disinda diisiince gelistirmek ve paylasmak
imkansizlagsmistir. Dolayisiyla bilgi de 6zellikle internet lizerinden kolayca manipiile edilebilir
hale gelmistir. Iletisim toplumunda insan bilinci {izerinde yaratilan manipiilasyon yalani siradan
hale getirirken gercekligi de sorgulatir olmustur. Yalanlarin siradanlagsmasi basta Postmodern
toplumlarin simiilasyonlar tarafindan kontrol edildigini belirten “simiilasyon kurami”nin yaraticisi
Jean Baudrillard tarafindan dile getirilmistir. Gostergeler asamasindan siirekli gizlenen gostergeler
asamasina gecis olarak saydigi giiniimiiz diinyasinda sahte ile gergegin birbirinden ayirt
edilemeyecegini ortaya koymaktadir.

Sinemada gerceklik kurgusalliga dayalidir. Bu kurgusallik yapay bir gergekligi yansitmasina
ragmen insanlar onu gercekmis gibi alimlamaktadirlar. Bu nedenle de sinema ideolojinin
iiretimine, yayilmasina ve manipiilasyonuna en miisait aractir. Kiiltiir ve toplumsal yap1 sinema
izerinden olusturulurken bu yapinin yeniden {iretimini de saglar. Bunun en iyi 6rnegi Hollywood
filmleridir. Bu filmler kurgusal bir ger¢cekmisligi sunarken var olan gercekligi gizlemektedir. Son
yillarda bu arayis igerisindeki bazi dizi ve filmlere “Gerg¢ek hayat hikayesinden uyarlanmistir”
yazist eklenerek seyirciyi etkileme yoluna gidilmektedir. Bu nedenle diziler ve filmler
‘gercekligin’ televizyonda ve sinemada sorgulanmasini gerekli kilmaktadir. Bir filmin ya da
dizinin hakiki ya da ger¢ege benzer olusunun nasil kontrol edilebilecegi sorusu ¢alismanin amacint
olusturmaktadir.

Gergeklik sorgulamasi yaparak insanlari bilinglendirmeye calisan birgok elestirel yaklagim yer
almaktadir. Bunlarin en Onemlilerinden biri yazar ve tasarimci David McCandless kurdugu
“Information is Beautiful” (bilgi gilizeldir) adl1 internet sitesidir. Sitede 18 Hollywood filmi besli
olgege gore (Unknown-Bilinmiyor, False-Yanlis, False/ish-Neredeyse Yanlis, True/ish-Neredeyse
Dogru ve True-Dogru) degerlendirilmektedir. Boylece “Bu film gercek bir hikayeye
dayanmaktadir” yazisina yer veren filmler kontrol edilerek sonuglar seyirciyle paylasilmaktadir.
Filmin vadettigi gerceklikle ne kadar ortlistiigii yiizdelik oranlarla desifre edilmektedir. Gergeklik
iddiasin1 kontrol eden bir ¢ok site arasindan

orneklem olarak “Information is Beautiful” (bilgi gilizeldir) secilmistir. Ciinkii seyirciye hikayesi
tamamen gerceklere dayali bir film vaadinde bulunan Hollywood filmleri bu sitede arastirilmigtir.
Site tarafindan yapilan aragtirmada gerceklik iddiasindaki filmlerde gergekligin zedelendigi
goriilmiistiir. Bu durum gerceklik iddiasindaki her tiir kurmacanin bilimsel olarak aragtirilip
bilimsel agidan degerlendirilmesi ve sonuglarin insanlarla paylasiimasi gerektigini ortaya
koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sinema, Ger¢ek, Hakikat Sonrasi, Kurmaca, Mccandless
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Kiz ya da erkek olarak dogmak biyolojik bir olgu iken, kizlarin ya da erkeklerin nasil davranacagi,
nelerle oynayacagi, nasil giyinecegi, hangi rolleri iistlenecegi sonradan belirlenen kiiltiirel bir
olgudur. Dogal diinyada hayvanlar arasinda da cinsiyet rolleri goriilmekle beraber, bu roller
insanlardaki kadar cesitli degildir. Insan kiiltiir iireten bir varliktir. Uretilen kiiltiir toplumdan
topluma degisiklik gostermekle beraber tarihsel siirecte ele alindiginda baskin yonelim olarak
erkek egemen bir sistemin hakim oldugu kolaylikla goriilebilir. Kadinin siyasette rol almasi, kent
ve sehirlesme politikalari, tiretilen cinsiyet ayrimci dil, atasozleri, ninniler, oyuncaklar, kadin ve
erkekten beklentiler, kadinlarin okullasma oranlari, kadin cinayetleri, inang sistemlerinde kadinin
tanim1 ve ondan beklenen roller gibi ilk akla gelen baz1 alanlar bu baglamda ele alindiginda, kadina
ve erkege dair toplumca kabul gérmiis belirli sosyal temsiller ortaya ¢ikmaktadir. Bu bildirinin
amaci olumlu ya da olumsuz baglamda markalarin sosyal temsilleri bir reklam araci olarak da
kullandigina dair bir 6rnek sunmaktir. Caligmada yontem olarak reklam filmi i¢inde kullanilan
kadin ve erkek sosyal temsillerinin gostergebilimsel bir reklam analizi yapilmistir. Caligmanin
sonucunda markalarin toplumlardaki kadin ve erkege dair sosyal temsilleri marka imaj1 ve reklam
stratejileri olarak tiiketiciye ya da izleyiciye servis etmeleri NIKE markasmin “WHAT OUR
GIRLS MADE OF?” reklam filmi 6rnegi iizerinden ortaya konmustur. Bu ¢alisma bir reklam filmi
ornegi ile sinirlandirilmagtir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Temsiller, Reklam, Medya, Gostergebilim
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Toplumlarda ortak hafiza ve ortak diislinceler iiretilmesinde, kiiltiir endiistrisinin en 6nemli
sektorlerinden biri olan dizilerin 6nemi yadsinamaz. Tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de
dizileri, ideolojiler ile baglantili diiginmek gerekmektedir. Bazen apolitize olmus bir toplum
yaratmak, bazen de politik goriisler arasinda gegisi, uyumu/uzlasmayr ya da
uyumsuzlugu/catismay1 saglamak gibi amaglar ile diziler yapilabilmektedir. Tiirkiye’nin 6zellikle
son 20 yilindaki televizyon dizilerine bakildiginda konular, karakterler, kostiimler ve sdylemde
goriilen degisim ve donlisiim incelenmeye deger konular arasindadir. 2022-2023 sezonunun dikkat
ceken dizilerinden Kizilcik Serbeti de bu baglamda incelenecektir. Bu dizinin se¢ilmesinin nedeni,
sekiiler ve muhafazakar ideolojinin goriislerinin ayni dizide ve iki bakis acisiyla verilmeye
calisilmasindan kaynaklanmaktadir. Dizide karsit ideolojiler arasindaki uyumu/uzlagmay1
saglamak amacinin giidiildiigii goriilmektedir. Dizide, “iki farkli goriis agisina sahip olabilirsiniz
ama bir noktada bir uzlagmaya varabilirsiniz” mesaj1 verilmektedir. Dizide her iki goriise de ait iyi
ve kotli karakterlerin yaratilmasi seyircinin farkli goriisteki karakterler ile de 6zdeslemesini
saglamaktadir. Ozdeslesilen karaktere sdylenen kotii bir sdz ise bir anda seyircide tepkisel bir
duyguya neden olmaktadir. Farkli goriisten 6zdeslestigi karaktere hakaret edilince seyirci ister
istemez onu savunma ihtiyact duyarak, onun goriisiine ya da duygusuna yaklagsmakta ya da
anlamaya ¢aligmasina sebep olmaktadir. Bir yandan da iki farki goriisiinde, birbirleri hakkinda
diistinlip de bazen sdylemekten ¢ekindigi sozleri ya da birilerinin sdyleyip de tepki ¢ektigi sozleri
dizideki karakterlerin sdylemesi toplumda bir katarsis yaratarak bir arinma saglamaktadir.
Calismada igerik analizi yapilarak dizi igerigi catismali konularin sunumu agisindan
incelenecektir. Soylem analizinin de yapilacagi calismada dizide kullanilan dilin karsi taraf
tizerindeki sarsic1 etkisinin nasil yansitildigi ve yansitilis bi¢imi ile empati duygusunun
yaratilmaya calisildig1 gosterilecektir. Calismanin amaci; daha Onceleri genellikle tek ideolojik
bakis acisiyla sunulan TV dizilerinin aksine, bu dizinin iki bakis acgisina da yer vermesinin
toplumda ve politik arenadaki benzer yaklasimlar oldugunu gostermeye ¢alismaktir. Sonug olarak
giiniimiizde, toplumda oldugu gibi, ana akim medyadaki dizilerde de iki farkli bakis agisinin
verildigi uzlagmaci bir yapinin goriilmeye baslandigi sdylenebilir.

Anahtar Kelimeler: Kizilcik Serbeti, TV Dizisi, Ideoloji, Televizyon
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Tiirkiye’de gazetecilik derin bir kriz yasamaktadir. Haber medyasinin yasadigi krizden ¢ikig
yollari lizerine yapilan tartismalar ve krizi asma girisimleri ise devam etmektedir. Baskilarin arttig
kosullarda gazeteciligin olanaksiz hale gelmesi yeni ve yaratici gazetecilik egilimlerinin ortaya
cikmasina neden olmaktadir. S6z konusu yeni alternatif gazetecilik geleneksel ve giincel sinirlar
asan bir yaklagimla habercilik alanina yeni yaklagimlar ve pratikler getirmistir. Bu yaklasim ve
pratikler gazeteciligi sinirlandirma ve engelleme ¢abalarina karsit “sinirsiz  gazetecilik”
yaklagiminin gelisimine olanak saglamaktadir.

Alternatif gazetecilik alani ge¢cmisten gilinlimiize sinirlart agsma yaklagimina sahip olsa da
teknolojik olanaklar bu sinirlarm asilmasini engellemekteydi. Internetle ve giiniimiizde sosyal
medya ile uluslararasilasan alternatif yeni medya deneyimleri siirsiz gazeteciligin miimkiin
oldugunu gosterdiler. Sinirsiz gazetecilik pratiklerinin, haberin iiretimi, paylasimi ve erisiminde
var olan geleneksel sinirlar1 agan bir yaklasima sahip. Yurttag gazeteciler tarafindan sergiledigini
sOyleyebiliriz. Sinirsiz gazetecilik toplumsal esitsizligin yeniden iiretildigi habercilik alaninda
adalet ve esitligin savunusu temel alir, bu anlamda haberin iiretim, paylasim ve erisimini tim
yurttaglarin katilabilecegi bir pratige doniistiirme ugrasi igerisindedir. Tiim toplumsal sinirlar1 asan
bir akigkanlikla hareket etme giiciinde olan yurttag gazetecilik, giiniimiiz gazetecilik ekolojisini
derinden etkilemis ve doOniistiirmiistiir. S6z konusu doniisiimii anlamak i¢in yeni medya
teknolojilerini ve sosyal medya mecralarini kullanan yeni gazetecilik girisimlerin yaklagimlarinin
ve pratiklerinin incelenmesi gereklidir. Bu 6rneklerin basinda, eskiden ana-akimda yer alan ancak
giinlimiiz medya ortaminda kendisine yer bulamayan gazeteciler farkli yeni medya olanaklarini
kullanarak habercilik alaninda programlar yapmayi1 ve haber liretmeyi siirdiirmektedir. Bu
anlamda, yeni gazetecilik pratikleri gazetecilerin/gazetelerin/haberin Oniine ¢ikan/cikarilan tim
smirlar1 agan bir yaklasimla uygulanmaktadir. Téim sinirlara ve sinirlamalara ragmen alternatif
gazetecilik mecralar1 yaratilmakta ve gazetecilik savunulmaya devam edilmektedir.

Sonug olarak, “sinirsiz gazetecilik” tartismasina derinlikli bir bakis gelistirmeyi amaglayan bu
aragtirma icin gerekli veriler derinlemesine goriismeler, gazetecilerin deneyimlerine iligkin
anlatilardan ve ilgili medya iceriklerinin analizinden elde edilecektir. Veriler temelinde yatay ve
dikey sinirlart asan alternatif/bagimsiz gazetecilin haber medyasina getirdigi yenilikler ve yeni
gazetecilik egilimleri ortaya konulacaktir.

Anahtar Sozciikler: Alternatif Gazetecilik, Alternatif Yeni Medya, Sinirsiz Gazetecilik
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Zorbalik ve siber zorbalik, bireyler ve toplumlar i¢in ciddi sorun teskil etmektedir. Zorbaligin
aksine zaman ve mekandan bagimsiz olan siber zorbalik 6zellikle geng yastaki bireylere ciddi
zararlar vermektedir. Siber zorbaliga maruz kalan bireylerde; diisiik 6z saygi, asosyal davranislar,
depresyon gibi ciddi psikolojik problemlerle karsilasilmaktadir. intihar ile sonuclanan siber
zorbalik vakalarinin bulunmasi sorunun ciddiyetini kanitlar niteliktedir.

Teknolojik gelismeler sonucunda artan internet kullanimi ile sosyal medya platformlart siber
zorbaligin gergeklestigi alanlara donligsmiistiir. Bu ¢alisma kapsaminda Atakan Kayalar’in 10
yasindan itibaren sistematik olarak ugradig: siber zorbaligin incelenmesi amaglanmistir. Sosyal
medyada bilinen ismiyle °‘Filozof Atakan’, bir aligveris merkezinde kitaplara bakarken
diistincelerini paylastig1 ve okudugu kitaplardan bahsettigi videosunun viral haline gelmesiyle
medyada ve sosyal medyada ilgi odagi haline gelmistir. Sonraki siirecte Atakan, cesitli televizyon
programlarina katilmis ve ¢esitli medya organlarina roportajlar vermistir. Yasanan siirece donemin
Milli Egitim Bakani1 Ziya Selguk da dahil olmustur. 2020 yilinda sosyal medya platformlarindaki
yorumlardan elde edilen veriler, icerik analizi yontemi ile incelenmis ve Kayalar’in siber zorbaliga
maruz kaldig: tespit edilmistir. 3 yilin ardindan gergeklestirilen ikinci bir analiz, gecen siireye
ragmen Kayalar’in sistematik olarak siber zorbaliga ugradigini gostermektedir. Siber zorbalik,
sosyal medya ortamlarinda engellenememekte ve yillarca devam etmektedir. Siber zorbaligin ciddi
etkileri géz Oniinde bulunduruldugunda, sosyal medya mecralarindaki sistematiklesen siber
zorbalikla ivedilikle miicadele edilmesi ve ciddi 6nlemler alinmas1 6nerilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Siberzorbalik, Sistematik zorbalik, Filozof Atakan, Atakan Kayalar
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Bu makalede kriz aninda iletisimin hayati 6nem tasidig1, Tiirkiye’de 11 ili alt iist eden depremin,
13,5 milyonun yasadigi cografyada neden oldugu biiyilk yikim verileri iizerinden ortaya
konulmaya ¢alisilmistir. Bu biiyiik kriz aninda sosyal medya platformunun afete iliskin ilk bilgi
paylasimi saglayan 6nemli bir iletisim islevi tistlendigi goriilmektedir. Bu baglamda sosyal medya,
kamuoyunun, habercilerin, goniilliilerin, kurtarma ¢aligsmalarinda yer alan tiim ekiplerin adeta eli
ayag1 olarak gorev yaptig1 gdzlemlenmistir. Bolgede ¢aligma yapanlarin sosyal medyadan edinilen
bilgilerle orgiitlendigi, depremzedelerin sesini yine bu kanalla duyurdugu goriilmektedir. Bu
makalede 49 binin tizerinde insanin yagsamini yitirdigi deprem ve sonrasinda, haberlesme alaninda
sosyal medyanin etkisi incelenmis bilgi erisiminde hayati bir noktada durdugu aciklanmaya
calistlmistir. Makalede ayrica toplumsal olaylarda sosyal medyanin nasil yeni bir haber mecrasina
doniistiigli incelenmis, geleneksel medya karsisinda tiiketici olan bireylerin nasil birer {ireticiye
doniistligii iizerinde durulmustur. Caligmada, kriz aninda sosyal medya ve kanallarinin kamuoyunu
bilgilendirmede Onemli bir haber mecrasina doniistiigli, degisen iletisim pratiklerinde dogru
kaynaga ulasildigi takdirde bilgiye erisimin vazgecilmez bir alternatifi oldugu sonucuna
varilmistir.

Anahtar Kelimeler: iletisim, Medya, Yeni Medya, Sosyal Medya
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ABSTRACT

The great Polish philosopher Zygmunt Bauman published his ground-breaking book Liguid Love: On the
Frailty of Human Bonds two decades ago in 2003. At the turn of the millennium, many people were naively
optimistic that new communication technologies will positively facilitate relations, and hence, the lonely
subject of the modern era will finally find a solution to his/her solitude without having to compromise
his/her privacy. Now that Zygmunt Bauman has passed away and we are living the future he envisaged
with pessimism, we think it is time to have a revaluation of his perspective on “liquid love.” Bauman called
online love “liquid” to show it is a kind of relationship that takes the shape of its container. In our highly
individualized and dehumanized world, many people cannot live with many commitments of human
relationships and hence they will look for alternatives that are more in accordance with the necessities of
the so-called “liquid life” (another wise notion Bauman later coined to describe our life in the early third
millennium). Bauman was critical of online love since he thought it would make emotional relationships
devoid of their essence which is the presence and perseverance of bonds. In fact, love without bonds is not
love at all. Bauman metaphorically connects liquid love to the “delete” key on the computer keyboard: You
can always press delete.

Keywords: Zygmunt Bauman, Liquid Love; Online Relationships; Internet
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ABSTRACT

One of the miracles of human civilization has been an institution that is called “education.”
Education has been always based on face-to-face instruction and except for a vanishingly small
part of society, it has been a collective activity. The advent of new communication technologies -
until very recently- has always strengthened -and not weakened- these two features and therefore,
we have always witnessed an increase in the education systems’ quality. From its origins in 1969
or even before that, Internet promised an even more effective educational setting. An education
that would be more affordable, more equal, more accessible, more friendly, and hence, more
effective. The outbreak of the COVID-19 pandemic was a good laboratory to test this hypothesis.
Our analysis here shows that, despite many positive outcomes that Word Wide Web has had for
facilitating educational services to children all over the world, it has had a negative effect when
applied in a way that removes face-to-face communication with teachers and classmates. We claim
that since humans are evolutionary beings and being social has been written in our DNA, virtual
education -or as we call it, unnatural education- is a hindrance to a natural way of being educated
and therefore governments and public bodies should stop taking education as merely a financial
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burden to the society and start a wise strategy to mingle the natural and the unnatural in a way that
is effective and positive.

Keywords: Education;, Educational System; Natural Education; New Communication
Technologies
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Tarihte iletisim {izerine yapilan alan arastirmalarinin, zaman zaman tiirlii elestirilere gebe olsa da
biliylik bir ¢ogunlukla toplumsal iletisim kanallar1 ve yeni nesil iletisim bigimine yonelik
gereksinimleri ortaya koymakta basarili girisimler oldugu goriilmektedir. Zaman igerisinde Alan
Turing’in “Turing Machine” isimli icadiyla baslayan bilgisayar kiiltiirii, teknolojiden beslenerek
giiniimiizde dijital bir déniisiimle viicut bulmaktadir. Insanligin magara duvarlarina resimler
yaptig1 soyut olarak adlandirilabilecek imgesel bir iletisim siireci gliniimiiz diinyasinda yerini
dijitalin icinden beslenen gelismis bir iletisim haline doniistiirmektedir. Iletisim dzelinde tarihin
cesitli donlisim ve gelisimleri 21. ylizyilda teknolojik bir devrim olarak viicut bulmus ve
beraberinde sosyal haberlesme kanallarini da dogurmustur. Boylece toplumsal bir iletisim 6zelinde
dijital dontisiimiin giiclii kollar1 ve teknolojik bir diinyanin igerisinde var olan dijital yerlilerin
uyum sagladigi kodlara dayali bir teknoloji doneminden bahsetmek miimkiindiir. Bugilin de
icerisinde bulundugumuz dijital doniisiim doneminde pazarlama stratejilerinden yeni nesil iletisim
yontemlerine kadar her alanda teknolojinin izlerini gérmek miimkiindiir. Ozellikle bireysel ve
marka bazinda kurulan ¢esitli web sitelerinde kitlesel bir iletisim yontemi olarak dijital yazarlik
yontemine basvurulmaktadir. Arama motoru optimizasyonu gibi yeni nesil pazarlama
stratejilerinden beslenen dijital yazarlik, ikili bir iletisim yOntemini dijital mecrada miimkiin
kilarak dijital gocmen ve yerlilerle direkt olarak etkilesimi miimkiin kilmaktadir. Bu ¢aligmada,
iletisim iizerine yapilan ¢esitli alan aragtirmalar1 degerlendirilerek geleneksel kodlar iizerinde
diisiiniilecektir. Ardindan bir dijital donilisiim temelinde iletisim faktorii degerlendirilecek ve
geleneksel kodlarin yerini doldurmaya baglayan teknolojiye dayali iletisim kanallar1 yani dijital
yazarliktan bahsedilecektir. Caligmada nitel bir arastirma yontemi olarak literatiir taramasi ve
kaynak analizi yapilacaktir. Bu ¢caligmada elde edilen bulgular neticesinde de teknolojiyle birlikte
doniisen iletisim kodlar1 iizerinde diislinlilerek dijital metin yazarligmin gelecegine yonelik
cikarimlar yapilacaktir. Calismanin, sonug olarak elde edilen bulgularin destegiyle teknolojik
doniisiimle birlikte dijitallesen iletisim yontemleri iizerine kaynak bir literatiir olabilmesi
amaglanmaktadir.

Anabhtar kelimeler: Yeni Medya, Iletisim, Kitle Iletisimi, Dijital Déniisiim, Dijital Yazarlik
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Glinlimiiz pazarlama iletisimi alaninda etkili ve tercih edilen yontemlerden biri reklamdir.
araglariyla belli bir ticret karsilig1 herhangi bir kaynaktan aliciy1 ikna edilmek i¢in yapilan bir
iletisim bicimidir. Reklamlarda olusturulan mesaj icerikleri tiiketiciyi ikna ve satin almaya
yonlendirebilmek i¢in tasarlanmaktadir. Bu baglamda reklamlarin tiiketiciyi ikna etmek i¢in yer
verdigi bazi reklam ¢ekicilikleri bulunmaktadir. Bu c¢ekicilikler cinsellik, mizah ve korkudur.
Reklam yazar1 Joseph Sugarman’a gore korku, harekete gegmemizi saglayan en biiyiik motivasyon
kaynagi olarak belirtilmektedir. (Elden & Bakir, 2010: 279) Reklamlarda korku g¢ekiciligi,
tiiketiciye bir seyi satin alma firsatin1 kagiracaklarini s6ylemek ya da mesajda belirtilen tavisyelere
uymadiklarinda baslarina gelecek olumsuz sonuglara isaret ederek onlari korku yoluyla ikna
etmeye calisan bir teknik olarak kullanilmaktadir. Bu sayede tiiketicinin satin almaya yonelik
harekete ge¢mesi beklenmektedir. Bir pazarlama stratejisi olarak reklamlarda kullanilan korku
pazarlamasi tiiketicinin bilingaltina inerek harekete ge¢cmesini amaglamakla birlikte tiiketicinin
algisin1 da markaya yonlendirmekte etkili olmaktadir. Bu ¢alismanin amaci reklamda korku
¢ekiciligi unsurlarinin ortaya ¢ikarilmasidir. Ornek olay inceleme deseni ile yiiriitiilen arastirmada
veri analiz yontemi olarak igerik analizi tercih edilmistir. Amagh 6rneklem yontemlerinden Ol¢iit
orneklem yontemi tercih edilmistir. Bu baglamda “korku ¢ekiciligi” icerdigi diisiiniilen giincel
Apple Watch Series 7 reklam filmleri korku unsurlar1 agisindan incelenmistir. Arastirma
sonucunda Apple Watch Series 7 reklamlarinin kaybolma, sesini duyuramama, bayilma gibi korku
unsurlart igerdigi, reklam senaryosunda yaratilan korku unsurlarinin ¢éziimii olarak ise Apple
Watch Series 7 iiriiniin bir kurtarici gibi tiiketiciye sunuldugu, bu korkuyu gidermenin yolunun ise
tiiketicinin iiriinii satinalmasi ile miimkiin olacagi mesaj1 tiiketiciye iletilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, Pazarlama, Korku, Korku Cekiciligi
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1950'erin demokratik, mali kosullar1 ve Kibris ihtilafi nedeniyle ortaya ¢ikan ve agirlikli
Tiirkiye’de yasayan Rumlar olmak iizere gayrimiislimlere kars1 bir hareket olarak degerlendirilen
6-7 Eyliil Olaylar1 gegmisten bugiine hassasiyetini korumaktadir. Mevcut ¢aligsmalar, genellikle
olaylarin yagsandig1 dénemde yazili basina yansimalari iizerine odaklanmistir. Olaylar1 sosyal ve
politik baglamda ele alan az sayida olmakla birlikte arastirma bulunmasina ragmen oOzellikle
olaylarin bugiine etkisini ve toplumun bu olaylarla ilgili bugiinkii tutum ve yaklagimlarin1t medya
ve toplum iizerinden ele calisma bulunmamaktadir. Daha ¢ok tarihsel a¢idan ve basinin atmig
oldugu mansetler ekseninde ele alinan bu olaylarin, toplum tizerindeki etkisi ve toplumsal analizi
daha siirli kalmistir.

Bu c¢alisma, 6-7 Eyliil Olaylarini konu alan ve Netflix’te yayinlanan ‘Kuliip’ dizisinin popiiler hale
gelmesi, ozellikle sosyal medyada olaylarin yeniden tartisilmaya baslanmasindan yola ¢ikarak
medya ve toplum baglaminda konuyu bugiinden yeniden ele almaktadir. Bu amagla, dizinin yayina
girmesiyle birlikte Twitter lizerinden en yogun paylagimlarin yapildigr Kasim 2021- Eyliil 2022
tarihleri arasindaki Tweetler icerik analiz yontemiyle analiz edilmis, paylasimlar kodlanarak
kesfedici olarak ana temalar elde edilmistir. Bu ana temalar iizerinden yar1 yapilandirilmis sorular
olusturularak Rum vakfi temsilcileri ve azinlik gazete yazarlan ile goriisiilerek 6-7 olaylarinin
azinliklar1 disarida birakmadan bugiinkii toplumsal algisini anlayabilmek ve bu olayin toplumsal
hafizadaki konumunu degisen medya ortami iizerinden ortaya ¢ikarabilmek hedeflenmistir.
Calisma bu olaylarin yeniden glindeme gelmesinde etkin rol oynayan Kuliip dizisi gibi popiiler
iceriklerin sosyal medyada toplumsal yansimalarindan hareket ederek ortaya ¢ikardig: “Olaylarin
bilinmemesi”, “Ge¢misten bugiine degismeyen tutumlar”, “Kaybedilen degerler”, “Varlik
vergisi”, “Yiizlesme” ve “Yonlendirme” temalar: {izerinden 6-7 olaylarini giinlimiiz medya ve
toplum iliskisi baglaminda yeniden irdelemektedir.

Anahtar Kelimeler: 6-7 Eyliil Olaylari, Azinliklar, Medya ve Toplum, Kuliip Dizisi, Dijital Medya.
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Televizyon, glinlimiiz iletisim teknolojilerinin inanilmaz bir hizla dijitallesmesine ragmen, cagdas
toplumlarin kiiltiir {ireten basat medyasi olmaya devam etmektedir. Ozellikle talebe bagl ve
internet dagitiml akis platformlari ile televizyon, iiretim tarzi, igerikleri ve teknolojisi bakimindan
radikal bir doniislim gecirmeye baslamistir. Televizyon giliniimiiz toplumlarin merkezi hikaye
anlaticisidir ve bu hikayeler, insanlarin hayatlarini1 organize eden anlamlar iiretir ve yayar. En
yaygin hikaye anlaticist olarak televizyon, cagdas toplumun, bir baska deyisle ulusun kiiltiirtini
iiretir, biitiinlestirir, irdeler ve disa vurur. Televizyon kiiltiir iiretimini, bugiin en belirgin sekilde,
estetik ya da sanatsal form ve tekniklerini kullanarak drama ya da dizi formatiyla yerine getirir.
Son yillarda, akis platformlar1 gibi yeni teknolojilerin de sayesinde hem kiiresel hem de Tiirkiye
televizyonlarinda ana igerik tlirii olan drama ve dizilerde patlama denebilecek diizeyde bir
genisleme olmustur. Artan igerik talebi, televizyon endiistrisinde uluslararasi prodiiksiyon
ticaretini artirmis ve televizyonlar1 kiiresel drama yapimlarina yoneltmistir. Uriinler kiiresel olsa
da televizyon, kurulus ve isleyis olarak ulusal/yerel bir kiiltiirel ara¢ oldugundan, kiiresel igerikler
ulusal/yerel olarak uyarlanmaktadir. Kiiresel iceriklerin, yerel uyarlamalarinin en yaygin formu
yeniden yapimlardir (remake). Bir TV dizisinin ulusal/yerel yeniden yapim, kiiltiiriin kendini
ifade ettigi, goriiniir oldugu bir laboratuvar niteligindedir. Varolugsal anlamlar ve bu anlamlarin
iiretim pratikleri olarak kiiltiir, ait oldugu toplum i¢inde kendini gizleme ya da kendini doga olarak
sunma egilimindedir. TV dizisi yeniden yapimlari, kiiltiiriin kendini gosterdigi, cisimlestigi hatta
uyarlama siirecinde siirekli is basinda oldugu anlatilardir. Orijinal ya da kaynak metin ile yeniden
yapim metinlerin, kiiltiirleraras1 karsilastirmasi, bir kiiltlirlin kendi ozgiilliiklerini, hatta bu
ozgilliikleri kiiltiir yapan unsurlarin neler oldugunu ortaya ¢ikarmak ve analiz etmek i¢in derinlikli
imkanlar sunar.
Bu bildiride, yeniden yapim TV dizileri, ulusal/yerel kiiltlirii nasil insa ettigi, kiiltiirlerarasi
karsilagtirmali bir anlati ve tiir (genre) incelemesi gibi metin analiz yontemleriyle ortaya
konmaktadir. Tiirkiye’de 2000’11 yillarin bagindan itibaren yeniden yapim televizyon dizileri, TV
kanallarinda yayinlanmaya baslamis ve toplamda giiniimiize kadar 50’nin iizerinde yeniden yapim
dizi yaymlanmistir. Bu dizilerin kii¢iik bir kismi izlenme oranlarinin diigiikliigli nedeniyle 3-5
boliimiin ardindan yayindan kalksa da ¢ogu, orjinali gibi birka¢ sezon boyunca yayinlanmistir.
Bildiride 6rnek olarak, son donemde yayinlanmis olan ve iki farkli ulusal kiiltiirden alinmis diziler
karsilagtirmali olarak analiz edilmektedir. Birinci dizi, orijinali Giiney Kore olan (Dr. Romantic)
ve TRT1’de 32 boliim olarak yayinlanan hastane dramas1 Kasaba Doktoru; ikinci dizi ise orijinali
ABD yapimi olan (7his Is Us) ve Fox TV de 18 boliim yayinlanan aile dramas1 Bir Aile Hikayesi
adl1 dizilerdir.
Bildiride orijinal diziler ve onlarin Tiirkiye yeniden yapimlari, ¢okmodlu (multimodal) metin
analizi yontemi ile ¢ézlimlenmekte ve kiiltiirlerarasi iletisim teorilerinin kavramsal modelleriyle
karsilagtirma yapilmaktadir. Bu kavramsal modeller temel olarak Hofstede’nin kiiltiirel boyutlar
teorisinden alinmaktadir. Orijinal ve yeniden yapim dizilerin anlatilari, olay orgiisii, hikaye ¢izgisi,
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karakter gelisimi ve sahne diizenlemeleri bakimindan karsilastirilmaktadir. Karsilastirmali
cokmodlu analiz, yeniden yapimlarin, orijinal hikayelerin, yerel/ulusal kiiltiir bakimindan,
oncelikle yeniden baglamsallastirildigin1 ve bu ulusallagtirma siirecinde, kiiltlir6tesi anlatilarin,
tematik eksiltme, ekleme, diizenleme, seyreltme gibi uyarlama taktikleriyle kiiltiirel ve ideolojik
olarak yeniden insa edildigini gostermektedir.

Anahtar kavramlar: Yeniden Yapim TV Dizileri, Kiiltiirleraras: Karsilastirma, Cokmodlu TV
Anlati Analizi, Kiiltiirel Yerellestirme
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Dogal afetler, insanlik tarihi boyunca bireysel ve toplumsal yagam ve doga lizerinde maddi-manevi
olumsuz ve zarar verici etkilere sebep olmustur. Ozellikle bu afetler igerisinde depremler, yer
kabugundaki kirilmalar sebebiyle beklenmeyen zamanlarda ani bir sekilde ortaya cikarak, etkili
oldugu cografi alanlar iizerinde ciddi yikimlara, can ve mal kayiplarina yol agmistir. Bu sebeple
deprem siireglerinde etkili bir afet yonetiminin gergeklestirilebilmesi i¢in iletisim akisinin hizli ve
etkili bir sekilde gerceklestirilmesi gerekmektedir. Giiniimiizde 6zellikle sosyal medyanin
interaktif yapisi, mekan ve zaman sinirlamasi olmaksizin hizli bilgi paylagimma imkan tanimasi
gibi 6zellikleri, deprem siireclerinde sosyal medya platformlarinin kullanimini artirmaktadir. Bu
calisma kapsaminda, afet yOnetim sistemlerinin dogal bir aktorii olarak goriilen ve cesitli
sorumluluklar atfedilen Milli Savunma Bakanligr’nin 2023 Kahramanmarag Depremi siireci
icerisinde iletisim stratejisini analiz edebilmek i¢in Twitter {lizerinden paylastigi igeriklerin
derinlemesine incelenmesi amaglanmistir. Bu gercevede aragtirmanin ¢aligma grubunu, 06 Subat-
12 Subat 2023 tarihleri arasinda Twitter lizerinden Milli Savunma Bakanlig1 tarafindan paylasilan
tweetler olusturmustur. Arastirmada igerik analizi yontemi kullanilmis ve inceleme sonucu elde
edilen veriler bir istatistik programi araciligiyla analiz edilmistir. Analiz sonucunda ise Milli
Savunma Bakanligi’nin depremin meydana geldigi ilk haftadaki icerik paylagimlarmin
incelenmesinden hareketle, Twitter ilizerinden yogun bir bilgi paylasimi gergeklestirdigi
gorilmiistiir.

Anahtar Kelimeler; Milli Savunma Bakanligi, Afet, Deprem, Sosyal Medya, Twitter
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Glinlimiiz teknolojisinin ulasmis oldugu noktada dijitallesme; iiretimden tiiketime, iletisimden
yasami deneyimleme bigimlerine dek bir dizi degisim ve doniisiimiin belirleyicisi olmustur. Bahsi
gecen doniisiim, Benjamin’in Pasajlar adli yapitinda yer vermis oldugu Flaneur kavramimin da
Oziine sirayet etmistir. Bir zamanlar flaneur, bir sosyolog minvalinde bireysel merakinin pesine
diistip kentin cazibesine kapilirken (Toprak, 2021: 70), dijitallesmeyle birlikte kendini dijital
aglarin ev sahipliginde farkli bir noktada bulmustur. Siirece gozetim toplumu agisindan
yaklastigimizda Foucault’nun, goziin iktidarligina atif yaptig1, panoptikon modellemesiyle ortaya
koydugu gozetim dahilinde, dijitallesmeyle birlikte ¢ogunlugun da azinlig1 izleyebildigi bir alan
acilmistir.

Calisma kapsaminda flaneur kavraminin dijital ortamda ve goziin iktidar oldugu bir dénemde
sinoptik bakis agistyla kenti deneyimleme bicimlerini ele almak amaglanmistir. Bu dogrultuda
cogunlugun kendisini izleyebildigi YouTube mecrasinda gezdigi mekanlar izleyicileriyle
paylasan Ruhi Cenet Medya kanalinda yer alan giincel ve en fazla izlenme oranina sahip 5 video,
smirliliklar ve orneklem dahilinde igerik analizi yontemiyle teshis edilmistir. Yeni gezginin,
cogunluk tarafindan gozetlendigi bir noktada deneyim bigimini agiga ¢ikarmasi bakimindan 6nem
arz eden ¢alismanin temel bulgular1 arasinda; fleneurun ilk halinden baskalastig1, kisisel merakina
ek olarak kendini izleyen gozleri de rehber aldigi, salt sosyolog olmanin &tesinde kanaat onderligi
roliinii de ¢agristirdig1 ve deneyiminin kurgulanmis, aracilanmis oldugu sonuglari yer almaktadir.

Anahtar Kelimeler: Gozetim Toplumu, Sinoptikon, Flaneur.
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Sanatta sayisal igerikli bir doniisiimiin eser iiretim yapisina ve eserin kendi varligina yonelik etkisi
son zamanlarda orijinallik, 6zgiinliik, telif hakki ya da eser sahipligi gibi kavramlar iizerinden
tartisilmaya baslanmistir. Dijitallesme ve enformasyon cagi ile birlikte, sanat eserinin varligi,
dijital verilerin soyut degerlerini ve anonimlik pozisyonlarini i¢ine alan dijital sanat pratiklerinin
isleyisinden beslenir hale gelmistir. Bir dijital sanat eseri, sanat¢inin 6zerk roliinii, sanatin kurum
olarak hakimiyetini, sergileme degerini ve fiziksel mekanda gosterdigi mevcut smirliligini da
ortadan kaldiran 6zelligiyle geleneksel sanat anlayisindan farklidir. Bundan dolay1, bir eserin
dijital olarak varlik gostermesi ulagilabilir, agik erisimli ve evrensel ag merkezli sanal alanlarinin
ve sanat piyasasi mekanizmasinin igleyisine baglanmistir. Kiiresel iletisim evreninin, eseri bir ¢esit
koda veya veriye doniistiirdiigti bu varlik hali, sanatin piyasaya ve ticari sistem yapisina entegre
olmasina zemin hazirlamistir. Bilgisayarda, elektronik ortamlarda ya da web tabanli isletim
sistemlerinde iiretilebilen, sergilenebilen ve hatta satilabilen dijital ‘sanat eseri’, bdylece, ne tiirden
bir metalagmanin iiriinii oldugunu sorgulamay1 gerekli kilmaktadir.

Bununla birlikte, sanat¢ilarin tirettikleri dijital sanat islerinin sanat piyasasinda degisim degeri
iizerinden sergilenmesiyle olusan mali goriinlimiinlin, izleyenlerin veya deneyimleyenlerin
izlenimi agisindan da yorumlamaya acildig1 sdylenebilir. Ozellikle, bu arastirma metninde kisaca
ele alinan yeni ortaya ¢ikmis dijital teknolojilerini, sanal gerceklik ortamlarini ve simiilasyon
odakli goriintli diinyalarin1 kullanan sanatgilarin isleri, i¢ine gdmiilme (immersion) potansiyeline
sahip olarak ticari sanat piyasasinda boy gostermektedir. Bu agidan aragtirma metni, sanatin, kitle
iletisim araclarmin dijitallestigi  diinyasinda piyasalasmasinin  ve kurumsal baglamda
finansallagmasinin getirdigi diizen ve sistem iginde nasil sekillendigini arastirmaya giriserek, sanat
eserinin neden bir meta olarak varlik degeri gosterdigini ve ayrica deneyimlenmesinde ige
gdmiilme etkisine ne sekilde yol agtigin1 agiklama amacindadir. Oncelikle, meta olarak dijitallesen
sanat eserinin i¢ine gdmiilme pratigi dogrultusunda olusturdugu etki ve sanat eserinin metalagmast
konularinda literatiir taramasi yapildiktan sonra, bu konularin dijital sanat anlayis1 ve piyasa yapisi
acisindan analizi ve degerlendirmesi yapilmistir. Daha sonra, dijital meta degeri olan sanat
islerinin irdelenmesiyle piyasadaki seyir ve ticari durumlar1 detaylandirilarak aragtirmanin sonuca
baglanmasi saglanmigtir. Bir anlamda, bu arastirma metninin, sanat pratiklerinin dijital
doniistimiinii ele alan arastirmalara katki saglamas1 6ngdriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Sanat Eseri, Meta, Sanat Piyasasi, Icine Gomiilme.
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ABSTRACT

For decades reflection or the ability to look at one's experience critically, analytically and
objectively as if from the outside is an inseparable quality of professional competence in any
specialised professional activity. Scientific research of was looking into the meaning of
applicability of reflection (Meehlhause, 2016); pondered upon relationship of reflection and
creativity (Nielsen, 2014; Guillaumier, 2016; Hao et al, 2016); took the measure of the practicality
of reflection in such different fields as educator training (Navaneedhan, 2010; From, 2017), or
health science (Domac et al, 2015); or explored interconnection between reflection and spirituality
(Puchalski et al, 2014) etc.

Authors of this research, as regular teachers of the communication study program, could witness
importance and usefulness of reflection in the study process of communication students, as well
as weakness of reflection as a skill. Reflection is consequential in developing problem solving and
decision-making capacity, also in improving efficiency of communication with a customer or a
colleague (Adams, Nestel, Wolf, 2006). Considering standard set of the three types of
communication skills (Kurtz, Silverman, Draper, 2005), that is content (what professionals
communicate to their client), process (how professional communicate) and perceptual skills (what
professionals are thinking and feeling when they communicate), the teachers of communication
tend to focus on content and on process. This might be explained by the general impact of
digitalization of communication and by the need to help students to be on the top of the ever-
changing technological transformation of communication. At the same time the communication
teachers understand that training of perceptual skills cannot lag behind where reflection as an
education method is involved.

Reflection or reflective management is also relevant as an efficient administrative tool to manage
study program itself. Practical management of study program is experiencing considerable
pressure due to the strictness and complexity of regulation and outside involvement of international
expert evaluators, so the teachers and managers of study programs are seeking new forms of the
more efficient teamwork and self-help. Thus, reflection or reflective management helps to
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smoothen teamwork, alleviates stress, provides psychological support and advances job
satisfaction.

The intention of this publication is to share good practice of reflective teaching and study program
management in the form of the qualitative research. The case study of three different but related
instances of application of reflection and reflective management in the practical process of
teaching of communication highlights usefulness, creativity and rewarding nature of the method
in question. The case study involves analysis of positive as well as negative experience in the
communication study process.

Methodologically, the case study is based on reflections submitted by both teachers and students
(76 documents as units for analysis) and five qualitative & quantitative surveys. Case study as a
method is susceptible to criticism of narrow-scope vision of one organization or field of activity,
but in this particular instance the authors find it useful to obtain an in-depth appreciation of an
issue in its natural real-life context (Crowe et al., 2011). Said methodological shortcoming is
successfully rectified by the in-depth analysis and triangulation of different data, attitude and time
perspectives inside the given narrow field of research (Yin, 2014).

The results of the study summarize and present examples of the application of different dimensions
of reflection. Insights into how reflective teaching can contribute to the development of students'
creativity are provided. As well as experience on how reflective management helps to effectively
administer the study program in the field of communication presented.

Keywords: Communication Studies, Creativity, Reflection, Reflective Management, Reflective
Teaching.
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Calisma; bireylerin geleneksel medyaya oranla segiciliginin daha belirginlestigi dijital
platformlarda, otizm spektrum bozukluguna sahip bireyleri konu alan dizileri toplumsal
farkindalik ve anlati dili a¢isindan incelemektedir.

Bu maksatla aragtirma 6rneklemi olarak belirlenen yapimciligin1 Yo Ink-sik ve Mon Ji-won’un
yaptig1 2022 Kore yapimi, “Extraordinary Attorney Woo™ adli drama {izerinden toplumda saygin
mesleklere mensup otizm spektrum bozukluguna sahip bireylerin sinematografik anlati dili ve
bunun toplum iizerindeki farkindalik gelistirmedeki etkisi tartisiimaya caligilmaktadir.

Calisma kapsaminda; otizm spektrum bozukluguna sahip bireylerdeki toplumsal uyum ve egitimin
onemi alt baghiklar1 altinda, toplumda iletisimsel sorunlar1 drama diliyle bireylere aktarimi
tizerinde durulmus, bu aktarimin geri bildirimleri diziyi izleyen 6rneklem grupla yapilan bireysel
goriismelerle ortaya konulmaya ¢aligilmistir.

(Calisma neticesinde; dramalarin dili ve anlat1 yonergelerinin toplum iizerinde etkili oldugu, toplum
tarafindan farkindalik yarattig1 yapilan arastirma sonucu saptanmigtir. Hatta bu dizilerdeki anlati
diliyle, otizm spektruma sahip bireylerin toplum nezdinde farkli olmasinin handikap degil iistiin
nitelik haline doniistiigli belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Platformlar, Drama, Otizm Spektrum Bozuklugu, Toplumsal
Farkindalik
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2019 yilinin sonunda ortaya ¢ikan ve daha sonra pandemi olarak ilan edilen COVID-19 hastaligi
beraberinde yalnizca sosyal ve tibb1 degil Sinofobi gibi bir sorunu da getirmistir. Sinofobi, 6zetle
sOylemek gerekirse, Cin ve Cin kiiltiiriine dair her seye karsi dnyargili olmak ve buna dair her
seyden korkma durumudur. Bu c¢alismada, COVID-19 pandemisinin sosyal medya mecralarinda
Sinofobi’ye yonelik nasil bir etkide bulundugunun ortaya ¢ikarilmasi amaglanmistir. Pandemi
siirecinin sosyal medya kullanim diline hakim olan nefret sdylemiyle birleserek Sinofobi olarak
nasil ortaya ¢iktig1 belirlenmeye calisiimistir. Calisma kapsaminda 1 Ocak 2020 ile 31 Ocak 2020
tarihleri arasinda, sosyal medya mecralarindan biri olan Twitter’da Tiirk¢e olarak atilan tweetler
incelenmistir. Analiz edilecek gonderiler secilirken ¢alismanin giivenirligi agisindan s6z konusu
sosyal medya hesaplarinin kamuya agik hesaplar olmasima 6zen gosterilmis; kiifiir ve teyit
edilmemis veya sonradan yanlig bilgi olarak sunulmus haberlerin yer aldigi tweetlere yer
verilmemistir. Se¢ilen tweetler Hollandali Dilbilimei Teun A. van Dijk’in Elestirel S6ylem Analizi
Modeli (Dijk, 2015) kullanilarak incelenmistir. Analiz ve bulgular kisminda verilen bilgiler
dogrultusunda, yapilan incelemelerde secili tweetlerin tiimiinde Sinofobi temelli nefret sdylemi
tespit edilmistir. Calismanin sonug ve Oneriler kisminda Tiirkiye Cumhuriyeti Cumhurbaskanligi
Iletisim Baskanlifinca yayimlanan Sosyal Medya Kullanim Kilavuzu (Tiirkiye Cumbhuriyeti
Cumhurbagkanhig: Iletisim Baskanligi, 2020) gergevesinde sosyal medyada nefret sdyleminin
iiretilmesi ve yayilmasinin 6nlenmesi adina onerilerde bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Nefret Soylemi, Pandemi, Sinofobi, Sosyal Medya, Yeni Medya
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6 Subat 2023 tarihinde Kahramanmarag’ta meydana gelen ve Tiirkiye tarihinin en biiyiik dogal
afetlerinden kabul edilen deprem, diinya medyas1 ile Tiirk medyasinda da genis sekilde yer
bulmustur. Dogal afetlerin yol actig1 yikimlarla ilgili toplumu bilgilendiren kaynaklarin basinda
gelen gazeteler, deprem haberlerinin sunumunda da 6nemli toplumsal sorumluluklar tagimaktadir.
Gazetelerin internet sayfalarinda yayinladiklari haberleri sosyal medya sayfalari araciligiyla
okurlartyla paylasmalari, hem oldukca genis bir kitleye ulagsmalarin1 saglamakta hem de medya-
okur etkilesimini daha 6nce hi¢ olmadigi kadar artirmaktadir. Bu nedenle deprem gibi hayati bir
konuda sadece medya kuruluslarinca degil okurlarca gelistirilen sdylemin niteligi de 6nemli hale
gelmektedir. Medya organlarin deprem haberlerindeki korku sdylemi, bu haberlere yonelik
gelistirilen ayni1 dogrultudaki okur yorumlariyla bir araya geldiginde, sosyal medyada yogun bir
korku iklimine yol agmaktadir. Toplum psikolojisi lizerinde yol agabilecegi istenmeyen etkiler g6z
ontine alindiginda sorunlu hale gelen korku sdyleminin alternatifi, depreme iliskin gelistirilen
sOylemin rasyonelligidir. Cumhuriyet, Hiirriyet ve Sabah gazetelerinin Facebook sayfalarindaki
Kahramanmaras Depremi haberlerinin 6rneklem olarak secildigi caligmada gerek medya
organlarinin haber sunumunda gerekse bu haberlere yonelik gerceklestirilen okur yorumlarinda
korku ¢ekiciligine ne sekilde bagvuruldugu sdylem analizi yonteminden yararlanilarak
arastirilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Deprem, Sosyal Medya, Facebook, Soylem, Iletisim Etigi.
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ABSTRACT

The rise of sustainable fashion influencers is going from emerging to an established phenomenon
in the social media landscape. Even when after the coronavirus pandemic, there has been a general
decrease in Internet users' interest in sustainability and respect for the environment.

Sustainable fashion influencers transmit a message contrary to fast fashion philosophy, which
occupies a hegemonic place in social networks and fosters consumers to buy apparel compulsively
that will be discarded and replaced before the end of its useful life. On the other hand, they distance
themselves from fashion brands promoting conspicuous consumption, encouraging consumers to
buy high-priced products or prominent brands to achieve social prestige.

The research analyses campaigns carried out by sustainable fashion influencers on the Instagram
social network. The objective is to define how the message of sustainable fashion is being
conceptualized in the social environment and to contrast its creative strategy with the one
developed to promote fast fashion. It includes studying the brands represented, values transmitted,
arguments, types of the public represented, social context, aesthetic framework, communicative
tone and public reaction, both in campaigns for sustainable and fast fashion influencers.
Methodologically, the research rests on two pillars. First, a content analysis of the campaigns
carried out in 2022 and 2023 on Instagram, exceeding 300 analysis units. Second, a report on
performance, user interaction, and keywords.

The results reveal that, in terms of content, the influencers focus on promoting a model of
responsible consumption of clothing, promoting sustainable brands and giving tricks on using
products to extend their life, reduce waste or wash them in a non-polluting way. At the
communication strategy level, they use formats and resources similar to fast fashion influencers.
The differential character is centred on the communication tone and values transmitted, besides
the predominance of the amateur aesthetic style. On the other hand, users’ acceptance and
interaction level is remarkable.

Among the conclusions, two main ideas stand out. Sustainable fashion is consolidated as an
attractive and desirable attribute with an upward trend. In addition, although this consumption
model seems far from traditional conspicuous consumption, in a certain way, they share the same
persuasive strategy: to promote in users the idea that, by consuming sustainable brands or in a
sustainable way, they belong to an elite, in this case not marked by their social class but by a
superiority in their planetary ethics.

Keywords: Sustainable Fashion, Influencers, Creative Strategy, Instagram, Social Media
Marketing
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ABSTRACT

With the inclusion of social media in our lives, the body began to appear on social platforms as of
the end of the 1990s and the beginning of the 2000s. In other words, our tendency to share our
own body on social media has increased quite rapidly. Based on this, the concept of weight-
shaming-fat-shaming-has become an important problem of our time. In 1994, Crandall argued that
“in contrast to racism and sexism, overt expression of dislike for overweight people is currently
only modestly influenced by concerns about normative oppression and social desirability.” More
than 20 years later, it seems that the expression of anti-weight feelings can finally be challenged.
While the anti-weight ideology retains much of its presumed authority, voices supporting the
weight concretization structures with which it competes are increasingly joining mainstream
discourse. Already the growth of digital and social media reveals that audiences are increasingly
involved in the construction of public discourses. Online news provides a level of interaction not
found in traditional offline print and electronic media. This feature gives readers the opportunity
to interact with the media, share their experiences and perspectives, and ultimately become co-
creators of the content. Not all news sites allow readers to connect and expand news content in this
way; however, where they do, the more nuanced discourse surrounding social interest issues has
the potential to reach a wider audience, potentially exposing readers to alternative or opposing
viewpoints that may have had a difficult time finding a platform in traditional media formats. The
aim of this document analysis is to understand the effect of social media on body shaming from
gender roles perspective. In this literature review, the 'perfect' body image implanted in women's
minds since childhood, concerns about being overweight and the discomforts caused by it, the
increasing weight embarrassment by digital media channels and especially social media, and
whether the body is positive, negative or neutral will be discussed from communication, gender
roles and psychological perspectives. The sources for the analysis were derived from websites,
articles, internet sources and book chapters so they were limited to English and Turkish language
resources online.

Keywords: Body Image, Communication, Digital, Gender, Shaming, Women
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Kitleler ister yasadiklar1 cografyada ister baska cografyalarda olsun olan bitenleri medya iizerinden
o0grenmeye c¢alisir. Medyanin enformasyon aktarim siirecinde yasanilanlar1 anlama,
anlamlandirma ve adlandirma ¢abasi bireylerin hakikati kavrama isteginin sonucudur. Kriz
donemlerinde ve afetlerde bu istek daha giiclii bir sekilde ortaya konulmaktadir.
Kahramanmarag’ta 6 Subat 2023 tarihinde 9 saat arayla meydana gelen depremlerde de hakikat
medyanin aktardiklar1 ve aktarmadiklar1 iizerinden kavranmaya caligilmistir. Boylesi kriz ve afet
zamanlar1 dezenformasyon i¢in uygun ortam yaratmaktadir. Enformasyon savaslar1 bu ortamlarda
hiz kazanmaktadir. Televizyon haberleri ve goriintliiniin gergegi gosterme giicii hakikatin
kavranmasinda etkili olmaktadir. Editoryal tercihler, kurgulanmis haberler, se¢ilen sinirh
goriintliler gercekligi donlistlirebilse de yasananlar ¢esitli boyutlariyla aktarilmaktadir.
Kahramanmarag depremlerinde oldugu gibi yagsanan yikimin ve acinin biiyiikliigii bu enformasyon
aktarimin gizlenemez gercegidir.

Televizyon kanallar1 haber ve canli yayinlarla deprem bodlgesinde yasanan acilar1 yikilan binalar
ve Olii sayist lizerinden anonimlestirerek vermistir. Dayanisma ve biz bilincinin yaratilmasinda
onemli bir igleve sahip olan anonimlestirme hakikatin bir boyutunu icermektedir. Anonimlestirme
yasanilan acinin ne oldugunu ortaya koyar. Duygu yogunlugunun yayginlasmasina neden olur. Bu
yayginlik belli bir siire sonra siradanlagsma ve hissizlesme sonucunu dogurabilmektedir. Ciinkii
deneyimlenmeyen sey onu televizyon ekranlarindan izleyenlerin hayatinda soyut olarak kalir.
Hayatin mekanik olarak algilanmasina yol acar. Kisa donemde kitleleri harekete gecirme giiciline
sahip olsa da zamanla etkisi azalmaya baslar. Oysa Olen her insan tek basina hikayedir.
Yasanmisliklart ve yasanmamisliklartyla, yakinlarinin hayatlarindaki yeriyle ve yasattig1 aciyla
etkisi gercekligin somut goriintiileridir. Acinin bireyin tekilligi ilizerinden aktarildigi insan
hikayeleri hakikatin kavranmasinda zamana direnen bir etkiye ve giice sahiptir. Bazen bu insan
hikayeleri yasanan acinin semboliine doniisebilir.

Bu bildiride Kahramanmaras depremlerindeki enformasyon aktariminda acinin anonimlestirilmesi
ve tekilligi lizerinden haber yayinciligi betimsel analiz yontemiyle incelenmistir. Hakikatin

42

I. Uluslararasi Tletigsim Dijitallesme ve Toplum Sempozyumu 1o-12 Mayis 2023


https://orcid.org/0000-0002-6840-1930

aktarilmasinda ve kavranilmasinda her iki yaklagimin haberin zaman, mekan ve aktor bilesenleri
acisindan birbirini tamamlayan unsurlar1 tizerinde durulmustur.

Anahtar Sozciikler: Medya, Kahramanmaras, Enformasyon, Aci, Haber, Anonimlestirme, Tekillik
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Bilgisayar teknolojisi ile glindelik yagama ve sanat mecrasina yonelen sanal tecriibelerin yeni odak
noktalara, yeni yontem uygulamalarina, yeni hayat felsefesine ve kurulan hayallere (diislere)
imkan tanidig1 gortilmektedir. Fotograf tekniginin tist tiste hizl1 bir sekilde bindirilmesiyle beraber
insan goziinde yer alan ag tabakasinin kusurlu olmasi fotograflarin hareket etme izlenimi
olusturmus ve bunun sonucunda yedinci sanat dali olan sinemanin temelleri atilmistir. Sinemanin
yedinci sanat dali olmasiyla beraber giizel sanatlarda arz eden illiizyon yaratma arzusu dijital video
oyunu simiilasyonu, sanal diinya ve sekiiler bir sinema anlayisinin olugmasini saglamistir.
Boylelikle sinemanin anlat1 yapisinda yeni kazanimlarin elde edilmesiyle birlikte fantastik, bilim
kurgu vb. gibi sinemanin alt tiirleri de meydana gelmistir. Sinema sanati her ne kadar bireylere
gerceklik algisi olusturmus olsa da hiper ger¢eklikten uzak kalmistir. Bilim kurgu ve fantastik film
tiirleri lizerinden dogan ve sekizinci sanat aday1 olarak gosterilen dijital video oyun simiilasyonu
hiper gergeklik seviyesine ulagmistir. Bu ¢alisma dijital video oyun simiilasyonu ile bilim kurgu
film tiirii arasindaki iliskinin sinema perspektifi cergevesinde degerlendirilmesi {izerinedir.
Arastirmada dijital video oyun simiilasyonu ile bilim kurgu film tiiriiniin arasindaki iliskiyi ¢esitli
film ve video oyunlariyla sinema perspektifi ve anlat1 yapisi ¢ercevesinde incelenmis olup; hiper
gerceklik ve metaverse kavramlar altinda karsilastirilmistir. Boylelikle dijital video oyunlarinin
temel alt yapisi, sanatsal 6gelerde arastirilarak dijital video oyunlari ile sinema arasindaki iligkinin
¢coziimlenmesi amaglanmustir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Video Oyun Simiilasyonu, Bilim-Kurgu Film Tiirii, Sinema Perspektifi,
Hiper Gergeklik
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Bir arada yagayabilmenin bir ifadesi olan toplumsallasma, zaman zaman farkli 6zellikler gosteren
grup veya bireyleri karsi karsiya getirmektedir. Insanlik tarihinin en bagindan itibaren farkli etnik
kokenler, kiiltiirler, dini goriisler ve ideolojiler mevcut olmustur ve olmaya da devam etmektedir.
Birbirinden farkli diisiinen insanlarin bir arada yasayabilecegi kosullarin olusturulmasi tiim
zamanlar i¢in gegerli olabilecek siirekli bir arayisi temsil etmektedir. Kiiresellesmenin etkisiyle
hissedilen farkli yasayis ve diisiiniis bi¢imleri teknolojik ilerlemeyle birlikte her toplulugun
yasama ve yasayls bi¢ciminde dogrudan veya dolayli bir bicimde degisiklikler olmasina neden
olmustur. Toplumlarin kendi degerleri, kiiltiirel pratikleri tim diinya ile baglantili olma
durumundan etkilenerek bir takim yeni anlam ve diisiincelerle farklilasmaya baslamistir. Bu
degisimin diisiinsel ve gilindelik yasama yansimasi, bireylerin veya bir toplumu olusturan daha
kiigiik topluluklarin ¢ekismesine doniigerek bir arada olmayir miimkiin kilan uzlasi ortamin
hareketlendirmektedir. Toplumsala hakim olan diisiincelerin ¢ogunlukla toplumda egemen olan
hegemonyanin diisiinceleri etrafinda sekillendigi diistintildiigiinde de zamanla farkliliklarin hos
goriilmedigi ve herkesin toplumsalin normaline gore davranmasi beklentisi gelismektedir.
Ozellikle giiniimiiz caginda karsit goriisler kolaylikla ve siklikla birer iptal politikasina
doniisebilmekte ve bu durum hem gercek hayatta hem de sosyal medyada karsimiza
cikabilmektedir. Bazi topluluklar gelistirdikleri ling kiiltiiriinii eyleme doniistirmekten de
cekinmemektedirler. Ling bir cezalandirma eylemidir. Bir kiginin ¢ogunlugun benimsedigi goriiste
olmamasi onu toplumsalda suclu olarak hedef haline getirebilmektedir. Toplum nezdinde suglu
ilan edilenin ¢ogu zaman kendisini savunmasina izin verilmedigi gibi genel kanaate gore
yargilanmas1 da s6z konusu olabilir. Bu ¢aligma bu baglamda sosyal medyaya yansimis bazi
gercek olaylar1 ele alarak iptal politikasinin ne denli tehlikeli boyutlar1 ya da sonuglar
olabilecegini tartigmay1 ve toplumun ling kiiltiirii hakkinda bilinglenmesini hedeflemektedir. Bu
kapsamda sosyal medyada “Twitter” iizerinden ling kiiltiirline maruz kalmis 2 kisi ve ling
kampanyalarina katilan 7 hesap, ger¢ek hayatta fiziki olarak ling edilen 2 iinlii kisi incelenecektir.
Bu arastirmada Ornek Olay Analizi ve Anket ydntemi bir arada kullanilacaktir. Ornek olay analiz
yontemi, gercek hayatta yapilmig olan ling kiiltliriinii ve olayin gerceklesmesindeki temel
motivasyonu derinlemesine inceleyerek ling eden ve edilen gruplar hakkinda ayrintili veriye
ulagmay1 ve sorgulamay1 hedeflemektedir. Konuya yonelik ne, nasil ve ni¢in sorular1 sorulacaktir.
Anket yontemiyle ise arastirmaya konu olan kisi ve kisilerin birincil agizdan iptal politikasinin
etkilerini anlamak, sosyolojik olarak incelenmesini saglamak ve anonim olarak toplumdan anket
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sorularinin cevabini1 alarak toplumu anlamaya calisacaktir. Calismada, ling kiiltiiriinii
gerceklestiren kisilerin motivasyonlar1 ve ling edilen kisilerin psikolojik ve sosyolojik duygu
durumlar da aragtirilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Iptal Kiiltiirii, Toplumsal Lin¢ Giidiilenmesi, Sosyal Medyada Lin¢ Politikasu.
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Pandemi donemi, egitim sektorii basta olmak iizere birgok sektorde degistirilmesi zor unsur olarak
kabul edilen varsayimlarin tekrar giincellenmesine veya degistirilmesine sebep olmustur. Bu
degiskenliklerin en basinda ise egitim sektoriindeki kayit siirecleri gelmektedir. Her agamanin yiiz
yiize yapildig: silirecten dijital ortama gecilerek ilerletilmesinin Covid-19 pandemisi ile ivme
kazandig1 bir gercektir. Dolayisiyla bu ¢aligmanin amaci pandemi doneminin egitim sektoriine
getirdigi firsatlar, yenilikler ve bununla birlikte olusan dezavantajlari incelemektir. Bu
incelemelerde lisansiistii egitimde kayit kabul isleyisinin elektronik ortamda ilerletilmesi ele
alimmigtir. Temel alinan bu nokta ile lisansiistii kayit sayilarinda artis oldugu tespit edilmistir. Bu
sonuclara erigebilmek i¢in nicel veriler betimsel analizle degerlendirilmistir. Arastirma siirecinde
Istanbul’da bulunan bir vakif {iniversitesinin sirastyla y1l vse dénem olarak lisansiistii kayit
raporlari, derslere katilim oranlar1 incelenmistir. inceleme sonucunda ise dgrenme ve dgretme
algis1 ile avantajlar ve dezavantajlar ortaya ¢ikarilmistir. Pandeminin egitim sektoriine getirdigi
yenilikler, teknoloji sektoriine getirdigi yenilikler ile dogru orantilidir. Bu durumun temel sebebi
ise salgin doneminde karsilasilan sorunlardir. Bu sorunlarin basinda teknoloji eksikligi basta
olmak tizere aliskanliklarin disina ¢ikilmasiyla olusan kabullenmeme algist gibi psikolojik
faktorler de mevcuttur.

Tiim bunlar bir biitiin halde ele alindiginda ise dijitallesmenin vakif iiniversitelerine sagladigi en
biiyiik katkinin baglangi¢ asamasi olarak kayit siireci oldugu aciktir. Adaylarin iiniversiteye
gelmeden tiim siirecleri ¢evrimi¢i ortamda baslatip sonlandirmasi lisansiistiine olan ilgiyi
fazlasiyla arttirmistir. Bunun yan sebepleri arasinda lisansiistii 6grenci profilinin calisan kesim
olmasi kayit sayilarini etkilemistir.

Anahtar Kelimeler: Cevrim Ici Sistem, Dijitallesme, Covid-19
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Yeni iletisim teknolojilerinin giderek genisledigi gliniimiiz bilgi ¢aginda, medya okuryazarligi da
bir paradigma haline geldi. Medya okuryazarlig1 ve ilgili kavramlar (dijital okuryazarlik, gorsel
okuryazarlik, multimedya, multimodal vb.) iizerine dnemli bir literatiir ortaya ¢ikmis bulunuyor.
Diinyanin pek ¢ok iilkesinde ulusal medya okuryazarligi merkezleri/birimleri kurulurken, egitim
politikalar1 bu eksende gdzden gegiriliyor. Egitim miifredatlari, medya okuryazarlifina uygun
olarak yeniden diizenleniyor. Medya okuryazarligi, 1990’11 yillarin basinda Amerika Birlesik
Devletleri’'nde, 2000’li yillarin baslarindan itibaren ise Avrupa Birliginde -daha ¢ok bir egitim
sorunu vurgusuyla- kurumsal diizeyde ele alinmaya baslandi. Basta ¢cocuklar ve gencler olmak
iizere, egitmen ve ebeveynlerin medya igeriklerine karsi bilinglendirilmesi medya okuryazarliginin
baslica hedefi olarak belirlendi. Medya okuryazarligint bir dizi beceri kazandirma meselesine
indirgeyen bu yaklagim, ¢oziim olarak modern okul sistemini isaret etmektedir. Bu, medya
okuryazarliginin sosyal, politik ve ekonomik uygulamalar baglamini gizleyen bir egilimdir. Soyle
ki, medya okuryazarligi, cocuklarin ve genglerin yeni sosyallik bi¢imlerini anlamlandirma; dijital
katilimcr demokrasiyi canlandirma, piyasanin ihtiyaglarina gore yasam boyu 6grenmeyi etik bir
standart haline getirme gibi tartisma basliklari1 kapsayan bir esneklige sahiptir. Medya
okuryazarlig1 paradigmasi, pek ¢ok acidan gelisim vaadinde bulunurken, ayni zamanda muhalefet
etmeye bagisik, giliclii sdylemler iireten ve farkli politik egilimlere sahip gruplar1 da semsiyesi
altina toplayabilmektedir. Soyle ki, global medya sirketleri medya “okuma” becerilerinin
ogretilmesini, neoliberal ekonomi i¢in gereken iiretici-tiiketim (prosumption) kabiliyetlerin
gelistirilmesi olarak gérmektedir. Diger taraftan, 6zgiirliik¢ii egitimciler ise bu egitimi bir biling
yiikseltme ve demokratik pratik bigimi olarak ele alma egilimindedir. Celiskili gibi gdriinen bu
durum, medya okuryazarligina ickin vatandaslik sdyleminin medya teknolojilerini “dogru”
kullanma hedefi ile iiretici-tiiketim vizyonuna sahip neoliberal vatandaslik paradigmasi arasindaki
giicli uyuma dikkati ¢ekiyor. Dolayistyla, medya okuryazarliginin neoliberal sosyal ve ekonomik
orgiitlenme mantigina igsel tutarlilik saglayan bir ugragi temsil ettigi diisiniilmektedir. Bu
caligmada, s6z konusu ugrakta vatandaslhigin hangi sdylem ve pratiklerle yeniden tanimlandigi
Foucaultcu kavramlarla analiz edilmektedir. Biyopolitik iiretimleri tesvik eden bir tertibat
(dispositif) olarak ele alinan medya okuryazarligi, bedenlerin iiretim c¢arkina eklemlenmesi ve
niifusun ekonomik siireglere goére diizenlenmesi baglaminda incelenmektedir. Teknoloji
kullanimiin okuryazarlik {izerinden vatandaslhiga baglandigi medya okuryazarlik sdyleminde,
dislamanin sinirlart yeniden iiretilmekte; boylece, toplumsal kontrol mekanizmalarini genisleten
teknolojileri kullanmay1 vatandas olmanin 6nkosulu haline getiren siyasi ve ekonomik giindem
teyit edilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Medya Okuryazarligi, Biyopolitika, Neoliberal Vatandaglik
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Tiirkiye Cumbhuriyeti kuruldugu giinden bugiine yogun olarak toplumsal doniisiimlere maruz
kalmistir. Bu dontisiimler gerek {iist yapidan gelen dayatmalarla gerekse iceriden gelen
dinamiklerle, gelenekten moderniteye dogru sancili bir siire¢ yasatmistir. Tiirkiye’de 80’li
yillardan sonra kdyden kente gb¢ artmis, sehirlesme %75’ lere ulasmistir. Bunun sonucu olarak
geleneksel aile yapisinin bozulmast hizlanmis, sehirlerde c¢ekirdek aileler ¢ogalmistir. Calisan
kadin sayisinin artmasi, dogurganlik oranlarmin diigmesi ve yasamin uzamasi sonucu Tiirkiye
niifusu hizla yaslanmaya baglamistir. Bunun sonucunda yeterli bakimevlerinin olmamasi ve
demansli yasl sayisinin hizla artmasi, yeni bir toplumsal sorun ile Tiirkiye’yi yiizlesmeye itmistir.
Yaslilarin bakimi sorunu ortaya ¢ikmustir. TUIK in verilerine gore 65 yas ve iizeri niifus 8,5
milyona ulagsmistir. Niifus projeksiyonlarina gore, yasli niifus oraninin 2060 yilinda %22,6 olacagi
tahmin ediliyor. Yasllik sadece yasliligin kendisini ilgilendiren bir durum ve siire¢ degildir.
Yaslanma insan gelisiminin bir sonucuyken; yashlik yasliy1, ailesini, toplumu, devletleri, tiim
diinya uygarligimin bugiiniinii ve gelecegini ilgilendiren bir yapiya sahiptir. Sinema, toplumsal
doniistimlerin gozlemlendigi en iyi mecradir. Tiirk sinemasi ilk yillarindan bugtine Tiirkiye'deki
toplumsal doniisiimleri filmlere aktarmistir. 2000°li yillarda Tiirk sinemasi yaglilik olgusunun
farkina varmis ve 6nceki donemlerde goriilmemis sayida film ¢ekmistir. Bu bildiride 8 Tiirk filmi
ele alinacaktir. Bunlar: Hanim, Giile Giile, Biiyiik Adam Kiiclik Ask, Beyaz Melek, Fikret Bey,
Pandora’nin Kutusu, 11’e 10 Kala ve Cinar Agaci filmleridir. Bu filmlerin ortak 6zelligi, dykiileri
ve kahramanlar1 yaslilar olan ‘Yashlik Filmleri’dir. Yaghilik filmlerini iki bakis agisindan
inceleyebiliriz; Yashliga ve yaghilara disardan bakan filmler: Beyaz Melek, Cinar Agac,
Pandora’nin Kutusu. Yasliliga ve yaslilara iceriden bakan filmler: Hanim, Giile Giile, 11°¢e 10
Kala, Biiyilk Adam Kiicliik Ask, Fikret Bey. Bu caligmada sosyolojik film elestirisi yontemi
kullanilacaktir. Sosyolojik film elestirisi, filmlere bireyin kendisini, sosyal rollerini, i¢cinde yer
aldig1 toplumun degerlerini anlama ve edinme araci olarak bakmaktadir. Sosyolojik elestiride
temel kavramlar; sosyoekonomik sinif, cinsiyet, azinliklar, irk, toplumsallasma, toplumsal rol,
statii, stereotip, degerler, yasam bi¢imi, yabancilasma, anomi, biirokrasi, seckinler, islevselcilik
vb. kavramlardir. Secilen 8 filmin yaslhiliga bakis agisi, dykiileri iizerinden, temel kavramlarin
filmlere nasil yansidig1 ve somutlastirildigi sosyolojik film elestirisi yontemiyle ele alinacaktir.

Anahtar Kelimeler: Toplumsal Doniisiim, Tiirk Sinemasi, Yashlik Filmleri
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ABSTRACT

This study aims to have a look at the current situation of creative industries and cultural heritage
within the context of internationalization of culture and digitalization of communication
technologies. Today, culture has become a crucial element of economy not only for companies but
also for governments thanks to the popularity of many concepts such as creative industries and
cultural heritage. This study questions the possibility and sustainability of these two concepts at
the crossroads of internationalization and digitalization. Following a literature review, cases on
how countries may make use of cultural heritage through creative industries are studied. Such a
case study shows the importance of cultural policy, adaptation of cultural economy model, and
sustainability of cultural and creative industries. The study also aims to raise questions regarding
the possible challenges of creative industries and cultural heritage and to provide insight on the
current issues.

Keywords: Creative Industries, Cultural Heritage, Internationalization of Culture, Digital
Communication
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Calismada siyasal aktorlerin se¢menle etkilesim kurmak i¢in sosyal paylagim aglarini kullanma
egilimleri odaga alinmaktadir. Bu maksatla 2019 yili yerel se¢im kampanya siirecinde Giresun il
secim ¢evresi aragtirma orneklemi olarak belirlenmis ve cumhur ve millet ittifakina mensup iki
belediye baskan adayinin sosyal medya hesaplari incelenmistir. Belediye baskan adaylarinin
kampanya siireci dahilinde kisisel “Twitter” hesaplar1 araciligiyla yiirlitmiis olduklar1 siyasal
iletisim faaliyetleri neticesinde degisen “siyasal aktor ile segcmen arasindaki etkilesimin yonii ve
yogunlugunun aciklanmasi amaglanmaktadir. Boylece iki adaymm kampanya siireci boyunca
yaptiklar1 paylasim igeriklerinden elde edilen nicel veriler igerik analizi yontemi kullanilarak,
yorumlanmak iizere tablolar halinde sunulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Iletisim, Kamuoyu, Segim, Ikna ve Propaganda
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Insanoglu daha ilk ¢aglardan itibaren yasam alanlarinin kendilerine ait oldugunu belirtmek igin
sekil, renk ve bicimleri temsil, isaret, iz, varolus anlaminda kullanmislar, yazi 6ncesi donemde
ahsap, deri, aga¢ veya kaya tistiine resimler, piktogram ve ideogramlar yaparak resimli yazilara
yer vermislerdir. Gliniimiizde diinya 6lc¢ekli ulusal ve uluslararasi sosyal, ekonomik, siyasal,
dini, milli, kiiltiirel topluluklar, yonetimler, kuliipler, dernekler, kurumlar kendilerini anlatirken
gorsel imgeler kullanmaktadir.

Feodal ¢agda, farkli renk ve sekillerde arma, rozet, forma gibi belirtegleri kullanarak sahip
olduklar yer, yurt, bolge, asker ve gorevlilerin hangi bolgeye ait oldugunu belirtmisle, bu isaret
ve simgeleri satolarinda sur ve burclarinda, {iniformalarda, kalkan ve flamalarda yer
vermislerdir.

Glinlimiizde kurumsal kimlik 6gesi olarak belirtke; sirket ve kuruluslarinin, en 6énemli ticari
marka ve kurumu en iyi temsil eden simgesidir. Belirtke; kurumun soyut bir anlatimi ve is
kolunun, emek, iiretim, calisma, iiriin ve kurum felsefesinin gorsel bir 6zeti niteligindedir.
Kurum Logosu: Kurumu ifade eden harf, kelime veya rakamlardan meydana gelmektedir.
Yazi 6ncesi donemde, feodal ¢agda bir gii¢ sembolii olarak kullanilan hayvan figiirleri Endiistri
Devrimi ile fabrikalarin, kuruluslarin marka kimliklerini yaratma siirecinde trettikleri iiriinle
iligkilendirilmis hayvan figiirlerini belirtke (Amblem) olarak kullanmaya baslamislardir.
Turkcell bir Tiirk telefon mobil operatdriidiir. Subat 1994'te Turkcell Tiirkiye'nin ilk GSM ag1
olarak hizmete baslamistir. ilk giinden (1993), 2018 ve giiniimiize degin imge unsuru
karakterler, Turkcell’in “Oznesi” olma niteligi tastyan ve toplum nezdinde de kabul edilen
Salyangoz Duyargali “Sinyal Daireleri’’ olan bir semboldiir. Ana Karakter, arketip olarak,
Salyangoz ve Duyargasidir. Salyangoz se¢imi de bu anlami tagimak igin se¢ilmis ¢izilerek
sembole/Belirtkeye doniistiiriilmiistiir.

Turkcell i¢in; ilk yaratici karakter, “Selocan”dir. “Salyangoz ve Duyargasi” Reklam
Kampanyasi’nm bir “Oznesi” durumundadir ve kurumsal kimligin temsili anlaminda ortaya
cikartilmistir. Reklamcilikta sevimli karakterler iizerinden iiriiniin desteklenmesi yaklasimi
olan “Cellocan/Selocan” ve “Celltipler” daha sonra “Emocanlar” olarak yenilenmistir.

Bu ¢aligmanin amaci, kurumsal kimlikte arketip olarak hayvan maskotu ve hayvan figiirlerinin
kullanilmasinin nedenlerini aragtirmak, hayvan olgusunda yer alan gii¢, liderlik, dayaniklilik,
kahramanlik, mit, islevsellik, anlam ve Ozdeslestirme vb. 6ziin kurum ile baglarinin
kurulmasindaki eslestirmenin nasil yansidiginin ve hizmet-iiriin ile kurumsal kimligin iliskisi
ve reklam kampanyalarindaki yansimalari ile belirtke-arketip iliskisi ele alinacaktir.
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Bu arastirmada; nitel arastirma yontemlerinden dokiiman incelemesi yontemi kullanilacak olup
kurum ornegine ait bilgiler, daha 6nce yazilmis makale, tez ve kaynaklardan yararlanilarak
derlenerek ve literatiir kaynaklar taranarak arastirilacak ve incelenecektir. Bilgi ve ornekler
dokiiman verilerine dayali olarak toplanacaktir.

Anahtar Kelimeler: Kurumsal Kimlik, Turkcell, Belirtke, Arketip, Hayvan Maskotu.
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Yasadigimiz dijital ¢agda her seyin degisime ugramasi kaginilmaz bir durum olarak karsimiza
cikmaktadir. Bu degisim dijitalin getirdigi yeniliklerin hayatimiza girmesiyle baglamistir;
kisisel mahremiyet de bu degisimden payimi almistir. Giinliik yasamlarinda mahremiyetleri
konusunda oldukga hassas olan bireyler, dijital ortamlarda ayn1 hassasiyeti gostermemekte ve
evlerini agikca teshir etmektedirler. Bu tiirden ev turu videolarinin siklikla karsimiza ¢iktig1 bir
platform olan Youtube, mahremiyeti yok etme tartismalarinin 6znesi durumuna gelmistir.
Youtube’da bulunan ev turu videolar: ile insanlar evlerini milyonlara gostererek tiim 6zel
alanlarini bu platformlar icin ortaya sermektedirler. Dijital ¢agda degisen mahremiyet algisi ile
insanlar bu durumu ¢ok normal karsilamaktadir. Bu ¢aligma kapsaminda Youtube’da yer alan
en az bir milyon kisinin izledigi dort ev turu videosu yapisal agidan ele alinmig ve bu videolar
sinoptikon gdzetim modeli baglaminda igerik analizi yontemi ile incelenmistir. inceleme
sonucunda ev turu videolarinin mahremiyetin sinirlarinin yok olmasina sebep oldugu kanisina
varilmistir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Mahremiyet, Youtube, Sinoptikon, Dijitallesme, Yeni Medya.
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ABSTRACT

Social media has become an important part of our daily lives, providing a platform for
individuals to share their views and opinions on certain topics. With the rise of social media
platforms such as Facebook and Twitter, people can now present and evaluate various global
events and issues, including terrorist attacks, political crises, and social movements, in real-
time. However, the role of social media regarding formation of discourse can have both positive
and negative consequences. One negative consequence is the discourse of securitization, where
a specific issue is framed as a threat to national security. That type of discourse can lead to the
implementation of restrictive policies or actions against the perceived threat, which could have
unintended social, economic, political etc. consequences. For example, the portrayal of refugees
into host societies as a security threat could lead to further marginalization and stigmatization.
This can negatively impact their access to employment and ability to contribute to the host
society's economy. Therefore this paper aims to analyze the discourse on refugees' integration
in Lithuania by examining the content created and shared in Facebook platform. The discourse
of securitization in social media, and how it affects the representation and treatment of refugees
in Lithuania will be explored. It is assumed that the discourse of securitization related to refugee
integration might negatively impact their access to employment and contribute to the host
society's economy, further marginalization, stigmatization and stereotyping.

Keywords: Social Media, Refugees Integration, Securitization, Media Representation,
Discourse, Marginalization, Stigmatization, Stereotyping
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Organizational values represent a set of principles on which is based joint action of all
employees. Although the typology of organizational values is diverse, depending on the
observed author, their grouping helps to more clearly define the indicators of the
implementation of numerous activities and their measurement. Organizational values help
guide the leadership, as well as employees, and remind them every day what they should do.
Therefore, it is crucial to ensure timely communication with all stakeholders - internal and
external. Organizational values play a significant role in creating an organization's reputation.
It is about accumulated knowledge and sentiment that is a reflection of our actions from the
perception of others, and which are part of the organization's mission and vision. Investing in
reputation becomes an unavoidable part of corporate management, which presupposes quality
and responsible communication on all communication channels. Furthermore, fostering
organizational values also affects organizational resilience. It is one of the fundamental tools of
strategic planning that serves to assess the vulnerability of the organization in times of crisis.
The aims of the empirical part of the paper are to investigate the connection between
organizational values and reputation, and to analyze the role of organizational values in creating
organizational resilience.

Keywords: Organizational Values, Reputation, Corporate Governance, Organizational
Resilience
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OZET

Toplumsal olaylarin hizli ve etkili bir bigimde yanki buldugu sosyal medya mecralari,
kimi zaman bilgiye ulagsmada kitleler i¢in olduk¢a avantajli, alternatif bir yol olarak goriilse de
ozellikle toplumu ilgilendiren ve kamu vicdanini harekete geciren bir meselede acilarin
romantiklestirilerek sunulmasi veya romantiklestirilen olaylarin haberlestirilmesi sorunsalini
yaratabilir. Izleyicinin/okuyucunun aktif bir sekilde enformasyonun iiretim ve yayilimina
katildig1 bu stirecte habercilik etigi goz ardi edilerek yapilan pek cok paylasim duygusal
reaksiyonlarin bir sonucu olarak ortaya ¢ikabildigi gibi ideolojik yaklasimlar ¢ercevesinde de
sekillenmektedir. Sosyal medya ortami, olay ve olgulart ¢ogu durumda bir imajin icine
yerlestirerek bunlarin istenilen bi¢cimde belirlenmesine, yeniden iiretilmesine ve Kkitlesel
diizeyde yayginlik kazanmasina aracilik etmektedir. Bu ortamlar olaylarin arzu edildigi bi¢imde
gosterilme tekniklerinin bir tirliniidiir. Dolayisiyla sosyal medyay1 etkin bir sekilde haber tiretim
mecrasi olarak kullanan gazetelerin de gosteri toplumunun pargasi olup olmadig irdelenmesi
gereken bir konudur. Calismada, tilkemizde 6 Subat 2023 tarihinde meydana gelen ve 11 ili
etkileyen deprem sonrasi yapilan haberlerde acinin haber ya da haber gorselinde
romantiklestirilmesini ortaya koymak ve bunun kitleler {izerindeki etkilerini sorgulamak
amaclanmistir. Bu kapsamda, Hatay’da yikilan anaokulunun enkazina baglanan balonlarla ilgili
haber/gorsel, yeni nesil dijital medya olarak tarif edilen Pusholder’in Twitter hesabindaki twit
ve kullanict yorumlari dikkate alinarak medya etigi baglaminda incelenmektedir. Calismanin
sosyal medya ve etik sorunlar kapsaminda yapilacak incelemelere katkida bulunacagi
diistinilmektedir.
Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya ve Etik, Acimin Romantiklestirilmesi, Medyada Acinin
Sunumu
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Yeryliziine geldigi ilk giinden bu yana kendi varligin1 ve gercekligini sorgulayan insan, bu
sorusuna yanit iiretebilmek i¢in ¢aglar boyunca yeni araglar icat etmistir. Post-modern diinyada
kendi gercekligini dijital olarak yaratabilecek teknolojiye erisen insanlik artik cevabin ¢ok da
onemli olmadig bir donemde yasamaktadir. Sinema dijital teknolojinin geligsmesi ile yeniden
dogmustur. Sonrasinda ise sanal gerceklik teknolojisinin de eklemlenmesi ile artik dijital olarak
katmanli gergeklikler inga edilmektedir. Bu gergeklikler insa edilirken kullanilan teknolojiler o
kadar hizli ilerlemektedir ki artik neyin gercek oldugunu anlamak neredeyse imkansiz hale
gelmistir. Bunun {izerine sanal gerceklik teknolojisi de eklemlenince dijital olarak tiretilmis alt
evrenler ortaya ¢ikmigtir. Felsefi olarak antik caglardan bu yana net bir cevabi olmayan
gercekligin ne oldugu sorusu artik eskisi kadar ragbet gormemektedir. Glinlimiizde giderek
artan bu katmanli gerceklik igerisinde yasamay1 sorgulamadan 6ziimseyen bireylerin sayisi
giderek artmaktadir. Web 2.0 ile ivme kazanan insanligin benligini dijitale aktarmasi siirecinde
yakin gelecekte sozliiklerde “gerceklik” kelimesinin karsilig1 olarak “mekéan, yer, tasarim” gibi
kavramlari gorebiliriz. Uretilen bu katmanli gergeklikler icerisinde bir sanal sinema salonu olan
“Bigscreen VR” uygulamasit ise Platon’un magara alegorisini sanal gerceklik ile
biitiinlestirmektedir. Geleneksel sinemada oldugu gibi bilet alarak filmlerin izlenebildigi
platform ayni zamanda kullanicilarin birlikte vakit gecirip eglenebildigi alternatif bir evren
olarak da oldukga popiilerdir. Bu yoniiyle uygulama gergeklik sorununa yeni bir katman daha
eklemektedir. Sinema salonu simiilasyonunda perdeden yansiyan filmin kendi uzamsal
gercekligi de eklenince durum iyice karmasik bir hale gelmektedir. Bu baglamda bu ¢alismanin
amaci da sanal gerceklik igerisinde bir sinema salonu simiilasyonu olan Bigscreen VR
uygulamasinin nitel olarak analiz edilmesi ve degisen gerceklik katmanlarinin ortaya
konmasidir.

Anahtar Kelimeler: Bigscreen, Gergeklik, Sanal Gergeklik, Matrix, Dijital Sinema
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Bu bildiri biiyiik veri, bulut teknolojileri ve algoritmalarin bilgiyi nasil metalastirdigini, giicii
nasil ve kimin elinde yogunlastirdigini, toplumsal iktidarin yeniden iiretilmesinde nasil rol
oynadigini ekonomi politik bir yaklasimla analiz etmekte ve bu teknolojilerin maddi boyutlarini
dijital kapitalizm igerisinde deger zincirinin genisletilmesindeki rolleriyle ortaya koymaktadir.
Fiitliristik ve tekno-iyimser yaklasim, biiyilk verinin petrolden daha degerli oldugu,
algoritmalarin biiytik veri analitigi yoluyla diinyay1 “insan” lehine degistirecegi iddiasindadir.
Yapay zeka hastaliklarin teshisi ve tedavisinden, g¢evresel sorunlarin ¢oziilmesine, trafik
akisinin diizenlenmesinden, insanlarin {izerindeki rutin isleri alarak ozgiirlestirmeye kadar
genis bir vaatler seti sunar. Bu vaatler igerisinde en dikkat ¢ekici ve genis kitleler i¢in cezbedici
olan ise genis miktarda verinin ¢ikarilmasi, analizi ve kullanilmasiyla yeni pazarlar, iiriinler ve
hizmetler yaratilacagi, iiretim, dagitim ve tliketimin otomasyonu ve optimizasyonunun yeni
calisma sekilleri, istihdam ve deger yaratma bicimleri ortaya c¢ikaracagidir. Ancak, yapay
zekay1 toplumun gii¢ yapilarindan bagisik, insan iradesi ve eyleminden bagimsiz, kaginilamaz
bir gii¢ olarak goren ve ‘kendinden menkul giiciiyle’ diinyay1 degistirecegini kabul eden bu tek
boyutlu tekno-deterministik yaklasim yapay zekanin olumsuz toplumsal sonuglarini
dislamaktadir. Ekonomi politik bir tartigma ise biiyiik veri ve algoritmalarin bilgiyi nasil
metalastirdigi, giicti nasil ve kimin elinde yogunlastirdigi, toplumsal iktidarin nasil yeniden
iretildigi ve kontroliin kimin eline gegtigini analiz etmeyi gerektirir. Bu ¢oziimleme, biiyiik
verilerin depolandig1 bulut teknolojilerinin fiziksel olarak bulundugu ve calistirildig1 sunucu
parklari, enerji santralleri ve kitalararasi fiber optik kablolarin maddiligi ve bunlar tizerindeki
kontrol ve gii¢c miicadeleleri ve sanal alanlarin bu maddi diinya ile kesisiminin analiziyle baslar.
Bu yaklagim, bulutlarin kim tarafindan ele geg¢irildigini ve bulutlarin neyi, nerede ve nasil ele
gecirerek hangi giic iligkilerini yeniden {iirettigine yonelik sorgulamay1 miimkiin kilar. Elestirel
analiz, su potansiyel olumsuz toplumsal sonuglar1 ortaya koymaktadir: Algoritmalar etkinlikleri
ile kamusal alan1 parcalamakta ve toplumu atomize etmektedir. Gozetim ve kontrol
mekanizmalari, tahakkiim iligkileri ve totaliterlik giiclenmektedir. “Biiylik veri ugurumu”
esitsizlikleri yeniden iireterek derinlestirmektedir. Uretici siniflari iiretimden koparan, istihdam
disina ¢ikaran ve gilivencesiz kosullara zorlayan boyutlar1 bulunmaktadir. Biiylik veri
pozitivizmi sosyal bilimlerin elestirellik nosyonunu ve sosyal bilimi bilim yapan “agiklama”
giiclinii agindirmaktadir. Mevcut enerji rejimiyle ekolojik sorunlari ¢6zmek bir yana daha da
arttirmaktadir. Bu bildiride algoritmalarin, biiylik verinin ve bulut teknolojilerinin maddiligi
tartigilarak yapay zeka dijital kapitalist iligkiler igerisinde konumlandirilmakta ve yapay
zekanin olasi toplumsal sonuglart bu iligkiler baglaminda ele alinmaktadir. Ayni zamanda,
algoritmalarin, bulut teknolojileri ve biiylik verinin iiretici siniflara biiyiik teknoloji giiglerine
meydan okuyan, miistereklere dayali kamusal bir dijital medya ortami i¢in olanak saglayip
saglamadig da tartisilacaktir.

Anahtar kelimeler: Algoritma, Yapay Zeka, Biiyiik Veri, Bulut Teknolojileri, Ekonomi Politik.
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ABSTRACT

The development of new technologies has strongly influenced changes in the news production.
In addition to the imperative of speed and exclusivity, media organizations increasingly
emphasize product quality (Wilding, Fray, Molitorisz, McKewon, 2018) in order to secure a
leading market position or maintain the existing one. Changes in the audience's behavior and
its dominant focus on online content consumption demand a redefinition of existing business
strategies. Numerous studies have shown inequalities in the use of media by the audience, which
raises questions about the motives of use, the perception of social usefulness, as well as the
criteria for the selection of information (Bonfadelli, Johannsdéttir, Nord, Vandenberghe, 2022).
An additional trigger for changes was the Covid-19 virus pandemic, which at first resulted in
an increase in online consumption, but also increased audience engagement on social networks
and forced media organizations to look for innovative approaches. Innovations in the creation
and presentation of media content are becoming a strategic response to the growing challenges
in the media industry. Various news formats, reliance on audio and video content, strengthening
the role of storytelling, implementation of news explainers are just some of the solutions that
should ensure audience hyper-involvement. At the same time, media organizations'
communication strategies with the public are also changing (Newman, 2023) in such a way that
they increasingly emphasize their own contribution in respecting fundamental journalistic
values and ensuring the credibility of media content. On the other hand, managing news
production faces with certain negative trends such as news avoidance. What are the reasons
why audiences avoid the news? How can innovations in the creation od media content affect
audience engagement and strengthen the trust in the media? Those are the key questions that
this paper tries to answer. Selected examples of innovative approaches in creating media content
from leading media organizations will be analyzed by using the descriptive case study method.

Keywords: News Production, Media Organizations, Audience, News Consumption, Innovations
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ABSTRACT

In a fractured world with decreasing trust in governments and institutions, we notice a growing
need of good governance and sustainability, which should be the focus in social transformation,
in relation with changing public spheres and critical citizens. Communication is a critical
success factor in realizing civil societies. At the same time the growing network society has a
fundamental impact on communication processes. Communication/PR finds an important
perspective in the social world (Ihlen & Van Ruler et al., 2009).

In this paper we consider a conceptual paradigm shift in relation to communication, society and
culture, offering holistic meaningful opportunities for supporting social transformation. The
concept of Strategic communication got a new definition in Hallahan et al. (2007): ‘The
purposeful use of communication by an organization to fulfill its mission’. Social theory, which
is on the background of this paradigm shift, gave a boost in considering Public relations as
related to the needs of stakeholders, inside organizations and in the outside society, rather than
related to organizational interests in the first place. Social change is a keyword, with
communication in a central position at all levels of analysis and strategy development. (Thlen
& Fredriksson (Eds.), 2018; Hallahan & Holtzhausen et al., 2007; Falkheimer & Heide, 2014;
Lock & Wonneberger et al., 2019; Freeman & Harrison et al.2010).

The concept of Strategic communication got an even stronger operationalization in Van Ruler’s
Strategic Communication Frame, which was placing accountability and mission, including core
values, in the heart of the agile development of communication strategies. Van Ruler considered
communication as an omnidirectional diachronic process of meaning development itself, rather
than a one-way or even two-way process between actors. (Van Ruler, 2018; Van Ruler &
Korver, 2019).

This new innovative conceptual approach had a fundamental impact on the relationship between
public relations, society and culture. A socio-cultural ‘turn’ in public relations scholarship was
considered, including assumptions like: Public relations is shaped by the cultures and societies
in which it operates; Public relations has agency, it intervenes in society beyond the
organizational context, and generates some kind of change; etc. The role of culture and social
discourse was discussed, integrating critical intercultural theory in the field of communication
research. (Edwards & Hodges, 2011; Frame & Thlen, 2018; Edwards, 2018).
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In this context the increasing attention for local cultures, including indigenous virtues, opens
up extensive new territory for research in Communication and Media. What’s the role of
indigenous virtues in social transformation processes, and its impact on communication
strategies? How can e.g. traditional dispute resolution (TADR) mechanisms be integrated in
inclusive dialogue?

Societies in the Global South are offering a lot of interesting opportunities for this new research,
also because of the growing awareness of cultural identity, which is a global phenomenon as
well. National dialogue processes in South-Africa, Rwanda and Tunisia are offering good
examples. Only, the holistic strategic communication methodologies were never systematically
applied, even when inclusion, transparency and public participation are accepted principles in
order to contribute meaningfully to transformation, peace, and transitional justice (Olaganju,
2014; Stigant & Murray, 2015; Girma 2020).

In short, the relation between strategic communication, social transformation and local cultures
is researched in this paper, in case of the inclusive national dialogue initiative from the
Ethiopian government, announced in 2018. National dialogue indicators are evaluated in
qualitative research design. A questionnaire was distributed among communication/PR students
in different Ethiopian universities, on MA and PhD level, and members of the Ethiopian
National Dialogue Commission. Discourse analysis was applied. The results show that a
number of challenges are defined concerning gaps between governmental objectives, dialogue
methodologies and the contexts on the ground, even when objectives and intentions of the
national dialogue commission are positive. At the same time, based on the agile principles of
strategic communication, important opportunities are formulated for strategic communication
and social transformation.

Keywords: Public Relations, Society and Local Cultures, Paradigm Shift in Strategic
Communication, Social Transformation and National Dialogue.
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Medya sahipligi, televizyon icerigi ilizerinde biiyiik bir etkiye sahiptir. S6z konusu etki,
dogrudan sansiir olabilecegi gibi oto sansiir, program igeriginin sahiplik yapisinin etkisiyle
sekillendirilmesi gibi ¢esitli bi¢cimlerde ortaya c¢ikabilmektedir. Medya sahipliginin igerik
tizerindeki etkisi genellikle sahiplerin ¢ikarlarinin, hiikiimetlerin ve reklam verenlerin
cikarlartyla ve ideolojik yapilanmalariyla i¢ ige gegmesinden kaynaklanmaktadir. Tiirkiye’de
medya yatirimlar1 karl bir yatirim gibi gériinmekle birlikte medya, medya sahiplerinin iktidarla
iliskilerinde 6nemli bir role sahiptir. Medya sahipleri, medyadan aldiklar1 giicle kamu
ihalelerine girmekte, medya disindaki yatirimlart i¢in avantaj elde etmektedir. Tiirkiye nin
biiyiik medya holdinglerinden Turkuvaz Medya Grubu hiikiimetle olan yakin iliskileriyle ve
kamudan aldig1 insaat ihaleleriyle taninan Kalyon Grup’a aittir.

Bu calismada medya sahipliginin televizyon igerigine etkileri, Turkuvaz Medya Grubu’nun
cocuklara yonelik televizyon kanali Minika Cocuk’da yaynlanan Kukuli adli animasyon-dizi
iizerinden ele alinmistir. Calismada, animasyon dizinin se¢ilen boliimleri Roland Barthes’in
gostergebilimsel yaklagimiyla ¢oziimlenmistir. Calisma, medya sahipliginin ¢ocuklara yonelik
televizyon icerigini bile etkiledigini ortaya koymustur. Incelenen animasyon dizide
Tiirkiye’deki sehir/insaat anlayisinin normallestirildigi  goriilmiis, toplumsal cinsiyet
ayrimcilig1 gibi sorunlu temsil bigimlerine rastlanmistir.

Anahtar Kelimeler: Medya Sahipligi, Televizyon Icerigi, Minika Cocuk, Animasyon Dizi,
Kukuli.
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ABSTRACT

We are living in wonderful times - modern digital technologies make possible the realization
of the recent science fiction - with the advent of augmented reality (AR) a modern and up-to-
date vision is shown on the small screen. In the TV studios appear virtual images that
communicate with the real persons in the studio, challenging the traditional way of
communication between host, guests and objects. Using the advanced technology of AR gives
to the TV host a unique opportunity to present in a different way the main topic of the
conversation. The possibility to show in more attractive and comprehensible way complicated
content such as statistic data or charts, indicates a change in the visual language of TV
communication. The host can now show to the audience much more complex content keeping
at the same time it’s clarity. Creating a modern virtual image in real time is changing the user
approach in the production of television programs. At the same time serious challenges are
posed to the realization and financing of modern television production. Computer-generated
sets or set elements replace the previous types of sets built in a classical way. Traditional
professions are giving way to technological specialists handling the most modern computer
equipment. Television production faces number of challenges and problems in conditions of
real media competition, shortage of time and financial resources.

Keywords: Augmented Reality (AR), Modern Television, Digital Technologies
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Kiiltiir politikasi; hiikiimetlerin kiiltiirel kaynaklar1 ve uygulamalari, yasal, idari ve ekonomik
araclarla saglamasi, diizenlemesi ve yonetmesiyle ilgili girisimleri kapsar. Kiiltiir politikalar1
II. Diinya Savasi’ndan sonra devletlerin daha ¢ok dnem vermeye basladigi bir alan olmustur.
Bunun temel sebepleri; medya, sanat ve kiiltiirel mirasin ekonomik olarak 6énemli bir gelir
iiretmeye baglamasi, eglence kiiltlirlinlin tiiketim merkezli bi¢cim almasi ve iletisimin
kiiresellesmesidir. Tiirkiye’nin kiiltiir politikalarina bakildiginda tarihsel siire¢ ve icerik
acisindan Batiyla benzerlikleri gérmek miimkiindiir. Ancak Tiirkiye’de cumhuriyetten itibaren
yasanan siyasi ve ideolojik degisimlerle her donem farkli uygulamalarin hayata gecirildigi
goriilmektedir. Son yillarda her lilkenin 6nemle tizerinde durdugu diger konu ise dijitallesmedir.
Dijitallesme bag toplumundan (geleneksel toplum yapisi) ag toplumuna (sanal toplum yapisi)
gecisin sembolii olarak hemen her alanda hayatimizin i¢inde yer alan bir olgudur.
Uluslararasilasma ve gelenegin gelecege aktariminda iilkelerin teknolojik gelismeleri takip
ederek, kiiltiir politikalarinin isleyis ve tanitiminda dijital adaptasyonu saglamak zorunda
oldugu yadsinamaz bir gercektir.  Bu c¢alismada; Tiirkiye’nin kiiltiir politikalarinin
giiniimiizdeki durumunun tespitinin yapilmasi, dijitallesme baglaminda hangi noktada
oldugunun belirlenmesi, elde edilen veriler 15181nda gelecekte kiiltiir politikalarinin teknolojik
geligsmelere entegre olabilen, daha etkili, verimli ve topluma faydali bir yone iletilmesine katk1
saglanmas1 amagclanmaktadir. Calismanin yontemi icerik analizidir. igerik analizi siirecleri
kategorilere ayirarak metinsel verilerden gecerli ve yinelenebilen ¢ikarimlarda bulunmay1
saglayan bir arastirma metodudur. Bu metot ilk olarak Birinci ve Ikinci Diinya Savasinda
diisman iilkelerin radyo haberlerini ve diger metinleri analiz etmek igin kullanilmigtir
(Fattorevd.,2012: 220). Calismada Kiiltiir Bakanliginin mevzuatlari ele alinmis, tarihsel siirecin
ortaya konulabilmesi i¢in arsiv taramasi yapilarak yiiriitiilen kiiltiir faaliyetleri ve Web sitesinin
incelenmesiyle dijital uygulamalar1 nasil kullandiklar1 analiz edilmistir. Calisma ii¢ boliimden
olusmaktadir. 1. Tiirkiye’deki kiiltiir politikalariin tarihsel analizi. 2. Kiiltiir alaninda politika
iireticileri ve birinci derecede bundan etkilenen aktorlerin incelenmesi. 3. Son yillarda iiretilen
kiiltiir politikalarinin hem iilke i¢inde hem de iilke disinda sosyo-politik etkilerine bakilarak
dijitallesme baglaminda hangi noktada durdugumuzun tespitinin yapilmasi. Sonug olarak; bu
caligmayla kiiltiir politikalarinin {iretim mekanizmasi, etki alanlar1 ve sonuclar1 dijitallesme
kapsaminda incelenmis, tilkemizde {iiretilen kiiltlir politikalarinin eksi ve arti yonleri tespit
edilmeye calisilarak sonuglart tartigilmistir. Buradan hareketle gelecegin Tiirkiye’sinde
iiretilecek kiiltiir politikalarinin daha basarili olmasi i¢in bir perspektif olusturulmak istenmis
ve su Onerilere yer verilmistir; Kiiltiir politikalarinda siyasi ve ideolojik c¢ikarlar yerine
toplumsal hassasiyet ve taleplerin dikkate alinmas1 gerekmektedir. Kiiltiiriin sadece bir turizm
aract olmadigi, gelecege tasinmasi gereken dnemli bir degerler sistemi oldugu lizerinde 6nemle
durulmalidir. Merkezi ve yerel yonetimler kiiltiir biitgelerini daha verimli kullanmalidir. Diinya
iilkeleriyle igbirlikleri yapilmalidir. Kiiltiirel diplomasi alanindaki faaliyetler teknolojik
yeniliklere uygun olarak gelistirilmelidir. Gelenegin gelecege aktariminda yapay zeka destekli
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Youtube, Instagram, Twitter, NFT gibi internet tabanli uygulamalar etkin bir sekilde
kullanilmali, konuyla ilgili egitimler, bilinglendirme faaliyetleri diizenlenmeli ve projeler
iretilmelidir. Kiiltiirel kodlarin gelecege aktariminda sadece eski usullerle yol alinamayacag,
eski usulleri de koruyarak dijitale dogru aktariminin saglanmasi ve gelecek neslin kendi
degerler sistemine dair bilgi sahibi olmasi amaciyla politikalar {iretilmesi zorunluluk arz
etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Kiiltiir, Kiiltiir Politikalari, Dijitallesme

I. Uluslararasi Tletigsim Dijitallesme ve Toplum Sempozyumu 1o-12 Mayis 2023 66



